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GRUPA PODRAVKA U PRVOJ POLOVINI 2002. GODINE 
 
 

− ostvarena neto dobit u visini 55 mil. kn 
−  rast neto dobiti za 59% u odnosu na prvu polovinu prošle godine 
− rast prodaje gotovo na svim tržištima   
− rast prodaje pića za 47% u odnosu na prošlu godinu 
− nastavljen investicijski ciklus u segmentu pića te započet u Podravka jela 
− prodan udio u Panonskoj pivovari te Elite d.o.o., prodana Kuglana 
− kupljen porečki Ital-Ice d.o.o. afirmirani proizvođač sladoleda čime Podravka i formalno 

kreće u osvajanje tržišta smrznute hrane 
− potpisan Ugovor s Nestlé World Trade Corporation o distribuciji u jugoistočnoj Europi 
− uspostavljen Program izdavanja komercijalnih zapisa u ukupnoj vrijednosti 150 milijuna 

kuna 
− nastavljen intenzivani rad na pripremi novih akvizicija 
− Podravkina dionica – najlikvidnija i proglašena industrijskom dionicom godine 
− Podravki dodijeljena nagrada za najbolji odnos prema medijima 
− Euromoney proglasio Podravku vodećom kompanijom u Hrvatskoj u korporativnom 

rukovođenju 
− ISO 9001 :  2000 proširen na Podravka jela, Lino, Dolcela i Kviki 

 
 



 
REZULTAT POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA  

 U PRVOJ POLOVINI 2002. GODINE 
 
Ukupni prihod Grupe Podravka u prvom polugodištu 2002. godine ostvaren je u iznosu od 1.322,1 
mil.kn, što je za 9,7 mil.kn više od ostvarenog u istom razdoblju 2001. godine. 
U strukturi ukupnog prihoda prodaja čini 92,8%, financijski prihodi 4,8% i ostali prihodi 2,4%. 
Najveće povećanje ostvareno je kod financijskih prihoda koji je najvećim dijelom rezultat prodaje 
udjela u Panonskoj pivovari.  

   u mil. kn 
1.- 6.2002. 1.- 6.2001. Indeks Red. 

broj ELEMENTI 
Iznos % Iznos % 2:4 

0 1 2 3 4 5 6 
1. Prodaja 1.226,5 92,8 1.224,9 93,3 100
2. Financijski prihodi 63,8 4,8 54,7 4,2 117
3. Ostali prihodi 31,8 2,4 32,8 2,5 97

  UKUPAN PRIHOD 1.322,1 100,0 1.312,4 100,0 101
 

 
PRIHOD OD PRODAJE  

 
 
Grupa Podravka u razdoblju 1.-6. 2002.godine ostvarila je prihod od prodaje proizvoda i usluga u 
iznosu od 1.226,5 mil. kn, što je neznatno više od ostvarenja prošle godine. 
Prihod ostvaren od prodaje na domaćem tržištu iznosi 682,3 mil.kn i 7,5 mil.kn odnosno 1% je veći 
u odnosu na isto razdoblje prošle godine. 
Na inozemnim tržištima ostvaren je prihod u iznosu od 544,2 mil.kn i prodaja je manja za 1%. 
Ovakovo kretanje dijelom je rezultat promjene tečaja USD I PLN s značajnim negativnim utjecajem 
na tržište Poljske, a dijelom zbog izmjena u distribuciji trgovačke robe nastalih raskidom ugovora s 
Ferrerom – tržište Slovenije. 

                     u mil. kn 
Grupa Podravka Red.    

broj Elementi 
1.- 6. 2002. % 1.- 6. 2001. % 

Indeks     
2:4 

0 1 2 3 4 5 6 

1. Domaće tržište 682,3 55,6 674,8 55,1 101

2. Inozemna tržišta 544,2 44,4 550,1 44,9 99

  Ukupno 1.226,5 100,0 1.224,9 100,0 100
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PRODAJA PO GRUPAMA PROIZVODA 
 
 

                                                                                                                       u mil. kn 
Grupa Podravka Red. br. Grupe proizvoda 

1.-6.2002. % 1.-6.2001. % Indeks 2:4 

0 1 2 3 4 5 6 
1. Vegeta 339,3 27,66 345,3 28,19 98

2. Lijekovi 261,3 21,30 262,1 21,40 100

3. Podravka jela 127,9 10,43 117,0 9,55 109

4. Lino, Dolcela, Kviki 118,8 9,69 114,7 9,36 104

5. Meso i mesne prerađevine 108,8 8,87 104,2 8,51 104

6. Voće i povrće 85,1 6,94 85,9 7,01 99

7. Pića 61,6 5,02 41,8 3,42 147

8. Trgovačka roba 50,5 4,12 90,4 7,38 56

9. Mlinarski i pekarski proizvodi 24,3 1,98 22,1 1,80 110

10. Usluge 12,3 1,00 16,1 1,32 76

11. Akvizicije 9,0 0,74  0,00  
12. Kozmetika 8,8 0,72 11,3 0,92 78

13. *Ostalo 18,8 1,53 14,0 1,14 134

  UKUPNO  1.226,5 100,00 1.224,9 100,00 100

*Ostalo – roba u tranzitu, maloprodaja, prodaja u ugostiteljskim objektima, hotelu i društvenoj prehrani, prodaja 
tiskarskih proizvoda, prodaja usluga Inženjeringa d.o.o.  

U strukturi prodaje  i nadalje vodeće mjesto pripada Vegeti s udjelom od 27,7%, slijede lijekovi s  
21,3% , Podravka jela s  10,4%, Lino, Dolcela, Kviki  s 9,7 %, meso i mesne prerađevine s  8,9 %. 
Najveći porast prodaje u promatranom razdoblju zabilježen je u prodaji pića (ind.147). 
Povećanje prodaje bilježe i sljedeće grupe proizvoda: mlinarski i pekarski proizvodi 10%, Podravka 
jela 9%, program Lino, Dolcela, Kviki i  meso i mesne prerađevine 4%. 
Pad prodaje zabilježen  na grupi Vegeta 2% (posljedica je pada prodaje na tržištu Poljske) i  voća i 
povrća ( 1% ). 
Prodaja trgovačke robe u promatranom razdoblju također je manja  jer je raskinut ugovor s 
Ferrerom, a realizacija  novih ugovora vezanih  za prodaju trgovačke robe tek je počela.  
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PRODAJA NA DOMAĆEM TRŽIŠTU 
 
 

                                                                                                                      u mil. kn 
Grupa Podravka Red. 

broj Grupe proizvoda 
1.- 6.2002. % 1.-6.2001. % 

Indeks     
2:4 

0 1 2 3 4 5 6 
1. Lijekovi 218,4 32,01 222,4 32,96 98

2. Meso i mesne prerađevine 81,9 12,00 75,1 11,13 109

3. Voće i povrće 70,3 10,31 72,5 10,74 97

4. Lino, Dolcela, Kviki 68,4 10,02 66,4 9,84 103

5. Pića 59,9 8,78 40,9 6,06 147

6. Vegeta 54,3 7,96 54,7 8,10 99

7. Podravka jela 44,6 6,54 41,3 6,12 108

8. Mlinarski i pekarski proizvodi 24,3 3,56 22,1 3,27 110

9. Trgovačka roba 20,1 2,95 45,3 6,72 44

10. Usluge 11,0 1,61 14,0 2,08 78

11. Akvizicije 8,6 1,26    

12. Kozmetika 8,5 1,25 10,8 1,60 79

13. Ostalo 12,0 1,76 9,3 1,38 129

  Ukupno 682,3 100,00 674,8 100,00 101
 
 
Na domaćem tržištu ostvarena je prodaja u iznosu od 682,3 mil.kn i za 1% je veća u odnosu na 
isto razdoblje prošle godine. 
Rast prodaje na domaćem tržištu bilježe sljedeće grupe proizvoda: pića  (47%), mlinarski i pekarski 
proizvodi ( 10% ), meso i mesne prerađevine ( 9% ), Podravka jela ( 8% ), Lino, Dolcela i Kviki ( 
3% ). 
Svoj doprinos ukupnoj prodaji počela je davati i akvizicija Ital – ice čiji udio je Podravka d.d. 
preuzela sredinom travnja. 
U slijedećem periodu očekuje se i povećanje prodaje s naslova Nestleovih proizvoda što će uz 
kontinuiranu brigu o kvaliteti naših proizvoda, proširenje asortimana i dodatne marketinške 
aktivnosti do konca godine rezultirati ostvarenjem planiranih zadataka.  
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PRIHOD OD PRODAJE PO TRŽIŠTIMA 
                                                                                                                     u mil. kn 

Grupa Podravka Indeks Red. 
broj 

Zemlje 
1.-6.2002. % 1-6.2001. % 2:4 

0 1 2 3 4 5 6 
1. Hrvatska 682,3 55,63 674,8 55,09 101
2. Poljska 118,8 9,68 138,7 11,32 86
3. Bosna i Hercegovina 80,1 6,53 68,4 5,59 117
4. Slovenija 72,2 5,88 94,9 7,74 76
5. Rusija 37,9 3,09 31,6 2,58 120
6. Mađarska 31,3 2,55 29,1 2,38 108
7. Češka 30,0 2,45 31,5 2,57 95
8. Jugoslavija 27,5 2,24 14,3 1,16 192
9. Makedonija 24,6 2,01 24,7 2,02 100
10. Njemačka 24,6 2,01 22,4 1,83 110
11. Slovačka 20,9 1,70 20,3 1,66 103
12. SAD 17,6 1,44 15,9 1,30 111
13. Australija 12,5 1,02 10,0 0,81 125
14. Austrija 6,5 0,53 8,6 0,70 76
15. Letonija 5,2 0,43 9,1 0,75 57
16. Ostale zemlje 34,5 2,81 30,6 2,50 113
  Ukupno inozemna tržišta 544,2 44,37 550,1 44,91 99
  Ukupno Grupa 1.226,5 100,00 1.224,9 100,00 100

                        
PRIHOD OD PRODAJE NA INOZEMNIM TRŽIŠTIMA 

Velika zastupljenost prodaje na inozemnim tržištima u ukupnoj prodaji ( 44,4%) govori nam o 
važnosti tih tržišta za poslovanje Grupe Podravka. Konkurencija na tim tržištima izuzetno je velika 
pa Podravka mora ulagati dodatne napore u osvajanje novih tržišta kao i  očuvanje i jačanje 
stečenih pozicija na postojećim tržištima.  
Najvažnije inozemno tržište je tržište Poljske na kojem je ostvarena prodaja u iznosu 118,8 mil.kn, 
odnosno 9,7% ukupne prodaje i 21,8% prodaje na inozemnim tržištima.  Tržište Poljske bilježi pad 
za 14% zbog pada tečaja PLN-a  (prodaja u domicilnoj valuti veća je 2%) . 
Sljedeće po visini ostvarenog prometa je tržište BIH s ostvarenom prodajom u iznosu od 80,1 mil. 
kn i udjelom u ukupnoj prodaji od 6,5%. Prodaja na tom tržištu bilježi porast za 17% u odnosu na 
isto razdoblje prošle godine. Za očekivati je na tržištu BIH još intenzivniji rast do kraja godine s 
obzirom da je Podravka počela s distribucijom Nestleovih proizvoda. 
Slovenija sudjeluje u ukupnoj prodaji s 5,9 %, no prodaja je manja u odnosu na prošlu godinu zbog 
raskida ugovora s Ferrerom. 
Povećan je udio Rusije u ukupnoj prodaji, a prodaja je veća za 20% u odnosu na isto razdoblje 
prošle godine (povećan promet u USD- a za 34%). 
Povećanje prodaje zabilježeno je i na tržištima: Jugoslavije (ind.192) Mađarske, Njemačke, 
Slovačke, SAD-a i Australije. 
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TROŠKOVI / RASHODI 
 

Ukupni rashodi ostvareni u prvoj polovini 2002. godine iznose 1.256,0 mil. kuna. 
U strukturi rashoda troškovi prodanih proizvoda čine 57,1%, troškovi prodaje i distribucije 26,5%, 
opći i administrativni troškovi 11,4% i  financijski rashodi 5,1%.  
Troškovi prodanih proizvoda iznose 716,8 mil.kn, manji su od ostvarenja u istom razdoblju 2001. 
godine (ind.98) iako je prodaja  na nivou prošlogodišnje. 
Troškovi prodaje i distribucije su ostvareni u iznosu od 332,5 mil.kn i na razini su ostvarenih u 
istom razdoblju 2001. godine.  
Opći i administrativni troškovi iznose 143,1 mil.kn i bilježe porast od 9% u usporedbi s istim 
razdobljem  2001. godine zbog povećanja aktivnosti na izvršenim i budućim akvizicijama. 
Financijski rashodi ostvareni su u iznosu 63,6 mil.kn, a sastoje se od kamata (22,5 mil. kn), 
negativnih tečajnih razlika (33,1 mil.kn) i rashoda od ulaganja (8,0 mil.kn). 
 

 
 

STRUKTURA TROŠKOVA / RASHODA 
 
              u mil. kn 

GRUPA PODRAVKA Red. 
br. TROŠAK / RASHOD 

1. - 6. 2002. % 1. - 6. 2001. % 
Indeks   

2:4 
0 1 2 3 4 5 6 

1. Troškovi prodanih proizvoda 716,8 57,1 730,7 57,9          98 

2. Opći i administrativni troškovi 143,1 11,4 131,6 10,5 109

3. Troškovi prodaje i distribucije 332,5 26,5 332,0 26,3        100 

4. Financijski rashodi 63,6 5,1 67,3 5,3 95

  Ukupno 1.256,0 100,0 1.261,6 100,0 100
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PROFITABILNOST 
 
 
Grupa Podravka ostvarila je u promatranom razdoblju bruto maržu, definiranu kao razliku između 
prihoda od prodaje i  troškova sadržanih u prodanim proizvodima,  u iznosu od 509,7 mil.kn što je 
za 15,5 mil.kn, odnosno 3% više od ostvarene u  istom razdoblju prošle godine. 
Operativna dobit ostvarena je u visini od 65,8 mil.kn i za 4% je veća od prošlogodišnje. Grupa 
Podravka ostvarila je neto dobit u iznosu od 55,2 mil.kn što je 59% više od ostvarene dobiti u istom 
razdoblju prošle godine. 
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VLASNIČKA STRUKTURA 
 
 
 
 

        Broj  Nominalna    % 
 NAZIV        dionica vrijednost      udjela 
     

I. Pravni subjekti  3.836.566 1.150.969.800 63,49 

 Hrvatski fond za privatizaciju   784.052 235.215.600 12,97 
 EBRD 636.000 190.800.000 10,53 
 Ostale pravne osobe (domaće i strane) 2.416.514 724.954.200 39,99 
     

II. Fizičke osobe (domaće i strane) 2.044.227 613.268.100 33,83 
     

III. Vlastite dionice 161.903 48.570.900            2,68 
     
 UKUPNO EMITIRANE DIONICE 6.042.696 1.812.808.800 100,00 
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KLJUČNI FINANCIJSKI POKAZATELJI 
ZA 1.-6.2002. U ODNOSU NA 1.-6.2001. GODINE 

 
 
 

 1. - 6. 2002. 1. - 6. 2001. 

Ukupni poslovni prihodi (000 kn) 1.258.265 1.257.673

% promjene 0,05

Ukupna prodaja (000 kn) 1.226.506 1.224.917

% promjene 0,13  

Prihodi od prodaje u zemlji (000 kn) 682.301 674.783

% promjene 1,11  

Prihodi od prodaje u inozemstvu (000 kn) 544.205 550.134

% promjene -1,08  

EBIT (dobit prije kamata i poreza) (000 kn) 65.810 63.372

% promjene 3,85  

EBITDA (000 kn) 156.932 153.033

% promjene 2,55  

Neto dobit / gubitak (000 kn) 55.198 34.673

% promjene 59,20  

EPS (dobit po redovnoj dionici) (kn) 8,53 4,54

% promjene 87,89  

Ukupno imovina (000 kn) 3.186.623 3.075.481

% promjene 3,61  

Kapital i rezerve (EQUITY) (000 kn) 1.984.797 1.940.535

% promjene 2,28  

Novčani tok (000 kn) 113.594 53.061

% promjene 114,08  

Broj zaposlenih 7.045 6.940

% promjene 1,51  

Neto dobit / broj zaposlenih (000 kn) 8 5

% promjene 60,0  

ROE (povrat na kapital) % 2,78 1,79

% promjene 55,31  

Ukupne investicije (000 kn) 177.364 20.709

% promjene 756,46  
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