REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-3. 2006.

Osnovne znacajke

1.

Ostvarena je prodaja u iznosu 758,2 mil.HRK Sto je povecanje od 3%

1.1. Povecanje prodaje strateSkog poslovnog podrucja (u daljnjem tekstu SPP) ,Prehrana i pica“ od 6%
rezultiralo je prodajom od 633,5 mil. HRK

1.2. Prodaja SPP ,Prehrana i pi¢a“ na inozemnim trzistima porasla je 10%

“*

1.2.1. Na trZistu Zapadne Eurpe, prkooceanskih zem. i Orijenta rast prodaje SPP ,Prehrana i pica
iznosi 19%

Bruto dobit iznosi 294,7 mil.HRK $to predstavlja povecanje od 1%

EBIT iznosi 25 mil.HRK $to je povecanje od 12%

PredloZena dividenda za 2005. godinu 5kn po dionici

Dionica Podravke uvrstena je u indeks Becke burze SETX (South-East Europe Traded Index)
Novi proizvodi: Cokolino Chrunch i Cokolino MAXI, paleta Gotovih jela, Gotovi umaci
Podravka dobila priznanje ,Superbrand u Slovackoj

Usvojen Eticki Kodeks



Prihodi od prodaje

Ostvareni prihodi od prodaje u prvom kvartalu 2006. godine iznosili su 758,2 mil.HRK, te obzirom da ove
godine prodaja u vrijeme Uskrsnih blagdana nije u$la u realizaciju prvog kvartala, porast prodaje od 3%
predstavlja znacajan rast prodaje na pocetku godine.

Pokrenut je i kontinuirani proces selekcije asortimana (complexity management) kojim se automatizmom
ukidaju SKU-i s niskom bruto marzom i niskim koeficijentom obrtaja na polici, ¢ime se otvara prostor i na
policama i u asortimanu za one proizvode, koji imaju bolju bruto marzu te ih moZzemo dovoljno marketinski
podrzavati kako bi se ostvario potreban koeficijent obrtaja i zadovoljavajué rast. Proces je zapoCet u prvom
tromjesecju ukidanjem SKU-a koji nemaju dovoljan koeficijent obrtaja niti zadovoljavajuéu bruto marzu.

Prodaja prema strateSkim poslovnim podrucjima

u mil. HRK
Red. 1.-3.2006. 1.-3.2005. Indeks
br. SFF lznos % lznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehranaipica 633,5 83,5 5971 81,4 106
2. Farmaceutika 122,0 16,1 134,4 18,3 91
3. Usluge 2,7 0,4 2,4 0,3 116
Ukupno 758,2 100,0 733,9 100,0 103

Porast prodaje od 6% ostvaren je u SPP ,Prehrana i pi¢a“. Rast je ostvaren na gotovo svim trziStima i u
gotovo svim grupama proizvoda.

SPP ,Farmaceutika“ ostvarila je pad prodaje od 9% u odnosu na isto razdoblje proSle godine. Najveéi pad
ostvaren je na trZistu Rusije i to zbog regulatornih zapreka vezanih na listu lijekova zbog koje je uvoz lijekova
u Rusiju bio obustavljen. S istim problemom suocile su se i druge farmaceutske tvrtke. U narednom periodu,
nakon omogucavanja izvoza na podruCje Rusije, oekuje se stabilizacija prodaje. Na trziStu Hrvatske
nastavlja se daljnji pritisak na cijene farmaceutskih proizvoda Sto se odrazava na pad prodaje u Hrvatskoj od
2%. Koli¢inski gledano, prodaja SPP ,Farmaceutike® biljeZi rast.



Prodaja po grupama proizvoda

u mil. HRK
Red. br. GRUPA PROIZVODA 13- 2006 13, 2008 Indeks
lznos % lznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Vegeta - dodaci jelima 154,1 20,3 150,9 20,6 102
2. Meso i mesni proizvodi 63,9 8,4 58,2 79 110
3. Djegja hrana,slastice i snack 62,2 8,2 60,5 8,2 103
4. Voceipovrce 58,9 78 53,9 7,3 109
5. Podravka jela 55,8 7,3 54,0 74 103
6.  Riza, grahorice i ost.proizvodi 33,3 44 36,1 49 92
7. Pica 24,3 32 26,4 3,6 92
8.  Trgovacka roba 157,1 20,7 131,6 17,9 119
Ostalo (Prehrana i pica) 24,0 3,2 25,6 35 94
10 Lijekovi 122,0 16,1 134,4 18,3 91
11 Usluge 2,7 04 2,4 0,3 116
Ukupno 758,2 100,0 733,9 100,0 103

Gotovo sve grupe proizvoda biljeze rast prodaje.Tako je Vegeta ostvarila porast prodaje od 2%. Tom porastu
najviSe pridonosi porast prodaje Vegete u jugoistocnoj Europi (12%), isto¢noj Europi (8%) te zapadnoj

Europi, prekooceanskim zemljama i Orijentu (6%). Porast prodaje Vegete od 1% zabiljeZen je i na hrvatskom
trziStu. Znacajan poticaj prodaji Vegete dao je novi proizvod Vegeta Mediteran. Rast prodaje ostvaren je na
mesu i mesnim proizvodima (10%), vo¢u i povrcu (9%), dok su Podravka jela, te djecja hrana, slastice i snack
ostvarili rast od 3%. Rast prodaje trgovacke robe iznosio je 19%.



Novi proizvodi

Cokolino MAXI - posebna poslastica za sladokusce, koja se
sastoji od mjeSavine zitarica za dorucak cornflakes-a i
¢okoladiranih rizinih kuglica, listica ¢okolade i pahuljica
omilienog Cokolina.

Cokolino Crunch su Zitne kuglice s okusom ¢okolade.
Obogacene kalcijem, Zeljezom i vitaminima, jednostavne su
za pripremu, ukusne, prirodne i hranjive.

Gotova jela - Podravkinu paletu gotovih jela ¢ine Sest
proizvoda koji su predstavnici poznatih svjetskih kuhinja:
Paella,Chilli con carne,Lasagne bolognese, Tuna u umaku
od rajice, Teletina u bijelom umaku,Le¢a s kobasicama.
Visokokvalitetni sastojci, samo odabrani komadici mesa i
povréa, garantiraju kvalitetan obrok svjezega i izvrsnoga
okusa.

Moderna tehnologija obrade pri visokim temperaturama
(temperature vise od 120°C) osigurava produzenu trajnost
proizvoda, izvornu punocu okusa i mirisa i potpunu
sigurnost.

Gotovi umaci Podravka - proizvodi su bez konzervansa i
glutena, visoke nutritivne, a niske energetske vrijednosti.

Salsa, Salsa ljuta, Umak od rajcice sa Sampinjonima, Umak
od raj¢ice s maslinama, Umak za pizzu




Prodaja po trzistima Grupe Podravka

u mil. HRK
.. 1.-3. 2006. 1.-3. 2005.
Red. TR7ISTA Ind.eks
br. Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Hrvatska 383,6 50,6 381,8 52,0 100
2. Jugoisto¢na Europa 186,2 24,6 166,9 22,8 112
3. Centralna Europa 105,6 13,9 108,8 14,8 97
Zapadna Europa, prekooceanske z. i
4. Orijent 54,0 7.1 455 6,2 119
5 Isto¢na Europa 28,8 3,8 30,9 42 93
Ukupno 758,2 100,0 733,9 100,0 103

Na inozemnim trzistima ostvaren je ukupan rast prodaje od 6% pri &emu je SPP ,Prehrana i pi¢a“ ostvarilo
snazan rast prodaje od 10%, dok je SPP ,Farmaceutika“ ostvarilo pad prodaje od 36%.

Najveci rast prodaje ostvaren je na trzistu zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Orijenta. Rastu od 19%
najviSe pridonosi rast na trziStima SAD, Svicarske, Austrije i Skandinavije. Gledano prema grupama proizvoda
rastu najvide pridonosi 118%-tni rast u kategoriji meso i mesni proizvodi, rast od 6% u prodaji Vegete, te rast od
24% u juhama.

U jugoistocnoj Europi ostvaren je rast od 12%. Rastu najviSe pridonosi 59%-tni rast prodaje na podrucju Srbije.
Ako gledamo grupe proizvoda tada najveéi rast ostvaruju Vegeta (12%), dje€ja hrana, slastice i snack (16%),
voce i povrée (46%), te trgovacka roba (25%).

Na trziStu Hrvatske zadrzana je ista razina prodaje uz porast prodaje SPP “Prehrana i pica” od 1% i pad
prodaje SPP “Farmaceutika” 2%.

Pad prodaje je ostvaren na trzistu srednje Europe i na trziStu isto¢ne Europe. Pad na trziStu srednje Europe
iznosio je 3%, ¢emu najviSe pridonosi pad prodaje u grupi riza, grahorice i ostali proizvodi. Pad na trZistu
istoéne Europe uvjetovan je padom prodaje u SPP “Farmaceutika”, dok SPP “Prehrana i pi¢a” ostvaruje rast od
12%.



Struktura operativnih troSkova

u mil.HRK
Red. ) 1.-3. 2006. 1.-3. 2005. Indeks
br. TROSAK/RASHOD 04
Iznos % Iznos %
0 1 2 3 4 5 6
1. TroSkovi prodanih proizvoda 463,5 62,3 4424 62,7 105
2. TroSkovi prodaje i distribucije 210,6 28,3 202,2 28,7 104
3. Opcii administrativni tro8kovi 69,7 9,4 61,0 8,6 114
Ukupno 7438  100,0 705,6  100,0 105

Najve¢i rast troSkova zabiljezen je u opéim i administrativnim troSkovima. Razlog rasta su troskovi
restrukturiranja, Ciji ¢e se rezultati vidjeti tek u narednom periodu. Promatrajuéi udio opéih i administrativnih
troSkova u prodaji vidljivo je da su, u odnosu na prethodno razdoblje, porasli za 89bp te je sada njihov udio u
ukupnoj prodaji 9%. TroSkovi prodaje i distribucije iznose 28% ukupne prodaje $to je za 22bp vise nego u
istom razdoblju prole godine. Razlog rasta troskova prodaje i distribucije je daljnji rast marketinskog ulaganja
(nastavno na intenzivan rast marketinkog ulaganja u 2005. u odnosu na 2004.) dok su ostali troskovi
prodaje i distribucije u laganom padu. Zabiljezeni porast troSkova prodanih proizvoda rezultat je strukture
prodajnog asortimana dok su ulazne cijene u odnosu na isto razdoblje proSle godine smanjene. Udio
troSkova prodanih proizvoda u ukupnoj prodaji povecan je za 84 bp i iznosi 61%.

Profitabilnost Grupe Podravka

Nastavno na usvajanje MSFl-a i u prvom kvartalu ove godine nastavilo se sa konzervativnijim pristupom
prikazivanja rezultata u odnosu na prijasnje godine.

Povecéanje prodaje od 3% rezultiralo je povec¢anjem bruto dobiti za 1% i EBIT-a za 12%. Neto dobit iznosila
16,2 mil.HRK §to je za 41% manje u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Za razliku od usporednog
razdoblja pro$le godine, ove godine izvrSene su dodatne rezervacije marketinskih troSkova. Na manju neto
dobit utjecale su i zna¢ajno manje pozitivne te¢ajne razlike u odnosu na isto razdoblje prosle godine.

| u narednom periodu ¢e se nastaviti sa transparentnijim prikazivanjem interkompanijskih odnosa kao i u
drugom polugodistu 2005., te ¢e se nastaviti sa procesima restrukturiranja i to kroz daljnju optimalizaciju
proizvodnje, nastavak izdvajanja poslovno nefunkcionalnin nekretnina i zbrinjavanja zaposlenika kroz
stimulativne otpremnine.

Zarada po dionici u prvom tromjesjecju iznosila je 3,04 HRK.



Profitabilnost Grupe

u mil.HRK
Red.
br. 1.-3. 2006. 1.-3. 2005. Promjena
0 2 3 4
1. Prihodi od prodaje 758,2 733,9 3%
2. Bruto dobit 294,7 291,6 1%
3. EBITDA 78,9 82,9 -5%
4. EBIT 25,0 22,3 12%
5. Neto dobit 16,2 27,3 -41%
Profine marze u % 1.-3. 2006. 1.-3. 2005. Promjena
6. Bruto marza 38,9 39,7 -86bp
7. EBITDA marza 10,4 11,3 -88bp
8. EBIT marza 3,3 3,0 26bp
9. Neto marza 2,1 3,7 -158bp
Pofitabilnost po strateskim poslovnim podrucjima
u mil. HRK

SPP Prehrana i pice Farmaceutika

1.-3. 2006. 1.-3. 2005. promjene 1.-3.2006. 1.-3. 2005. promjene
Prihodi od prodaje 633,5 597,1 6% 122,0 134,4 -9%
Bruto dobit 2251 2175 3% 69,6 741 6%
EBITDA 52,7 54,8 -4% 26,2 27,9 -6%
EBIT 10,0 47 113% 15,0 17,4 -14%
Neto dobit 6,8 13,8 -51% 9,4 13,3 -29%
Profitne marze
Bruto marza 35,5 36,4 -89bp 57,0 55,1 192bp
EBITDA marza % 83 9,2 -86bp 21,5 20,7 76bp
EBIT marza % 1,6 0,8 79bp 12,3 12,9 -65bp
Neto marza % 1,1 2,3 -124bp 7,7 9,9 -219bp




KONSOLIDIRANA BILANCA STANJA NA DAN 31.03.2006.

u 000 HRK
31.12.2005. 31.03.2006.

AKTIVA

A) PotraZivanja za upisani, a neupla €éeni kapital

B) Dugotrajna imovina 1.793.406 1.760.172
Nematerijalna imovina 91.237 86.036
Materijalna imovina 1.655.399 1.629.707
Financijska imovina 33.575 31.426
Potrazivanja 13.195 13.003

C) Kratkotrajna imovina 1.599.122 1.542.758
Zalihe 569.092 595.723
Potrazivanja od kupaca 783.417 758.488
Ostala potrazivanja 54.254 47.951
Financijska imovina 66.125 63.186
Novac na racunu i blagajni 126.234 77.410

D) Plaéeni troSkovi budu ¢éeg razdoblja, nedospjela naplata 20.299 57.781

prihoda

E) Gubitak iznad visine kapitala

UKUPNO AKTIVA 3.412.827 3.360.711

PASIVA

A) Kapital i rezerve 1.921.159 1.934.923
Upisani kapital 1.626.001 1.626.001
Rezerve 232.532 292.717
Dobit/gubitak tekuée godine 62.626 16.205

B) Manjinski interesi

C) Dugoro €na rezerviranja za rizike i trosSkove 14.134 13.225

D) Dugoro €ne obveze 515.358 207.493

E) Kratkoro €éne obveze 871.492 1.122.690
Obveze prema dobavljaéima 455,903 435.191
Kratkoro¢ne financijske obveze 317.641 603.934
Ostale kratkoro€ne obveze 97.948 83.565

F) Odgo deno pla éanje troSkova i prihod budu éeg razdoblja 90.684 82.380

UKUPNA PASIVA 3.412.827 3.360.711

Izvanbilan éna evidencija




KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

2005.

01.01.-31.03.

728.806

381.821

352.086

-5.101

25.074

25.074

753.880

-6.668

713.214

420.284

176.919

60.595

18.503

36.913

15.957

5.643

10.314

722.503

31.377

4.100

27.277

27.277

u 000 HRK




1ZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u 000 HRK

01.01.-31.03.2005.

01.01-31.03.2006.

A) Neto nov €ani tok od poslovnih aktivnosti 28.865 -3.704
Dobit / gubitak nakon poreza 27.277 16.205
Amortizacija 60.595 53.934
Povecéanje / smanjenje vrijednosti zaliha -37.997 -26.631
Povecanje / smanjenje potrazivanja od kupaca -8.783 24.929
Povecanje / smanjenje ostalih kratkoro¢nih potrazivanja 29.271 6.303
Povecanje / smanjenje placenih troskova buduceg razdoblja 3.624 37.482
i nedospjele naplate prihoda
PovecgnLe / smanjenje kratkoro¢nih obveza prema 51201 20.712
dobavljadima
Povecanje / smanjenje dugorocnih rezerviranja -18 -909
Poveggnje / smanjenje ogodenog pla¢anja troSkova i prihoda 13.406 -8.304
buducih razdoblja
Povecéanje / smanjenje potrazivanja za upisani a neuplaceni
kapital i gubitka iznad visine kapitala
Povecanje / smanjenje dugorocnih potrazivanja 3.881 192
Povecanje / smanjenje kratkotrajne financijske imovine -199 2.939
Povecanje / smanjenje ostalih dugoro&nih obveza -10.991 -14.168
Povecanje / smanjenje ostalih stavki

B) Neto nov €ani tok od investicijskih aktivnosti -20.350 -21.107
Kupnja materijalne i nematerijalne dugotrajne imovine -25.462 -27.655
Stjecanje podruZnica
Stjecanje manjinskih interesa
Povecanje / smanjenje financijske dugotrajne imovine -938 2.149
Primici od prodaja materijalne i nematerijalne imovine 741 2.237
Ispla¢ene dividende -215
Povecéanje / smanjenje ostalih stavki 5.309 2.377

C) Neto nov €ani tok od financijskih aktivnosti -22.621 -24.013
Povecanje kapitala novom emisijom dionica
Povecanje / smanjenje dugoro€nih obveza s osnove ) _
zajmova i kredita 32.011 EUE)
Povecanje / smanjenje ostalih dugoro¢nih obveza
Po_vecanj.e / smanjenje kratkoro¢nih obveza s osnove 13.469 286.293
zajmova i kredita
Povecanje / smanjenje ostalih stavki -4.079 -2.441

D) Neto pove canjev/ smanjenje nov ¢anih 14.106 -48.824

sredstava i nov €anih ekvivalenata

Novéana sredstva i nov €ani ekvivalenti na po €etku razdoblja 65.206 126.234

Novac i nov €ani ekvivalenti na kraju razdoblja 51.100 77.410




5
Kompanija sa srcem

Za dodatne informacije kontaktirajte sluzbu Odnosi s investitorima:

Lidija Kljaji €
lidija.kljajic@podravka.hr

Irena Kos
irena.kos@podravka.hr

www.podravka.com



