PODRAVKA GRUPA

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu



Glavna obiljezja i dogadaji Podravka Grupe u 2007. godini
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Podravka Grupa

Prodaja Podravka marki iznosila je 2.256,5 mil. HRK i predstavlja rast od 8% u odnosu na 2006. Na
trzitu Hrvatske Podravka marke ostvarile su rast prodaje od 7% dok su na inozemnim trZistima
ostvarile rast prodaje od 9%.

Prodaja trgovacke robe iznosila je 296,4 mil. HRK te je zabiljezila pad od 45% na $to je najviSe
utiecao pad prodaje trgovacke robe na trZiStu jugoistoéne Europe (82%). Negativni utjecaj pada
prodaje trgovacke robe na ukupnu prodaju trzista jugoistone Europe ublazen je rastom prodaje
Podravka marki od 13%, gdje su tom rastu najviSe pridonijeli rast na trzistu Srbije (35%) i BiH (13%).

Nastavkom procesa optimizacije proizvodnog portfelja i smanjenjem troSkova prodanih proizvoda
razina bruto marZe povecana je za 230 bp u odnosu na 2006.

Nastavak restrukturiranja odrazio se na pad EBIT marZe za 90 bp.

Neto marza pala je za 120 bp uslijed vecih rashoda od kamata po kreditima i izostanka prihoda od
teCajnih razlika po kreditima.

Marke Warzywko i Lero uspjesno su integrirane u proizvodni portfelj Podravka marki.
Ukupna vrijednost investicijskih ulaganja i akvizicija iznosi 291,4 mil. HRK .

Skloplien ugovor o poslovnoj suradnji izmedu Podravke i tvrtke Microsoft prema kojem je rijeSeno
pitanje licenciranja Microsoftovih platformskih proizvoda za sva poduze¢a Grupe Podravka koja se
nalaze u osamnaest zemalja svijeta.

Skloplien ugovor o poslovnoj suradniji izmedu Podravke, Gastro Grupe i Nacionalne udruge obiteljskih
i malih hotela prema kojem Ce se unaprijediti status Podravkinih proizvoda u hotelsko - ugostiteljskim
objektima ¢&lanovima Nacionalne udruge obiteljskih i malih hotela posredstvom distribucije Gastro
Grupe.

Skloplien ugovor o petogodiSnjoj suradnji Podravke i SMS-a prema kojem Podravka preuzima
prodaju i distribuciju SMS-ovih proizvod. Sirenje suradnja Podravke i SMS-a sklapanjem ugovora o
suradniji na zajedni¢kom razvoju prehrambenih proizvoda.

Zapodela proizvodnja proizvoda pod markama Lino i Cokolino u novoj Tvornici dje&je hrane.

Uspjesnim zavrSetkom projekta uvodenja halal standarda u proizvodnju Podravkine mesne industrije i
Tvornice koktel peciva, halal certifikatom obuhvaceni su Podravkini proizvodi na osnovi juneéeg,
govedskog i peradskog mesa te segment prasaka za mlijeCne pudinge.

Istek petogodiSnjeg ugovor izmedu Podravke i Nestléa prema kojem je Podravka distribuirala dio
Nestléovog asortimana na trzistu Hrvatske od 2002. godine.
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Napomena

Zbog fokusiranja na najsnaznije Podravkine marke, optimizacije proizvodnog portfelja, interne promjene u
naCinu pra¢enja prodaje Podravkinih marki te zbog nedavne kupnje marki Eva, Warzywko, Perfecta i
Lero, doSlo je i do promjene u nacinu izvjeStavanja javnosti.

Od prvog kvartala 2007. o prodaiji izvjeStavamo kroz sljedece grupe proizvoda:

SPP "Prehrana i pi¢a"

1. Podravka marke

o

Dodaci jelima

(=

Podravka jela — ukljuCuju sljedeCe grupe proizvoda iz prijadnje klasifikacije: Podravka
jela, Voce i povrce, Rizu, grahorice i ost. proizvode te proizvode Mlina i Pekare

c. Djecja hrana, slastice i snack

d. Mesni program i riblje konzerve - ukljucuje mesni program iz prijadnje klasifikacije te
novokupljenu marku Eva - riblje konzerve

e. Pica
2. Trgovacka roba
3. Ostalo (Prehrana i pica)
SPP "Farmaceutika"

SPP "Usluge"

Sukladno navedenim reklasifikacijama usporedno je prikazana prodaja 2006. i 2007. godine.

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrZi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima
aktivnosti i poslovanjem Podravka Grupe. Te izjave o buducnosti predstavijaju oCekivanja ili miljenja
Drustva o buducim dogadajima ukljucuju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle
uzrokovati da se stvarni rezultati, ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izrazenih ili pretpostavijenih u
tim izjavama.
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Prihodi od prodaje po strateskim poslovnim podrucjima

umil. HRK
R;(lj' spp 2007. 2006. In2d:jks
Iznos % Iznos %

0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i pi¢a 2.810,6 81,9 2.852,1 82,2 99
2. Farmaceutika 614,3 17,9 605,1 17,5 102
3. Usluge 6,9 0,2 10,3 0,3 67
Ukupno 3.431,8 100,0 3.467,5 100,0 99

Na razini Grupe ostvareni su ukupni poslovni prihodi u iznosu od 3.521,6 mil. HRK od ¢ega su prihodi od
prodaje iznosili 3.431,8 mil. HRK i manji su za 1% u odnosu na 2006. godinu.

Prodaja SPP Prehrana i pi¢a iznosila je 2.810,6 mil. HRK odnosno 82% prodaje Grupe i u odnosu na
2006. zabiljeZila je pad prodaje od 1%. Na ostvarenu razinu prodaje SPP Prehrana i pi¢a utjecao je pad
prodaje trgovacke robe na inozemnim trZistima (-81%) uz istovremeni snazan rast Podravka marki
zabilieZzen na domacem (7%) i inozemnim trzistima (9%). Prekidom distribucije Nestléovih proizvoda na
trziStima BiH, Makedonije i Srbije, relativni udjel trgovacke robe u prodaji Grupe pao je s 16% u 2006. na
9% u 2007. godini. Pad prodaje SPP Prehrana i pi¢a od 7% na inozemnim trzistima gotovo je u cijelosti
nadoknaden rastom prodaje SPP Prehrana i pica na trziStu Hrvatske od 5% temeljem rasta prodaje
Podravka marki.

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju od 614,3 mil. HRK Sto predstavlja rast od 2% u odnosu na 2006.
godinu. Pad prodaje SPP Farmaceutika na trzistu Hrvatske (1%) rezultat je pada prodaje lijekova na
recept od 4% uslijed kontinuiranih korekcija (smanjenja) cijena lijekova s liste HZZO-a, dok su
bezreceptni proizvodi na domacem trzistu zabiljeZili rast od 24%. Na inozemnim trZistima SPP
Farmaceutika zabiljezilo je prodaju od 148,1 mil. HRK $to predstavlja rast prodaje tog trzista od 10%.
Rast prodaje inozemnih trzista generiran je rastom prodaje lijekova na recept od 8% i rastom prodaje
bezreceptnih proizvoda od 48%. Najvedi rast prodaje na inozemnih trZista ostvarilo je trziste Rusije
(36%).

SPP Usluge u promatranom razdoblju ostvarilo je prodaju od 6,9 mil. HRK te u ukupnoj prodaji Grupe
sudjeluje tek s 0,2%.
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Prihodi od prodaje po grupama proizvoda

u mil. HRK
Red. GRUPA PROIZVODA 207 2008 Indeks
br. lznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Podravka marke 2.256,5 65,7 2.087,6 60,2 108
Dodaci jelima 666,0 19,4 639,0 18,4 104
Podravka jela 649,0 18,9 618,2 17,8 105
Mesni program i riblje konzerve 4433 12,9 387,8 11,2 114
Djecja hrana,slastice i snack 309,1 9,0 288,4 8,3 107
Pi¢a 189,1 55 154,1 4.4 123
2. Trgovacka roba 296,4 8,6 5371 15,5 55
3. Ostalo (Prehranai pica) 257,7 7,5 2274 6,6 113
4.  Lijekovi 614,3 17,9 605,1 17,5 102
5. Usluge 6,9 0,2 10,3 0,3 67
Ukupno 3.431,8 100,0 3.467,5 100,0 99

Unutar Podravka marki sve grupe proizvoda ostvarile su rast prodaje u odnosu na isto razdoblje prosle
godine, $to je rezultiralo ukupnim rastom Podravka marki od 8%. Organska prodaja Podravka marki-
prodaja Podravka marki umanjena za prodaju marki Warzywko i Lero, zabiljeZila je rast od 6%.

Grupa proizvoda Dodaci jelima u promatranom razdoblju ostvarila je rast prodaje od 4%. Pad prodaje
dodataka jelima (-2%) na domacem trZiStu nadoknaden je rastom te grupe proizvoda na inozemnim
trzistima (6%) od Cega je organskim rast dodataka jelima na inozemnim trzistima iznosio 3%. Podravka je
u prvoj polovici godine kupila marku Warzywko i dodatno oja¢ala svoju lidersku poziciju na trzistu Poljske,
najznacajnijem trZistu dodataka jelima. Rast prodaje dodataka jelima od 34% na trzistu Poljske generiran
je snaznim (organskim) rastom marke Vegeta od 20%.

Podravka jela ostvarila su rast prodaje od 5% ¢emu doprinosi rast prodaje od 7% na trzistu Hrvatske i rast
prodaje od 3% na inozemnim trzistima. Najveci rast prodaje Podravka jela od 6% zabiljezen je na trZistu
jugoistoéne Europe uz najveci doprinos trzista Srbije (29%).

Grupa proizvoda Mesni program i riblje konzerve ostvarila je rast prodaje od 14% generiran rastom
prodaje na trZistu Hrvatske (7%) i trzistu jugoistoéne Europe (44%). Uz rast Mesnog programa od 7%,
ukupan rast ove grupe proizvoda baziran je i na snaznom rastu prodaje ribljih konzervi od 54%.
Regionalno poznata marka ribljih konzervi- Eva, na trzi$tu Hrvatske ostvarila je rast prodaje od 39% dok
je na trZistu jugoistocne Europe ostvarila rast prodaje od 61% temeljem rast na trzistu BiH (67%) i trzistu
Srbije (56%).

Grupa proizvoda Djecja hrana, slastice i snack ostvarila je rast prodaje od 7% generiran rastom prodajom
na trzistu Hrvatske (8%) i inozemnim trzistima (7%). Najveci porast prodaje unutar grupe Djecja hrana
slastice i snack ostvarili su Slastice (16%), Cokolino namaza (8%) i Cokolino Zitarice (34%). Uz trZiste
Hrvatske znacajniji rast ove grupe ostvaren je na trzistu Srbije (34%) i BiH (10%).
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Najveci relativni rast od 23% ostvaren je u grupi proizvoda Pica generiran prodajom marke Lero na
domacem trziStu. Podravka je kupnjom Lera ojacala svoju trziSnu poziciju u kategoriji bezalkoholnih
napitaka proSirenjem asortimana na kategorije juiceva, nektara, sirupa te drugih sokova. Na trZiStu
Hrvatske grupa proizvoda Pi¢a ostvarila je rast prodaje od 18%, dok je prodaja na trZistu BiH porasla za
95% temeljem snazne prodaje kategorije Studena Ledeni €aj. Organski rast Pi¢a u 2007. iznosio je 3%.

Novi proizvodi u ¢etvrtom kvartalu 2007. godine

Kelly's chips s okusom Vegete

Zajednicka suradnja izmedu Podravke i austrijske firme Kelly's
rezultirala je projektom co-brandinga Vegete te Kelly's chipsa.
Rije€ je o ukusnom snacku s prirodnom aromom te posebnim
dodirom Vegetine originalnosti. Proizvod je trenutno u fazi
testiranja prodaje na trzistima Austrije i Slovenije.

Puding okus rum puné. Puding okus vrhnje karamel.

Novi kombinirani okusi Dolcela pudinga u sebi objedinjuju Cari
starinskih slastica i modernih vremena koja zahtijevaju laganu
slasticu koja se priprema brzo i jednostavno. Kuhanje pudinga
traje svega 1-2 minute, a ovisno o daljnjoj primjeni kuhanog
pudinga ovisi vrijeme, nacin hladenja, dodaci i ukravanje.

Trostruka fantazija. Parfe fantazija. Bijela fantazija.

Dolcela visekomponentni proizvodi sadrZze sve osnovne sastojke
za pripremu kola¢a, olak8avaju njihovu pripremu i izvrsnog su
okusa. Ova tri nova proizvoda karakterizira jednostavna i brza
priprema bez pecenja.

Bijeli ¢aj
Poznat je kao Carobni sastojak "eliksira mladosti". Za njega se
odabiru samo najfiniji i najmladi listici i pupoljci jo§ prekriveni

5 T tankim bijelim dlacicama biljke Cajevac. Zbog svoje minimalne

\*7 . \»,/, obrade i pomno birane selekcije listova i pupoljaka, izdvaja se
§ i od zelenog ¢aja, jer sadrzi viSe polifenola - antioksidansa koji
b / pomazu organizmu u borbi protiv slobodnih radikala.
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Prihodi od prodaja Podravka Grupe po trzistima

u mil. HRK
2007. 2006.

R;('i TRASTA Iznos % Iznos % lngiks

0 1 2 3 4 5 6
1. Hrvatska 1.937,7 56,4 1.880,8 54,2 103
2. Jugoisto¢na Europa 640,2 18,7 778,7 22,5 82
3. Srednja Europa 459,9 13,4 434,8 12,5 106
4. Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki istok 226,4 6,6 2219 6,4 102
5 Isto€na Europa 167,6 49 151,3 44 111
Ukupno 34318 100,0 3.467,5 100,0 99

TrZiSte Hrvatske ostvarilo je prodaju od 1.937,7 mil. HRK Sto &ini 56% ukupne prodaje Podravka Grupe i
porast prodaje od 3% u odnosu na 2006. godinu. Rast prodaje Podravka marki od 7% na trZiStu Hrvatske
generiran je rastom prodaje svih grupa proizvoda izuzev Dodataka jelima Cija prodaja je ostvarila pad od
2%. Na domacem trZiStu pad je zabiljeZila i prodaja trgovacke robe (-14%), a obzirom na istek ugovora o
distribuciji Nestléovih proizvoda (na trZistu Hrvatske) s kraja 2007. u buduéem razdoblju ogekuje se daljnje
smanjenje prodaje trgovacke robe na domacem trzistu. SPP Prehrana i pica na tom trzisStu uvecalo je
prodaju za 5% u odnosu na 2006. godinu.

SPP Farmaceutika ostvarilo je 76% prodaje na hrvatskom trZiStu i u promatranom razdoblju ostvarilo je pad
prodaje od 1%. Znatan dio prodaje SPP Farmaceutike na trzistu Hrvatske baziran je na prodaji receptnih
liiekova Cija je vrijednosna prodaja podloZzna promjenama (smanjenju) cijene lijekova na listi Hrvatskog
zavoda za zdravstveno osiguranje. Prodaja bezreceptnih proizvoda na trZiStu Hrvatske ostvarila je rast od
24%.

Uz ocCekivani pad prodaje trgovacke robe na inozemnim trzistima od 81%, ukupno gledano, inozemna
trziSta ostvarila su prodaju u iznosu od 1.494,1 mil. HRK Sto predstavlja pad od 6%. Utjecaj pada prodaje
trgovacke robe na inozemnim trZistima djelomi¢no je pokriven rastom prodaje Podravka marki od 9% i
rastom prodaje SPP Farmaceutika od 10%. Na inozemnim trZistima najveci rast Podravka marki ostvaren je
na trzitu jugoistocne Europe (13%) i trZistu srednje Europe (11%).

Od inozemnih trzidta najveci rast ukupne prodaje ostvaren je na trzistu istoéne Europe (11%) ¢emu najvise
pridonosi rast prodaje SPP Farmaceutike od 38%. Najveci rast prodaje SPP Farmaceutike ostvaren je na
trziStu Rusije (36%) i to najve¢im dijelom prodajom lijekova iz skupine dermatika.
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Struktura operativnih troskova

u mil. HRK
R;flj- TROSAK Iznos o % IznosZOOS. % InZdZZKS
0 1 2 3 4 5 6
1. TroSkovi prodanih proizvoda 2.016,0 58,8 2116,3 62,6 95
2. TroSkovi prodaje i distribucije 1.013,9 29,6 906,0 26,8 112
3. Opé¢iiadministrativni troskovi 398,4 11,6 359,2 10,6 1M
Ukupno 3.428,3 100,0 3.381,5 100,0 101

Operativni troSkovi Podravka Grupe porasli su za 1% u odnosu na 2006. godinu, a njihova strukturalna
promjena rezultat je unapredenja poslovnih procesa i restrukturiranja poslovanja Grupe.

Smanjenje troskova prodanih proizvoda od 5% rezultat je procesa centralizacije nabave, kontinuiranog
provodenja optimizacije proizvodnog portfelja te pada udjela prodaje trgovacke robe u ukupnoj prodaiji
Grupe. Rast troSkova prodaje i distribucije od 12% najvecim dijelom rezultat je vecih marketinskih
ulaganja koja su u odnosu na pro$lu godinu zabiljeZila rast od 13%. Povrat ulaganja u marketing novih, ali
i postojecih proizvoda oCituje se kroz rast prodaje Podravka marki, ali i rast njihova trziSnog udjela ili
zadrzavanje postojeceg na rastucim trzistima / kategorijama. TroSkovi marketinga rast ¢e u buduéim
razdobljima i zauzimati sve veéi udjel u strukturi troSkova prodaje i distribucije. Nastavkom procesa
restrukturiranja porasli su op¢i i administrativni troskova (11%), a najve¢i utjecaj na taj rast imali su
troSkovi otpremnina koji su za 40% veci u odnosu na 2006.

Profitabilnost Podravka Grupe

u mil. HRK

promjena
Podravka Grupa 2007. 2006. (213)

1 2 3 4

Prihodi od prodaje 34318 3.467,5 -1%
Bruto dobit 1.415,9 1.351,2 5%
EBITDA 255,8 327,5 -22%
EBIT 92,3 126,2 -27%
Neto dobit 18,3 60,4 -70%
Profitne marze %
Bruto marza 41,3 39,0 230 bp
EBITDA marza 7,5 9,4 -190 bp
EBIT marza 2,7 3,6 -90 bp
Neto marza 0,5 1,7 -120 bp

Podravka Grupa Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu




Bruto marZa Podravka Grupe porasla je za 230 bp u odnosu na 2006. i rezultat je rasta prodaje
profitabilnijih proizvoda unutar grupe proizvoda Podravka marke (optimizacija proizvodnog portfelja) uz
istovremeno smanjenja udjela niskoprofitabilne trgovacke robe u ukupnoj prodaji. Rast operativnih
troSkova u 2007. odrazio se na pad EBIT marZe za 90 bp. Neto marza pala je za 120 bp i pod utjecajem
je rasta troSkova financiranja odnosno opterecena je ve¢im rashodima od kamata po kreditima i
negativnim tecajnim razlikama po kreditima.

Profitabilnost prema strateSkim poslovnim podrucjima

umil. HRK
SPP Prehrana i pi¢a Farmaceutika
2007. 2006. pr?z"?g”a 2007. 2006, pr‘zg}%e)”a
1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 2.810,6 2.852,0 -1% 614,3 605, 1 2%
Bruto marza 1.038,4 1.000,3 4% 3775 350,5 8%
EBITDA 106,2 143,0 -26% 149,6 184,2 -19%
EBIT -23,6 -14,0 69% 115,9 139,9 -17%
Neto dobit -60,5 -40,6 49% 78,9 100,7 -22%
Profitne marze
Bruto marza 36,9 35,1 180 bp 61,5 57,9 360 bp
EBITDA marza % 3,8 50 -120 bp 244 30,4 -600 bp
EBIT marza % 0,8 0,5 -30 bp 18,9 23,1 -420 bp
Neto marza % -2,2 -1,4 -80 bp 12,8 16,6 -380 bp

Na razini SPP Prehrana i pia procesom optimizacija proizvodnog portfelja testirana je profitabilnost i
obrtaj svakog SKU-a (Stock-keeping Unit) te se njihov broj u dvije godine provodenja procesa prepolovio.
Utjecaj tog procesa ocituje se kroz kontinuirano poboljSanje profitabilnosti SPP Prehrana i pi¢a na razini
bruto marze koja je u odnosu na 2006. porasla za 180 bp. Na rast bruto marze utjecao je i pad troSkova
prodanih proizvoda, reduciran kroz unapredenje proizvodnih procesa i kroz proces centralizacije nabave.
Operativna marZza SPP Prehrana i pi¢a biljezi pad od 30 bp uslijed rasta troskova prodaje i distribucije te
rasta opCih i administrativnih tro8kova (ukljuCeni i troskovi restrukturiranja). Pad neto marze od 80 bp
djelomicno je rezultat rasta troskova financiranja koji su porasli 5% nakon provedenog akvizicijskog ciklus
u razdoblju 2006./ 2007.

Rast bruto marze SPP Farmaceutika od 360 bp rezultat je blage strukturalne promjene prodaje odnosno
rasta udjela visokoprofitabilnih bezreceptnih proizvoda u ukupnoj prodaji te znaCajnijih usteda na razini
tro8kova prodanih proizvoda (-7%). Bezreceptni proizvodi biljeZi rast prodaje od 27% u odnosu na 2006. i
predstavljaju prodaju koja nije podloZna cjenovnim pritiscima HZZO-a. Pad operativne i neto marze u
2007. godini moZe se objasniti strukturom proSlogodiSnje operativne dobiti koja je bila uvecana
izvanrednim prihodima (izvanredni prihodi ostvareni pozitivnom presudom u sudskom sporu s Avenom
d.o.0.).
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ODGOVORNOST ZA FINANCIJSKE 1ZVJESTAJE

Temeljem Zakona o racunovodstvu Republike Hrvatske, Uprava je duzna osigurati da konsolidirani
financijski izvjedtaji za svaku financijsku godinu budu pripremljeni u skladu s Medunarodnim
standardima financijskog izvjestavanja (MSFI), koje objavljuje Odbor za Medunarodne
racunovodstvene standarde, tako da daju istinitu i objektivnu sliku financijskog stanja i rezultata
poslovanja Podravka d.d. i ovisnih druitava ("Grupa™) za to razdoblje.

Nakon provedenih istrazivanja. Uprava razumno ocekuje da Grupa ima odgovarajuca sredstva za
nastavak poslovanja u doglednoj buduénosti. 1z navedenog razloga, Uprava i dalje prihvaca nacelo
nastavka poslovanja pri izradi konsolidiranih financijskih izvjestaja.

Priizradi financijskih izvjestaja Uprava je odgovorna:

* da se odaberu i potom dosljedno primjenjuju odgovarajuce ratunovodstvene politike:
= da prosudbe i procjene budu razumne i oprezne:

= da se primjenjuju vaze¢i racunovodstveni standardi, a svako materijalno zna¢ajno odstupanje
obznani i objasni u konsolidiranim financijskim izvjestajima; te
* da se konsolidirani financijski izvjestaji pripreme po nacelu nastavka poslovanja. osim ako je

neprimjereno pretpostaviti da ¢e Grupa nastaviti svoje poslovne aktivnosti.

Uprava je odgovorna za vodenje ispravnih racunovodstvenih evidencija, koje ¢e u bilo koje doba s
prihvatljivom to¢no$c¢u odrazavati financijski polozaj Grupe, kao i uskladenost s hrvatskim Zakonom
o racunovodstvu. Uprava je takoder odgovorna za ¢uvanje imovine Grupe, pa stoga i za poduzimanje
razumnih mjera da bi se sprijecile i otkrile pronevjere i ostale nezakonitosti.

Potpisao za i u\ime Uprave:

Darko Marinac

Podravka d.d.

Ante Starc¢evica 32
48 000 Koprivnica
Republika Hrvatska

Zagreb, 31. ozujka 2008. godine
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Dioniéarima Drustva Podravka d.d.:

Obavili smo reviziju konsolidiranih financijskih izvjestaja drustva Podravka d.d. (“Drustvo™) i ovisnih
drustava, Koprivnica ("Grupa') koji sc sastoje od konsolidirane bilance na dan 31. prosinca 2007.
godine, konsolidiranog ra¢una dobiti i gubitka, konsolidiranog izvjeStaja o promjenama u vlasnickoj
elavnici 1 konsolidiranog izvjestaja o tijeku novea za godinu koja je tada zavrsila, te sazetog prikaza
znacajnih ra¢unovodstvenih politika i biljezaka uz konsolidirane financijske izvjestaje.

Reviziju konsolidiranih financijskih izvjestaja Grupe za godinu koja je zavrsila 31. prosinca 2006.
godine obavio je drugi revizor koji je u svojem izvjeStaju od 29. ozujka 2007. godine izrazio misljenje
bez kvalifikacija o tim (inancijskim izvjestajima.

Odgovornost Uprave za konsolidirane financijske izvjestaje

Sastavljanje te objektivan prikaz konsolidiranih financijskih izvjestaja u skladu s Medunarodnim
standardima financijskog izvjeStavanja potpadaju u djelokrug odgovornosti Uprave, a to obuhvaca:
ustrojavanje. uspostavljanje 1 odrzavanje internih kontrola koje su relevantne za sastavljanje i
objektivan prikaz konsolidiranih financijskih izvjestaja bez materijalno znacajnih pogresaka u prikazu.
bilo kao posljedica prijevare ili pogreske, odabir i primjenu odgovarajucih racunovodstvenih politika
te davanje racunovodstvenih procjena primjerenih danim okolnostima.

Qdgovornost revizora

Nasa je odgovornost izraziti neovisno misljenje o konsolidiranim financijskim izvjeStajima na temelju
nase revizije. Reviziju smo obavili u skladu s Medunarodnim revizijskim standardima. Navedeni
standardi nalazu da postupamo u skladu s etickim pravilima te da reviziju planiramo i obavimo kako
bismo se u razumnoj mjeri uvjerili da konsolidirani financijski izvjeStaji ne sadrze materijalno
znacajne pogreske u prikazu.

Revizija ukljuc¢uje primjenu postupaka kojima se prikupljaju revizijski dokazi o iznosima i drugim
podacima objavljenim u konsolidiranim financijskim izvjestajima. Odabir postupaka zavisi od
prosudbe revizora, ukljucuju¢i i procjenu rizika materijalno znacajnog pogresnog prikaza
konsolidiranih financijskih izvjestaja. bilo kao posljedica prijevare ili pogreske. U procjenjivanju
rizika, revizor procjenjuje interne kontrole koje su relevantne za sastavljanje te objektivno
prezentiranje konsolidiranih financijskih izvjestaja kako bi odredio revizijske postupke primjerene
danim okolnostima. a nc kako bi izrazio misljenje o ucinkovitosti internih kontrola. Revizija takoder
ukljuéuje i ocjenjivanje primjerenosti racunovodstvenih politika koje su primijenjene te znacajnih
procjena Uprave. kao i prikaza konsolidiranih financijskih izvjestaja u cjelini.

Uvjereni smo da su revizijski dokazi koje smo prikupili dostatni i primjereni kao osnova za

17y ] Spo 1&l1enis
izrazavanje naSeg misljenja. Vember of

Audit.Tax.Consulting . Financial Advisory. Deloitte Touche Tohmatsu

Podravka Grupa

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu
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Podravka Grupa

IZVJESTAJ NEOVISNOG REVIZORA (nastavak)
Znacajke koje utjecu na revizorsko misljenje

Kao $to je navedeno u biljesci 20 uz konsolidirane financijske izvjestaje, na dan 20. prosinca 2007.
godine, Grupa je sklopila ugovor o prodaji imovine i o povratnom najmu iste imovine u okviru
financijskog najma, u kojem je Grupa najmoprimac. Medunarodni racunovodstveni standard 17
Najmovi (LMRS 17%) nalaze da se u sluCaju transakcija prodaje i povratnog najma u okviru
financijskog najma, visak prihoda od prodaje iznad knjigovodstvenog iznosa imovine ne treba odmah
priznati kao prihod u financijskim izvjeStajima prodavaca-najmoprimca, nego se treba odgoditi i
amortizirati tijekom razdoblja najma. Grupa je priznala cjelokupni prihod od prodaje imovine u
trenutku sklapanja ugovora, $to nije u skladu s MRS-om 17. Slijedom navedenog rezultat Grupe za
godinu koja je zavrsila na dan 31. prosinca 2007. godine je precijenjen za 42.925 tisuca kuna. a
odgodeni prihodi buduéeg razdoblja su podcijenjeni za isti iznos.

Misljenje

Po nasem misljenju, izuzev ucinka &injenice navedene u prethodnom odjeljku. konsolidirani
financijski izvjeStaji prikazuju objektivno, u svim materijalno znaCajnim odrednicama, financijski
polozaj Grupe na dan 31. prosinca 2007. godine, te rezultate njenog poslovanja i novcane tokove za
godinu koja je tada zavrsila u skladu s Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja.

Deloitte d.o.o., Zagreb

Branislav Vrta¢nik, ovlasteni revizor
]

I

31. ozujka 2008. godine

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu
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Podravka Grupa

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

(u tisu¢ama kuna)

Prihodi od prodaje
Tro8kovi sadrzani u prodanim proizvodima

Bruto dobit

Prihodi od ulaganja

Ostali dobici, neto

Opci i administrativni troskovi
Tro8kovi prodaje i distribucije
TroSkovi marketinga

Ostali rashodi

Dobit iz redovnog poslovanja

Tro$kovi financiranja

Dobit prije poreza na dobit

Porez na dobit

Neto dobit

Zarada po dionici:

- oshovna

- razrijedena

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu

2007. 2006.
3431.826 3.467.504
(2.015.956) (2.116.279)
1.415.870 1.351.225
22.623 14.755
67.189 27.196
(398.369) (359.245)
(550.955) (500.581)
(462.993) (405.411)
(1.108) (1.731)
92.257 126.208
(58.340) (50.059)
33.917 76.149
(15.581) (15.788)
18.336 60.361
3,40 11,24
3,34 11,04
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Podravka Grupa

KONSOLIDIRANA BILANCA

(u tisucama kuna)

AKTIVA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Goodwill

Nematerijalna imovina

Financijska imovina raspoloziva za prodaju
Odgodena porezna imovina

Ostala financijska imovina

Kratkotrajna imovina

Zalihe

PotraZivanja od kupaca i ostala potrazZivanja

Financijska imovina po fer vrijednosti u raéunu dobiti i gubitka
Novac i nov€ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina koja se drzi radi prodaje

Ukupna kratkotrajna imovina

UKUPNA AKTIVA

PASIVA

Dionicka glavnica
Dionicki kapital
PriCuve

ZadrZana dobit

Dugoroéne obveze

Financijske obveze po fer vrijednosti u racunu dobiti i gubitka
Dugoro¢ni dug
Rezerviranja

Kratkorocne obveze

Obveze prema dobavljacima i ostale obveze
Kratkorocni krediti
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNA PASIVA

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu

2007.

1.669.321
29137
199.419

35.491
60.917

1.994.285

594.522
1.153.886
6.163
112.549

1.867.120

5.469

1.872.589

3.866.874

1.628.467
138.641

177.864

1.944.972

354.000
113.498

25412

492.910

762.338
649.216

17.438

1.428.992

1.921.902

3.866.874

2006.

1.633.454
28.357
58.868

1.394
24137
11.243

1.757.453

564.485
1.241.505
3.046
126.118

1935154

7.898

1.943.052

3.700.505

1.427.329
148.503

170.848

1.746.680

372.158
153.177

22.007

547.342

920.346
456.860

29.277

1.406.483

1.953.825

3.700.505
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KONSOLIDIRANI 1ZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

(u tisu¢ama kuna)

Dionicki Pricuve Zadrzana Ukupno
kapital u dobit up
Stanje 1. sijeénja 2006. 1.635.796 125.514 159.849 1.921.159
TecCajne razlike (neto prihod direktno priznati u kapitalu) 2.828 ) 2.828
Neto dobit za godinu 60.361 60.361
Ukupno priznati prihodi u 2006. 2628 60.361 63.189
Kupovina vlastitih dionica (9.721) - (9.721)
Prodaja vlastitih dionica 9.649 - 9.649
Realizacija opcija 14.210 (2.160) 12.050
Fer vrijednost opcija 16.271 - - 16.271
Odobrena dividenda (19.921) (7.120) (27.041)
Prijenos u ostale i zakonske pricuve 40.082 (40.082) -
Opcije na vlastite dionice (238.876) - (238.876)
Stanje 31. prosinca 2006. 1.427.329 148.503 170.848 1.746.680
Izmjena pocetnog stanja 134 (2.513) (2.379)
TecCajne razlike (neto prihod direktno priznati u kapitalu) 8.205 - 8.205
Neto gubitak za godinu 18.336 18.336
Ukupno priznati prihodi u 2007. 8.205 18.336 26.541
Kupovina vlastitih dionica (57.526) - (57.526)
Realizacija opcija 11.106 - 11.106
Fer vrijednost opcija 8.682 - - 8.682
Odobrena dividenda (25.703) (1.305) (27.008)
Prijenos u ostale i zakonske pri¢uve 7.502 (7.502) -
Istek opcija na vlastite dionice 238.876 - 238.876
Stanje 31. prosinca 2007. 1.628.467 138.641 177.864 1.944.972
Podravka Grupa Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu
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KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK

(u tisu¢ama kuna)

2007. 2006.

Neto dobit 18.336 60.361
Porez na dobit 15.581 15.788
Amortizacija 163.516 201.252
Dobit od prodaje dugotrajne imovine (46.311) (3.900)
Dobit od prodaje imovine raspoloZive za prodaju (1.810) (9.812)
Vrijednosno uskladenje kratkotrajne imovine 14.282 14.341
Rashod dugotrajne materijalne imovine - 7.583
Vrijednosno uskladenje dugotrajne imovine 989 (906)
Vrijednosno uskladenje imovine raspoloZive za prodaju (224) -
Vrijednosno uskladenje kapitalne dobiti 478 15.388
Povecanje rezerviranja 3.405 10.306
Vrijednosno uskladenje obveza po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka (18.801) -
Dobit od prodaje financijske imovine po fer vrijednosti, financijske imovine

.. - . . . - (13.693)
raspolozive za prodaju i ulaganja u drustvo u Grupi
Prihod od kamata (16.810) (8.338)
Rashod od kamata 57.008 45.907
Otpis danih kredita 3.593 134
Ucinak promjene te¢aja 5.006 (2.558)
Ostale stavke koje ne utje€u na gotovinu (7.419) (5.655)
Promjene u radnom kapitalu:
(Povecanje) / smanjenje zaliha (35.267) 3.310
Povecanje potrazivanja od kupaca (62.606) (117.573)
Smanjenje ostale kratkotrajne imovine 143.147 7.951
Povecanje obveza prema dobavljaCima 82.455 79.033
Povecanje / (smanjenje) ostalih obveza 5.454 (5.239)
Neto novac generiran poslovanjem 324.002 293.680

Podravka Grupa Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu




Podravka Grupa

KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK

(u tisu¢ama kuna)

Neto novéani tok iz poslovnih aktivnosti
Novac generiran poslovanjem

Placeni porez

Placene kamate

Neto novac ostvaren poslovnim aktivnostima

Neto novéani tok od ulagackih aktivnosti
Prodaja dionica i udjela

Iznosi placeni za nektretnine, postrojenja i opremu i nematerijalnu imovinu

Prodaja materijalne i nematerijaine imovine
Prodaja imovine namijenjene prodaiji

Dani dugoro¢ni krediti i depoziti

Povrat danih dugoro¢nih kredita i depozita
Kupnja utrzivih vrijednosnica

Prodaja utrzivih vrijednosnica

Dani kratkoroCni krediti i depoziti

Povrat danih kratkotoénih kredita i depozita
Primljene kamate

Neto novac koristen u ulagackim aktivnostima

Novéani tok od financijskih aktivnosti

Nabava vlastitih dionica
Prodaja vlastitih dionica
Primici od dugoro¢nih kredita
Otplata dugoroénih kredita
Primici od kratkoro&nih kredita
Otplata kratkorocnih kredita
Primici od izdanih obveznica
Isplata dividende

Neto novac ostvaren financijskim aktivnostima

Neto smanjenje novca i novéanih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na po&etku razdoblja

Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

2007. 2006.
324.002 293.680
(35.021) (15.661)
(55.705) (50.465)
233.276 227.554

1.436 12.919

(362.497) (182.316)

73.757 6.143
4415 15.420
(56.000) -
2.148 2.565
(3.010) (9.105)

- 35525

- (252.000)

2.000 -
1.326 145

(336.425) (370.704)
(57.526) (9.721)

24.888 22.583
40.429 10.330

(177.151) (333.573)
965.276 667.626

(679.328) (562.170)

- 375.000
(27.008) (27.041)
89.580 143.034

(13.569) (116)
126.118 126.234
112.549 126.118

Objava rezultata poslovanja za 2007. godinu
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Podravka d.d.
Odnosi s investitorima



