REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.-9.2011.

Glavna obiljezja poslovanja i vazni dogadaji u trecem kvartalu

1. Ukupna prodaja Grupe Podravka u prvih devet mjeseci 2011. godine iznosila je 2.690,3 milijuna
HRK, $to predstavlja porast prodaje od 4% u odnosu na isto razdoblje prosle godine. Prodaja
strateSkog poslovnog podru¢ja (SPP) Prehrana i pica iznosila je 2.132,2 milijuna HRK, $to
predstavlja rast prodaje od 3%, dok je prodaja SPP Farmaceutika iznosila 558,1 milijuna HRK, $to
je porast prodaje od 8%.

2. Operativna dobit (EBIT) Grupe Podravka zabiljeZila je porast od 21% i iznosi 193,5 milijuna HRK,
dok operativna marza (EBIT marZza) iznosi 7,2%.

3. Ostvarena neto dobit Grupe Podravka iznosi 100,4 milijuna HRK, Sto predstavlja rast od 22%, dok
neto marza iznosi 3,7%.

4. Ukupna vrijednost kapitalnih ulaganja u promatranom razdoblju iznosila je 68,5 milijuna HRK.

5. Dana 14. srpnja 2011. godine u Koprivnici je odrZzana Glavna skupstina Podravke d.d., na kojoj je
donesena odluka o raspodjeli proSlogodisnje dobiti u iznosu od 10,9 milijuna HRK, koja ¢e biti
upotrebljena za pokrice prenesenog gubitka iz prethodnih godina. Osim navedenog, donesene su
odluke o izmjenama i dopunama Statuta Podravke d.d. te su dane razrjenice ¢lanovima Uprave i
Nadzornog odbora kojima se odobrava njihov rad.

6. Dana 19. srpnja 2011. izvrSena je prodaja 576.880 dionica Podravke d.d. koje su bile u vlasnistvu
FIME AMI Ltd. ProsjeCna cijena dionica u transakciji iznosila je 312,87 HRK, a kupci su obvezni
mirovinski fondovi (75,57%), dobrovoljni mirovinski fondovi (4,27%), ostali domaéi fondovi
(17,44%), osiguranja (1,59%) i inozemni investitori (1,13%).



Napomena

O prodaji Grupe Podravka izvjeStavamo na sljede¢i nacin:

SPP "Prehranai pi¢a"
1. Poslovni program Podravka hrana
= Podravka marke

—Preradevine vo€a i povréa, prilozi jelima i ostalo (Preradevine voéa i povréa, Prilozi jelima,
Proizvodi mlina i pekare i ostalo)

—Djedja hrana, slastice i snack
—Riba i riblji proizvodi
= Ostalo
2. Poslovni program jela i dodaci jelima
= Podravka marke
—Dodaci jelima
—Podravka jela
= Ostalo
3. Poslovni program meso
= Podravka marke
= Ostalo
4. Poslovni program pica
= Podravka marke

= QOstalo

SPP "Farmaceutika"

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrZi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima aktivnosti i
poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti predstavijaju oCekivanja ili milienja Drustva o buducim
dogadajima, ukljuéuju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle uzrokovati da se stvamni rezultati,
ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izrazenih ili pretpostavijenih u tim izjavama.
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Prihodi od prodaje po stratesSkim poslovnim podruéjima

u milijunima HRK

Red. SPp 1.-9. 2011. 1.-9. 2010. Indeks
br. lznos % lznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i piéa 2.132,2 79,3 2.078,9 80,1 103
2. Farmaceutika 558,1 20,7 514,9 19,9 108
Ukupno 2.690,3 100,0 2.593,8 100,0 104

Prihodi od prodaje Grupe Podravka iznosili su 2.690,3 milijuna HRK i veCi su za 4% u odnosu na isto
razdoblje 2010. godine.

Prodaja SPP Prehrana i pi¢a iznosila je 2.132,2 milijuna HRK Sto predstavlja porast prodaje od 3% u
usporedbi s istim razdobljem 2010. godine. Navedeni rast prodaje proizlazi iz viSe razine prodaje na
inozemnim trzistima (5%), a inozemna trzi$ta koja bilieZe porast prodaje SPP Prehrana i pi¢a su trZiste
jugoistocne Europe (7%), gdje se najviSe istiCu trziSta Bosne i Hercegovine (6%), Srbije (14%) i Slovenije
(4%), zatim trziste Srednje Europe (6%) s Ceskom (16%) i Poliskom (4%) te trziste zapadne Europe,
prekooceanskih zemalja i Dalekog istoka (3%) gdje najveci porast prodaje ostvaruju trzista Austrije (59%)
i Australije (14%).

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju u iznosu od 558,1 milijuna HRK, Sto predstavlja porast prodaje od
8% u odnosu na isto razdoblje 2010. godine. Porastu prodaje SPP Farmaceutika najviSe doprinose
inozemna trzita, koja biljeze rast od 16%, uz najveci doprinos trZista Rusije (26%), Bosne i Hercegovine
(10%), Slovenije (41%) te Turske (114%). Prodaja na domacem trZistu u promatranom razdoblju takoder
je u porastu (3%) temeljem viSe razine prodaje lijekova na recept (3%) i porasta prodaje bezreceptnog
programa (1%). Prema ATK? klasifikaciji, grupe proizvoda koje su ostvarile najznacajniji porast su lijekovi
s djelovanjem na Ziv€ani sustav (12%) te lijekovi s djelovanjem na sustavne infekcije (16%).

1 Anatomsko - terapijsko — kemijski sustav razvrstavanja lijekova
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Novi proizvodi u tre¢em kvartalu 2011. godine

Podravka tjestenina proizvedena je od nutritivno

Podravka senf rustica izraden je na bazi senfa
estragona, a struktura senfa rustica je zrnatija jer
se zrna goruSice samo djelomi¢no melju. Podravka
senf rustica, uz to Sto se odlicno slaze sa svim
zacinjenim jelima s rostilja ili pecnice, idealan je za
pripremu vegetarijanskih jela, umaka i marinada.
Odli¢an i karakteristi¢an okus i miris senfa s ve¢im
zrncima goruSice umacima ¢e dati finu notu
ostrine, ali nete previadati nad osnovnim
sastojcima.

Grupa Podravka

nalaze Cetiri
tiestenine u vreCicama za kuhanje (Ready-to-use),
$to predstavlja svojevrsnu inovaciju na trzistu.

Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011.

visokovrijedne durum pSeniCne krupice, pa pri
kuhanju zadrzava Cvrstocu, lijepu Zutu boju i odliCan
okus.

U ponudi Podravka nudi pet razli¢itih oblika
tiestenine u samostojecim vreCicama od 500 g, kao

tri oblika tjestenine u kutiji od 340 g u kojoj se
unaprijed porcionirana  pakiranja

Eva tuna namaz pikant izuzetno je ukusan i
praktiCan proizvod za sve ljubitelje blago pikantnih
morskih jela. Kvalitetni fileti tune te pazljivo birani
zacini u kombinaciji s ostrinom Cilija i blagom, ali
iznimno bogatom aromom crvene paprike, sljubljuju
se u okus primamljiv za svacije nepce. PrivlaCna,
njezno crvena boja upotpunjena  diskretnim
komadi¢ima crvene paprike, odlicna mazivost i
blago pikantan okus bez dodatka konzervansa Cine
ovaj namaz odli¢nim izborom za vrhunski gurmanski
uzitak. Osim kao hladno predjelo ili jednostavan
namaz na kruhu, proizvod se moze koristiti i za
pripremanje mastovitih delicija.
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Prihodi od prodaje po grupama proizvoda

u milijunima HRK

Red. br. GRUPA PROIZVODA 1-9. 2011, 1-9. 2010, Indeks
Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. PP PODRAVKA HRANA 963,6 35,8 888,3 34,2 108
Podravka marke 731,7 27,2 685,2 26,4 107
- Preradevine voca, povréa, riza i ostalo 360,6 13,4 3215 12,4 112
- Djecja hrana, slastice i snack 277,6 10,3 2709 10,4 102
- Riba i riblji proizvodi 93,5 35 92,8 3,6 101
Ostalo 231,9 8,6 203,1 78 114
2. PP JELA | DODACI JELIMA 703,3 26,2 710,6 27,4 99
Podravka marke 680,0 253 684,5 26,4 99
- Dodaci jelima 502,5 18,7 511,0 19,7 98
- Podravka jela 177,5 6,6 173,5 6,7 102
Ostalo 23,3 0,9 26,1 1,0 89
3. PP MESO 3101 11,5 305,5 11,8 101
Podravka marke 281,7 10,5 27,7 10,5 104
Ostalo 28,4 1,0 33,8 1,3 84
4, PP PICA 155,2 58 174,5 6,7 89
Podravka marke 141,6 53 157,7 6,1 90
Ostalo 13,6 0,5 16,8 0,6 81
5. Lijekovi 558,1 20,7 514,9 19,9 108
Ukupno 2.690,3 100,0 2.593,8 100,0 104

PP Podravka hrana ostvarila je porast prodaje od 8% u usporedbi s istim razdobljem 2010. godine. Sve
grupe proizvoda unutar PP Podravka hrana ostvarile su porast, a najznacajniji doprinos ima rast prodaje
grupe proizvoda Preradevine voca i povréa, prilozi jelima i ostalo temeljem porasta prodaje navedene
grupe proizvoda u Hrvatskoj (8%) i Poljskoj (47%). Grupa proizvoda Dje€ja hrana, slastice i snack
zabiljeZila je rast od 2% uz najveci doprinos Slovenije (6%), Srbije (21%) te Bosne i Hercegovine (5%),
dok je prodaja grupe proizvoda Riba i riblji proizvodi viSa za 1% od proSlogodisnje.

Prodaja PP Jela i Dodaci jelima niza je za 1% uslijed nize razine prodaje grupe proizvoda Dodaci jelima
na domacem i inozemnim trzistima. No, neka inozemna trZiSta biljeZze znacCajni porast prodaje ove grupe
proizvoda, poput Austrije, Madarske, Ceske te Australije. Grupa proizvoda Podravka jela ostvarila je
porast od 2% koji proizlazi iz viSe prodaje na inozemnim trzistima, medu kojima se posebno istiCu Rusija
te Srbija.

PP Meso biljezi porast prodaje od 1%, temeljem porasta prodaje na inozemnim trzistima (14%), uz
najve¢i doprinos trziSta Bosne i Hercegovine (43%), generiran porastom prodaje Pasteta te Austrije
(179%) uslijed porasta Konzerviranih gotovih jela i Narezaka. TrZista Australije, SAD-a i Kanade takoder
ostvaruju porast prodaje ovog poslovnog programa.
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Razina prodaje PP Pi¢a niza je za 11% u odnosu na isto razdoblje 2010. godine, a najveci utjecaj na
navedeni pad ima domace trziste (-13%), koje je najvaznije trziSte ovog poslovnog programa. No, niza
razina prodaje ostvarena je i u inozemstvu gdje je pad iznosio 4%.

Prihodi od prodaja Grupe Podravka po trziStima2

u milijunima HRK

Red. . 1.-9. 2011. 1.-9. 2010. Indeks
br. TRZISTA Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6

1. Hrvatska 1.288,6 479 1.282,1 49,4 101

2. Jugoistocna Europa 645,6 240 599,5 23,1 108

3. Srednja Europa 383,0 14,2 362,4 14,0 106

4 Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki

" istok 2198 8,2 2108 8,1 104

5  lIstocna Europa 153,3 57 139,0 5,4 110

Ukupno 2.690,3 100,0 2.593,8  100,0 104

TrZiSte Hrvatske ostvarilo je prodaju u iznosu od 1.288,6 milijuna HRK Sto €ini 47,9% ukupne prodaje Grupe
Podravka. Prodaja na domaéem trziStu je u promatranom razdoblju porasla za 1%, temeljem vide razine
prodaje SPP Farmaceutika (3%). Na inozemnim trZistima ostvarena je prodaja u iznosu od 1.401,7 milijuna
HRK, $to predstavlja rast od 7%. SnaZan porast prodaje prisutan je na svim inozemnim trZistima, a najveéi
apsolutni rast prodaje ostvaren je na trzistu jugoistoéne Europe (8%) uz najveCi doprinos trZista Bosne i
Hercegovine (8%), Srbije (15%) te Slovenije (5%). Trziste srednje Europe isto biljezi znacajan porast
prodaje (6%) temeljem rasta prodaje na trzistima Poljske (4%), Madarske (16%) i Ceske (15%), gdje je
zabiljeZen rast teCaja CeSke krune u odnosu na kunu (6,7%)3. Nadalje, trZiSte istoéne Europe takoder biljeZi
znaCajniji rast prodaje, generiran viSom prodajom na trzistu Rusije (19%). TrZiSte zapadne Europe,
prekooceanskih zemalja i Dalekog istoka ostvarilo je rast prodaje od 4% uz najveci doprinos trZista Austrije
(59%), Australije (14%) te Italije (52%).

2 Jugoisto¢na Europa - Albanija, Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Kosovo, Makedonija, Slovenija, Srbija
Srednja Europa - Ceska, Madarska, Poljska, Slovacka
Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i Daleki istok - Austrija, Australija, Benelux, Francuska, Kanada, Njemacka, SAD,
Skandinavija, Svicarska, Turska, Velika Britanija i ostale prekooceanske zemlje i zemlje zapadne Europe
Isto¢na Europa - pribaltiCke zemlje, Rumunjska, Rusija, Ukrajina, Bugarska i ostale zemlje isto¢ne Europe

3 IzraCunato temeliem prosjecnog te€aja za promatrana razdoblja
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Struktura operativnih troskova

u milijunima HRK

Red. x 1.-9. 2011. 1.-9. 2010. Indeks

br. TROSAK Iznos % Iznos % 2:4

0 1 2 3 4 5 6

1. TroS8kovi prodanih proizvoda 1.623,1 64,3 1.514,5 62,9 107

2. TroSkovi prodaje i distribucije 393,0 15,5 410,6 17,1 96

3. TroSkovi marketinga 312,6 12,4 291,2 12,1 107

4. Opéi i administrativni troSkovi 196,5 78 190,6 79 103
Ukupno 2.525,2 100,0 2.406,9 100,0 105

Uslijed znaCajnog porasta cijena sirovina, koje je zapoCelo jo$ u 2010. godini i nastavilo se tijekom 2011.
godine, doslo je do povecanja troskova prodanih proizvoda koji su najviSe doprinijeli porastu ukupnih
operativnih troSkova Grupe Podravka. TroSkovi marketinga porasli su u promatranom razdoblju za 7%,
uslijed visSih troSkova trade i BTL marketinga, koji su nam posluzili kao alat za poticanje potroSnje u
razdoblju izraZenih recesijskih kretanja. Osim toga, SPP Farmaceutika je ucinila snazniji iskorak na trZiste
Rusije te su uslijed toga porasli troSkovi marketinga navedenog SPP-a. Op¢i i administrativni troskovi
bilieze porast od 3%, a najve¢im dijelom su na navedeni porast utjecali troskovi istraZivanja i razvoja,
otpremnine te povecana amortizacija. TroSkovi prodaje i distribucije nizi su u promatranom razdoblju za
17,6 milijuna HRK;, odnosno za 4%.
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Profitabilnost Grupe Podravka

u milijunima HRK

1ZVJESTAINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT *

- R I ¥ y - promjena ~ promjena

Grupa Podravka 1.-9.2011. 1.-9.2010. 1.-9.2011. 1.-9. 2010. (213) (415)
1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 2.690,3 2.593,8 2.690,3 2.593,8 4% 4%
Bruto dobit 1.067,2 1.079,3 1.067,2 1.079,3 -1% -1%
EBITDA 311,5 2759 298,5 311,6 13% -4%
EBIT 193,5 159,3 180,5 195,0 21% -1%
Neto dobit 100,4 82,3 92,3 118,0 22% -22%
Profitne marze %
Bruto marza 39,7 41,6 39,7 41,6 -190bp -190bp
EBITDA marza 11,6 10,6 1.1 12,0 100bp -90bp
EBIT marza 7,2 6,1 6,7 7,5 110bp -80bp
Neto marza 3,7 3,2 3,4 4.5 50bp -110bp

* bez izvanrednih stavki

Unato€ porastu prihoda od prodaje za 4%, odnosno za 96,5 milijuna HRK, bruto dobit Grupe Podravka
bilieZi pad od 1% te iznosi 1.067,2 milijuna HRK. Naime, troSkovi prodanih proizvoda rasli su brze nego
prihodi od prodaje zbog znatnog povecanja cijena sirovina, Sto se negativno odrazilo na bruto marzu koja
je u promatranom razdoblju niza za 190bp. Operativna dobit iznosi 193,5 milijuna HRK, §to oznaCava
porast od 21% te je EBIT marZa podignuta na razinu od 7,2%. Ostvarena neto dobit Grupe Podravka
iznosi 100,4 milijuna HRK, a neto marza iznosi 3,7%, $to je porast od 50bp.

Buducéi da je Grupa Podravka u promatranom razdoblju ostvarila pozitivne jednokratne stavke, korigirani
rezultat je na niZim razinama od izvjestajnog te su i pripadaju¢e marze nize. Pozitivne jednokratne stavke
proizlaze iz povrata sredstava od osiguranja u iznosu od 23,7 milijuna HRK u SPP-u Farmaceutika, a
ostale jednokratne stavke u promatranom razdoblju bile su negativne i odnosile su se na uskladenje
vrijednosti obveznica (3,7 milijuna HRK), otpremnine (6,5 milijun HRK) te uskladenje vrijednosti ulaganja
u fondove (0,5 milijuna HRK).
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Profitabilnost SPP Prehrana i pica

u milijunima HRK

IZVJESTAINI REZULTAT

KORIGIRANI REZULTAT *

SPP Prehrana i i i i x4 % promjena ~ promjena
pica 1.-9.2011.  1.-9.2010. 1.-9.2011.*  1.-9. 2010. (213) (415)
1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 2.132,2 2.078,9 2.132,2 2.078,9 3% 3%
Bruto dobit 7646 801,0 764.6 801,0 -5% -5%
EBITDA 180,8 186,0 1914 219,5 -3% -13%
EBIT 96,2 101,7 106,8 135,2 -5% -21%
Neto dobit 36,4 53,1 47,0 86,6 -31% -46%
Profitne marZe (%)

Bruto marza 35,9 38,5 35,9 38,5 -260bp -260bp
EBITDA marza 8,5 8,9 9,0 10,6 -40bp -160bp
EBIT marza 4,5 49 50 6,5 -40bp -150bp
Neto marza 1,7 2,6 2,2 42 -90bp -200bp

* bez izvanrednih stavki

Prodaja SPP Prehrana i pica ostvarila je porast od 3%, no zbog porasta cijena ulaznih sirovina i promjene
strukture prodaje, bruto marza je zabiljezila pad od 260bp. Operativna dobit iznosi 96,2 milijuna HRK i
niza je za 5% od proSlogodidnje uslijed porasta operativnih troSkova, odnosno trodkova marketinga (6%),
buduci da se raznim marketinskim aktivnostima nastoji potaknuti potroSnja i zadrzati postojeci trzisni udio.
Osim smanjenja bruto dobiti i poveéanja operativnih troSkova, na smanjenje profitabilnosti utjecali su i
povecani troskovi financiranja (teCajne razlike) tako da ostvarena neto dobit SPP Prehrana i pi¢a iznosi

36,4 milijuna HRK.

Izvanredne stavke koje terete SPP Prehrana i pi¢a iznose 10,6 milijuna HRK i odnose se na otpremnine
(6,4 milijuna HRK), uskladenje vrijednosti obveznica (3,7 milijuna HRK) te uskladenje vrijednosti ulaganja
u fondove (0,5 milijuna HRK).

Grupa Podravka
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Profitabilnost SPP Farmaceutika

u milijunima HRK

IZVJESTAINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT *

SPP Farmaceutka  1.9.2011.  1.-9. 2010, 1-9.2011.*  1.-9.2010.* pmm(lze/”;; prOm(Jj/”;;
1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 558, 1 514.9 558, 1 514,9 8% 8%
Bruto dobit 302,7 2783 302,7 278,3 9% 9%
EBITDA 130,7 89,9 107,1 92,1 45% 16%
EBIT 97.4 57,6 73,8 59,8 69% 23%
Neto dobit 64,0 29,2 453 314 119% 44%

Profitne marZe (%)

Bruto marza 54,2 54,0 54,2 54,0 20bp 20bp
EBITDA marza 234 17,5 19,2 17,9 590bp 130bp
EBIT marza 17,5 11,2 13,2 11,6 630bp 160bp
Neto marza 11,5 57 8,1 6,1 580bp 200bp

* bez izvanrednih stavki

Porast prodaje SPP Farmaceutika od 8% u prvih devet mjeseci ove godine vecim dijelom proizlazi iz
porasta prodaje na inozemnim trZistima (16%), no valja napomenuti da je i domace trZiste ostvarilo viSu
razinu prodaje (3%). Buduci da u strukturi prodaje porast biljeZe profitabilniji proizvodi, bruto dobit raste
za 9% te je bruto marza za navedeno razdoblje bila 54,2%. Ostale razine profitabilnosti bilieZze znacajne
pozitivne pomake uslijed ve¢ spomenutih pozitivnih izvanrednih stavki temeljem jednokratnih prihoda od
osiguranja u iznosu od 23,7 milijuna HRK. Uz negativne jednokratne stavke u iznosu od 0,1 milijun HRK
koje se odnose na otpremnine, korigirani EBITDA i EBIT su umanjeni za 23,6 milijuna HRK, dok je razina
korigirane neto dobiti umanjena za 18,7 miljuna HRK buduc¢i da je 4,9 milijuna HRK iznosila obveza za
porez. Usporedbom korigiranih rezultata, a imajuci na umu €injenicu da je korigirani rezultat ove godine
umanjen za iznos pozitivnih stavki, uoCava se porast svih razina profitabilnosti te pripadajucih profitnih
marzi.

\
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O DOBITI

(u tisuéama HRK)

Prihodi od prodaje
TroSkovi sadrzani u prodanim proizvodima
Bruto dobit

Prihodi od ulaganja

Ostali dobici / (gubici), neto
Opéi i administrativni troSkovi
TroSkovi prodaje i distribucije
TroSkovi marketinga

Ostali rashodi

Dobit iz redovnog poslovanja

Tro8kovi financiranja

Dobit prije poreza na dobit

Porez na dobit
Neto dobit

Dobit razdoblja za raspodjelu:
Vlasnicima matice

Vlasnicima nevladaju¢ih udjela

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011.

1.-9. 2011. 1.-9. 2010.
2.690.290 2.593.831
(1.623.064) (1.514.495)
1.067.226 1,079.336
7.822 7.917
21.698 (33.697)
(196.508) (190.593)
(393.019) (410.590)
(312.565) (291.230)
(1.118) (1.865)
193.536 159278
(74.985) (65.779)
118.551 93.499
(18.382) (11.316)
100.169 82.183
100.431 82.305
(262) (122)



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O FINANCIJSKOM POLOZAJU

(u tisuéama HRK)

30.9. 2011. 31.12. 2010.
AKTIVA
Dugotrajna imovina
Nekretnina, postrojenja i oprema 1.593.508 1.642.820
Goodwill 44.293 44.293
Nematerijalna imovina 310.387 308.040
Odgodena porezna imovina 50.597 52.330
Ostala financijska imovina 6.897 9.142
Ukupna dugotrajna imovina 2.005.682 2.056.625
Kratkotrajna imovina
Zalihe 765.479 692.094
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 1.102.661 1.083.543
Financijska imovina po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka 2.832 14.796
Novac i nov€ani ekvivalenti 123.799 152.363

1.994.771 1.942.796
Dugotrajna imovina koja se drzi radi prodaje 10.221 8.768
Ukupna kratkotrajna imovina 2.004.992 1.951.564
UKUPNA AKTIVA 4.010.674 4.008.189
PASIVA
Dionicka glavnica
Dionicki kapital 1.580.734 1.580.734
PriCuve 119.109 126.937
Preneseni gubitak (11.371) (107.200)
Udjel vlasnika matice 1.688.472 1.600.471
Nevladaju¢i udjeli 34.294 34.347
Ukupna glavnica 1.722.766 1.634.818
Dugoroéne obveze
Dugoro¢ni dug 928.459 558.957
Rezerviranja 31.418 30.037
Odgodena porezna obveza 6.056 7.141
Ukupne dugoro¢ne obveze 965.933 596.135
Kratkoro€ne obveze
Financijske obveze po fer vrijednosti u radunu dobiti i gubitka - 371.100
Obveze prema dobavljacima i ostale obveze 843.196 800.591
Kratkorocni krediti 452.130 581.691
Rezerviranja 26.650 23.854
Ukupne kratkoro¢ne obveze 1.321.976 1.777.236
Ukupne obveze 2.287.908 2.373.371
UKUPNA PASIVA 4.010.674 4.008.189
|
Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011. '\ij
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENAMA GLAVNICE

(u tisucama HRK)

Stanje 31. prosinca 2010.

Neto dobit za godinu

Tedajne razlike - ostala
sveobuhvatna dobit

Ukupno sveobuhvatna dobit

Kupovina vlastitih dionica
Prodaja vlastitih dionica
Realizacija opcija

Fer vrijednost opcija

Prijenos u ostale i zakonske
priCuve
Stanje 30. rujna 2011.

Grupa Podravka

Preneseni
Dionicki - gubitak / Manjinski
kapital Pricuve 7. drzana Ukupno udjel Ukupno
dobit

1.580.734 126.937 (107.200) 1.600.471 34.347 1.634.818
100.431 100.431 (262) 100.169
(11.439) (11.439) 209 (11.230)
(11.439) 100.431 88.992 (53) 88.939
3.611 (4.603) (992) (992)
1.580.734 119.109 (11.372) 1.688.471 34.294 1.722.765

Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011.



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

(u tisuéama HRK)

1.-9. 2011. 1.-9. 2010.
Neto dobit 100.431 82.305
Porez na dobit 18.382 11.316
Amortizacija 117.962 116.637
Dobit od prodaje i rashoda dugotrajne imovine (681) (2.667)
Vrijednosno uskladenije kratkotrajne imovine 8.363 19.023
Vrijednosno uskladenje ulaganja 610 1.620
Vrijednosno uskladenje dugotrajne imovine - (2.681)
Vrijednosno uskladenje obveznica 3.632 30.967
Povecanje / (smanjenje) dugoroénih rezerviranja 455 (1.717)
Prihod od kamata (5.147) (7.502)
Rashod od kamata 63.212 70.641
Nerealizirani dobici po Swap ugovoru (914) -
Vrijednosno uskladenje danih kredita i jamstava 290 -
Ucinak promjene teCaja 10.651 6.418
Manjinski interes (262) (137)
Ostale stavke koje ne utje¢u na gotovinu 269 395
Promjene u radnom kapitalu
Povecanje zaliha (72.939) (51.532)
(Povecanje) / smanjenje potrazivanja od kupaca (29.987) 76.201
Smanjenje ostale kratkotrajne imovine 2.013 5.439
Povecanje / (smanjenje) obveza prema dobavlja¢ima 38.081 (37.282)
Povecanje / (smanjenje) ostalih obveza 13.311 (86.344)
Neto novac ostvaren poslovanjem 267.732 231.100

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011.



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU (nastavak)

(u tisuéama HRK)

Nov¢ani tok od poslovnih aktivnosti
Novac ostvaren poslovanjem

Plaéen porez

Plaéene kamate

Neto novac ostvaren poslovnim aktivnostima

Neto nov¢ani tok od ulagackih aktivnosti
Kupovina ovisnih drustava, neto od ste¢enog novca
Iznosi placeni za nekretnine, postrojenja i opremu i nematerijalnu
imovinu

Prodaja materijalne i nematerijalne imovine

Dani dugoroCni krediti i depoziti

Povrat danih dugoro¢nih kredita i depozita

Kupnja utrzivih vrijednosnica

Prodaja utrzivih vrijednosnica

Dani kratkoroCni krediti i depoziti

Povrat danih kratkorocnih kredita i depozita
Napla¢ene kamate

Neto novac koristen u ulagackim aktivnostima

Novéani tok od financijskih aktivnosti
Primici od dugoro¢nih kredita

Otplata dugoroénih kredita

Primici od kratkoro&nih kredita

Otplata kratkorocnih kredita

Neto novac koristen u financijskim aktivnostima

Neto (smanjenje) / poveéanje novca i nov€anih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na pogetku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-9.2011.

267.732 231.100
(15.089) (15.123)
(73.756) (76.508)
178.887 139.469

(4.562) -
(68.476) (63.325)
2.448 6.546
(14) (298)
2.421 714
(2.001) -
11.354 14.875
(286) (921)
45 688
5.147 7.502
(53.924) (34.219)
566.209 1.847
(556.705) (92.807)
40.498 431.934

(203.529) (437.317)

(153.527) (96.343)
(28.564) 8.907
152.363 145.269
123.799 154.176
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