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REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA
ZA RAZDOBLJE 1.- 3. 2014. GODINE

Glavna obiljezja poslovanja i vazni dogadaji u prvom tromjesecju 2014. godine

1.

Ukupna prodaja Grupe Podravka u prvom tromjesecju 2014. godine iznosila je 748,7 milijuna
HRK, te je niZza za 7% od pro$logodiSnje. Prodaja strateSkog poslovnog podruéja (SPP) Prehrana i
pica iznosila je 578,0 milijuna HRK i niza je za 7% u odnosu na isto razdoblje pro$le godine, a na
navedenu razinu prodaje utjecao je datum uskrsnih blagdana, koji ove godine nije bio u prvom
tromjesedju, te niza prodaja programa u restrukturiranju (svjeze meso, pi¢a, zamrznuti program i
pekarski program). Prodaja SPP-a Farmaceutika iznosila je 170,7 milijuna HRK, $to predstavija
pad prodaje od 7%, koji je u najvecoj mjeri generiran devalvacijom ruske rublje.

Najznacaijniji efekt na rezultate prvog kvartala imao je program zbrinjavanja viska zaposlenika te je
u navedenom razdoblju ukupno 345 zaposlenika napustilo kompaniju radi ¢ega je na ime
otpremnina isplac¢eno 47,7 miljuna HRK. Navedeno je jednokratno utjecalo na operativnu
profitabilnost Grupe Podravka i glavni je razlog izvje$tajnog gubitka razdoblja. Medutim, na razini
godine i uslijed navedenog ocekuju se znacajne ustede u troSkovima zaposlenika od najmanje 34
milijuna HRK.

Osim visih tro8kova za otpremnine, zabiliezena su veca ulaganja u marketing to se kratkoro¢no
negativno odrazilo na operativnu profitabilnost. Povrh navedenog, u promatranom razdoblju
bilieZimo i visoke negativne te€ajne razlike, tako da izvjeStajna EBITDA iznosi 10,9 milijuna HRK i
niza je za 79% od istog razdoblja lani, te je ostvaren ukupan neto gubitak u iznosu od 36,2
milijuna HRK.

4. Temeljem RjeSenja Trgovackog suda u Varazdinu od 2. sijecnja 2014. godine, drustvu Podravka

d.d. pripojena su drustva Poni d.0.0., Podravka Inzenjering d.0.0. i KOTI Nekretnine d.o.o.
Danom upisa pripajanja u sudski registar pripojena drustva prestaju postojati, a drustvo Podravka
d.d. kao jedini ¢lan — imatelj 100% udjela u navedenim drustvima, postaje pravni sljednik
pripojenih drustava.

Nastavljaju¢i provodenje mijera restrukturiranja radi povecanja efikasnosti, Podravka d.d. je
pokrenula postupak pripajanja drustava Ital Ice d.o.0. i Lero d.0.0. druStvu Podravka d.d.
Pripajanje se provodi prema pojednostavljenom postupku na nacin da se cjelokupna imovina
pripojenih drustava prenosi na Podravku d.d., bez provodenja postupka likvidacije, bez
mogucénosti zamjene za dionice i bez povecanja temeljnog kapitala Podravke d.d.



6. Dana 7. travnja 2014. godine sklopljeni su Ugovori o prijenosu Zigova, receptura i opreme te
preuzimanju poslovanja proizvodnje i prodaje konzerviranih mesnih pasteta i konzerviranih
proizvoda od mesa izmedu druStva Podravke d.d. i druStva PIK Vrbovec d.d. Navedenim
ugovorima Podravka d.d. preuzima konzervirani mesni program i brandove PIK Vrbovca d.d. za
daljnju proizvodnju i prodaju za sva trZiSta. Podravka je tom akvizicijom znacajno povecala trzini
udio te je zauzela Cvrsto drugo mjesto u segmentu mesnih pasteta, s dobrom pozicijom za
ekspanziju na regionalnim trZistima. Ovom strateSkom akvizicijom oja¢ana je jedna od
najprofitabilnijih kategorija u segmentu mesa i mesnih preradevina $to je i u skladu s dosadasnjim
fokusom, strateSkom optimizacijom portfelja te u skladu s recentnim kapitalnim ulaganjima u
kategoriji. Povecanje proizvodnje uz kontrolu lanca opskrbe otvara potencijal za ostvarenje
troSkovnih sinergija. Potencijal za sinergije postoji takoder i kroz povecano iskoriStavanje
postojecih operativnih potencijala Podravke.
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Napomena

O prodaiji Grupe Podravka izvjeStavamo na sliede¢i nacin:

SPP "Prehrana i pi¢a"

1. Kategorija Kulinarstvo
= Dodaci jelima i bujoni
= Podravka jela i mjeSavine za pripremu jela

2. Kategorija Slastice, snackovi, pi¢a
» Pica
= Slastice i snack

3. Kategorija Djecja hrana, hrana za dorucak i ostala hrana
= Djecja hrana i hrana za dorucak

= QOstala hrana (povrce, kondimenti, pekarstvo, riblji proizvodi, proizvodi na bazi rajCice, riza i
ostalo)

4. Kategorija Meso i mesni proizvodi

5. SPP Prehrana i pi¢a — ostala prodaja
SPP "Farmaceutika"

6. Eticki lijekovi

7. Bezreceptni lijekovi

8. SPP Farmaceutika — ostala prodaja

Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova objava sadrZi odredene izjave o buducim dogadajima u vezi s financijskim stanjem, rezultatima aktivnosti i
poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti predstavijaju oCekivanja ili mislienja Drustva o buducim
dogadajima, ukljucuju poznate i nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle uzrokovati da se stvamni rezultati,
ucinak ili dogadaji bitno razlikuju od onih izraZenih ili pretpostavljenih u tim izjavama.
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Prihodi od prodaje po strateskim poslovnim podrucjima

u milijunima HRK

Red. PP 1.-03. 2014. 1.-03. 2013. Indeks
br. Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6
1. Prehrana i pi¢a 578,0 77,2 619,8 771 93
2. Farmaceutika 170,7 22,8 184,3 22,9 93
Ukupno 748,7 100,0 804,2 100,0 93

Prodaja Grupe Podravka u prva tri mjeseca 2014. godine iznosila je 748,7 milijuna HRK te je niza za 7%
u odnosu na isto razdoblje 2013. godine.

Prodaja SPP-a Prehrana i pi¢a iznosila je 578,0 miljuna HRK, te je niza za 7% u usporedbi s prvim
kvartalom 2013. godine. NiZa razina prodaje ostvarena je prvenstveno uslijed nize prodaje SPP-a PiP na
trzistu Hrvatske, pri Cemu je vazno napomenuti da je Uskrs ove godine bio u travnju, dok je prosle godine
bio u 0Zujku, a neposredno prije i tijekom uskrsnih blagdana Podravka ostvaruje znagajnu prodaju. Osim
navedenog, na negativno kretanje prodaje, utjecao je izlazak iz odredenih niskoprofitabilnih programa,
uslijed ¢ega je prodaja SPP-a PiP na domacem trzi$tu niza za 9,4 milijuna HRK.

SPP Farmaceutika ostvarilo je prodaju u iznosu od 170,7 milijuna HRK, $to predstavlja pad prodaje od
7% u odnosu na isto razdoblje 2013. godine. Najve¢i utjecaj na navedeno smanjenje prodaje ima
devalvacija ruske rublje. Zbog izlozenosti jakim oscilacijama valute, a uslijed politicke nestabilnosti u
Ukrajini, management Belupa je odluio smaniiti potraZivanja prema ruskim distributerima (efektivno
smanjujuci zalihe u distribucijskom kanalu i poboljSavajuci naplatu u Rusiji). Tako su na trzistu, u prvom
kvartalu 2014. godine, zalihe kod distributera smanjene sa 150 na 105 dana, a potrazivanja za 11%.
Distributeri na trziStu kontinuirano bilieze trend rasta prodaje, pa je iskazano koliCinski, prodaja u prvom
kvartalu 2014. godine ¢ak 7% veca od prvog kvartala 2013. godine.

O daljnjem utjecaju rusko—ukrajinske krize na poslovne planove zasad je teSko govoriti, no u ovom je
trenutku poslovanje Belupa pod kontrolom i u okviru planiranin mjera. U skladu s dogovorenom
strategijom poslovanja na izvoznim trzistima, kompanija poduzima sve da smaniji rizike teCajnih razlika.
Na trziStu se aktivno prati i interno kretanje cijena konkurencije, te na svaku mogucu priliku kompanija
reagira vlastitim korekcijama. U pravilu su to povecanja cijena, ¢ime se djelomice kompenzira cjenovni i
valutni raskorak. Izvoznu ekspanziju na drugim trzistima kompanija nastavlja na najbolji moguci nacin, ne
gubedi ritam i osiguranje dobrih poslovnih rezultata, $to je osobito vidlivo na trZistima Bosne i
Hercegovine, Srbije i Poljske, koja bilieZze dobre poslovne rezultate i rast prihoda od prodaje.

Prodaja na trziStu Hrvatske koli€inski je rasla, no vrijednosno je pala za 2%, Sto je posljedica korekcije
cijena lijekova na recept, od strane HZZO-a. Usporedujuci rezultate prvog kvartala 2014. godine u odnosu
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na isto razdoblje 2013. godine, kompanija ostvaruje zamjetan koliCinski rast prodaje pakiranja lijekova od
¢ak 16%, od Cega je 22% rast prodaje pakiranja etickih lijekova i 4% bezreceptnih preparata.

Novi proizvodi u prvom kvartalu 2014. godine

Podravka temeljci su potpuno nova generacija

proizvoda koja ¢e potroSacima unijeti nowvu
dimenziju okusa u njihovu kuhinju. Proizvedeni su
od vrhunskih sastojaka, karakterizira ih okus
lagano pirjanog mesa i povréa te jelima daju pravi
domaci okus. Usto ne sadrze konzervanse i
dodane pojacivace okusa pa tako prate najnovije
trendove u prehrani.

Vegeta dodaci jelima predstavijaju nove
kategorije na trziStu Poljske: Vegeta tekuce

marinade koje su recepturom i gramaturom
prilagodene  potrebama  poljskih  potroSaca.
Takoder na trzistu Poljske lansirane su i Vegeta
kocke.

Smier popunjavanja praznih prostora na trzistima .
na kojima Podravka posluje nastavljamo i kroz CDf i ,
lansiranje Podravka zagina na trzite Hrvatske —WELIICRSSE ] WIEIWESH jak g
nakon pro$logodiSnjeg lansiranja na trzista JIE.
Asortiman za trZiSte Hrvatske je prilagoden
potrebama hrvatskih potroSaca kroz odabir
proizvoda i gramatura.

Fant daje novu ideju za rucak iz pecnice: Fant
zapecena tjestenina s 4 vrste sira. Brzini
pripreme Fant zapeCene tjestenine s 4 vrste sira
ide u prilog da tjesteninu nije potrebno unaprijed
kuhati, ve¢ je dovoljno preliti je prethodno
&2)@ pripremljenim umakom i peci u peénici 30-ak
- minuta. Proizvod je bez dodanih pojacivaca okusa.

h!\ ZAPECENA ym R
S vrste sirgeupN
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Lino baby keksiéi i Lino baby flips novi su
Clanovi Lino obitelji namijenjeni najmladim Lino
potroSacima. Lino keksiCi Ce postati prvi djecji
gurmanski zalogaj, a flips prvi hrskavi snack po
mijeri prvih djecjih zubica.

Lino gris, slastan je i jednostavan obrok za sve
uzraste. Za ljubitelje ¢okoladnog okusa pripremili
smo i Lino gris s ¢okoladom.

Asortiman Lino proizvoda proSiren je na segment
impulsnih proizvoda. Lino mini pillowsi s tamnim
i bijelim punjenjem predstavljaju upola manje Lino
jastuci¢e punjene omiljenom Lino ladom, milk ili
nougat! Lino vafelade duo, milk i nougat spoj su
hrskavog vafla, punjene Lino ladom duo, milk,
odnosno nougat s mljevenim lieSnjacima koji prate
prepoznatljivi dizajn omiljenih Lino lada.

w
L

otk

"""i”!

Novi  Kviki krekeri, proizvedeni su na

R

tradicionalan nacin, ali u novom ruhu. Tri okusa,
slani, pizza i dimljena slanina, odusevit ce ljubitelje
grickalica u Hrvatskoj, BiH, Sloveniji i Makedoniji.

Grupa Podravka

Asortiman Dolcela pudinga na trzistu Slovacke
dobio je svoje "male" Clanove. Mini_pudinzi,
dovoljni za pripremu dvile porciie u dva
najprodavanija okusa, vanilija i ¢okolada, postali
su na trzistu Slovacke dio obitelji Dolcela pudinga.

NOVO!

yuiki [ Wik I i

KREKERI

KREKER| oy ok
okus dimijena slariy -

KREKERI

Podravka je svoj asortiman €ajeva prosirila ajem
Urosal. Urosal Uvin €aj je mjeSavina ljiekovitih
biljaka (list medvjetke, zelen zlatice, list breze i
zelen koprive), a namijenjen je trZistima Hrvatske,
BiH, Slovenije, Makedonije i Crne Gore.
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Eva tuna posna pasteta pripremliena je od
kvalitetnih  fileta tune s pazljivo odabranim
zaCinima koji se sljubljuju u okus koji se ne
zaboravlja. Blago ruZiasta boja, odlicna mazivost
te vrhunski okus bez dodatka konzervansa Cine
ovu pastetu odlicnim izborom za brz i jednostavan
obrok.

Silymarin FORTE je novi Belupov biljni lijek koji
se primjenjuje za ublazavanje poremecaja funkcije
jetre, vezano uz slijedece bolesti i stanja: kronicni
hepatitis B i C, alkoholna bolest jetre i ciroza jetre.

Prihodi od prodaje po kategorijama

u milijunima HRK

1.-03. 2014. 1.-03. 2013. Indeks
Red. br. KATEGORIJA lznos % lznos % 24
0 1 2 3 4 5 6
1. KULINARSTVO 199,5 26,6 212,3 26,4 94
Dodaci jelima i bujoni 140,6 18,8 150,3 18,7 94
Podravka jela i mjeSavine za pripremu jela 58,9 79 62,0 1,7 95
2. SLASTICE, SNACKOVI | PICA 49,6 6,6 57,0 71 87
Pica 21,7 29 26,7 3,3 81
Slastjce i snack § 27,9 3,7 30,3 3,8 92
3. DJECJA HRANA, HRANA ZA DORUCAK | OSTALA 206,2 275 214,3 26,7 9
HRANA
Djecja hrana i hrana za doru¢ak 71,6 9,6 73,0 9,1 98
Ostala hrana 134,6 18,0 141,3 17,6 95
4 MESO | MESNI PROIZVODI 51,1 6,8 62,5 7,8 82
5 SPP PREHRANA | PICA - ORGANSKA PRODAJA 506,3 67,6 546,1 67,9 93
6. SPP PREHRANA | PICA - OSTALA PRODAJA 71,6 9,6 73,7 9,2 97
7. SPP PREHRANA | PICA - UKUPNA PRODAJA 578,0 77,2 619,8 771 93
8 ETICKI LIJEKOVI 114,8 15,3 125,4 15,6 92
9. BEZRECEPTNI PROGRAM 19,0 2,5 17,9 2,2 106
10. SPP FARMACEUTIKA - ORGANSKA PRODAJA 133,8 17,9 143,3 17,8 93
11. SPP FARMACEUTIKA - OSTALA PRODAJA 36,9 49 411 51 90
12. SPP FARMACEUTIKA - UKUPNA PRODAJA 170,7 22,8 184,3 22,9 93
13. GRUPA PODRAVKA - UKUPNA PRODAJA 748,7 100,0 804,2 100,0 93

Kategorija Kulinarstvo ostvarila je pad prodaje od 6% u usporedbi s prvim tromjese¢jem 2013. godine, a u
navedenom padu najveéi udio ima niza prodaja na trZistu Rusije, te na trziStu Hrvatske. U Rusiji se
trenutno mijenja model distribucije, pri ¢emu postojeéi distributeri smanjuju zalihe, a to kratkoro¢no
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rezultira nizim isporukama iz Hrvatske u Rusiju. Prodaja krajnjim potro$acima u Rusiji za sada je u skladu
s oCekivanjima. Podravka jela i mjeSavine za pripremu jela biljeZe nizu razinu prodaje za 5%, s time da
na ovaj pad najviSe utjeCe niza razina prodaje u Hrvatskoj i Bosni i Hercegovini.

Kategorija Slastice, snackovi i pica ima nizu razinu prodaje u promatranom razdoblju za 13%, a najveci
utjecaj na navedeni pad ima niZa razina prodaje pi¢a (-19%), buduci da je Podravka donijela odluku o
pokretanju postupka za izlazak iz navedenog programa te je program Pi¢a klasificiran kao prekinuto
poslovanje. Prodaja slastica i snacka niza je za 8% u promatranom razdoblju, uslijed nize prodaje na
domacem trzistu.

Pad prodaje kategorije DjeCja hrana, hrana za dorucak i ostala hrana iznosi 4%, a najveci utjecaj na
navedeni pad ima niZza prodaja ostale hrane. U okviru ostale hrane nalaze se programi zamrznuta hrana
te pekarstvo, koji su kroz proces restrukturiranja odredeni kao programi iz kojih Podravka izlazi. S druge
strane, grupe proizvoda riblji proizvodi te proizvodi na bazi rajCice ostvaruju porast prodaje. Djecja hrana i
hrana za dorucak pala je za 2%, no grupa proizvoda dje¢ja hrana ostvaruje porast prodaje i na domacem
i na inozemnim trzistima, dok hrana za doru€ak ostvaruje loSije prodajne rezultate nego u istom razdoblju
lani (-8%).

Pad prodaje kategorije Meso i mesni proizvodi iznosi 18% i rezultat je smanjene prodaje svjezeg mesa,
ali pad prodaje ostvarile su i ostale grupe proizvoda poput kobasicarskih proizvoda, pasteta i narezaka, te
gotovih konzerviranih jela i mesnih umaka.

Prihodi od prodaje Grupe Podravka po trzistima’

u milijunima HRK

Red. - 1.-03. 2014. 1.-03. 2013. Indeks
br. TRZISTA Iznos % Iznos % 2:4
0 1 2 3 4 5 6

1. Hrvatska 293,3 39,2 333,5 41,5 88

2. Jugoistocna Europa 2139 28,5 209,0 26,0 102

3. Srednja Europa 1294 17,3 1279 15,9 101

4 Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i nova

' trzista 77,9 10,4 80,4 10,0 97

5 Istoéna Europa 34,2 46 53,3 6,6 64

Ukupno 748,7 100,0 804,2 100,0 93

1 Jugoistotna Europa - Albanija, Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Kosovo, Makedonija, Slovenija, Srbija
Srednja Europa - Ceska, Madarska, Poljska, Slovacka
Zapadna Europa, prekooceanske zemlje i nova trziSta - Austrija, Australija, Benelux, Francuska, Italija, Kanada, Njemacka,
SAD, Skandinavija, Svicarska, Turska, Velika Britanija i ostale prekooceanske zemlje, zemlje zapadne Europe i nova trzista
Isto¢na Europa - pribaltiCke zemlje, Rumunjska, Rusija, Ukrajina, Bugarska i ostale zemlje isto¢ne Europe
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Trzite Hrvatske ostvarilo je prodaju u iznosu od 293,3 milijuna HRK Sto €ini 39% ukupne prodaje Grupe
Podravka. Domace trZiSte u prvom kvartalu 2014. godine pada za 12% u usporedbi s istim razdobljem
proSle godine, Sto je velikim dijelom posljedica datuma Uskrsa, kada Podravka ostvaruje znacajnu prodaju,
a koji je ove godine bio u travnju za razliku od prosle godine kada je bio u oZujku. Osim navedenog, na nizu
prodaju utjecalo je ciliano smanjene prodaje programa u restrukturiranju, pa ako prodaju na trzistu Hrvatske
promotrimo bez prodaje programa u restrukturiranju (svjeze meso, pi¢a, zamrznuti program, pekarstvo) pad
prodaje u odnosu na prvi kvartal 2013. godine iznosi 10%. Isto tako, treba spomenuti da se nastavak
viSegodisnjih nepovoljnih makroekonomskih prilika, poput porasta nezaposlenosti i daljnje smanjenje
kupovne moci stanovniStva, negativno odrazava na domacu potraznju. Jednako tako, nastavak pritisaka na
smanjenje cijena i pad prometa u trgovini na malo za posljedicu donosi vrijednosni pad prodaje od 12%,
kojeg biliezimo, kako u prehrambenom, tako i u farmaceutskom dijelu poslovanja.

Ukupna prodaja na inozemnim trZistima iznosi 455,4 milijuna HRK i niza je za 3% u odnosu na isto
razdoblje lani. Najveci apsolutni porast ostvaren je na trzistu jugoistoCne Europe, uz najznacajniji doprinos
Bosne i Hercegovine, Slovenije i Srbije. Srednja Europa ostvarila je porast prodaje od 1%, koji je temeljen
na porastu prodaje u Poljskoj. Zapadna Europe, prekooceanske zemlje i nova trzidta padaju za 3%, uslijed
pada prodaje u Australiji i SAD-u, dok neka trZiSta ostvaruju dobre prodajne rezultate poput Njemacke i
Skandinavije. Pad prodaje na trZistu istoéne Europe najveéim dijelom proizlazi iz nize vrijednosne prodaje
farmaceutike, uslijed odluke o smanjenju izloZenosti potrazivanja u ruskoj rublji, a niza razina prodaje
ostvarena je i u SPP-u PiP.

Struktura operativnih troskova

u milijunima HRK

Red. . 1.-03. 2014. 1.-03.2013.* Indeks

br. TROSAK lznos % Iznos % 2:4

0 1 2 3 4 5 6

1. TroSkovi prodanih proizvoda 4469 58,9 490,5 61,7 91

2. TroSkovi prodaje i distribucije 106,4 14,0 117,6 14,8 90

3. TroSkovi marketinga 94,8 12,5 80,7 10,2 117

4, Op¢i i administrativni troSkovi 11,3 14,7 105,5 13,3 105
Ukupno 759,4 100,0 794,3 100,0 96

*izvrSena reklasifikacija bankarskih naknada koje se odnose na financiranje u financijske troskove

Ukupni troSkovi Grupe Podravka iznose 759,4 milijuna HRK i niZi su za 34,9 milijuna HRK u odnosu na
isto razdoblje proSle godine. TroSkovi prodanih proizvoda padaju za 9% i njihovo smanjenje ima najveéi
doprinos smanjenju ukupnih troSkova, te je udio navedenih troSkova u ukupnim troskovima smanjen s
61,7% na 58,9%. Nizi troSkovi prodanih proizvoda proizlaze iz nizih troSkova zaposlenika, efikasnijeg
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upravljanja proizvodnjom, smanjenja obveza dobavljaima (Sto takoder utjeCe na smanjenje cijena
materijala) te povoljnog kretanja cijena osnovnih sirovina. TroSkovi prodaje i distribucije su nizi za 10%,
uslijed nizih troSkova zaposlenika, no na smanjenje troSkova prodaje i distribucije utjeCu i nize rezervacija
za ispravak vrijednosti potrazivanja od kupaca koje su u 2013. godini bile visoke zbog steCaja nekih vecih
kupaca. MarketinSki troSkovi biljeze porast za 14 milijuna HRK (17%), kako bi se popratili brojni novi
proizvodi koji se uvode na trziSte. Opéi i administrativni troSkovi viSi su za 5,8 milijuna HRK, te u sebi
sadrze troskove otpremnina i ukoliko bi ih korigirali za iznos otpremnina u oba promatrana razdoblja, pad
bi iznosio 2%.

Profitabilnost Grupe Podravka

u milijunima HRK

IZVJESTAJINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT *

i i i promjena  promjena

Grupa Podravka 1.-03. 2014, 1.-03. 2013. 1.-03. 2014. 1.-03. 2013. (213) (415)

1 2 3 4 5 6 7

Prihodi od prodaje 748,7 804,2 748,7 804,2 -1% 1%

Bruto dobit 301,7 313,7 301,7 313,7 -4% -4%

EBITDA 10,9 51,3 54,6 91,8 -79% -40%

EBIT 21,1 13,0 22,6 53,5 n/a -58%

DObIt./ ‘(gubltak_) za raspodjelu 36,2 90 75 315 na 76%
vlasnicima matice
Profitne marze %

Bruto marza 40,3 39,0 40,3 39,0 130bp 130bp

EBITDA marza 1,5 6,4 7,3 11,4 -490bp -410bp

EBIT marza 2,8 1,6 3,0 6,6 n/a -360bp

Neto marza -4.8 -1,1 1,0 3,9 n/a -290bp

*bez izvanrednih stavki

Ukupni prihodi od prodaje Grupe Podravka u prvom tromjesecju 2014. godine nizi su za 7% u usporedbi s
istim razdobljem pro$le godine, a buduéi da su troSkovi prodanih proizvoda pali jate od pada prodaje,
bruto marZa je porasla za 130bp i iznosi 40,3%. Ostali ukupni trodkovi su porasli, uslijed visih troSkova za
otpremnine i viSih ulaganja u marketing, Sto se kratkoroéno negativno odrazilo na operativnu dobit u
promatranom razdoblju. Dodatni udar na operativnu dobit su visoke negativne te€ajne razlike na kupce i
dobavljaCe, koje su iznosile 9,7 milijuna HRK, dok su u istom razdoblju proSle godine bile pozitivne i
iznosile su 2 milijuna HRK.

Izvanredne stavke za koje smo korigirali rezultat u ovo razdoblju iznose 43,7 milijuna HRK i odnose se na
otpremnine (47,7 milijuna HRK), koje su negativna izvanredna stavka, a kao pozitivne izvanredne stavke
evidentirali smo prihod s osnove povrata od leasinga u iznosu od 2,2 milijuna HRK, te raspustanje
rezervacija u iznosu od 1,7 milijuna HRK. Jednokratne stavke u istom razdoblju lani iznose 40,5 milijuna
HRK i u cijelosti se odnose na otpremnine.

|
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Profitabilnost SPP Prehrana i pi¢a

u milijunima HRK

IZVJESTAJINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT *
- . ) ) § promjena  promjena
SPP Prehranai pica 1.-03.2014.  1.-03.2013. 1.-03.2014.  1.-03.2013. (213) (415)
1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 578,0 619,8 578,0 619,8 1% -1%
Bruto dobit 216,4 2179 216,4 2179 -1% -1%
EBITDA 1.1 23,2 42,9 57,4 -95% -25%
EBIT -20,6 -3,5 21,1 30,8 n/a -31%
Doblt./.(gubltak.) za raspodjelu 324 75 9.4 16.8 na 449,
vlasnicima matice
Profitne marZe (%)
Bruto marza 374 35,2 37,5 35,2 220bp 220bp
EBITDA marza 0,2 37 74 9,3 -350bp -190bp
EBIT marza -3,6 -0,6 3,7 5,0 n/a -130bp
Neto marza -5,6 -2,8 1,6 2,7 n/a -110bp

*bez izvanrednih stavki

U 2014. godini, nastavlja se povoljni trend kretanja cijena sirovina, Sto se pozitivno odrazava na troSkove
prodanih proizvoda, tako da je unato¢ padu prodaje od 7%, bruto dobit niza za 1%. Bruto marZza SPP-a
PiP porasla je za 220bp te se sada nalazi na razini od 37,4%. Kao $to je ve¢ spomenuto, rezultat prvog
kvartala je pod utjecajem visih troSkova otpremnina te viSih ulaganja u marketing, $to se negativno
odrazilo na profitabilnost.

Kao izvanredne stavke u okviru SPP-a PiP, biliezimo otpremnine (45,7 milijuna HRK), te pozitivne
izvanredne stavke u ukupnom iznosu 3,9 milijuna HRK.

|
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Profitabilnost SPP Farmaceutika

u milijunima HRK

1ZVJESTAINI REZULTAT KORIGIRANI REZULTAT *
promjena  promjena

SPP Farmaceutika 1.-03.2014.  1.-03.2013. 1.-03.2014.  1.-03. 2013. (213) (45)
1 2 3 4 5 6 7
Prihodi od prodaje 170,7 184,3 170,7 184,3 -1% -1%
Bruto dobit 85,3 95,8 85,3 95,8 -11% -11%
EBITDA 9,8 28,1 11,8 34,3 -65% -66%
EBIT -0,5 16,5 1,5 22,6 n/a -93%
Doblt./.(gubltak.) za raspodjelu 39 85 1.9 147 n/a n/a
vlasnicima matice
Profitne marZe (%)
Bruto marza 50,0 52,0 50,0 52,0 -200bp -200bp
EBITDA marza 57 15,3 6,9 18,6 -960bp  -1.170bp
EBIT marza -0,3 8,9 0,9 12,2 nfa  -1.130bp
Neto marza -2,3 4,6 -1,1 8,0 n/a n/a

*bez izvanrednih stavki

Koli¢inski pad prodaje u SPP-u Farmaceutika niZi je od iskazanog vrijednosnog pada i iznosi 4%, a glavni
razlozi za takva odstupanja su problemi s ruskom rubljom te pad cijena na trzistu etickih lijekova, kao
posliedica snizavanja cijena od strane HZZO-a. Na negativno kretanje profitabilnosti, veliki utjecaj imaju
negativne teCajne razlike koje su veée u odnosu na isto razdoblje lani za ¢ak 10,1 milijun HRK.

U ovom razdoblju od izvanrednih stavki biljeZimo otpremnine u iznosu od 2 milijuna HRK.

|
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O DOBITI

1.-3. 2013.

804.153
(490.468)

313.685

3.309
(105.541)
(117.567)
(80.725)
(170)

12.991

2.373
(19.565)

(17.192)

(4.201)

(5.090)

(9.291)

(u tisucama HRK)

1.-3. 2014,
Prihodi od prodaje 748.667
Tro8kovi sadrzani u prodanim proizvodima (446.926)
Bruto dobit 301.741
Ostali prihodi 4.226
Op¢i i administrativni troskovi (111.307)
Troskovi prodaje i distribucije (106.385)
TroSkovi marketinga (94.798)
Ostali troSkovi (14.579)
Operativna dobit (21.102)
Financijski prihodi 622
Financijski troSkovi (14.469)
Neto financijski troskovi (13.847)
Dobit prije poreza (34.949)
Porez na dobit (841)
Dobit za godinu (35.790)
Dobit / (gubitak) za raspodijelu:
Vlasnicima matice (36.229)
Vlasnicima nevladaju¢ih udjela 439

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3.2014.

(8.993)
(298)



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O FINANCIJSKOM POLOZAJU
(u tisucama HRK)

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Goodwill

Nematerijalna imovina
Nekretnine, postrojenja i oprema
Odgodena porezna imovina
Ostala financijska imovina
Ukupna dugotrajna imovina

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanje za porez na dobit

Novac i nov€ani ekvivalenti

Imovina raspoloZiva za prodaju

Ukupna kratkotrajna imovina

Ukupna imovina

GLAVNICA | OBVEZE

Kapital i priCuve

Dionicki kapital

PriCuve

ZadrZana dobit / (preneseni gubitak)
Udjel vlasnika matice

Nevladajuéi udjeli

Ukupna glavnica

Dugorocéne obveze

Krediti i zajmovi
Rezerviranja

Odgodena porezna obveza
Ukupne dugoroéne obveze

Kratkoro€ne obveze

Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze

Obveze za porez na dobit

Financijske obveze po fer vrijednosti kroz dobit ili gubitak
Krediti i zajmovi

Rezerviranja

Ukupne kratkoro¢ne obveze

Ukupne obveze

Ukupna glavnica i obveze

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3.2014.

31.3.2014. 31.12.2013.
25.881 25.881
214.273 218.438
1.213.161 1.218.264
49.473 49.573
5.076 5.607
1.507.864 1.517.763
618.654 572.616
999.942 1.026.635
10.358 6.329
149.347 179.461
166.734 155.354
1.945.035 1.940.395
3.452.899 3.458.158
1.062.328 1.062.328
249.716 249.321
309.472 345.701
1.621.516 1.657.350
34.536 34.040
1.656.052 1.691.390
671.164 572.872
48.705 49.279
5.473 5.577
725.342 627.728
628.469 620.781
1.420 2.849
2.481 2.709
417.897 490.413
21.238 22.288
1.071.505 1.139.040
1.796.847 1.766.768
3.452.899 3.458.158




KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENAMA GLAVNICE

(u tisuéama HRK)

Dionicki
kapital

Rezerv
aza
vlastite
dionice

Zakonske
pricuve

Rezerve
za
reinvestir
anu dobit

Statuta
me
rezerve

Ostale
rezerve

Rezerve
ukupno

Zadrzana
dobit /
Prenesen
i gubitak

Ukupno

Nevladaju
¢i udjeli

Ukupno

Stanje 31.
prosinca
2013.

1.062.328

21.762

11.474

136.075  39.294

40.715  249.320

345.701

1.657.349

34.040

1.691.389

Gubitak za
godinu

(36.229)

(36.229)

439

(35.790)

Ostala
sveobuhvatna
dobit

396 396

396

57

453

Ukupna
sveobuhvatna
dobit

396 396

(36.229)

(35.833)

496

(35.337)

Pojednostavlje
no smanjenje
temeljnog
kapitala

Kapitalne
rezerve s
osnova
smanjenja
kapitala

Fer vrijednost
isplata s
temelja dionica

Prijenos iz
zadrzane
dobiti

Prijenos iz
rezervi

Ukupno
transakcije s
vlasnicima
priznate
direktno u
glavnici

Stanje 31.
ozujka 2014.

1.062.328

21.762

11.474

136.075  39.294

41111 249.716

309.472

1.621.516

34.536

1.656.052

Grupa Podravka

Objava rezultata poslovanja 1.-3.2014.



KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

(u tisuéama HRK)

Dobit tekuée godine

Porez na dobit

Amortizacija

Gubici od umanjenja vrijednosti imovine koja se drzi radi prodaje
Vrijednosno uskladenje ulaganja

Promjena u fer vrijednosti financijskih instrumenata
Dobici od prodaje i rashoda dugotrajne imovine - neto
Vrijednosno uskladenije zaliha i kupaca

Smanjenje / povecanje rezerviranja

Prihod od kamata

Ispravak vrijednosti (otpis) danih kredita i kamata
Tro8ak kamata

Ucinak promjene teCaja

Promjene u radnom kapitalu:
Povecanje zaliha

Smanjenje kratkoroCnih potrazivanja
Povecanje / smanjenje obveza

Neto novac ostvaren poslovanjem

Nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti
Placeni porez

Pla¢ene kamate

Neto novac ostvaren poslovnim aktivnostima

Novéani tok iz ulagateljskih aktivnosti

Kupovina podruznica i udjela, neto odljev novca

Kupnja nekretnina, postrojenja, opreme i nematerijalne imovinu

Primici od prodaje nekretnina, postrojenja, opreme i nematerijalne imovinu
Neto izdaci / primici po ulaganjima i danim kreditima

Naplacene kamate

Neto novac od ulagackih aktivnosti

Novéani tok od financijskih aktivnosti
Primljeni krediti i zajmovi

Otplata kredita i zajmova

Neto novac koristen u financijskim aktivnostima

Neto (smanjenje) / povecanje novca i novéanih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na pogetku godine
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju godine

Grupa Podravka Objava rezultata poslovanja 1.-3.2014.

1.-3.2014.

(35.790)
841
32.048
2.887
68
(228)
(459)
3.400
(1.624)
(394)
1,500
12.771
2.259

(50.935)
24.037
8.737
(882)

(6.043)
(13.803)
(20.728)

(84)
(23.032)
889
(11.217)
394
(33.050)

193.085
(169.421)
23.664

(30.114)

179.461
149.347

1.-3.2013.

(9.201)
5.090
38.295

(2.233)
(18)
10.286
323
(613)

14.168
3.342

(1.323)
5417
(55.730)
7.713

(7.406)
(14.715)
(14.408)

(13.174)
100
320
613
(12.141)

100.981
(77.247)
23.734

(2.815)

118.208
115.393
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