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Podrav­ki­na robna marka Ve­
ge­ta može se ponovno po­
hvali­ti da je najjača robna 

marka u re­gi­ji. Istraži­vanje što ga 
je ne­davno prove­la tvrtka VA­LI­
CON, koja se bavi trži­šnim savje­
tovanjem i istraži­vanjem, pokaza­
lo je da Ve­ge­ta konstantno zauzi­
ma je­dnu od vode­ćih pozi­ci­ja ro­
bne marke u Hrvatskoj i najjačeg 
hrvatskog proizvoda robe ši­roke 
potrošnje u široj re­gi­ji, a u Slove­
ni­ji i BiH našla se me­đu de­set naj­
jačih robnih marki. Ve­ge­ta je uje­
dno proglaše­na i najboljim pro­
i­zvodom u svojoj kate­gori­ji na 
poljskom trži­štu pre­ma ne­zavi­
snom istraži­vanju potrošača. U 
poslje­dnjih nekoliko godi­na Ve­
ge­ta je stalno me­đu najpoznati­
jim i najjačim brandovi­ma u ze­
mljama jugoi­stočne Europe gdje 
re­dovi­to osvaja i pre­sti­žne nagra­
de Superbrand.

Bogata povi­jest Ve­ge­te započe­
la je davne 1959. godine u istra­
ži­vačkom laboratori­ju Podrav­
ke pod vodstvom profe­sori­ce 
Zlate Bartl. Ve­ge­ta 40, kako se u 

svojim počecima zvala, danas je 
pre­poznatlji­va po svojoj plavoj 
boji i šarmantnom kuharu s omo­
ta.  Uni­verzalni je dodatak je­li­ma 
koji poboljšava i upotpunjuje nji­
hovu aromu. Već iste godine Ve­
ge­ta je lansi­rana na trži­šte i - ka­
ko će se kasni­je pokazati - ne­zau­
stavlji­vo kre­nula putem uspje­ha. 
Upravo stoga na pragu obi­lje­ža­
vanja pe­de­se­te godi­šnji­ce uspje­
šnog postojanja i proi­zvodnje Ve­
ge­te ovakva istraži­vanja potvrđu­
ju vi­soku kvali­te­tu ovog Podrav­
ki­nog proizvoda bez koje­ga se 
danas ne može zami­sli­ti kvali­te­
tna i ukusna pri­pre­ma hrane u 
domaćinstvu.

Veliki potencijal i odgovornost
- Iz godine u godi­nu niz studi­ja 

ne­zavi­snih istraži­vačkih agenci­ja 
potvrđuju koli­ka je stvarna trži­
šna snaga marke Ve­ge­ta. Takva vi­
soka pozi­ci­ja na li­sti najjačih mar­
ki u re­gi­ji za nas u kompani­ji sim­
boli­zi­ra ogroman potenci­jal ko­
ji le­ži u Ve­ge­ti, ali isto tako i vrlo 
ve­li­ku odgovornost da kroz no­
ve proi­zvode i marketinške kon­
ce­pte opravdamo tako vi­soko po­

vje­re­nje potrošača. Ne­osporno 
je da je takav status Ve­ge­te re­zul­
tat dugogodi­šnje tradi­ci­je marke 
i fokusi­ranih marke­tinških poru­
ka. No, ve­li­kim di­je­lom to je za­
sluga i proizvoda i vrlo ve­li­ke do­
datne vrijednosti koju su potroša­
či pre­poznali od samih početa­
ka. Uz žli­či­cu Ve­ge­te svako je­lo 
postaje pravi praznik okusa, pr­
venstve­no zbog nje­ne je­dinstve­
ne re­ce­pture i vrhunske kvali­te­
te proizvoda. I dan-danas, skoro 
pe­de­set godi­na nakon lansi­ranja 
Ve­ge­te, konkurentski proi­zvodi 
svojom vri­je­dnošću vrlo se te­ško 
mogu mje­ri­ti s Ve­ge­tom. Danas 
je jasno da je, uz sve inovaci­je u 
poslje­dnjih nekoliko godi­na, Ve­
ge­ta marka ispred svog vre­me­na, 
i kao takva ona se savrše­no ukla­
pa u tradi­ci­onalnu, a isto tako i 
u modernu kuhi­nju i sve trendo­
ve koje name­će moderna pre­hra­
na. Ve­ge­ta je ui­sti­nu di­jamant ko­
jeg je Podravka savrše­no izbrusi­
la, no di­nami­ka modernog trži­
šta pre­hrane danas pred Ve­ge­tu 
stavlja nove izazove. S tako jakim 
brandom u rukama si­guran sam 
da će­mo potrošači­ma u budućno­

sti pruži­ti još više kuli­narskih za­
dovoljstava, a konkurenci­ju nano­
vo uvje­ri­ti da je trži­šni položaj 
marke Ve­ge­te san koji oni ni­kad 
ne­će ostvari­ti - re­kao nam je Mar­
cel Jane­ković,  category manager 
za dodatke je­li­ma.

Od Karapandže do Tokića
U polustolje­tnoj povi­je­sti Ve­

ge­ta se ši­ri na mnoga trži­šta, pa 
čak i u ona najudalje­ni­ja poput 
SAD-a, Australi­je, Kanade, No­
vog Ze­landa, ...  Ve­ge­ta je kao 
svoje­vrsni fe­nomen, dakle, ušla 
u kuhi­nje i u srca potrošača, jer 
kuhati s Ve­ge­tom pravi je uži­tak 
budući da je­li­ma daje je­dinstven i 
ne­nadomje­stiv okus. Danas se Ve­
ge­ta prodaje čak u 40 ze­malja svi­
je­ta na svih 5 konti­ne­nata. U pro­
i­zvodni program Ve­ge­ta stalno 
unosi inovaci­je, a kvali­te­tom, tra­
di­ci­onalnim re­ce­pturama i pre­
poznatlji­vošću di­fe­renci­ra se na 
trži­štu dodataka je­li­ma. Oslušku­
jući pre­hrambe­ne potre­be kori­
snika pri­lagođava se zahtje­vi­ma 
poje­di­nih naci­onalnih kuhi­nja i 
prati najnovi­je nutri­ci­oni­sti­čke 
trendove.

Prodor Ve­ge­te do srca potroša­
ča išao je i kroz marketinške kam­
panje. Naziv današnje aktualne 
kampanje “Ve­ge­ta - male tajne” 
podsje­ća na Ve­ge­ti­nu TV uspje­
šni­cu “Male tajne ve­li­kih majsto­
ra kuhi­nje”, koja kod potrošača 
još i danas, nakon više od 30 go­
di­na od poče­tka emi­ti­ranja, budi 
pozi­ti­vna sje­ćanja. Davne 1974. 
godine  poče­lo je emi­ti­ranje Ve­
ge­ti­ne kuli­narske emi­si­je “Male 
tajne ve­li­kih majstora kuhi­nje”. 
Se­ri­jal je kuli­narskim vje­šti­nama 
i re­ce­pti­ma educi­rao potrošače 
kako ukusni­je pri­pre­mi­ti je­la, jer 
- ”S Ve­ge­tom se bolje je­de”. U to 
vrijeme posve inovati­vnim pri­
stupom pre­zentaci­ji pre­hrambe­
nog proizvoda, kroz pri­mje­nu u 
kuhanju i savje­te poznatog kuha­
ra - bio je to tada poznati kuhar 
Ste­vo Karapandža uz ne­zabora­
vnog vodi­te­lja Oli­ve­ra Mlakara 
- Ve­ge­ta se pri­bli­ži­la potrošači­
ma i učvrsti­la se na pozi­ci­ji sve­
vre­menskog i opće­popularnog 
uni­verzalnog dodatka je­li­ma. “... 
i jedna žli­ca Ve­ge­te” - dobro po­
znata re­če­ni­ca iz kuli­narskog se­ri­
jala i danas ži­vi u svi­je­sti­ma Ve­ge­

ti­nih vjernih potrošača. Upravo 
na tom tragu, za današnje potre­
be sni­mlje­na su če­ti­ri spota ko­
ja pri­kazuju če­ti­ri razli­či­te si­tuaci­
je iz svakodne­vnog života kao što 
su: obi­teljski ručak, dje­čji rođen­
dan, praće­nje sportske utakmi­ce 
i romanti­čna ve­če­ra. Ide­ja kampa­
nje je komuni­ci­rati kako pri­pre­
mi­ti uobi­čaje­no je­lo na drugači­
ji način i pre­zenti­rati Ve­ge­tu kao 
kuli­narski autori­tet. Danas je gla­
vna kuli­narska zvi­je­zda Podrav­
kin promotor kuli­narstva Mi­šel 
Tokić. Konce­pcijski,  spot pred­
stavlja odmak od dosadašnje ko­
muni­kaci­je Ve­ge­te i prati trendo­
ve na trži­štu te isti­če kvali­te­tu Ve­
ge­te, uni­verzalnost pri­mje­ne, ori­
gi­nalnost i inovati­vnost.

Kampanja se danas provodi u 
ci­lju dugoročnog učvršći­vanja 
imi­dža marke Ve­ge­te kao je­dne 
od najjačih hrvatskih marki pro­
izvoda i, potvrđe­no, najomi­lje­ni­
jeg dodatka je­li­ma u Europi. Uz 
zadržavanje postoje­ćih potroša­
ča, usmje­re­na je pre­ma mlađoj 
ciljnoj skupi­ni, odnosno mladim 
obi­te­lji­ma i oni­ma koji tek stvara­
ju kuli­narske navi­ke. n

www.podravka.com
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  Podravkin dodatak jelima je marka ispred svog vremena koja se savršeno uklapa u tradicionalnu i u modernu kuhinju. I pedeset 
godina nakon lansiranja Vegeta je lider na tržištu s kojim se konkurentski proizvodi ne mogu mjeriti

Još jedno veliko priznanje za najpoznatiju Podravkinu marku

Godina u 
znaku rasta 
prodaje 
Podravkinih 
marki 

Objavljeni rezultati poslovanja Grupe Podravka za 2007. 

Ve­ge­ta - naj­jači hrvatski pro­izvod 
ro­be širo­ke po­tro­šnje u re­giji

Sudjelovanje na značajnim svjetskim sajmovima, pripremanje i degustacija jela s Vegetom u raznim prigodama, pri čemu veliki obol daju Podravkini promotori kulinarstva, te stalne promotivne marketinške 
akcije u svim medijima u našoj i stranim zemljama - sve to pridonosi da je Vegeta već dugi niz godina među najpoznatijim robnim markama  

Podravka na 
Međunarodnom 
gospodarskom 
sajmu  
”Mostar 2008”
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Pi­še: Željko Kru­šelj

Pro­blemi veza­ni uz stal­
ne pri­ti­ske ko­ri­sni­ka na 
drža­vni pro­ra­čun po­sta­

ju puno ja­sni­ji ako se pro­ma­
tra­ju u kontekstu ci­jena proi­
zvoda i usluga te ukupnoj po­
tro­šnji u uspo­redbi s drugim 
europskim zemlja­ma. Po­ka­zu­
je se da su u Hrvatskoj po­jedi­
ne ci­jene više od pro­sjeka Eu­
ropske uni­je, ali su isto­do­bno 
neke od njih i za­čuđujuće ni­
ske u uspo­redbi s tim istim ze­
mlja­ma. Po­sljedi­ca je ta­kvih 
nelo­gi­čno­sti da ima­mo rela­ti­
vno veli­ki drža­vni pro­ra­čun, 
a da isto­do­bno po­trebe ra­stu 
ta­kvim tempom da se, una­toč 
restri­kti­vnih mjera i sva­ko­vr­
snih pro­gra­ma, po­veća­va vanj­
ska fi­nancijska za­duženost. 

Prije svega, či­njeni­ca je 
da hrvatska kućanstva 
tro­še više od svih tranzi­

cijskih drža­va, izuzev Slo­veni­
je, ia­ko je efi­ka­snost go­spo­dar­
stva osjetno ni­ža nego u ni­zu 
tih drža­va, što se po­najbo­lje 
vi­di po izni­mno lo­šim izvo­
znim rezulta­ti­ma. Pretvo­reno 
u brojke, ovda­šnje kućanstvo 
ima go­di­šnje izda­tke od 10,2 
ti­suće eura. Uspo­redbe ra­di, 
no­ve čla­ni­ce Uni­je po kućan­
stvu tro­še oko skro­mnih četi­
ri ti­suće eura, da bi Ukra­jinci 
to sveli na nevjero­ja­tno ni­skih 
1,8 ti­suća eura. Bli­zu bi bila i 
Srbi­ja s 3,8 ti­suća eura.   

Ka­kve su ci­jene i koli­
ko realno tro­še gra­đa­
ni Euro­pe, iz Uni­je i 

izvan nje, po­ka­za­lo je upra­
vo ovih da­na obja­vljeno opse­
žno istra­ži­va­nje koje su rea­li­zi­
ra­li Euro­stat, sredi­šnji sta­ti­sti­
čki ured EU-a iz Luxembur­
ga, i tvrtka Regi­o­Plan. Temelj 
je uspo­redbe bio pro­sjek ci­je­
na za svih 27 sa­da­šnjih čla­ni­
ca Uni­je, koji je imao indeks 
100, jer se ta­ko i na hrvat­
skom pri­mjeru po­najbo­lje vi­
di koje su joj po­la­zne po­zi­ci­je 
prije ula­ska u eli­tnu europsku 
aso­ci­ja­ci­ju.

Ko­li­ko god se gra­đa­ni 
Hrvatske u pra­vi­lu lju­
ti­li na previ­so­ke ci­jene 

roba i usluga, sta­ti­sti­ča­ri do­ka­
zuju da su do­i­sta skupa alko­
holna pi­ća, gdje indeks izno­si 
113. Ja­sno da se s tom tezom 
mnogi neće slo­ži­ti, s obzi­rom 
na či­njeni­cu da se za­hva­lju­
jući vi­šim po­rezi­ma i tro­ša­ri­
na­ma la­kše puni drža­vni pro­
ra­čun, a isto­do­bno se ba­rem 
po­kuša­va vjero­va­ti kako te ci­

jene pri­po­ma­žu da upo­ra­ba 
alko­ho­la ne bude i  veća, po­
go­to­vo za mla­đu genera­ci­ju. 
Nezgo­dno je, međutim, da su 
zbog istih pro­ra­čunskih ra­zlo­
ga iznad ra­zi­ne EU-a i ci­jene 
bezalko­holnih pi­ća, ali i odje­
ća i obuća. Upra­vo po­to­nja 
stavka bi­tno utječe na ži­vo­tne 
tro­ško­ve, pa i ne čudi da Hrva­
ti danas u trgo­va­čke svrhe pre­
la­ze gra­ni­ce baš zbog kupnje 
“krpi­ca”, kod hra­ne su u pi­ta­
nju samo po­jedi­ni arti­kli, dok 
se po tehni­ku pra­kti­čki više i 
ne odla­zi u druge zemlje.

Kad je o nelo­gi­čno­sti­ma 
ri­ječ, onda su i na­da­
lje pri­li­čno ni­ske ci­je­

ne duha­na i duhanskih prera­
đevi­na, čiji je indeks u uspo­re­
dbi s EU-om samo 66. To zna­
či da će se puša­či u go­di­na­ma 
koje sli­jede suo­či­ti s daljnjim, 
možda i dra­sti­čnim ra­stom ci­
jena duha­na, koji će bi­ti po­ve­
zi­van i s anti­puša­čkim kampa­
nja­ma, a ra­do­vat će mu se i mi­
ni­stri fi­nanci­ja.

Jedna­ko ta­ko iznena­đuje 
po­da­tak da ko­muna­li­je, u 
što se ubra­ja i voda, struja 

i plin, ia­ko su u po­sljednje vri­
jeme ra­sle, i danas izno­se tek 
40 po­sto europskog pro­sjeka. 
Oči­to je da će usko­ro i tu bi­ti 
no­vih ko­rekci­ja. Jedna­ko su ta­
ko supro­tni ma­so­vnom uvje­
renju o nepri­mjerenom po­ra­
stu ci­jena tro­ško­vi za zdra­vlje 
i obra­zo­va­nje. Oni su  to­čno 
na po­lo­vi­ci europskog pro­sje­
ka, što obja­šnja­va za­što te stav­
ke to­li­ko opterećuju drža­vni 
pro­ra­čun. Izvjesno je da su tu 
prava i usvo­jeni tro­ško­vni­ci 
veći nego što to ima veći­na eu­
ropskih drža­va.

Pro­ma­tra­jući ra­zi­nu hr­
vatskih pla­ća, onda je in­
deks 73 za tro­ško­ve kul­

ture i rekrea­ci­je, kao i indeks 
80 za ko­muni­ka­ci­je te 83 za 
resto­ra­ne i ho­tele, za­ci­jelo vi­
ši nego što pri­željkujemo, ta­
ko da su ra­zumlji­vi po­vi­ci na 
te djelatnosti, no to je i do­kaz 
da su se i do­mene po­put kul­
ture ozbiljno po­čele suo­ča­va­ti 
s trži­šnim po­slo­va­njem.

Dvi­je stavke, ipak, opra­
vda­no za­bri­nja­va­ju, 
jer se baš tu u mno­gim 

kućanstvi­ma tro­ši i gla­vni­na 
novca. Hra­na je u Hrvatskoj 
danas na ra­zi­ni od 87 po­sto 
hrvatskog pro­sjeka, što go­
vori da je u odno­su na ra­zi­nu 
pla­ća vi­ša nego u veći­ni zema­
lja Uni­je, a možda je i najvi­ša 
od svih tranzi­cijskih zema­lja. 
Previ­so­ke su i ci­jene na­mješta­
ja, opreme za do­ma­ćinstva i 
održa­va­nja (indeks 85) te oso­
bnih pri­jevo­znih sredsta­va (in­
deks 90).

Sve to po­tvrđuje spo­zna­
ju, koje je mo­gao bi­ti 
svjestan sva­tko tko vi­

še putuje okolnim zemlja­ma, 
kako je Hrvatska s ukupnim 
indeksom ci­jena od 65 osjetni­
je skuplja od svih tranzi­cijskih 
zema­lja, uključujući i Tursku. 
Među nji­ma su i čla­ni­ca Uni­je 
Ma­đarska te, još dra­sti­čni­je, 
Rumunjska i Bugarska. n

NAŠA POSLA

Sku­pa pi­ća i odje­ća, je­fti­ne 
komu­nali­je i ci­gare­te 

∆

Mno­ge će po­naj­vi­še iznenadi­ti po­datak da građani 
Hrvatske u  zdravstvu i obrazo­vanju imaju ci­jene koje 

su upo­la ni­že od europskih

Ra­zgo­vor s direktorom Sekto­ra Lo­gistika Velimirom Vrhovskim

Po­ve­ća­nje efi­ka­sno­sti i optimira­nje 
tro­ško­va osno­vni su prio­rite­ti 

Podravkine lo­gistike

Objavljeni rezultati poslovanja Grupe Podravka za prošlu godinu 

  Najveći rast prihoda bilježi prodaja Belupovih bezreceptnih proizvoda te pića, dok su na troškovnoj strani 
najviše rasli izdaci za otpremnine

U Podravki se po­čeo 
pri­mjenji­vati no­vi sustav 

kontro­le ulaza i izlaza
Na svim “porta­ma”, odnosno  mjesti­ma ula­ska u Po­dravku in­

sta­li­ra­ni su no­vi uređa­ji tehni­čke za­šti­te ko­ji­ma će se uvesti no­
vi na­čin kontro­le ula­ska i izla­ska u Po­dravku. Ovim pro­jektom 
obuhva­ćeni su svi zna­čajni­ji objekti u Ko­pri­vni­ci i po­slo­vni pro­
stor u Za­grebu,  a predvi­đeno je da se ubuduće obuhva­ti i pro­i­
zvo­dne i poslovne objekte izvan Ko­pri­vni­ce.

- Osno­vna je na­mjena susta­va tehni­čke za­šti­te spreča­va­nje 
pro­tupra­vnih ra­dnji usmjerenih prema šti­ćenim oso­ba­ma i 
imo­vi­ni Podravke, kroz sustav kontro­le pri­stupa i regi­stra­ci­je, 
evi­denci­je i spreča­va­nja neo­vla­štenih po­kuša­ja ula­ska odnosno 
izla­ska u poslovne pro­sto­re i objekte Podravke - obja­šnja­va Vla­
di­mir Bunić, direktor sekto­ra Upra­vlja­nje usluga­ma Podravke.

Beskontaktne identifikacijske kartice
Ka­ko što je i za­mi­šljeno, sustav za kontro­lu pri­stupa služit će 

za nadzor i fi­zi­čku zaštitu po­slo­vnih pro­sto­ra i objeka­ta Po­
dravke, a u budućno­sti je pla­ni­ra­no da se isti taj sustav ko­ri­sti­ti 
i vi­šena­mjenski i za evi­denci­ju ra­dnog vremena kao i da za­mje­
ni blo­ko­ve za ga­blec. Temeljni za­da­tak susta­va je do­zvo­la pri­
stupa ula­za, izla­za ili pro­la­za ovla­štenim oso­ba­ma. Tehni­ka sa­
me regi­stra­ci­je ula­za i izla­za kontro­li­ra se oči­ta­njem karti­ce na 
či­ta­ču odnosno termi­na­lu. Na osno­vi po­da­ta­ka do­bi­venih oči­ta­
njem karti­ce utvrđuje se identi­tet i sta­tus oso­be i ti­me se veri­fi­ci­
ra pri­stup, odnosno do­pušta ili spreča­va pro­laz kroz određeno 
ula­zno - izla­zno mjesto. Ka­tego­ri­je do­puštenog pri­stupa bit će 
trajni, pri­vremeni ili po­vremeni ulaz. Ovla­sti na karti­ci, odno­
sno ulaz, izlaz ili pro­laz bit će odo­breni u skla­du s pro­gra­mi­ra­
nim pa­ra­metri­ma. To zna­či da svi neće mo­ći bi­lo gdje i bi­lo ka­
da ula­zi­ti a da to ni­je una­pri­jed do­go­vo­reno i odo­breno. 

Karti­ce za regi­stra­ci­ju i identi­fi­ka­ci­ju, jedno­sta­vno ID karti­ce, 
koje su svim Podravkašima ovih da­na po­di­jeljene, su beskontak­
tne, a oči­ta­nje odnosno regi­stra­ci­ja pro­la­za oba­vlja se pri­bli­ža­
va­njem karti­ce či­ta­ču. Do­bi­va­njem te jedinstvene karti­ce sva­ki 
ra­dnik Podravke do­bi­va za­pi­sa­no na njoj sve po­trebne pa­ra­me­
tre, obja­šnja­va nam direktor Bunić te do­da­je:

- Sva­koj karti­ci se određuje ra­zi­na pri­stupa. Svi ra­dni­ci Po­
dravke na objekti­ma gdje je insta­li­ran sustav kontro­le pri­stupa 
imat će oba­vezu ko­ri­štenja karti­ca prilikom do­la­ska i odla­ska s 
po­sla kao i prilikom sva­kog na­pušta­nja ra­dnog mjesta u to­ku ra­
dnog vremena. Izbjega­va­nje ko­ri­štenja ID karti­ce prilikom izla­
za onemo­guća­va sli­jedeći ulaz, i obrnuto, či­me je sva­kom Po­
dravka­šu u interesu da karti­cu ko­ri­sti.

Probni rad od početka travnja na Dječjoj hrani
Za one Po­dravka­še koji zbog po­trebe oba­vlja­nja po­sla mo­ra­

ju ula­zi­ti u poslovne pro­sto­re i objekte gdje ni­je nji­ho­vo mjesto 
rada, a koji su pod nadzo­rom susta­va kontro­le pri­stupa druge 
poslovne cjeli­ne, do­puštenje za ulaz u te pro­sto­re odo­bra­va­ti će 
di­rekto­ri tih cjeli­na. 

- Neće bi­ti do­pušteno ustupa­nje, po­sudba, za­mjena ili bi­lo ko­
ja druga vrsta da­va­nja karti­ce drugim ra­dni­ci­ma ili bi­lo ko­jim 
drugim oso­ba­ma iz ra­zno ra­znih po­buda, a sva­ko ta­kvo po­na­
ša­nje će se i sankci­o­ni­ra­ti. U sluča­ju gubi­tka karti­ce ra­dnik je 
obvezan o to­me izvi­jesti­ti nepo­sredno na­dređenog di­rekto­ra 
ili službu Za­šti­te. U sluča­ju da je ra­dnik pri­mi­jetio gubi­tak tije­
kom vi­kenda, go­di­šnjeg odmo­ra, bla­gda­na, bo­lo­va­nja ili drugih 
da­na kada ni­je u mo­gućno­sti izvi­jesti­ti di­rekto­ra, bit će dužan 
o to­me telefo­nom izvi­jesti­ti službu Za­šti­te  na broj 098 42 70 
71. Pri­li­kom oštećenja karti­ce ra­dnik ju je dužan za­mi­jeni­ti. Sva­
ki Po­dravkaš će ima­ti pra­vo na jednu bespla­tnu izmjenu ošteće­
ne karti­ce u ro­ku godine da­na. Sva­ka sli­jedeća izmjena karti­ce 
u ro­ku ma­njem od go­di­nu da­na bit će osobni tro­šak ra­dni­ka - 
isti­če Vla­di­mir Bunić.

Pro­bni rad susta­va po­čeo je s 1. tra­vnjem na lo­ka­ci­ji Tvorni­ce 
dječje hra­ne i kremnih na­ma­za, a osta­le će se lo­ka­ci­je uključi­va­
ti tijekom mjeseca tra­vnja. Očeki­va­no vrijeme pri­la­go­dbe svih 
pa­ra­meta­ra susta­va bit će najma­nje kroz idućih 60 da­na.

Vjekoslav Indir

2007.: Godina u znaku rasta 
prodaje Podravkinih marki 

Nadzorni odbor Podrav­
ke prihvatio je u pone­
djeljak Izvješće o poslo­

vanju Grupe Podravka za 2007. 
godinu. 

U 2007. godini Grupa Podrav­
ka ostvarila je ukupne prihode 
u iznosu od 3,52 milijarde kuna, 
od čega su prihodi od prodaje 
iznosili 3,43 milijarde kuna.

Iskazana neto dobit Grupe Po­
dravka za 2007. godinu, uklju­
čujući troškove restrukturiranja 
koji su u prošloj godini zabilježi­
li 50,3 milijuna kuna, iznosi 18,3 
milijuna kuna. 

Prihodi od prodaje Strateškog 
poslovnog područja (SPP) Pre­
hrana i pića iznosili su 2.810,6 
milijuna kuna, što čini 82 posto 
ukupne prodaje Grupe Podrav­
ka za 2007. godinu. Na ostvare­
nu razinu prodaje SPP Prehrana 
i pića utjecao je pad prodaje tr­
govačke robe (Nestlé) na inoze­
mnim tržištima koji je gotovo 
u potpunosti nadoknadio snaž­
ni rast prihoda od prodaje Po­
dravkinih marki. Tako je na do­
maćem tržištu zabilježen rast 

prihoda od prodaje Podravki­
nih marki u iznosu od pet po­
sto, dok je na inozemnim trži­
štima ostvaren rast u iznosu od 
sedam posto.

Unutar Podravka marki sve 
grupe proizvoda ostvarile su 
rast prihoda od prodaje u od­
nosu na godinu prije što je re­
zultiralo ukupnim rastom Po­
dravka marki od osam posto. U 
Izvješću stoji da je najveći rast 
ostvaren u grupi proizvoda Pića 
(23 posto) dok je najvažnija Po­
dravkina grupa proizvoda Do­
daci jelima ostvarila rast priho­
da od prodaje u iznosu od četi­
ri posto. Grupa proizvoda Me­
sni program i riblje konzerve 
ostvarila je rast prihoda od pro­
daje u iznosu od 14 posto, Dječ­
ja hrana, slastice i snack porasle 
su sedam posto, a Podravka je­
la pet posto.

Najveći rast Istočne Europe
SPP Farmaceutika ostvarila je 

prihode od prodaje od 614,3 
milijuna kuna. Bezreceptni pro­
izvodi ostvarili su na domaćem 
tržištu rast prihoda od proda­
je u iznosu od 24 posto, dok 
su prihodi od prodaje lijeko­
va na recept smanjeni četiri po­
sto zbog kontinuiranih korek­
cija cijena lijekova s liste HZ­
ZO-a. Na inozemnim tržištima 
ostvaren je rast prihoda od pro­
daje u iznosu od 10 posto pri če­
mu je prodaja lijekova na recept 
ostvarila rast od osam po­
sto, a bezreceptnih proi­
zvoda od 48 posto. Naj­
veći rast prihoda od pro­
daje ostvaren je na tržištu 
Rusije (36 posto).

Kad je riječ o tržišti­
ma Grupe Podravka, na doma­
ćem tržištu ostvaren je rast pri­
hoda od prodaje u iznosu od tri 
posto, a kod inozemnih tržišta 
najveći rast zabilježen je na tr­
žištu Istočne Europe (11 po­
sto) te tržištu Srednje Europe 
(šest posto).

Operativni troškovi Grupe 
Podravka porasli su jedan po­
sto u odnosu na godinu pri­

je, što je rezultat unaprjeđenja 
poslovnih procesa i restruktu­
riranja poslovanja Grupe Po­
dravka, piše u Izvješću. Troš­
kovi prodanih proizvoda sma­
njeni su pet posto najvećim 
dijelom zbog procesa centra­
lizacije nabave te kontinuira­
nog provođenja optimizacije 
proizvodnog portfelja. Nastav­
kom procesa restrukturiranja 
porasli su opći i administra­
tivni troškovi (11 posto), a naj­
veći utjecaj na taj rast imali su 
troškovi otpremnina koji su 40 
posto veći u odnosu na godi­
nu prije.

Od prošlogodišnjih aktivnosti 
u Izvješću se ističe kupnja polj­
skih marki Warzywko i Perfecta 
radi jačanja liderske pozicije u 
kategoriji univerzalnih dodata­
ka jelima te marke Lero na do­
maćem tržištu čime je ojačana 
tržišna pozicija u kategoriji be­
zalkoholnih napitaka. Osim to­
ga, potpisan je ugovor o proda­
ji i distribuciji proizvoda tvrtke 

SMS i ostvarena suradnja s Mi­
crosoftom kojom se rješava pi­
tanje licenciranja Microsofto­
vih platformskih proizvoda za 
sva poduzeća Grupe Podravka u 
osamnaest zemalja svijeta.

Godišnja izvješća na internetu
U Izvješću o poslovanju zabi­

lježeno je i da je Grupa Podrav­
ka prošle godine osvojila brojna 
priznanja među kojima poseb­
no vrijedi istaknuti nagradu za 
poslovni ugled u Hrvatskoj koju 
je dodijelio Reputation Institute 
iz SAD-a. Jednako tako, Vege­
ta je, prema nezavisnom istraži­

vanju potrošača, na polj­
skom tržištu proglašena 
najboljim proizvodom u 
svojoj kategoriji.

Prema zaključku Nad­
zornog odbora, godišnja 
financijska izvješća i iz­

vješća o stanju Društva za po­
slovnu 2007. godinu objavlje­
na su na Podravkinim Internet­
skim stranicama. 

Nadzorni odbor utvrdio je i 
prijedlog Odluke o upotrebi do­
biti za poslovnu 2007. godinu te 
ga, zajedno s izvješćima o po­
slovanju uputio Glavnoj skup­
štini PODRAVKE d.d. na do­
nošenje. n

Mladen Vedriš:
Pozitivni pomaci u prvom kvartalu 2008.

„Nadzorni odbor Grupe Po-
dravka podržava nasta-
vak procesa restrukturira-
nja kompanije koji je počeo 
još 2005. godine posebno u 
svjetlu pozitivnih pomaka u 
prvom kvartalu ove godine 
koji su dijelom rezultat ulo-
ženih sredstava u restruktu-
riranje. Očekujemo ostvare-
nje definiranog plana te po-
većanje efikasnosti poslova-
nja Grupe Podravka“, izjavio 
je Mladen Vedriš, predsjed-
nik Nadzornog odbora Po-
dravke.

Naglasci godine
+8%

rast prodaje svih Podravki-
nih marki proizvoda u 

odnosu na 2006. 

50,3 milijuna kuna 
uloženo u nastavak 

procesa restrukturiranja 
početog 2005. 

291,4 milijuna kuna
ukupna vrijednost 

investicija te realiziranih 
akvizicija 

Warzywko i Lero 
marke uspješno integri-

rane u proizvodni portfelj 
Podravka marki

Dječja hrana
Početak proizvodnje 

u novoj tvornici

Pad prodaje trgovačke robe (Nestlé) na 
inozemnim tržištima gotovo je u 
potpunosti nadoknadio snažni rast 
prihoda od prodaje Podravkinih markiNo­vi kami­o­ni za pri­jevoz 

mesnog pro­grama
U Podravkin Transport ovih su da­na sti­gli no­vi tro­tonski do­sta­

vni ka­mi­o­ni na­mi­jenjeni za do­sta­vu mesnog pro­gra­ma kupci­ma 
iz Podravkine mesne industri­je Da­ni­ca. Ka­mi­o­ni su opremljeni 
sa dva rashla­dna pro­sto­ra od ko­jih je jedan gra­đen za tempera­tu­
re ispod nule. Ova obno­va vo­znog parka no­vim hla­dnja­ča­ma pri­
do­ni­jet će da Po­dravki­ni vi­so­ko kva­li­tetni pro­i­zvo­di u sva­ko do­
ba sti­gnu svježi do po­tro­ša­ča. 

Pi­še i snimio: Boris Fabijanec

Pro­da­ja na hrvatskom trži­
štu, kao uo­sta­lom i nekoli­
ko go­di­na una­trag, bi­lježi 

dobre poslovne rezulta­te. A za ta­
ko dobre pro­dajne rezulta­te bi­tno 
je ima­ti i do­bru lo­gi­sti­ku pa ta­ko 
trend po­ra­sta pro­da­je u Podravki 
pra­ti i njezi­na lo­gi­sti­ka koja sva­ko­
dnevno uspješno oba­vlja sve za­da­
tke bez većih po­tresa. Vi­še od 60 
po­sto do­sta­ve iz pro­gra­ma prehra­
ne kupci­ma na hrvatskom trži­štu 
obra­đuje se direktno iz skla­di­šnih 
ka­pa­ci­teta u Ko­pri­vni­ci, a pri­la­go­
đa­va­nje trendovskim po­treba­ma 
na trži­štu, te gotovo sva­ko­dnevno 
pri­la­go­đa­va­nje kupci­ma i brze 
ispo­ruke, osno­vne su zna­čajke je­
dnog od najva­žni­jih sekto­ra u Po­
dravki. U tom sekto­ru danas ra­di 
oko 500 ljudi, a o nji­ho­vom funkci­
o­ni­ra­nju prvi čo­vjek Lo­gi­sti­ke Ve­
li­mir Vrhovski ka­že:

- Po­dravki­na Lo­gi­sti­ka sa svo­jim 
za­po­sleni­ci­ma već je nebro­jeno 
puta do sada do­ka­za­la kako zna 
i mo­že odra­di­ti u najza­htjevni­jim 
mo­menti­ma i najslo­ženi­je za­da­
tke. Ia­ko to po­vremeno neko­me 
mo­že izgleda­ti čak i kao impro­
vi­za­ci­ja, sav taj opsežan i za­htje­
van po­sao ima svo­ju ”gla­vu i rep” 
te ono najva­žni­je - rezulta­te. I da­
lje na­sto­jim defi­ni­ra­ti dugo­ro­čnu 
stra­tegi­ju lo­gi­sti­ke, a po­jedi­ni ele­
menti te stra­tegi­je na­metnuli su 
se kroz po­stupak objedi­nji­va­nja 
lo­gi­sti­čkih pro­cesa te se ti elemen­
ti, u suradnji s konzultanti­ma i ko­
ri­steći iskustva uspješnih europ­
skih tvrtki, predla­žu za una­pređe­
nja koja bi nas treba­la dugo­ro­čno 
usmjeri­ti da za­do­vo­lji­mo sve po­
trebe naše tvrtke. Či­njeni­ca je da 
to uspi­jeva­mo i danas ra­di­ti, ali že­
li­mo bolje i još efi­ka­sni­je. Za­pra­
vo, u na­šem sekto­ru se konti­nui­
ra­no do­ga­đa pro­ces restrukturi­ra­
nja koji možda ni­je vi­dljiv izva­na, 
jer skla­di­šta su još uvi­jek ona­kva 
ka­kva su bila, veći­na za­po­sleni­ka 
je još samo go­di­nu da­na sta­ri­ja, 
ali u sva­kom sluča­ju kroz pro­ces 
restrukturi­ra­nja po­di­žemo efi­ka­
snost našeg po­slo­va­nja i opti­mi­ra­
mo tro­ško­ve. Sve to ra­di­mo u ci­lju 
kako bi u ko­na­čni­ci Podravka bila 
uspješni­ja, brža i efi­ka­sni­ja.

• Važnost logistike prepozna­
la je i Uprava te dala zeleno svje­
tlo za projekte izgradnje distri­
bu­tivnih centara u Hrvatskoj.

- Bez daljnjega, a što se ti­če Po­
dravkine Lo­gi­sti­ke mi smo još 
2006. godine za­crta­li ja­snu stra­te­
gi­ju restrukturi­ra­nja, gdje smo na­
pra­vi­li cjelo­kupni pro­jekt ko­jega 
je usvo­ji­la Upra­va i Nadzorni od­

bor. Unutar tri godine izgra­dit će­
mo tri ja­ka di­stri­buti­vna centra 
u Hrvatskoj. Prvi se po­čeo gra­di­
ti u Dugo­po­lju i u tom najmo­der­
ni­jem di­stri­buti­vnom centru će 
se oba­vlja­ti di­stri­buci­ja za ci­jelu 
Dalma­ci­ju. Ti­me ćemo sma­nji­ti 
broj sa­da­šnjih skla­di­šta jer smo se 
kroz po­vi­jest decentra­li­zi­ra­no ra­
zvi­ja­li, a sada će svi pro­gra­mi bi­
ti na jednom mjestu i ti­me će se 
si­gurno opti­mi­ra­ti tro­ško­vi i po­
veća­ti efi­ka­snost. A najbi­tni­je je 
to da će se po­ja­ča­ti servis prema 
na­šim kupci­ma - ispo­ruke će bi­ti 
brže, kva­li­tetni­je i to­čni­je. Regi­ja 
Dalma­ci­ja intenzi­vno ra­ste, bi­lježi 
po­veća­nja pro­da­je iznad 10 po­sto 
go­di­šnje i taj trend treba pra­ti­ti 
efi­ka­sna i kva­li­tetna di­stri­buci­ja. 
Ta­ko­đer, tijekom ove godine po­
či­nje pro­jekti­ra­nje velikog di­stri­
buti­vnog centra u Ko­pri­vni­ci u in­
dustrijskoj zo­ni, gdje ćemo ta­ko­
đer objedi­ni­ti sve naše pro­gra­me. 
Plan je da se taj centar izgra­di te 
da bude u funkci­ji tijekom 2009. 
godine. Po­tom nam osta­je rješa­
va­nje po­dručje Rijeke, Kvarnera 
i Istre, a ovi­sno o ra­zvo­ju si­tua­ci­
je vi­djet ćemo što ćemo sa Za­gre­
bom i Osi­jekom. Svi ovi na­vede­
ni pla­no­vi veza­ni za lo­gi­sti­ku tre­
ba­li bi u ko­na­čni­ci do­ni­jeti ozbilj­
ne uštede i te investi­ci­je po studi­ji 
koju smo na­pra­vi­li rela­ti­vno br­
zo bi se treba­le ispla­ti­ti. Ta­ko­đer, 
htio bih naglasiti, osim što neke 
stva­ri ra­di­mo sa­mi, ni­je isključe­
no da ćemo neke pro­jekte ra­di­ti s 
partneri­ma, speci­ja­li­sti­ma koji se 
ba­ve tom djela­tno­šću. To ne zna­
či da ćemo ra­di­ti outso­urcing Po­
dravkine Lo­gi­sti­ke, ali je mo­guće 
da ćemo s nekim partnerom ići u 
izgra­dnju i to pod uvjetom da će­
mo si­gurno sustav i kontro­lu lo­gi­
sti­ke ima­ti u vla­sti­tim ruka­ma.

• Kako inače teče gradnja Po­
dravkinog distribu­tivnog cen­

tra u Du­gopolju?
- Kao što je već poznato, 11. pro­

sinca pro­šle godine član Upra­ve 
Podravke Mi­ro­slav Vi­tko­vić i di­
rektor kri­ževa­čke gra­đevinske tvr­
tke Ra­dnik Mirko Ha­bi­ja­nec po­
tpi­sa­li su ugo­vor o izgra­dnji di­
stri­buti­vnog centra naše tvrtke u 
Dugo­po­lju, po­vrši­ne oko 5.000 
četvornih meta­ra. Ri­ječ je o izgra­
dnji mo­dernog di­stri­buti­vnog cen­
tra Podravke u Dalma­ci­ji ko­jim 
bi se na­po­kon ri­ješi­li mno­go­broj­
ni pro­blemi veza­ni, prije svega, 
za kva­li­tetni­ju opskrbu na­ših ku­
pa­ca. Bez obzi­ra na za­htjevnost 
izgra­dnje, jer to je vrlo odgo­vo­ran 
po­sao gdje se mo­ra pa­zi­ti na ti­su­
će detalja, do­sa­da­šnji ti­jek izgra­
dnje odvi­ja se prema terminskom 
pla­nu, čak u nekim segmenti­ma 
i brže. Na gra­di­li­štu se sva­ko­dne­
vno susrećemo s brojnim pro­ble­
mi­ma koji se u ho­du rješa­va­ju i 
u sva­kom sluča­ju, ako će se i da­
lje na­sta­vi­ti do­bra sura­dnja inve­
sti­to­ra, izvo­đa­ča ra­do­va i predsta­
vni­ka nadzo­ra, ovaj impresi­vni 
objekt će bi­ti otvo­ren u predvi­đe­
nom ro­ku. Mo­ram naglasiti ka­
ko u atra­kti­vnoj splitskoj industrij­
skoj zo­ni Dugo­po­lje sve veli­ke tvr­
tke, ne samo hrvatske nego i ino­
zemne, ima­ju ili će ima­ti svoje 
centre. Da­ka­ko, ni­je ovdje ri­ječ o 
presti­žu, već o učinko­vi­tom i pra­
vo­vremenom po­slo­vnom pro­cesu 
u kojemu se mo­ra kvalitetno pri­la­
go­đa­va­ti turbulentnim pro­mjena 
u Hrvatskoj i regi­ji, a s ovim cen­
trom Podravka će bi­ti više nego 
spremna na no­ve trži­šne iza­zo­ve 
u Dalma­ci­ji.

• Bitna stvar u logistici je vo­
zni park. Kakva je danas situ­aci­
ja u tom segmentu?

- U na­sto­ja­nji­ma da pri­la­go­di­
mo vo­zni park prema osno­vnoj či­
njeni­ci koja se po­ka­zuje kroz kon­
ti­nui­ra­ni rast pro­da­je prema klju­

čnim kupci­ma koji tra­že sve ve­
će i veće, okrupnjene ispo­ruke, 
za te smo po­trebe na­ba­vi­li neko­
liko no­vih vo­zi­la - ka­mi­o­ne no­
si­vo­sti 14 to­na koji su opremlje­
ni elektri­čnim vi­li­ča­rom, isto­var­
nom rampom i rashla­dnim uređa­
ji­ma. Tom na­bavkom ćemo i da­lje 
bi­ti u trendu sma­nji­va­nja tro­ško­
va pri­jevo­za, a to zna­či prevo­zit 
ćemo veću ko­li­či­nu proizvoda uz 
ma­nje tro­ško­ve pri­jevo­za po to­ni 
proizvoda. Bez sumnje, to je zna­
ča­jan ko­rak u restrukturi­ra­nju vo­
znog parka i pri­la­go­đa­va­nja po­
treba­ma hrvatskog trži­šta. Uo­sta­
lom, i pro­šle godine u segmen­
tu opti­mi­ra­nja tro­ško­va pri­jevo­za 
bi­lježi­mo po­zi­ti­vne trendo­ve, una­
toč to­me što je ci­jena go­ri­va ra­sla 
za 15 po­sto i da­lje ra­ste. Taj trend 
želi­mo na­sta­vi­ti i ove godine.

• Stalno se potencira prilago­
đavanje logistike tržištu. Usko­
ro kreće tu­ristička sezona, pa 
nam recite kako se Podravkina 
Logistika priprema za zahtje­
vno odrađivanje sezone?

- Ka­da govorimo o pripremi se­
zo­ne, u po­stupku objedi­nja­va­nja 
di­stri­buci­je do­šli smo do fa­ze da 
se po­slo­vi regi­o­nalne di­stri­buci­
je svih regi­ja Pro­da­je Hrvatska 
u smi­slu lo­gi­sti­čkih po­slo­va obje­
di­njuju te do­bi­va­ju do­da­tno na 
zna­čenju. Moj po­mo­ćnik Franjo 
Abra­mo­vić je i vo­di­telj Službe re­
gi­o­nalne di­stri­buci­je i sa svo­jim 
sura­dni­ci­ma ima za­da­tak da u 
pripremi sezo­ne odra­di po ujedna­
čenim kri­teri­ji­ma po­stupke koji 
se ra­de i pri­mjenjuju u centralnoj 
lo­gi­sti­ci. Ti­me želi­mo izbjeći pre­
kla­pa­nje po­slo­va, dupli­ra­nje tura, 
pi­ta­nja na­dležno­sti i odgo­vorno­
sti itd. I ove ćemo godine tijekom 
turi­sti­čke sezo­ne ima­ti po oto­ci­
ma pri­čuvna skla­di­šta, ali ćemo iz 
vi­šego­di­šnjih iskustva ma­ksi­mal­
no pa­zi­ti na tro­ško­vnu stra­nu i 
opti­mi­ra­ti lo­gi­sti­čke pro­cese te pa­
zi­ti na osno­vnu či­njeni­cu, a to je - 
pra­vo­vremena, to­čna i brza ispo­
ruka krajnjem kupcu. Lo­gi­sti­ka 
je konti­nui­tet bez ko­jega Podrav­
ka ne mo­že funkci­o­ni­ra­ti. Naime, 
kada za na­šu pro­dajnu opera­ti­vu 
ka­žemo da je najja­ča pro­dajna si­
la u Hrvatskoj, onda se mo­ra zna­
ti da smo mi po­dlo­ga na ko­joj ona 
funkci­o­ni­ra. Na­šu pro­da­ju servi­si­
ra­mo kvalitetno i bez ka­šnjenja, a 
to je vrlo bi­tna stvar u po­slo­vnim 
pro­cesi­ma. Ni­su bez ra­zlo­ga do­
bri pro­šlo­go­di­šnji pro­dajni rezul­
ta­ti  u Hrvatskoj, a i svi trendo­vi 
za prvo tro­mjesečje ove godine 
po­ka­zuju da smo na pra­vom putu 
- rekao je na kraju ra­zgo­vo­ra Veli­
mir Vrhovski. n
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Svečana večera u Hotelu ”Ero” mjesto je za ugodno druženje i za razgovore gospodarstvenika iz Koprivničko-križevačke županije i 
njihovih domaćina 

Pi­še: Ines Banjanin
Sni­mio: Nikola Wolf

Kao i pret­hodnih deset 
godi­na, Mostar je i ove 
godine bio domaćin je­

dne od najznačajnijih gospo­
darskih mani­festaci­ja u regi­
ji. Jedanaesti Međunarodni 
gospodarski sajam ”Mostar 
2008.” održava se od 1. do 5. 
travnja 2008. na prostoru Slo­
bodne zone Hercegovi­na u 
Mostaru. Na njemu već tradi­
ci­onalno nastupa i Podravka 
predstavljajući se svojim proi­
zvodnim asorti­manom. 

Osim toga, HGK Županijska 
komora Kopri­vni­ca, Podravka 
i Kopri­vni­čko-kri­ževačka žu­
pani­ja organi­zi­rale su na dan 
otvorenja sajma već tradi­ci­o­
nalnu svečanu večeru na ko­
joj je predstavljeno gospodar­
stvo Kopri­vni­čko-kri­ževačke 
županije te gospodarstvo Fede­
raci­je BiH. 

Sajam či­ne tri cjeli­ne: redo­
vi­ti Opći sajam gospodarstva, 
te dvi­je speci­jali­zi­rane mani­fe­
staci­je - Sajam vi­na i vi­nogra­
darske opreme i Sajam knji­
ga. Na Sajmu su se predstavi­
li gospodarstveni­ci iz gotovo 
svih gospodarskih grana od 
industri­je, preko bankarskih i 
osi­guravateljskih kuća do svi­
jeta računala, telekomuni­kaci­
ja, turi­zma i dr. Opću sajam­
sku mani­festaci­ju po šesti je 
put prati­la i već nezaobi­lazna 
podsajamska mani­festaci­ja Vi­
na i vi­nogradarske opreme i 
po četvrti put Sajam knjige i 
izdavaštva. 

Prema pokazatelji­ma iz pro­
šle godine, sajam je posjeti­lo 
50.000 posjeti­telja, od čega vi­
še od 50 posto stručnih posje­
ti­telja, te je izlagalo oko 500 
izlagača iz država okruženja 
i svi­jeta. Međutim, ovogodi­
šnji je sajam pri­vukao oko 700 
izlagača iz 40 zemalja svi­jeta, 
uključujući sudi­oni­ke podsa­
jamskih mani­festaci­ja Vi­na i vi­

nogradarske opreme te Sajma 
knjige i izdavaštva. 

- Ove godine vlada veli­ko za­
ni­manje za naš Sajam i ono što 
nas posebice veseli je či­njeni­
ca da se uz naše vjerne i dugo­
godi­šnje izlagače ove godine 
pri­javio veli­ki broj novih izla­
gača i zemalja koje žele svoje 
gospodarske potenci­jale pred­
stavi­ti na našem Sajmu. Sve 
ovo tjera nas na razmi­šljanje o 
proši­renju izložbenog prosto­
ra - izjavi­la je Dalfi­na Bošnjak, 
di­rektori­ca tvrtke Mostarski 
sajam d.o.o. 

Ovogodi­šnja zemlja-partner 
Mostarskog sajma je Republi­
ka Slovačka či­jim se nastupom 
nastavlja trend partnerstava 
sa zemljama Europske uni­je. 
Uz nju, tradi­ci­onalno zapažen 
nastup imale su susjedne ze­
mlje, a ove godine posebice 
Mađarska i Itali­ja. 

Pored poslovnog di­jela ko­
ji je uključi­vao niz bi­lateralnih 
razgovora, gospodarskih kon­
ferenci­ja, skupova i prezentaci­
ja, na Sajmu nisu izostali ni­ti 
brojni popratni kulturno - za­
bavni sadržaji. 

Mostarski sajam 2008. obo­
gatio je gospodarsku scenu 
Bosne i Hercegovine i regi­je i 
dao novi poti­caj poduzetnim 
ljudi­ma u sklapanju novih po­
slovnih aranžmana i partner­
stava. Pri­li­ka je to da samim 
izlaskom na trži­šte, prezentaci­
jom potenci­jalnim partneri­ma 
i kori­sni­ci­ma roba i usluga, 
te suočavanjem s inozemnom 
konkurenci­jom, gospodarstve­
ni­ci mogu stvarno pozi­ci­oni­
rati svoj položaj na trži­štu, te 
vi­djeti interes za proi­zvodi­ma 
i uslugama na zahtjevnom tr­
ži­štu.
 
Sve­ča­no otvore­nje  

Svečana ceremoni­ja otvara­
nja Sajma održana je u utorak, 
1. travnja, u pavi­ljonu 1 na 
prostoru Slobodne zone Her­
cegovi­na.

Sajam je otvorenim progla­
si­la predsjedni­ca Federaci­je 
Bosne i Hercegovine Borja­
na Kri­što, a pri­godnim govo­
rom obrati­la se još di­rektori­ca 
Mostarskog sajma Dalfi­na Bo­
šnjak. Na svečanosti otvorenja 
bili su pot­predsjednik Sabora 
RH Josip Fri­ščić, premi­jer Fe­
deraci­je BiH Nedžad Branko­
vić, državni mi­ni­stri, veleposla­
nik Republi­ke Slovačke u BiH 
i mnogi drugi poli­ti­čari i go­
spodarstveni­ci. Program otva­
ranja glazbenim točkama obo­
gati­le su soprani­sti­ca Ana Ba­
bić i mostarske mažoretki­nje.

Podravka na sajmu u Mosta­ru
Podravka, kao vodeća pre­

hrambena kompani­ja u regi­ji, 
među zapaženi­jim je izlagači­
ma na 11. Međunarodnom saj­
mu gospodarstva gdje tradi­ci­
onalno sudjeluje od njegovih 
samih početaka. 

- Podravka je već dulji niz go­
di­na prisutna na trži­štu Bosne 
i Hercegovine koje je, osim hr­
vat­skog, najznačajni­je trži­šte 
u regi­ji. Podravkine pozi­ci­je 
snažne su u svim ključnim ele­
menti­ma i od potrošača smo 
prepoznati kao domaća firma. 
Zadovoljstvo nam je već jeda­
naesti put izlagati na sajmu go­
spodarstva u Mostaru, koji ra­
ste iz godine u godi­nu i oku­
plja vodeće gospodarstveni­ke 
u regi­ji. Sajam ”Mostar 2008.” 
Podravki je pri­li­ka za predsta­
vljanje svojih gospodarskih po­
tenci­jala i uspostavljanje odno­
sa s potrošači­ma i gospodar­
stveni­ci­ma u regi­ji - rekao je 
predsjednik Uprave Podravke 
Darko Mari­nac. 

Nakon ceremoni­je otvaranja, 
vi­soka izaslanstva obi­šla su sa­
jamski izložbeni prostor, na­
kon čega su posjeti­li štand Re­
publi­ke Slovačke, koja je prvo­
ga dana obi­lježi­la svoj Naci­o­
nalni dan, te Podravkin štand, 
koji se nalazi nasuprot štanda 
Republi­ke Slovačke. 

Na Podravki­nom štandu pod 
nazi­vom ”Vegeta male - tajne” 
svakodnevno se po dva puta 
održavaju degustaci­je jela ko­
ja pri­premaju Podravki­ni pro­
motori kuli­narstva Mi­šel To­
kić i Branko Takač, a već pr­
vih dana posjeti­telji su poka­
zali veli­ki interes za Vegeti­ne 
male tajne, odnosno za pri­pre­
mljena jela.

  
Podravka na trži­štu BiH 

Podravka je prisutna u Bosni 
i Hercegovi­ni još od prosin­
ca 1992. godine kada je regi­
stri­rano poduzeće “Podravka 
d.o.o. BiH”. Danas je Podrav­
ka po broju zaposlenih me­
đu najbrojni­jim Podravki­nim 
predstavništvi­ma, a na bosan­
skohercegovačkom trži­štu se 
uspješno prodaje ši­roka pale­
ta Podravki­nih proizvoda. Me­
đu najtraženi­jim Podravki­nim 
proi­zvodi­ma u Bosni i Herce­
govi­ni jesu: Vegeta, Begova 
čorba, Kokošja juha s tjesteni­
nom, Čokoli­no, Kvi­ki pereci, 
Studena, Studena-ledeni čaje­
vi te mnogi drugi proi­zvodi iz 
našeg asorti­mana, što uz či­nje­
ni­cu da je trži­šte BiH jedno od 
najznačajnijih za našu tvrtku 
govori o snazi Podravke na tr­
ži­štu regi­je.

U sklopu održavanja Sajma 
održana je u hotelu “Ero” i 
tradi­ci­onalna svečana večera, 
u organi­zaci­ji Podravke i do­
maći­na, na kojoj su gospodar­
stveni­ci iz Kopri­vni­čko-kri­že­
vačke županije s domaći­ni­ma 
razmi­jeni­li mi­šljenja i isku­
stva o sudjelovanju na Mostar­
skom sajmu.  

Prema ri­ječi­ma pot­predsje­
dni­ka Hrvat­skog sabora Josi­pa 
Fri­šči­ća, pravi poslovni odno­
si svake se godi­ne sve više ra­
zvi­jaju i ši­re se poslovi izme­
đu Hrvatske i BiH, a ta razmje­
na je ujednačena zahvaljujući i 
Mostarskom sajmu.

Iz naše je županije na ovo­
godi­šnjem Sajmu 21 izlagač i 

Podravka na burzi

Dubravka Ne­vje­stić iz Logi­sti­ke∆ moj hobi

Ži­vot s pjesmom od škol­skih do da­na­šnjih da­na
Pi­še: Slavko Petrić
Sni­mio: Berislav Godek

Svi­ranje sa pet godi­na na 
djedovom klavi­ru u Za­
gorju ot­kri­lo je Dubravki­

nu naklonost glazbi, a operne 
ari­je s radi­ja opredi­jeli­le ju pre­
ma ozbiljnim notama. U kopri­
vni­čkom stanu za glasovir ni­je 
bi­lo mjesta pa je učeni­ca Dru­
ge osnovne harmoni­ku i  gi­ta­
ru ”tegli­la” na probe  u orke­
stru nastavni­ka Gregla i sato­
ve varaždinske glazbene škole 
u Domoljubu.  Sve to u vrije­
me kada je Dubravki­na genera­
ci­ja uži­vala u modernoj glazbi 
Beatlesa ili domaćih sastava i 
kada su se zanesenjački ski­da­

le festi­valske note, ”šaralo” ko­
pri­vni­čkim plesnjaci­ma ”slo­
bodno do 11”. Glazbene ido­
le ni­je imala, a glazbu ”ljepših 
vremena” i danas sluša s jedna­
kim zanosom. 

Dubravka je svi­rala i pjeva­
la u školi, pjevala u kopri­vni­
čkom ”Brat­stvu”, a za studi­ja u 
Zagrebu u ”Ivanu Goranu Ko­
vači­ću”. Nastupi turneje, li­je­
pi dani obojeni pjesmom i ve­
seljem. Zborno pjevanje zado­
voljstvo joj je  kroz umjetni­čki 
izraz i pjesma ispred glazbe. 
Dobro pamti što je pjevala, pa 
tako danas zna napamet sve 
izvedbe u ”Kovači­ću” i posli­
je u Podravki­nom pjevačkom 
zboru. U njega ni­je došla od­

mah posli­je fakulteta, već na­
kon nekoliko godi­na rada u 
Podravki. Ni­je imala ni voza­
čku da iz Sokolovca dolazi u 
društvo pjevača. Potreba za 
zbornim pjevanjem nami­rena 
joj je nakon 17 godi­na. Obi­telj 
je postala kopri­vni­čka, djeca 
su pošla studi­rati i Dubravka  
je  ”ulovi­la” pjevačkog ”zraka”. 
Mješovi­ti pjevački zbor Po­
dravke njezi­nim je dolaskom 
bogati­ji za iskusnu pjevači­cu 
koja se dobrano akti­vi­rala i u 
”poli­ti­ci” zbora  pa je već šest 
godi­na predsjedni­ca onih koji 
pjesmom promi­ču Podravki­
ne  i podravske vrijednosti. U 
okružju je radni­ka, domaći­ca, 
učeni­ka, studenata - a svi oni 

pjevaju sa srcem i od srca. Re­
dovna je na probama i nastupi­
ma od 2000. 

Sada na akcije pjevača dolazi 
iz Stari­grada gdje  drži ”gospo­
darstvo” upečatlji­vo s balkon­
skim cvi­jećem, zimskim vrtom 
i vodoskokom. Sama  je svoj 
majstor kada su u pi­tanju orhi­
deje, kameli­je, cli­vi­je. Navi­kla 
je na veli­ki stvaralački tempo, 
a u ovom trenutku osjeća po­
trebu za rekreaci­jom na sport­
ski način. Tri bi­ci­kla za sada 
su bez kori­sti, a život traži kre­
tnju. Prati našu nogometnu re­
prezentaci­ju, či­ta knjige o bi­lju, 
a sluša jednako narodnu i suvre­
menu glazbu, a posebno sakral­
nu i folklornog obi­lježja. U Po­

dravki se zaposli­la  točno 1. tra­
vnja 1980. godine (zbog tog je 
datuma traži­la da joj potvrde 
pri­jem, jer je mi­sli­la da je pr­
votravanjska šala). Krenula je 
kao pri­pravnik u Ekonomskom 
centru kroz koji je ”sni­mala”  i 
upoznala tvrtku radi­šnih, skro­
mnih, di­sci­pli­ni­ranih ljudi... Po­
tom dolazi u Vanjsku trgovi­nu 
koju je i studi­rala. Tu je osnova­
la i vanjsko trgovinsko poslova­
nje sa zemljama  koje su nasta­
le raspadom bivše države. Ra­
di­la je na cari­njenju i praćenju 
zakona koji su se mi­jenjali ”br­
zi­nom svjetlosti”, a i danas to 
obavlja, ali ovaj put u di­jelu 
Podravkine Logi­sti­ke kao spe­
cijalist za izvozne poslove.

Inače, Dubravka pri­pada je­
dnoj uspješnoj generaci­ji ko­
pri­vni­čkih gi­mnazi­jalaca ko­
ji se redovi­to jubi­larno sastaju 
kako bi obnovi­li  uspomene na 
kopri­vni­čki hotel, Dom armi­
je, park i pjesme koje su uvi­jek 
rado zajedno pjevali. n

Otvoren je­da­na­e­sti Me­đuna­rodni gospodarski sa­jam ”Mostar 2008.”

Podravka i Kopri­vni­čko - kri­ževa­čka žu­pa­ni­ja pri­donose 
ra­stu poslovnih odnosa između Hrvatske i BiH

smatram da smo dali obol ra­
stu Sajma, a obećajemo da će­
mo se i dalje trudi­ti kako bi 
svojim sudjelovanjem pri­do­
ni­jeli rastu Sajma - rekao je 
predsjednik Županijske komo­

re Kopri­vni­ca  Mi­roslav Vi­tko­
vić. Goste je u ime kompani­je 
srdačno pozdravio predsjed­
nik Uprave Podravke Darko 
Mari­nac te župan Kopri­vni­čko 
kri­ževačke županije Darko Ko­

ren, koji je izjavio kako je ove 
godine sajam bolji od svih do­
sadašnjih te izrazio vjeru u 
daljnji uzlazni trend.

Domaći­ne svečane večere 
pozdravili su i gradonačelnik 

Grada Mostara Ljubo Bešlić 
ri­ječi­ma da je Mostar simbol 
dobrog vremena koje je pred 
nama, te predsjednik Hrvat­
ske obrtni­čke komore Mato 
Topić, predsjednik Hrvatske 

gospodarske komore Nadan 
Vi­došević i predsjedni­ca Fe­
deraci­je BiH Borjana Kri­što 
te di­rektori­ca Sajma Dalfi­na 
Bošnjak.

Svečanost je ujedno bila pri­

goda za poslovne razgovore, 
izjave za medi­je, ali i druženje 
u ugodnoj atmosferi pa su ta­
ko razmi­jenjeni i pri­godni po­
kloni između poslovnih par­
tnera. n

Podravkin štand uvijek privlači brojne posjetitelje, naročito mlađe, koji rado degustiraju naše proizvode     

Sajam u Mostaru prigoda je za aktualne poslovne razgovore
Podravkini promotori kulinarstva Mišel Tokić i Branko Takač nezaobilazni 
su u promociji Podravkinih proizvoda i na Sajmu u Mostaru Izjave za medije sastavni su dio sajmovanja

Kar­di­o­lo­zi iz Istre i Pri­mo­rja 
po­sjeti­li Belu­po

Belupov Kardio tim predvođen vodi­telji­com Ines Unušić bi­o je 
domaćin kardi­olozi­ma iz Istre i Pri­morja koji su u sjedi­štu kom­
pani­je u Kopri­vni­ci, boravi­li dva dana. Predsjednik i član Uprave 
Belupa Stani­slav Bi­ondić i Hrvoje Kolarić ukratko su im pred­
stavi­li kompani­ju. Stani­slav Bi­ondić je uz kraći povi­jesni prikaz 
Podravi­ne i Kopri­vni­ce upoznao uglednih 30-ak li­ječni­ka s na­
stankom najveće hrvatske farmaceut­ske kompani­je, njezi­nu ra­
stu i razvoju, kao i planovi­ma. Naglasio je važnost koju Belupo 
ima u hrvatskom zdravstvu, te napori­ma koje kompani­ja svako­
dnevno ulaže promi­čući zdravlje i zdravi način života. Li­ječni­
ci­ma speci­jali­sti­ma iz ri­ječkoga KBC-a, bolni­ca iz Umaga, Pule 
i pri­vatnih kli­ni­ka kao domaćin obrati­la se i di­rektori­ca Marke­
tinga Jasminka Škrobi­ca koja im je zahvali­la što su vi­kend odlu­
či­li provesti s Belupovci­ma. Osim Kopri­vni­ce i šetnje gradskim 
trgom, li­ječni­ci su posjeti­li Podravkin rekreacijski centar, te Ga­
leri­ju Hlebi­ne i Galeri­ju Generalić.

Izabrani  članovi radni­čkih 
vi­jeća u Kalni­ku i Belu­pu

Izbori za radni­čka vi­jeća u Podravki su završeni i sad predsto­
ji konsti­tui­ranje tih ti­jela te izbor rukovodstava. Nešto kasni­je 
održani su izbori za radni­čka vi­jeća u Kalni­ku u Varaždi­nu i Be­
lupu u Kopri­vni­ci. U Radni­čko vi­jeće Tvorni­ce Kalnik Varaždin 
izabrani su: Stjepan Rožić, Robert Kelemenić, Vesna Petri­na, 
Zdravka Slunjski i Predrag Makšan, svi sa li­ste koju je kandi­di­
rao Sindi­kat PPDIV-a. U Belupu veći­nu, pet mandata od devet, 
dobi­la je nezavi­sna li­sta, a u Radni­čko vi­jeće Belupa izabrani su 
Mi­roslav Habek, Franjo Orlović, Alen Ti­nodi, Vedran Bači, Ale­
ksandar Ban, Ni­kola Večenaj, Ratko Petak, Željko Dragec i To­
mislav Šumi­ga. V. I.

Datum Vrijednosnica Cijena Promet

26.3.2008 PODR-R-A 396.00 324,847.38

27.3.2008 PODR-R-A 399.99 903,936.01

28.3.2008 PODR-R-A 393.00 3,662,089.34

31.3.2008 PODR-R-A 360.00 2,268,317.56

1.4.2008 PODR-R-A 379.95 1,008,839.20

2.4.2008 PODR-R-A 388.00 477,784.88

PODR-R-A 
26.03-02.04.2008.

300.00

320.00

340.00

360.00

380.00

400.00

420.00

26.3.08 28.3.08 1.4.08

Cijena
Kn

200,000

900,000

1,600,000

2,300,000

3,000,000

3,700,000

4,400,000

Promet
Kn

Promet
Cijena



� Broj 1877 • Petak, 4. travnja 2008. �Broj 1877 • Petak, 4. travnja 2008.

OBAVIJESTI∆

Ovo je bila peta zavr­šni­
ca  Podravkininih ku­
glačica u Ligi pr­vaki­

nja i dosad najugodnije, kratko 
putovanje naših kuglačica u su­
sjednu Mađar­sku, u grad Zalae­
gerszeg, gdje se okupila europ­
ska kuglačka elita, po četiri naj­
bolja sastava Europe u muškoj i 
ženskoj konkurenciji. Bili su tu 
stari poznanici slovenski Miro­
teks i njemačka Victoria te prvi 
put Zalaegerszeg, ekipa doma­
ćin, koja je prošle godine osvo­
jila Europa pokal. Pri ždrijeba­
nju želja naših bila je baš do­
maća ekipa, koja je bez većeg 
međunarodnog iskustva, čime 
bi se u polufinalu izbjegle dvi­
je svjetske ekipe, Miroteks i Vi­
ctoria. Želja se ispunila, izvukli 
smo domaćina, a on nam je po­
kazao zube!

1. polu­fi­nale: Vi­ctoria - Mi
roteks 1:7 (6:18) 3229:3400

2. polu­fi­nale: Podravka - 
Zalaegerszeg  2:6 (7,5:16,5) 
3297:3389

Rezultati: Vu­ka - Matyas 
0:1 (1:3) 543:599, Zorec - 
Molnar 1:0 (2:2) 542:529, 
Belec - Fu­lop 0:1 (0,5:3,5) 
545:561, Pi­cer - Nemes 0:1 
(1:3) 531:520, Vu­čić - Csun
gai 0:1 (0:4) 503:601, Ore
hovec - Horvath 1:0 (3:1) 
633:578.

Orijentir trenera Korena u 
pripremi utakmice bili su re­
zultati Zalaegerszega u mađar­
skom pr­venstvu, kao i utakmi­
ca između Mađar­ske i Njema­
čke s prosjecima od 540 ču­
njeva na toj kuglani. Podravka 
nije odigrala za pamćenje, ali 
postigla je dobar prosjek od 
550 čunjeva. No, Zalaegerszeg 
nas je iznenadio s prosjekom 
od 565 čunjeva. Domaće kugla­
čice odigrale su odlično, isko­
ristile su svoje staze i Podrav­
ku ”bacile” u bor­bu za broncu. 
Za dobar prosjek Podravke za­
služna je sjajna igra Željke Ore­
hovec, koja je srušila 633 ču­
nja, postavila novi rekord ku­

glane i najbolji rezultat polu­
finalnih bor­bi. I ne samo kod 
kuglačica, već taj rezultat nije 
postigao ni jedan kuglač iz sjaj­
ne četiri momčadi muškog po­
lufinala.

Za 1. mjesto: Mi­roteks 
- Zalaegerszeg 6:2 (16:8) 
3322:3303

Za 3. mjesto: Podravka - Vi
ctoria  5:3 (15:9) 3381:3328 

Rezultati: Zorec - Dobešo
va 0:1 (1:3) 538:571, Vu­ka - 
Ki­cker 1:0 (4:0) 597:565, Ši
roki - Kleinhenz 1:0 (3:1) 
559:500, Mi­hoci - Voi­daha
zan 0:1 (1:3) 527:551, Ore
hovec - Fritzmann 1:0 (4:0) 
644:574, Pi­cer - Will 0:1 
(2:2) 516: 559.

U bor­bi za broncu Podrav­
ka je odigrala sjajno, srušila je 
3381 čunj, 84 čunja više nego 
u polufinalu. Bio je to i znatno 

bolji rezultat od onog što su ga 
postigle dvije ekipe u finalu! Ko­
načno je pala i velika Victoria, 
sastav prepun reprezentativki 
Njemačke, te najbolje Poljaki­
nje, Čehinje i Rumunjke. Bio 
je to uzvrat za izgubljeno fina­
le iz prošle godine. Trener Ko­
ren, na opće iznenađenje, ba­
cio je u vatru dvije pričuve, Želj­
ku Široki i Mišelu Mihoci, koje 
su odigrale tek po jednu pr­voli­
gašku utakmicu! Mihoci je odi­
grala dobro, Široki još bolje - 
beskompromisnom igrom čak 
je osvojila vrijedan poen. Odli­
čno je odigrala Ines Vuka, koja 
je sa 597 čunjeva i 4:0 ”pregazi­
la” poznatu njemačku reprezen­
tativku Kicker. Ali zvijezda da­
na opet je bila naša Željka. Bri­
ljantnom igrom za pamćenje sa 
644 srušena čunja opet je sru­
šila rekord kuglane. Navijači i 
igrači Zadra, navijači iz Mađar­
ske, Njemačke, Slovačke i Slove­
nije ovacijama su ispratili Želj­
ku, najbolju kuglačicu dvodne­
vnih bor­bi, ne samo u ženskoj 
konkurenciji, već je ”posrami­
la” i najbolje kuglače svijeta. Ia­
ko je u finalu slovenski repre­
zentativac i igrač Zadra Pinta­
rić srušio 650 čunjeva, Željka je 
sa 1277 čunjeva u dva dana naj­
bolja igračica Final foura, kako 
u ženskoj, tako i u muškoj kon­
kurenciji. Fantastično!

Pr­vaci Hrvatske, momčad 
Zadra, koja s Podravkom za­
dnjih godina zastupa hr­vatsko 
kuglanje, izgubili su u finalu sa 
2:6 od sjajnog domaćeg sasta­
va Zalaegerszega.

Iako Podravka nije došla do 
zlata, ovo je još jedan fantasti­
čan uspjeh u nizu, u bor­bi s bo­
gatim klubovima Europe, pra­
ktički reprezentacijama Njema­
čke i Slovenije. U pet zavr­šnica 
Lige prvakinja osvojena su dva 
srebra i dvije bronce. Bravo Po­
dravka!    Željko Šemper

Piše: Slavko Petrić
Snimio: Beri­slav Godek

Za predsjednicu Kultur­
no-umjetničkog druš­
tva Podravka, poslije 

dvomandatnog predsjedanja 
Jadranke Ivanković, izabrana 
je Jadranka Lakuš, dobro zna­
na u Podravkinim i koprivni­
čkim kultur­nim aktivnostima 
i djelatnostima.

 - Mogu ponoviti da je KUD 
veliki brod koji uspješno godi­
nama plovi zahvaljujući izvr­
snoj posadi - članovima sekci­
ja, voditeljima sekcija, odno­
sno dirigentima - i pouzda­
nom vjetru u napeta jedra 
koji dolazi iz smjera kompani­
je Podravka. Na takvom bro­
du kapetan nije teško biti s ti­
me što je dosadašnje rukovod­
stvo napravilo odlične temelje. 
Uz to imam i punu podr­šku 
kolega i kolegica u Službi ko­
munikacija s tr­žištem,  u kojoj 
radim - rekla je novoizabrana 
predsjednica KUD-a Podrav­
ka, koja je već duže vrijeme 
aktivna u djelatnosti KUD-a, 
posebice literar­noj sekciji, a 
uz to maksimalno je angažira­
na na pripremama scenarija i 
kao voditeljica brojnih prire­
dbi u Koprivnici, te naročito 
oni koje or­ganizira KUD Po­
dravka. Za nju je KUD više od 
kultur­no-umjetničkog druš­
tva, to je potvr­da opredijelje­
nosti kompanije da podupire 
kreativnost i stvaralaštvo svo­
jih zaposlenika i stvara što bo­
lju klimu među njima. Jadran­
ka Lakuš smatra da su u pri­
ču o velikom Podravkinom sr­
cu  koje je pobudilo pozitivne 
emocija kod potrošača utkane 
i note, boje i stihovi entuzija­
sta iz KUD-a. Od nove predsje­

dnice očekuje se i nova ”priča” 
na kultur­nu temu. 

- Moji novi potezi, koji se 
opravdano očekuju, bit će 
usmjereni na daljnju promoci­
ju kvalitete djelovanja svih se­
kcija. Mnogi u Hrvatskoj već 
znaju da se naš Tamburaški or­
kestar ubraja u ponajbolje or­
kestre u zemlji, a naš će cilj bi­
ti da njihov zvuk dopre do još 
većeg broja poklonika glazbe. 
Isto vrijedi i za Mješoviti pje­
vački zbor koji je prije osvajao 
priznanja na republičkim smo­
trama i koji kvalitetno i dalje 
može biti u republičkom vr­hu. 
Slikari, koji su preteča KUD-
a, imaju pravo na odgovaraju­
ći izlagački prostor pa ćemo 
inicirati osnivanje gradske ga­
lerije kao prostora za neaka­
demske stvaratelje. A literate 
ćemo poduprijeti u nastojanju 
da iznjedre novu zajedničku 
zbir­ku. Omasovljavat ćemo i 
članstvo, posebice nastojeći 
u KUD-u angažirati mlade za­

poslenike koji bi mogli u na­
šem okružju iskazati svoje am­
bicije, stvaralački naboj i krea­
tivnost - rekla je Jadranka La­
kuš i dodala: 

- Dakako da su nam za to 
potrebna i znatna financijska 
sredstva. Podravka od osniva­
nja KUD-a podupire njegovo 
djelovanje i uvjerena  sam da 
će to i nastaviti, unatoč mjera­
ma štednje. Jer, Podravka nika­
da nije bila maćeha onima ko­
je je iznjedrila u svom krilu. 
No, osim na dotacije iz vlastite 
kompanije računamo i na  pri­
hode ”sa strane” pa ćemo tako 
s nekim projektima konkurira­

ti na javnim natječajima i vje­
rujem da će se za nas pronaći 
pokoja kuna u županijskom i 
gradskom proračunu. Tim vi­
še što u našem KUD-u djelu­
ju i članovi koji nisu zaposleni­
ci Podravke. Znam da će neke 
to iznenaditi, jer prevladava 
mišljenje da sve udruge i klu­
bovi koji djeluju pod imenom 
Podravke imaju dovoljno sred­
stava. Međutim, to danas vi­
še nije slučaj. No, ponavljam 
da ćemo nastojati osigurati 
što bolje uvjete za djelovanje 
Kultur­no umjetničkog društva 
koje znatno pridonosi imidžu 
Podravke u javnosti.  n

Heroin je jedna od najo­
pasnijih droga. Stvara 
snažnu euforiju i ovi­

snost mor­finskog tipa. To je bi­
jeli prašak, koji je na ilegalnom 
tr­žištu često smečkast ili cr­ven. 
Uzima se pretežno u venu, ali i 
potkožno, ili se ušmr­kava, od­
nosno puši. Ovisnost o heroi­
nu nastaje br­zo, a isto tako tje­
lesne i psihičke promjene. Na 
ilegalno tr­žište dolazi razrije­
đen s nekim drugim neutral­
nim praškom, tako da “ulični” 
heroin sadr­ži najčešće između 
3 i 15 posto čistog heroina, ali i 
do 60 posto. Ta nepouzdanost 
koncentracije predstavlja veli­
ku opasnost od predoziranja. 
Budući da ovisnik razvija tole­
ranciju na drogu, on mora stal­
no povećavati dozu kako bi po­
stigao isti zadovoljavajući uči­

nak. Ako uzme premalo, ne 
osjeti onaj uzbuđujući užitak, 
ako uzme previše riskira komu 
i smrt od predoziranja. Budući 
da često ne zna koliko je “jaka 
roba” koju je kupio, on nikad 
nije siguran. Ako pokuša naglo 
prekinuti, osjeti vrlo neugodne 
simptome uskraćivanja droge 
(mučnina, znojenje, bolna na­
petost, tjeskoba, nemir, ner­vo­
za, povraćanje, proljev, gr­čevi­
to tr­zanje i dr.).

Kako postupati s ovisnošću?
Kako postupiti s takvom ovi­

snošću? Očito je da samo pro­
vođenje zakona nije dovoljno. 
Žr­tve te ovisnosti moraju bi­
ti pod skrbi stručnjaka (psihi­
jatra, socijalnog radnika itd.). 
Istovremeno treba provoditi 
program koji će eliminirati po­
tražnju za drogom. Stručnjaci 
kažu da edukacija o drogama 
treba započeti već u četvr­tom 
razredu osnovne škole. Postoji 
nekoliko pristupa rješenju pro­
blema heroinske ovisnosti i lije­
čnik će se odlučiti za onaj ko­
ji najbolje odgovara pojedinom 
slučaju.

Kako primijetiti da vam je di­
jete ovisno o heroinu?

Pojedinačno ni jedan sim­

ptom nije siguran dokaz ovisno­
sti. Droga djeluje na različite 
osobe različito i mnogi simpto­
mi sliče na simptome drugih 
oboljenja. Međutim, pripazite 
na: nagle promjene raspolože­
nja i ponašanja, kao što je gubi­
tak interesa za sport, “spojeve” 
s djevojkom i druge aktivnosti, 
“mar­kiranje” iz škole, na osob­
ni izgled. Također, valja pripazi­
ti na neuobičajenu povučenost, 
gubitak apetita, povećanu žeđ, 
začepljenost. 

Znakovi ponavljanih injekci­
ja: tamnoplave mr­lje (slične te­
tovaži), male krastice ili duga­
čki ožiljci uzduž vene, poseb­
no na podlakticama, stražnjoj 
strani šaka i ostaci kapljica kr­
vi na odjeći.

Uključivanje djeteta u grupu
Za djecu ovisnike pokazala 

se najdjelotvor­nijom metoda 
liječenja uključivanjem djete­
ta u grupu djece s istim proble­
mom, jer takva grupa pruža naj­
jaču podr­šku. Tada se instituci­
onalno obavi detoksifikacija, a 
nakon toga se, uz odgovarajući 
far­makoterapijski postupak po­
kuša rehabilitirati ovisnike re­
strukturiranjem njegovog ega 
i stila života. Budući da upravo 

dijete najčešće nagovori drugo 
dijete da proba drogu, smatra 
se da djeca mogu puno pomo­
ći jedan drugom i da se skinu 
s droge. Neki stručnjaci smatra­
ju da se tinejdžerima može la­
kše pomoći nego odraslim ovi­
snicima, ako ni zbog čega dru­
gog onda zbog toga što se ovi 
br­že oporavljaju i fizički i emo­
tivno i jako su podložni na utje­
caj svojih vr­šnjaka, koji se nala­
ze u istom centru za liječenje. 
Međutim, problem je obuhva­
titi i onaj uzrast, mlađi od tinej­
džera, jer i tako mladih ovisni­
ka ima. Taj uzrast nije sposo­
ban shvatiti da su alter­native li­
ječenju zatvor ili smrt! Roditelj 
koji sumnja da mu je dijete nar­
koman mora se mir­no suočiti 
s djetetom, bez optuživanja i 
osuđivanja. Treba ga privoljeti 
i odvesti liječniku na pregled. 
Ako starije dijete glatko odbije 
pregled, može se zatražiti po­
moć Centra za socijalnu skrb. 

Jedna od prepreka ranom ot­
krivanju ovisnosti je nespre­
mnost roditelja da prihvate te­
šku istinu da im je sin ili kćer­ka 
ovisnik o heroinu. Međutim, 
ako oni to zaista ne prihvate, 
šanse da spase dijete mogu biti 
nepovratno izgubljene. n

JELOVNIK
  7. 4. ponedjeljak	 - Fino varivo, hrenovke, voće
  8. 4. utorak	 - Pileći paprikaš, tjestenina, salata
  9. 4. srijeda	 - Pohana svinjetina, krumpir na seljački, salata
10. 4. četvrtak	 - Junetina na lovački, pirjana riža, salata
11. 4. petak	 - Vinski gulaš, kolač

KINOPREDSTAVE

3. -  9. 4.  ”P.S. VOLIM TE”, američka romantična drama  
- u 17 sati
3. - 9. 4.  ”10.000 GODINA PRIJE KRISTA”  
američko - novozelandska avanturistička drama  - u 19 sati
3. -  9. 4.  ”BIT ĆE KRVI”, američki triler - u 21 sat

Kino Velebit u Koprivnici 

Mla­di i he­ro­in

SPORT Odličan nastup Podravkašica na Final fouru u Mađarskoj

LIJEČNIK ZA VAS∆

Piše: dr. Ivo Belan

∆

Od no­ve predsje­dnice oče­ku­je se i 
no­va ”priča” na kulturnu te­mu Ku­gla­čice Podravke osvo­jile

eu­ropsku broncu

Podravkin zbor pjevao 
u ždalskoj crkvi

Prošle nedjelje Mješoviti pjevački zbor KUD-a Podravka odr­
žao je koncert u  cr­kvi Presvetog Trojstva u Ždali. Podravkini 
pjevači su pod vodstvom dirigentice Darije Kivač pjevali uskr­sne 
skladbe za vrijeme služenja misnog slavlja. U toplom i ugodnom 
ozračju zbor je misno slavlje uveličao pjevanjem sakralnih skla­
dbi na hrvatskom i na engleskom jeziku. S. P. 

Ponuda organizacije ljetovanja
Odjel prigodne prodaje obavještava radnike Podravke da u su­

radnji s agencijom Blagec Turist nudi mogućnost odabira ljeto­
vanja i odmora u turističkim destinacijama u Hrvatskoj i inozem­
stvu uz popust do 10 % te mogućnost otplate do  8 rata  putem 
ustega na plaći.

Zainteresirani radnici mogu razgledati ponudu te se predbilje­
žiti u turističkoj agenciji Blagec Turist, u Križevcima, Preradovi­
ćeva 4, te se infor­mirati na tel. 682 807 i 682 542 najkasnije do 
1. 6.  2008.

Razgovor s Jadrankom Lakuš, novom predsjednicom Kulturno umjetničkog društva Podravka

Kad će novi umirovljenici 
osjetiti izmjene ZOMO-a?

Prošlog ljeta, točnije 13. sr­pnja 2007. godine, Hr­vatski sabor usvojio 
je dva zakona koji bi trebali poboljšati materijalni položaj novih umi­
rovljenika. Pr­vi je bio Zakon o dodatku, u primjeni od 1. listopada, 
koji je imao za cilj smanjivanje prevelikih razlika u mirovinama starih 
i novih umirovljenika. Već su nam poznati i efekti primjene Zakona o 
dodatku, ali i slabe strane Zakona za kategorije umirovljenika koji ne­
maju pravo na dodatak: oni, koji su uz ZOMO umirovljeni još i po po­
sebnim propisima (branitelji), kao i oni  koji su se u 45. godini ili još i 
kasnije, odlučili za upis u II. stup.

Prosječna mirovina novih umirovljenika povećala se sa 1.570 kuna 
prije primjene zakona na 1.724 kune nakon primjene zakona. Smanji­
la se za devet posto i razlika između starih i novih umirovljenika sa 
35 na 26 posto. Dalje povećanje mirovina novih umirovljenika, od­
nosno smanjivanje razlika prema starim umirovljenicima očekuje se 
primjenom Zakona o izmjenama Zakona o mirovinskom osiguranju 
od 1. siječnja 2008. godine. Zakon o izmjenama postojećeg Zakona o 
mirovinskom osiguranju (ZOMO) treba biti u primjeni od 1. siječnja 
2008. godine. Njime se izmjenama dosadašnjih restriktivnih odredbi 
ZOMO-a povećavaju mirovine korisnika prijevremenih starosnih mi­
rovina, gdje se za pet godina ranijeg odlaska u mirovinu maksimalni 
postotak umanjenja sa 20,4 posto smanjuje na maksimalnih devet po­
sto, odnosno godišnje sa 4,08 na 1,8 ili mjesečno sa 0,34 na 0,15 po­
sto. Time ni odlazak u prijevremenu mirovinu više ne predstavlja gu­
bitak petine mirovine kao dosad. Izmjenom mirovinskih faktora (sa 
0,3333 na 0,5 i sa 0,5 na 0,6667) povećavaju se i mirovine dviju katego­
rija invalida koji još rade, te mirovine korisnika najnižih mirovina po 
dva osnova: smanjenjem postotka kod prijevremenih najnižih mirovi­
na i izjednačavanjem vrednovanja svih godina staža.Primitkom miro­
vina za siječanj i veljaču novi umirovljenici razočarano su konstatirali 
da nikakvo povećanje njihovih mirovina nije došlo. Opravdano se pi­
taju zbog čega ga nema, ali i kada će doći? U svojem programu rada za 
2008. godinu Hr­vatski zavod za mirovinsko osiguranje će poslove po­
novnog izračuna mirovine i nova rješenja provesti u dvije faze:

a) do kraja ožujka 2008. omogućit će se izračun za korisnike koji će 
mirovinu ostvariti od 1. siječnja 2008. i nadalje.

b) do 31. listopada 2008. obavit će se ponovno određivanje mirovine 
korisnicima koji su mirovinu ostvarili do  31. prosinca 2007. godine.

Naravno da ovakvim rokovima HZMO-a novi umirovljenici, koji su 
korisnici ovih kategorija mirovina, ne mogu biti zadovoljni. Već kra­
jem prošle godine krenula je lavina poskupljenja i umirovljenici tre­
baju povećanje odmah, svakog mjeseca, a ne nakon desetak mjeseci, 
kad im očekivana visoka inflacija gricne povišicu. Ne može ih utješi­
ti ni poruka iz HZMO-a: ”Nitko neće biti oštećen, jer će se zaostaci 
isplatiti od 1. siječnja 2008.”     Željko Šemper

Podravkini branitelji 
na Plitvičkim jezerima

Članovi Udruge branitelja, invalida i udovica Domovinskog 
rata Podravke posjetili su Plitvička jezera. Pedesetak brani
telja i članova njihovih obitelji najprije su obišli spomen obi
lježje Josipu Joviću, prvom poginulom hrvatskom redarstve
niku, gdje su položili vijence i zapalili svijeće. Potom su ra
zgledali jedan od najljepših parkova i kulturnih znamenito
sti u Hrvatskoj. 

Podravkini branitelji okupljeni oko spomen obilježja Josipu Joviću

Prva hrvatska nogometna liga - 26. kolo

Opet poraz na gostovanju u 
Osijeku

OSIJEK - SLA­VEN BELU­PO 1:0 (0:0)

Tradicija uvijek ne­
ugodnog gostovanja 
kod nogometaša Osi­
jeka nikako da se pre­
kine. I u 26. kolu 
nogometaši Slaven 
Belupa su se s tog 
gostovanja vratili po­
gnutih glava, a ima­
li su lijepu prigodu 
da se bodovno odma­
knu od direktnih 
konkurenata za dru­
go mjesto - Hajduka 
i Rijeke. Naime, Spli­
ćani su neočekivano 
odigrali neriješeno 
protiv Međimurja, 
dok je Rijeka izgubi­
la od Intera u Zapre­
šiću. No, Osječani su 
pomr­sili račune Ko­
privničancima. 

Osječka utakmica počela je dominacijom domaćih nogometa­
ša pa je već u 6. minuti iz blizine zaprijetio Primorac, ali Rodić 
je odličnom reakcijom izbio loptu u kor­ner. Tek u 24. minuti pri­
lika za Slaven kada Sopić opasno tuče iz slobodnog udar­ca, ali 
zamalo je bio neprecizan. I onda prijelomni trenutak utakmice. 
Stoper Koprivničanaca Božac, igrač s velikim iskustvom, u 27. 
minuti radi dvije pogreške u nizu. Pr­vo je pred vratima Osijeka, 
uoči udar­ca iz kuta za Slaven, zaradio žuti kar­ton zbog nagurava­
nja sa Stranatićem, da bi minutu poslije za dres kraj aut-linije po­
vukao Hr­nčevića. I za to sudac Vučkov dodjeljuje mu drugi žuti 
kar­ton pa je Božac dobio i cr­veni kar­ton. Uzaludno je bilo očaj­
no hvatanje Bošca za glavu - napravio je medvjeđu uslugu svojoj 
ekipi. Bez obzira na igrača manje, do kraja pr­vog dijela početni 
se rezultat nije promijenio. Za to je najzaslužniji Slavenov mladi 
vratar Rodić, koji je u 37. minuti obranio stopostotnu prigodu Pa­
vličića koji je tukao sa 7 metara. 

No, obrana Slaven Belupa izdr­žala je samo tri minute u nastav­
ku utakmice, kada  Primorac dovodi Osječane u vodstvo. Oslobo­
dio se svojih čuvara na rubu šesnaester­ca te uputio precizan uda­
rac u donji desni kut mreže Slavena. Rodić se ispružio koliko je 
dug, ali nije mogao zaustaviti loptu. Nakon vodstva Osijeka, ini­
cijativu su preuzeli Slavenovi igrači, koji su najopasniji bili iz pre­
kida. Tako bilježimo dobre udar­ce Jajala i Šiklića, ali domaći vra­
tar Skender je bio siguran. Slavenaši su bili aktivnija momčad na 
terenu i s igračem manje često su boravili na polovici Osječana 
koji su uglavnom prijetili iz kontranapada. Bez obzira na veću an­
gažiranost i volju gostiju,  Osijek je uspio sačuvati minimalnu pre­
dnost te je osvojio tri važna boda. 

Nakon utakmice vidno neraspoložen trener Slaven Belupa Kru­
noslav Jur­čić je rekao:

- Isključenje Bošca nas je bitno poremetilo. Možda su ti kar­toni 
bili prestrogo dodijeljeni, ali o tome ne želim govoriti. U svakom 
slučaju, mi smo se s igračem manje pokušavali or­ganizirati i na­
metnuti Osijeku koji je stajao vrlo čvr­sto i nije nam dao da dođe­
mo do prigode za izjednačenje.

Ove subote Slavenašima dolaze u goste Zadrani. Ako Koprivni­
čanci žele ostati i dalje u bor­bi za drugo mjesto, potrebna je do­
maća pobjeda, jer Riječanima dolaze objektivno slabiji Međimur­
ci u goste, a Hajduku Osječani. Toga imperativa pobjede svjestan 
je i Jur­čić pa ne sumnjamo da će koprivnički strateg učiniti sve da 
nastavi niz domaćih pobjeda. 

Protiv Osijeka za Slaven Belupo su igrali: Rodić, Purić, Kristić, 
Božac, Šiklić, Jajalo, Sopić, Poljak (od 56. Delić), Čaval (od 46. Ko­
kalović), Šehić, Kresinger (od 71. Posavec).

B. Fabijanec

Kadetsko prvenstvo Hrvatske za hrvače

Frankol izborio kadetsko zlato
Izuzetno zadovoljan može biti trener hr­vača Podravke Miro­

slav Mihalec koji je na pr­venstvo Hrvatske za kadete poveo dvoji­
cu mladih hr­vača, a jedan od njih osvojio je zlatnu medalju. Izbo­
rio ju je Sandro Frankol, trenutno naj­
bolji hrvatski kadet i reprezentativac u 
kategoriji do 46 kilograma, koji je do 
državnog naslova došao pobijedivši u 
sva četiri susreta - u pr­vom je svladao 
Brezonjića iz Hr­vatskog dragovoljca, 
u drugom Her­cega iz Gavrilovića, a u 
preostale dvije bor­be Frankol je tuševi­
ma pobijedio Bajca i Tolića, hr­vače za­
grebačke Like. Drugi Podravkin pred­
stavnik Tomislav Međimorec hr­vao je 
u kategoriji do 63 kilograma, ali nije za­
bilježio plasman, jer je u susretu šesna­
estine finala izgubio, a u repesažu nije 
izborio daljnje natjecanje.  S. P.   Sandro Frankol

Podravka je bila sponzor 
šahovskog kadetsko - ju­
nior­skog pr­venstva Ko­

privničko - križevačke župa­
nije koje je prošlog vikenda 
odr­žano u Koprivnici. Pomo­
gli su ga or­ganizacijski Osno­
vna škola ”Đuro Ester” u čijim 
je prostorijama pr­venstvo odr­
žano, članovi Šahovskog kluba 
Podravka i Županijskog šahov­
kog saveza. Na ovogodišnjem 
županijskom pr­venstvu mla­
dih šahista igralo je 55 šahistki­
nja i šahista u devet kategori­
ja od kojih će najbolji na dr­ža­
vna pr­venstva. Najviše uspje­
ha imali su šahisti iz Križevaca 
s najviše osvojenih titula. Kri­
ževčani su bili najbolji u kate­
gorijama kadeta do 9 godina, 
u skupini do 11 godina i kate­
goriji do 15 godina. Pobjedni­

ce u kategoriji kadetkinja bile 
su iz Križevaca i Đur­đevca, a 
u konkurenciji juniora i junior­
ki također su bili mladi šahisti 
iz Križevaca.

Od Podravkinih šahista iska­
zali su se Jurica Sr­biš koji je 
osvojio pr­vo mjesto u konku­
renciji kadeta do 13 godina i 
Matija Ostović koji je bio dru­
gi u ovoj konkurenciji, te Pe­
tar Fr­čko koji je bio treći kod 
kadeta do 15 godina. Zanimlji­
vo je da su svi Podravkini mla­
di šahisti, inače dr­žavni mom­
čadski i pojedinačni pr­vaci, 
učenici škole or­ganizatora, či­
ji je ravnatelj Ivan Petras pri­
likom proglašenja pobjednika 
rekao da ovakva natjecanja 
mogu pokrenuti i motivirati 
mlade u pozitivnom životnom 
smislu. S. P. 

S natjecanja mladih 
šahista na županijskom 
prvenstvu 
(snimio B. Godek)

Kadetsko-juniorsko županijsko šahovsko prvenstvo

Najviše uspjeha imali su mladi šahisti iz Križevaca

  U ekipi Podravke ponovno je sjajna bila Željka Orehovec, koja je u polufinalu srušila 633 čunja, postavivši time 
novi rekord kuglane i najbolji rezultat polufinalnih borbi u ženskoj i muškoj konkurenciji, da bi u finalu briljirala 
čak sa 644 čunja, opet postavila novi rekord kuglane te  - nadmašila i ponajbolje svjetske kuglače!

Kuglačice Podravke - na pet završnica europske Lige prvakinja osvojile su 
dva srebra i dvije bronce

Željka Orehovec - svojim rezultatima 
”posramila” je i muške kolege

kutak za umirovljenike∆
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Za okre­pu na poče­tku 
ručka ponudi­te juhu s 
june­ćim me­som, povr­
ćem i zači­ni­ma. Takva 
juha služi i kao te­me­
ljac za pri­pre­mu broj­
nih drugih je­la, juha i 
umaka, stoga je napra­
vi­te ne­što više, ohladi­te 
i zamrzni­te.

Sastojci za 4 do 6 osoba:
800 g june­ti­ne od mi­ši­ća (kolje­
ni­ca bez kosti­ju)
1,2 l vode, sol, papar u zrnu
list kupusa, ce­le­rov list, list 
ke­lja
1 glavi­ca luka 
200 g mrkve, 200 g ce­le­rova 
kori­je­na, 100 g perši­nova ko­
ri­je­na
pola žli­či­ce muškatnog ora­
šči­ća 
1 žli­ca Ve­ge­te
1 granči­ca ce­le­ra 
Za taranu:

80-100 g pše­ni­čnog oštrog bra­
šna tip 400 Podravka
1 jaje
prstohvat soli
Za poslu­živanje:
1 žli­ca nasje­ckanog perši­na
Priprema:
Oprano me­so stavi­te u hladnu 
vodu i čim voda zaki­pi dodaj­
te sol, list kupusa, ce­le­ra, ke­lja, 
nekoliko zrna papra i luk koji 
ste prethodno pope­kli u tavi. 
Kuhajte oko 60 mi­nuta, a za­
tim proci­je­di­te. U proci­je­đe­nu 
juhu vrati­te me­so, dodajte oči­
šće­no nare­zano korje­nasto po­

vrće, nari­bani muška­
tni oraščić, Ve­ge­tu i 
granči­cu ce­le­ra pa po­
klopi­te. Kad juha po­
novo zavri­je, smanji­
te tempe­raturu, pa la­
gano kuhajte oko 35 
mi­nuta. Od brašna, ja­
ja i soli umi­je­si­te čvr­
sto ti­je­sto. Obli­kujte 

kuglu i nari­bajte je na krupni­
ji dio ri­be­ža. Kad je juha ku­
hana, me­so izvadi­te, a u juhu 
ukuhajte taranu.
Poslu­živanje:
Juhu pospi­te nasje­ckanim per­
ši­nom i posluži­te.
Savjet:
Tarana je kuhana kada ispli­
va na površi­ni juhe. Ti­je­sto za 
taranu mora bi­ti čvršće umi­
je­šeno. 
Vrijeme pripreme: 2 sata

∆ RECEPT tjedna

Ju­ha od ju­netine
∆ KARIKATURA
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No­ve Podravka krem ju­he
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Oku­si­te pri­ro­du s Podravka krem ju­hama
Trendovi u pre­hrani pokazuju da potroša­

či sve više paze na svoju pre­hranu bi­ra­
jući uravnote­že­ne obroke koji pri­dono­

se nji­hovom zdravlju i blagotvorno djeluju na 
organi­zam.
Prate­ći te trendove i osluškujući zahtje­ve potro­

šača, Podravka je pri­pre­mi­la pet novih krem 
juha proi­zve­de­nih od pri­rodnih sastojaka, bez 
dodanih pojači­vača okusa, aroma i boji­la, s ve­
ćim komadi­ma povrća i s ekstra dje­vi­čanskim 
masli­novim uljem. To su krem ju­he od rajči­
ce, šparoga, šampinjona, gljiva i broku­le ko­

je se mogu  pri­pre­mati samo s vodom ili uz do­
datak mli­je­ka.
I sam naziv linije Okus prirode govori da su 
u proi­zvodnji kori­šte­ni samo pri­rodni sastojci 
kako bi se što više naglasio okus samog povrća. 
Juhe Okus prirode su porci­oni­rane za 2 tanjura, 

a gotove su za samo 5 mi­nuta či­me u potpuno­
sti zadovoljavaju potre­bu potrošača za zdravim 
i ukusnim, a istovre­me­no i brzim obrokom.
Juhe Okus prirode su pri­kladne i za ve­ge­tari­jan­
ce jer, osim mli­je­ka, ne sadrže namirni­ce ani­
malnog pori­je­kla. n

Krem ju­ha od šparoga
Gu­sta, svije­tla, krem ju­ha mlije

čnog oku­sa, bogata bije­lim šparoga
ma. Kompoziciju oku­sa i sadržaja ju
he nadopu­nju­ju vršci i kolu­tići ze­le
ne šparoge, a okus je zaokru­žen za
činom curry. 

Krem ju­ha od glji­va 
Iznimno gu­sta krem ju­ha s izraže

nim oku­som vrganja i šampinjona 
upotpu­nje­nog listićima gljiva i mla
dog lu­ka te odabranom kompozici
jom začina koja ju­hi daje karakte­ri
stičan okus.

Krem ju­ha od broku­le
Blaga, mlije­čna, gu­sta krem ju

ha od broku­le s pomno biranim za
činima koji joj daju pu­noću oku­sa. 
Izgled ju­he upotpu­njen je vrškovi
ma broku­le, zbog kojih ima nada
sve izniman okus, te privlačan i atra
ktivan izgled.

Krem ju­ha od šampi­njona
Ju­ha spe­cifičnog blagog zaokru­že

nog oku­sa i mirisa šampinjona s pa
žljivo odabranim i doziranim začini
ma te bogata listićima šampinjona 
i mladog lu­ka.

Krem ju­ha od rajči­ce
Gu­sta, krem ju­ha prirodnog, svje­žeg 

mirisa i boje te izraže­nog oku­sa od viso
kog sadržaja vrlo kvalite­tne rajčice. Obo
gaće­na je listićima mladog lu­ka koji joj 
daju spe­cifičan izgled i svje­žinu, a kara
kte­rističan okus upotpu­njen je biranom 
kompozicijom začina.

Nova Stu­dena za Podravkaše
Prošlog pe­tka prilikom dolaska na posao Podravkaši su bi­

li ugodno izne­nađe­ni od strane Stude­ne. Naime, Podravka­
ši su na porti mogli uze­ti po je­dnu ili dvi­je boči­ce Stude­ne 
u novoj ambalaži i novog di­zajna. Tako su Podravkaši ima­
li mogućnost i prije prve službe­ne kampanje, odnosno ne­po­
sre­dno nakon što su prve koli­či­ne re­brandi­rane Stude­ne si­
šle s proi­zvodnih traka u Li­pi­ku da budu me­đu prvim ”ocje­
nji­vači­ma” re­brandi­ranog proizvoda. Bio je to potez ljudi 
koji se bave marke­tingom za svaku pohvalu, a uz podje­lu bo­
či­ca Stude­ne ovih je dana ci­je­li prostor Stude­na bara i re­sto­
rana pre­hrane bio, zahvaljujući re­klamnim panoi­ma, u zna­
ku nove Stude­ne koja uskoro kre­će da osvoji potrošače di­
ljem Hrvatske i drugih trži­šta. V. I.

Barmeni u pri­premanju svojih 
koktela kori­sti­li i Lero sokove

Dubrovčanin Leo Bautović, za­
poslen u re­storanu Domi­žana u 
Cavtatu, pobje­dnik je 13. Re­gi­o­
nalnog natje­canja barme­na u kate­
gori­ji „Long drink“ koje je održa­
no u Hote­lu Le­ro, a u organi­zaci­ji 
Hrvatske se­kci­je barme­na. Drugo 
mje­sto osvojio je Mario Puti­ca iz 
Hote­la Mae­stral, dok je Mario Sau­
lan, zaposlen u caf­fe baru Mi­hael u Cavtatu, osvojio tre­će mje­
sto. Organi­zaci­ju ovog natje­canja potpomogla je i Podravka te 
su tako sudi­oni­ci pri­pre­mali svoje kokte­le s Le­ro sokovi­ma.


