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Sni­mio: Niko­la Wolf

Za­si­gur­no je veći­na vas 
ima­la pri­li­ku noću vi­
djeti kako je bla­gdan­

ski ukra­šena Podravka nakon 
alpi­ni­sti­čkog početka ukra­ša­
va­nja Podravke veli­kim osvi­je­
tljenim megapla­ka­tom sa stra­
ne Podravkine sedmerokatni­
ce. Na fa­sa­di upra­vne zgra­de 
osva­nula je cr­vena prepozna­
tlji­va kompa­nijska boja koja 
je uni­jela posebnu ži­vost u taj 
prostor. Ujedno na najljepši na­
čin svim Podravkašima, svim 
Kopri­vni­čanci­ma, ali i oni­ma 
koji ula­ze u grad odmah po­
ka­zuje da je tu Podravka i da 
im ona želi Sretan Božić i No­
vu godi­nu.

Cr­venom bojom, bojom lju­
ba­vi i topli­ne Podravka kao 
društveno odgovor­na kompa­
ni­ja uvodi sve u bla­gdansko 
ozra­čje. Dio je to novog pro­
mi­šlja­nja kako dostojanstveno 
obi­lježi­ti predstojeće bla­gda­
ne. 

- Kompletno bla­gdansko 
ukra­ša­va­nje u skla­du je s Po­
dravki­nim kor­pora­ti­vnim iden­
ti­tetom. Da­kle, kor­pora­ti­vni 
identi­tet uključuje sve obli­ke 
izra­ža­va­nja (simboli­ka, komu­

ni­ci­ra­nje, pona­ša­nje) putem 
kojih tvr­tka otkri­va svoju oso­
bnost. To je vi­zualna poruka 
svim ciljnim skupi­na­ma o to­
me tko i što ustvari tvr­tka jest. 
Kor­pora­ti­vni identi­tet ne ba­vi 
se samo jednom kampa­njom 
ili moda­li­tetom već sveuku­
pnim komuni­ci­ra­njem tvr­tke. 
Kao i kod sva­kog projekta ta­
ko i pri ukra­ša­va­nju poslov­
ne sedmerokatnice, prvi za­da­
tak je bio odredi­ti generalne 
smjer­ni­ce i vi­zualne elemente 
koje želi­mo komuni­ci­ra­ti. Bu­
dući da su pri­mar­ni vi­zualni 
elementi naše tvr­tke sr­ce, za­
šti­tni znak i cr­vena boja, poku­
ša­li smo ih integri­ra­ti sa simbo­
li­ma koji asoci­ra­ju na bla­gda­
ne te kao za­jedni­čki vi­zual kori­
sti­ti u svim ka­na­li­ma inter­nog 
i ekster­nog komuni­ci­ra­nja - 
obja­šnja­va nam Rena­ta Tomer­
lin, stručnjakinja za Kor­pora­ti­
vni identi­tet iz Kor­pora­ti­vnih 
komuni­ka­ci­ja, autori­ca ovogo­
di­šnjeg ukra­ša­va­nja za­jedno s 
koprivničkom Agencijom Skin 
29, te doda­je: 

- Oda­bra­li smo si­stema­ti­čan 
pri­stup u kojem smo sve komu­
ni­ka­cijske aktivnosti veza­ne uz 
boži­ćne i novogodi­šnje bla­gda­
ne sveli na jedinstven i prepo­
zna­tljiv vi­zualni stil. Ta­ko smo 

kroz uređenje zgra­de (interi­jer, 
eksteri­jer), česti­tku (megapla­
kat i e-česti­tka, spot), ka­lendar 
za 2008., poslovni rokovnik, 
ogla­se u ti­ska­nim medi­ji­ma, po­
kuša­li oda­sla­ti poruku ba­zi­ra­
nu na dosljednoj upotrebi svih 
vi­zualnih elemena­ta. Pri tome 
smo na­ra­vno vodi­li ra­čuna da 

Bo­ži­ćno - no­vo­go­di­šnji ugođaj u Podravki

svi komuni­ka­cijski outputi bu­
du bi­ti u skla­du s mi­si­jom i vi­zi­
jom tvr­tke. Sa­mo ujedna­čena i 
dosljedna vi­zualna prezenta­ci­
ja stva­ra skla­dnu sli­ku, a dobro 
osmi­šljen ”kućni stil” dopri­nosi 
usposta­vlja­nju i odr­ža­va­nju kor­
pora­ti­vnog identi­teta.

Najsna­žni­je od svega komu­

ni­ci­ra mega pla­kat - česti­tka, 
svi simboli tvr­tke su ista­knu­
ti i uočlji­vi na prepozna­tlji­voj 
cr­venoj podlozi. Dobro pre­
zenti­ra­ni vi­zualni simboli svo­
de preopšir­nost u komuni­ci­ra­
nju na mi­ni­mum i podsjeća­ju 
na bi­tno. Sna­ga simbola leži 
upravo u poveća­noj pa­žnji ko­
ju pri­vla­če i iza­zi­va­ju emoci­je. 
Budući da se prema pr­vim rea­
kci­ja­ma za­posleni­ka i prola­zni­
ka poka­za­la kao izuzetan pogo­
dak, na­dam se da će ova pozi­ci­
ja i ubuduće bi­ti kori­štena kao 
promoti­vni prostor za osta­le 
naše kampa­nje - na­pomi­nje 
nam Rena­ta.

Odgovor­no pona­ša­nje kom­
pa­ni­je kao što je Podravka ta­
kođer ovdje dola­zi do izra­ža­
ja. Ka­ko u da­na­šnja vremena 
obi­lježi­ti i česti­ta­ti ljudi­ma 
bla­gda­ne, a da pri tom bude­
mo odgovor­ni i ne sječemo 
jelke, a ujedno sma­nji­mo broj 
ža­rulji­ca koji­ma troši­mo ta­
ko dra­gocjenu ener­gi­ju, a njo­
me još više za­gri­ja­va­mo na­šu 
atmosferu i ta­ko unedogled. 
Moder­ne kompa­ni­je koje se 
zna­ju i žele odgovor­no pona­
ša­ti prema okoli­ni u kojoj da­
nas ži­ve, ali i u odnosu na ge­
nera­ci­je koje dola­ze okrenut 
će se novim sa­dr­ža­ji­ma i obli­

ci­ma pri koji­ma će se pokuša­
ti sačuvati onaj tko nužni da­
šak tra­di­ci­je u kojoj smo svi 
mi odra­sli. Sve su to imali ovo­
godi­šnji krea­tori bla­gdanskog 
uređenja Podravke. S druge 
stra­ne zgra­de s dva Podrav­
ki­na sr­ca i s doda­tkom broje­
va dva i osam sti­li­zi­ra­na je go­
di­na koja nam za koji tjedan 
dola­zi. Bi­jeli niz ma­lih led-ža­
rulji­ca na uglovi­ma poslov­
ne zgra­de, uz ma­lu potrošnju 
struje, ocrtava obri­se Podrav­
ke noću i to je jednosta­vno ali 
efektno uređenje koje na profi­
njeni na­čin stvara novi pogled 
na uređenje zgra­de u predbla­
gdanskom i bla­gdanskom ra­
spoloženju. 

Uređenje interi­jera pri­zemlja 
pra­ti mi­ni­ma­li­sti­čki stil pro­
stora ta­ko da su kori­štene je­
dnosta­vne dekora­ci­je sa sta­kle­
nim va­za­ma - posuda­ma s cr­ve­
nim i bi­jelim kugli­ca­ma. Bojom 
smo željeli komuni­ci­ra­ti topli­
nu Podravke, a sa sta­klom pra­
ti­mo moder­no ozra­čje ci­jelog 
prostora. Budući da su borovi 
nei­zosta­van dio boži­ćne i novo­
godi­šnje dekora­ci­je i mi smo ih 
kori­sti­li u svim prostori­ma koji 
su na­ji­zloženi­ji pogledi­ma, ka­
ko na­ših gosti­ju ta­ko i svih za­
posleni­ka Podravke. n
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Pi­še: Željko Kru­šelj

Hr­vatsko je školstvo 
opet doži­vjelo neugo­
dno iznena­đenje. U 

međuna­rodnom projektu PI­
SA, koji je 2006. or­ga­ni­zi­rao 
OECD u 57 zema­lja iz ci­jelo­
ga svi­jeta, hrvatski su 15-go­
di­šnja­ci imali ispodprosječne 
rezulta­te. Najloši­ji su rezulta­
ti posti­gnuti iz ma­tema­ti­čke 
pi­smenosti, gdje smo na 36. 
mjestu, dok su najbolji oni 
iz pri­rodoslovlja, gdje hrvat­
ski učeni­ci dr­že 26. mjesto. 
Iz či­ta­la­čke je, pak, pi­smeno­
sti ostva­reno 30. mjesto, a to 
je možda i neočeki­va­ni­je od 
onog ma­tema­ti­čkog pla­sma­
na. Iz Hrvatske je, ina­če, pre­
ma slučajnom oda­bi­ru uče­
ni­ka, ali i ra­vnomjer­noj po­
djeli na škole u veli­kim i gra­
dovi­ma iz ra­znih regi­ja, ali i 
dio seoskih škola, sudjelova­
lo 5.242 ispi­ta­ni­ka iz ukupno 
168 škola, uključujući i one 
kopri­vni­čke. Ne može se, da­
kle, ustvr­di­ti da su sudjelova­
li najbolji ili najloši­ji učeni­ci, 
ni­ti da se to istra­ži­va­nje odno­
si samo na neke škole ili žu­
panije, budući da je iz drugih 
istra­ži­va­nja poznato da i u to­
me ima ra­zli­ka u kva­li­teti ko­
je su veće nego bi to unutar je­
dne zemlje smio bi­ti slučaj.

Ukra­tko, ti­me se poka­za­lo 
da vi­soki za­htjevi koji se po­
sta­vlja­ju pred učeni­ke, a tu je 
bila ri­ječ o oni­ma iz pr­vih ra­
zreda srednjih škola, ne dovo­
de do adekva­tnih rezulta­ta. 
Dok se i učeni­ci i nji­hovi ro­
di­telji često s punim pra­vom 
ža­le na preopšir­ne na­sta­vne 
progra­me, što je tek djelomi­
čno ubla­ženo neda­vno uve­
denim HNOS-om, proi­zla­zi 
da to ni­je adekva­tno ni odvi­
še kori­sno u međuna­rodnim 
okvi­ri­ma. Učenje koje se za­
sni­va na “štreba­nju” defi­ni­ci­
ja, for­mula, imena i godi­na, 
a ne na logi­čnom za­ključi­va­
nju i pra­kti­čnosti, ne može 
dovesti do adekva­tnog rezul­
ta­ta. Učeni­ci­ma je ma­tema­ti­
ka, pri­mjeri­ce, uvi­jek strah i 
trepet, ocjene iz nje da­leko 
su ispod prosjeka, ali to zna­
nje ugla­vnom ne zna­ju pri­mi­
jeni­ti u pra­ksi, ni­ti ga poveza­
ti sa spozna­ja­ma iz nekih dru­
gih predmeta.    

Za­to su hrvatski učeni­ci naj­
češće inferi­or­ni u odnosu na 
mla­de Skandi­navce, poseb­
no Fince, zatim Ka­na­đa­ne, Ir­
ce, Koreance, Ja­pance, Novo­
zelanđa­ne, kao i mnoge dru­

ge, a nakon integra­ci­je Hong 
Konga čak i Ki­neze. Utjeha je 
tek to da ispred nas nisu sve 
čla­ni­ce Europske uni­je, što 
zna­či da i ta­mo postoje vrlo 
sli­čni problemi. Sukla­dno go­
spodar­skim trendovi­ma, od 
susjeda su ispred ozbiljno 
odma­knuli Slovenci, koji su 
čvr­sto u gor­njem di­jelu ta­bli­
ce, a osjetno iza nas su, ta­ko­
đer očeki­va­no, učeni­ci iz Sr­bi­
je i Cr­ne Gore. 

Već i po tome proi­zla­zi da 
su se na pla­sma­ne sna­žno 
odra­zi­la i ma­teri­jalna ula­ga­
nja u školstvo, gdje smo ta­ko­
đer u sredi­ni između tih dr­ža­
va. Usporedi li se to s osta­lim 
dr­ža­va­ma koje su sudjelova­la 
u istra­ži­va­nju, vi­dlji­vo je da 
su ta godi­šnja izdva­ja­nja po 
pola­zni­ku, u ra­sponu od pr­va­
ši­ća do studenata, od 3282 do­
la­ra osjetno ma­nja nego što je 
to slučaj u ra­zvi­jenim zemlja­
ma. Ta­mo sežu i do 12.000 
dola­ra, kao što to pokazuju 
švi­car­ski i ameri­čki pri­mjeri. 
Kad se troškovi svedu samo 
na osnovnu školu, onda je to 
oko 2800 dola­ra po učeni­ku. 

Posljedi­ca je ta da dio hr­
vatskih škola, posebno u ma­
njim sredi­na­ma, ima tehni­
čke uvjete i ra­zi­nu opremlje­
nosti ka­ra­kteri­sti­čnu za ne­
ke mnogoljudne i si­roma­šne 
azijske zemlje, dok se ma­
nji dio škola može pohva­li­ti 
uvjeti­ma koji su bli­ži oni­ma 
u za­pa­dnoeuropskim zemlja­
ma. Gotovo i nema zemlje 
obuhva­ćene PISA projektom 
u kojoj su vi­dlji­ve ta­ko veli­ke 
ra­zli­ke u školskim standar­
di­ma. Na ukupni se uspjeh 
testi­ra­nih učeni­ka neri­jetko 
odra­ža­va i obra­zovna ra­zi­
na nji­hovih rodi­telja, što je 
u hrvatskom sluča­ju ta­kođer 
oteža­va­juća okolnosti, jer tu 
po ukupnoj ra­zi­ni obra­zova­
nja još više za­osta­jemo za 
ra­zvi­jeni­ma. Pozna­to je, na­i­
me, da gotovo sva­ki rodi­telj 
tra­ži od djeteta da dosegne 
ba­rem njegovu ra­zi­nu obra­
zova­nja, pa je i tu moti­va­ci­
ja za školova­nje ma­nja nego 
u zemlja­ma s mnogo vi­soko­
obra­zova­nih ka­drova. 

Od svega toga postoji, me­
đutim, ozbiljni­ji problem, a to 
je da hrvatski školski predme­
ti i or­ga­ni­za­ci­ja na­sta­ve nisu 
sukla­dni standar­di­ma u Eu­
ropskoj uni­ji i drugim uspje­
šnim zemlja­ma. Ka­ra­kteri­sti­
čni je pri­mjer upravo pri­ro­
doslovlje, koje kao predmet 
uopće ne postoji u osnovnim 
škola­ma, već je podi­jeljeno u 
nekoliko za­sebnim predme­
ta, a oni se preda­ju po ra­zli­
či­tim metodologi­ja­ma. Ta­ko 
se i u testovi­ma poka­za­lo da 
mnogo učeni­ci uopće nisu 
mogli shva­ti­ti pi­ta­nja iz te do­
mene, ni­ti povezi­va­ti postoje­
ća zna­nja. Poka­za­lo se čak i 
to da ta­mo gdje zna­ju odgo­
vor, ispi­ta­ni­ci nisu u sta­nju 
logi­čki obja­sni­ti postupak ko­
jim su do njega došli. Oči­to je 
da je reformski proces u škol­
stvu tek na početku. n      

NAŠA POSLA

”Štrebanje” bez logičkog 
zaključivanja

∆

Hrvatski školski predmeti i organizacija nastave nisu suklad-
ni standardima EU i drugih uspješnih zemalja. Karakteristični 
je primjer upravo prirodoslovlje, koje kao predmet uopće ne 
postoji u osnovnim školama

  Članovi Kdfsdfsdfsdf

Prera­no, s tek na­punjenih 
37 godi­na, na­pustio nas je 
Mi­ljenko Franjo, nesebi­čni 
čovjek, koji je uvi­jek bio spre­
man sa­sluša­ti druge i pomo­
ći koliko god je to bi­lo mogu­
će. Za­ra­zna osmi­jeha, uvi­jek 
dobre volje i ši­roka sr­ca stvo­
rio je velik krug pri­ja­telja i 
bio uvi­jek ci­jenjen, ra­do vi­
đen i pozi­van u društvo. 

Naš Podravkaš Mi­ljenko 
rodio se 2. studenoga 1970. 
godine u Kopri­vni­ci, gdje  
za­vr­ša­va osnovnu školu i gi­
mna­zi­ju te upi­suje Ekonom­
ski fa­kultet u Za­grebu. Na­
kon di­plomi­ra­nja ra­di oko 
godi­nu i pol u Agro-obr­
tni­čkoj banci, a 1. si­ječnja 
1996. godine za­pošlja­va se u 
Podravki­nom ”Poni­ju” kao 
financijski referent. No, ubr­
zo su prepozna­ti njegovi po­
slovni i ljudski potenci­ja­li 
pa već tri mjeseca ka­sni­je 
posta­je rukovodi­telj službe, 
potom direktor službe za fi­
nanci­je i ra­čunovodstvo, a 
1. prosinca 2000. godine di­
rektor uvoznih progra­ma, 1. 
veljače 2003. godine imeno­
van je direktorom Proda­je 
- Regi­ja sjeveroza­pa­dna Hr­
vatska, a nakon godine da­
na, za­hva­ljujući prije svega 
stručnosti, preda­nom ra­du 
i veli­kom senzi­bi­li­tetu za su­
ra­dni­ke i poslovne par­tnere, 
Mi­ljenko preuzi­ma jedan 
od stra­teških, ali i vrlo za­
htjevnih prodajnih progra­
ma Podravke-ga­stro i za­mr­
znuti program. U kra­tkom 
vremenu taj program poka­
zuje potenci­ja­le ponajvi­še 
za­hva­ljujući Mi­ljenku ko­
ji je uvi­jek znao moti­vi­ra­ti 
svoje sura­dni­ke, a ujedno s 
poslovnim par­tneri­ma stvo­
ri­ti ne samo profesi­onalni 
već i pri­ja­teljski odnos. 

Mi­ljenko je bio jedan od 
onih pra­vih Podravka­ša, u 
istinskom smi­slu ri­ječi, ko­
ji vjeruju u sna­gu i jedinstvo 
Podravke te u njenu budu­
ćnost. Svoj  desetogodi­šnji 

ra­dni i, na­ža­lost, kra­tki ži­vo­
tni vi­jek ugra­dio je u taj cilj.

Uz to što je više nego profe­
si­onalno oba­vljao svoje slože­
ne poslove i za­da­tke, Mi­ljen­
ko je ži­vio za svoju obi­telj, 
za svoje dečke Kar­la, Bor­nu 
i Mar­ka te suprugu Ma­ri­ja­
nu, koji­ma je pokla­njao svu 
svoju ljubav i nježnost. Oni 
su mu to nesebi­čno uzvra­ća­
li, s mnogo ra­zumi­jeva­nja za 
njegovu veli­ku preda­nost po­
slu zbog koje je mnogo izbi­
vao od kuće.

Svim Podravkašima ko­
ji su ga pozna­va­li i poštova­
li, a ta­kvih je bio za­i­sta veli­
ki broj, Mi­ljenko Franjo će 
uvi­jek nedosta­ja­ti, nedosta­
jat će njegov osmi­jeh, ple­
meni­tost, druženje, bla­ga na­
rav, humor, a ponajvi­še nje­
govo poštenje, ši­roko sr­ce i 
duša i spremnost da nesebi­
čno pomogne sa­vjetom ili 
djelom. Jer, bio je čovjek ve­
li­ke duše.

Svi­ma na­ma, svojoj obi­te­
lji, pri­ja­telji­ma i sura­dni­ci­
ma ispunio je život svojom 
plemeni­tošću, i za­to iza dra­
gog Milljenka osta­je preveli­
ka pra­zni­na i tuga što ga više 
nema među na­ma.

Hva­la Ti na svemu što si 
uči­nio za nas kao Podravkaš, 
kao pri­ja­telj, kao čovjek veli­
ke duše i sr­ca.

In memoriam

MI­LJEN­KO FRA­NJO
2. 11. 1970. -  4. 12. 2007.

U na­stoja­nju una­prjeđenja 
društveno odgovor­nog pona­
ša­nja Podravke spram okruže­
nja u kojem djeluje, Podrav­
ka je upri­li­či­la još jednu u ni­
zu dona­ci­ja koji­ma se na naj­
bolji na­čin ula­že u podi­za­nje 
standar­da odgoja i obra­zova­
nja najmla­đih genera­ci­ja na­
šeg kra­ja. Član Podravkine 
Upra­ve Zdravko Šesta­k je u 
sri­jedu, 5. studenoga učeni­
ci­ma Osnovne škole ”Prof. 
Bla­ža Ma­đera” u Novi­gra­du 
Podravskom upri­li­čio neza­bo­
ra­vni doži­vljaj. Za­jedno sa 
svojim poslovnim kolega­ma, 
direktorom fir­me AVC iz Za­
greba Hr­vojem Ba­la­škom i 
project ma­na­gerom u istoj tvr­
tki Edi­nom Ka­ra­mehmedovi­
ćem, uručio je pri­godnu dona­
ci­ju ovoj školi. Ta­ko će se novi­
gradski učeni­ci od sada moći 
u svojoj na­sta­vi kori­sti­ti pri­je­
nosnim kompjuterom i multi­
funkci­onalnim uređa­jem koji 
služi i kao faks, skener i kopir­
ka, koje je uručio Zdravko še­
stak, a  Hr­voje Ba­la­ško je dje­
ci da­ri­vao i LCD projektor ko­
jim će se moći oba­vlja­ti i proje­
kci­je na pla­tno. Pomoću ovih 
na­prednih tehnoloških uređa­
ja na­sta­va u ovoj školi bit će 

zna­tno na­predni­ja i na­da­sve 
kva­li­tetni­ja u ostva­ri­va­nju ci­
ljeva odgojno obra­zovnih za­
da­ta­ka na­sta­vnog pla­na i pro­
gra­ma škole.

Pri­li­kom uručenja ove vri­
jedne dona­ci­je neka­da­šnji đak 
ove škole Zdravko Šestak pri­
sjetio se kada je posljednji put 
bora­vio u ovim uči­oni­ca­ma, 
a bi­lo je to točno prije dva­de­
set i četi­ri godine za­vr­šetkom 
osnovne škole, ni­je krio svo­
je za­dovoljstvo što je ponovno 
tu. Djeca su s pa­žnjom sluša­
la ri­ječi Zdravka koji im je po­
ručio:

- Uči­te, jer danas je potrebno 
stalno uči­ti, danas se ući ci­je­
li život, ja i danas učim, a sve­
jedno sam i sam pohađao ško­
lu. Uči­te stra­ne jezi­ke, ma­tema­
ti­ku, a dobi­li ste danas i ovu no­
vu opremu kojom ćete stjeca­ti 
i nova zna­nja jer bez zna­nja 
sutra se nećete moći za­posli­
ti. Upra­vo i kroz dona­ci­ju ove 
opreme Podravka kao društve­
no odgovor­na kompa­ni­ja želi 
stva­ra­ti uvjete za još kva­li­tetni­
je obra­zova­nje što danas naše 
društvo i za­hti­jeva.

Di­rektor AVC Hr­voje Ba­la­
ško dodao je kako im ni­je uo­
pće bi­lo teško pokloni­ti ovaj 

Microsoft je u Podravki predstavio nove tehnologije za velike korisnike 

Implementacija Microsoftove Unified Communication 
tehnologije Podravki je od velike pomoći 

Piše: Vjekoslav Indir
Snimio: Nikola Wolf

Prošlog četvrtka Microsoft 
je na prezentaciji Unified 
Communication tehnologi­
je za velike poslovne korisni­
ke, održanoj u Podravkinoj 
upravnoj zgradi u Kopriv­
nici, predstavio Office Co­
mmunications Server 2007, 
rješenje za integriranu ko­
munikaciju koje objedinjuje 
funkcionalnosti internetske 
telefonije te audio i video­
konferencija. Prezentacija je 
uključivala predavanja na ko­
jima je prezentiran način ka­
ko koristiti Microsoft Uni­
fied Communication tehno­
logije u svrhu bolje poslov­
ne komunikacije i poslovanja 
općenito. Prikazano je ka­
ko novi proizvodi Microsoft 
Office Communication Ser­
ver 2007, Microsoft Commu­
nicator 2007 i Microsoft Of­
fice Live Meeting u kombi­
naciji s Microsoft Exchange 
Serverom 2007, implementa­
cijom u već postojeću infra­
strukturu stvaraju modernu 
VoIP komunikacijsku mre­
žu budućnosti. Podravka je, 
kao domaćin skupa i prvi ko­
risnik ove tehnologije u Hr­
vatskoj, prezentirala razloge 
za primjenu Microsoft OCS 
tehnologije te prikazala ka­
ko je među prvima u svije­
tu implementirala Office Co­
mmunications Server 2007 
rješenja u svoj poslovni su­
stav s ciljem povećanja kon­
kurentnosti poslovanja sma­

njenjem troškova. Sustav je, 
prema inicijalnim analizama, 
u potpunosti ispunio očeki­
vanja. Podravka je prepolo­
vila internacionalne troškove 
telefonije, smanjila izdatke za 
poslovna putovanja, poveća­
la produktivnost zaposlenih 
i osigurala mogućnost među­
sobne suradnje u stvarnom 
vremenu između svih svojih 
internacionalnih djelatnika.

Sve nazočne na skupu po­
zdravio je Zdravko Šestak, 
član Uprave Podravke, koji je 
istaknuo kako je Podravki od 
velike pomoći implementaci­
ja Microsoftove tehnologije. 
Cilj je bio da još brže može­
mo komunicirati, jer Podrav­
ka je korporacija koja funkci­
onira na širem europskom tr­
žištu, a kroz mogućnosti no­
ve tehnologije komuniciranja 
ostvarena je već danas još ve­
ća efikasnost poslovanja na 
tim tržištima. Posebice je na­
glasio kako u dosadašnjem 
korištenju navedene Unified 
Communication tehnologije 
u Podravki nije čuo nikakve 
zamjerke na njezino funkci­
oniranje. 

- Ugodno smo iznenađeni 
jednostavnošću implementa­
cije i mogućnostima ove no­
ve tehnologije koju smo s la­
koćom implementirali na tri­
stotinjak radnih stanica od 
ukupno 2500 u 18 zemalja di­
ljem svijeta. Sustav namjera­
vamo proširiti i na korisnike 
Belupa koji imaju svoje urede 
u 10 zemalja Europe. Aktivno 
ćemo pratiti razvoj ove teh­

nologije te ćemo, nakon raz­
doblja stabilizacije, početi s 
planovima za njezino širenje 
- izjavio je Mario Vrhoci, vo­
ditelj projekta implementaci­
je Microsoft UC tehnologije 
u Podravki.

Na konferenciji se okupilo 
tridesetak predstavnika naj­
većih hrvatskih tvrtki zainte­
resiranih za ta rješenja. Rje­
šenje, uz osnovni poslužitelj 
s paketom Office Commu­
nications Server 2007, uklju­
čuje i dodatni poslužitelj ko­
ji vanjskim korisnicima omo­
gućuje spajanje na sustav. 
U sustavu je i Microsoft In­
ternet Security and Accele­
ration Server 2004 za obra­
nu od računalnih virusa i cr­
va. Office Communications 
Server 2007 Mediation Ser­
ver, pak, omogućuje komu­

nikaciju cjelokupnog susta­
va s klasičnom javnom i in­
ternom telefonskom infra­
strukturom. 

- Pružajući tvrtkama ova­
kav sveobuhvatni komuni­
kacijski proizvod, Microsoft 
potvrđuje nastojanje da svo­
jim klijentima osigura naj­
kvalitetnije moguće rješe­
nje koje će pridonijeti kon­
kurentskoj prednosti njiho­
vog poslovanja. Mogućnost 
kvalitetne, učinkovite i cje­
novno isplative komunika­
cije u suvremenom poslov­
nom svijetu izuzetno je bit­
na stavka, a koja u konačnici 
uvijek utječe na uspjeh uku­
pnog poslovanja - izjavio je 
na predstavljanju Ozren Pe­
zo, voditelj Odjela ključnih 
kupaca u Microsoftu Hr­
vatska.

Donacija Podravke Osnovnoj školi ”Prof. Blaž Mađer” 
u Novigradu Podravskom

poklon na­mi­jenjen djeci da bi 
na­uči­la još više.

Za­hva­ljujući na dona­ci­ji, ra­
vna­telji­ca OŠ ”Prof. Blaž Ma­
đer” Ma­ri­ja Kalšan je poseb­
no ista­knula:

- Dra­go nam je što da­na­šnja 
dona­ci­ja dola­zi preko gospodi­
na Zdravka Šesta­ka, bivšeg uče­
ni­ka naše škole. Ovdje je na­u­
čio pr­va slova, stekao prve pri­ja­
telje i ia­ko ne ži­vi ovdje, uvi­jek 
se s veseljem vra­ća u svoj Novi­

grad, mi­sli na njega i poma­že 
mješta­ni­ma. Veli­ka hva­la i go­
spodi­nu Hr­voju Ba­la­šku iz tvr­
tke AVC iz Za­greba na li­jepoj 
gesti. Ovo je prekra­san pri­mjer 
kako pomoći jednoj ma­loj ško­
li, a ponajpri­je djeci, jer investi­
ci­ja u mla­di na­ra­štaj na­ji­spla­ti­vi­
ja je investi­ci­ja u budućnost. U 
ime 246-ero učeni­ka, svih dje­
la­tni­ka škole i u moje osobno 
ime, još jednom veli­ka hva­la tvr­
tka­ma Podravki i AVC. 

U Podravki potpisan ekskluzivni ugovor 
o distribuciji s kosovskom tvrtkom Elkos

Nastavlja se višegodišnja dobra 
poslovna suradnja  

Gotovo šest godi­na najvažniji poslovni par­tner Podravke u di­
stri­buci­ji proizvoda na kosovskom tr­ži­štu je vodeća pri­va­tna kom­
pa­ni­ja Elkos koja ima oko 1.200 za­posleni­ka te osim što je vodeći 
di­stri­buter sve se više ši­ri i u segmentu ma­loproda­je i to kroz pet 
veli­kih prodajnih centa­ra na Kosovu sva­ki prodajne veli­či­ne 7.000 
četvor­nih meta­ra. Ujedno, Elkos je progla­šen i na­juspješni­jom ko­
sovskom tvr­tkom prošle godine. Prije tri godine Podravka je s El­
kosom potpi­sa­la ekskluzi­vni ugovor o di­stri­buci­ji na­ših proizvoda 
te ti­me tu tvr­tku svr­sta­la u red stra­teških par­tnera. Sura­dnja je na 
obostra­no za­dovoljstvo više nego pri­mjerena, profesi­onalna i ko­
rektna, a to su doka­za­li i predstavnici obi­ju tvr­tki 28. studenoga 
prilikom potpi­si­va­nja novoga trogodi­šnjega ugovora o di­stri­buci­ji 
Podravki­nih proizvoda. Ugovor su potpi­sa­li Podravkin direktor se­
ktora Tr­ži­šte Jugoi­stočne Europe Krunoslav Bešvir i opera­ti­vni di­
rektor Elkosa Kura­ja Ylber. 

- Na­še se za­dovoljstvo mjeri par­tner­stvom i posebnim pri­ja­telj­
stvom te na na­šu sreću mjeri se i određenim brojka­ma koje su po­
tvr­di­le da Podravka i Elkos mogu na­sta­vi­ti ta­kvu sura­dnju i u budu­
će. Za Podravku je Elkos na kosovskom tr­ži­štu stra­teški par­tner i 
tom izja­vom potvrđujemo samo značaj naše sura­dnje već su ra­zmi­
šlja­nja Podravke i Elkosa za neka buduća vremena vrlo sli­čna i vje­
rujem da će naše par­tner­stvo bi­ti dugotrajno - rekao je nakon po­
tpi­si­va­nja ugovora Krunoslav Bešvir. B. F.

S Microsoftove konferencije u Podravki 

Zdravko Šestak i Hrvoje Balaško predali su ravnateljici novigradske 
škole Mariji Kalšan vrijednu donaciju

Piše: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf

Oko ti­suću ra­dni­ka oku­
pi­lo se 4. prosinca u re­
stora­nu Društvene pre­

hra­ne kako bi od čla­nova Upra­
ve čuli izvješće o poslova­nju te 
ra­zvojne pla­nove tvr­tke u idu­
ćem ra­zdoblju. Ta­kođer, po­
sta­vlja­li su i pi­ta­nja veza­na uz 
aktualno sta­nje i problema­ti­ku 
unutar tvr­tke. Skup je počeo 
tužno - mi­nutom šutnje za pre­
ra­no premi­nulog di­rektora Za­
mr­znutog progra­ma Mi­ljenka 
Fra­nje.

Na početku skupa predsjed­
nik Ra­dni­čkog vi­jeća Ma­ri­jan 
Li­sjak upoznao je nazočne s 
akti­vnosti­ma vi­jeća vezanih 
uz izmjene i dopune or­ga­ni­za­
cijskih cjeli­na, prera­spodjelu 
ra­dnog vremena, opći ka­len­
dar ra­dnog vremena za 2008. 
godi­nu, otka­zi­va­nje ugovora o 
ra­du te ocjenji­va­nju ra­dnog do­
pri­nosa ra­dni­ka. Ta­kođer, on 
je ista­knuo kako se Upra­va slo­
ži­la da se posljednjeg ra­dnog 
da­na u ovoj godini or­ga­ni­zi­ra 
bespla­tni sveča­ni ga­blec za Po­
dravka­še.

Di­rektori­ca sektora Kontro­
ling Upra­ve Li­di­ja Klja­jić izni­
jela je poslovne rezulta­te Gru­
pe Podravka za pr­vih devet 
mjeseci ove godine te se osvr­
nula na pregled ključnih doga­
đa­ja u tom ra­zdoblju i utjecaj 
rezulta­ta na poslova­nje. Gru­
pa Podravka u pr­vih je devet 
mjeseci ove godine ostva­ri­la 
pri­hod od proda­je u iznosu 
od 2.525,4 mi­li­juna kuna, što 
je pad proda­je od dva posto u 
odnosu na ostva­reno u istom 
ra­zdoblju 2006. godine. Tr­ži­
šte Hrvatske, koje či­ni 58 po­
sto ukupne proda­je Grupe Po­
dravka, i u devet ovogodi­šnjih 
mjeseci, kao i već nekoliko go­
di­na za redom, ostva­ruje rast, 
ovaj puta pet posto, dok je na 
inozemnim tr­ži­šti­ma, pr­ven­
stveno zbog prestanka di­stri­
buci­je Nestlé­ovih proizvoda, 
ostva­ren pad proda­je od 10 
posto, što na ukupnoj ra­zi­ni 
rezulta­ta rezulti­ra pa­dom pro­
da­je SPP-a Prehra­na i pi­ća od 
dva posto. No, ukupna proda­
ja Podravka mar­ki u proma­tra­
nom ra­zdoblju iznosi 1.668,0 
mi­li­juna kuna, što predsta­vlja 
rast proda­je od sedam posto. 

Na­kon izla­ga­nja Li­di­je Klja­jić,  
član Upra­ve Zdravko Šestak 
govorio je o ra­zvojnim pla­no­
vi­ma Podravke i nji­hovu utje­
ca­jem na gospodar­sko-soci­jal­
ni položaj ra­dni­ka.

Širenje proizvodnje u Koprivnici
-  Ova godi­na je bila posve­

ćena ma­ksi­malnim na­pori­ma 
da pokušamo oja­ča­ti or­gan­
ski rast na­ših proizvoda. Zna­
li smo da nam isti­če ugovor s 
Nestlé­om i or­ganski rast Po­
dravki­nih proizvoda koji tre­
nutno ostva­rujemo je najve­
ći u posljednjih deset godi­na. 
No, ni­ti to nam ni­je dovoljno 
da bi ostali u zoni pla­ni­ra­nog 
profi­ta, jer smo ipak potci­jeni­
li tajming i di­na­mi­ku ostva­ri­
va­nja toga ra­sta, a mora­li smo 
značajno više uloži­ti u mar­ke­
ting i tr­ži­šte. Zbog toga trenu­
tno ima­mo problema s opera­ti­
vnim profi­tom i iduća godi­na 
bit će godi­na kada ćemo dru­
ga­či­je i čvr­šće ra­di­ti kontro­
lu opera­ti­vnih troškova. Ta­ko­
đer, Upra­va se trudi ra­zli­či­tim 
poslovi­ma koje na­stoji pri­vući 
u Kopri­vni­cu krei­ra­ti ovdje ra­
dna mjesta. Pri­tom ću na­vesti 
za­tva­ra­nje Sa­ne i otva­ra­nje pro­
i­zvodnje ovdje u Kopri­vni­ci, 
potom posao za Drogu Kolin­
sku, a i pred za­ključenjem smo 
ugovora s još jednom renomi­
ra­nom inozemnom kompa­ni­

jom za koju ćemo proi­zvodi­ti 
određeni asor­ti­man u Kopri­
vni­ci. Uz to, ra­di­mo uslužnu 
proi­zvodnju na na­šoj Da­ni­ci 
za PIK Vr­bovec.

 
Promjene se rade transparentno

Što se ti­če promjena u kom­
pa­ni­ji koje su ove godine pro­
vedene i koje ćemo provodi­
ti, sve što ra­di­mo infor­ma­ci­je 
transpa­rentno dola­ze pred Ra­
dni­čko vi­jeće jer Upra­va želi ja­
sno, transpa­rentno i nedvosmi­
sleno komuni­ci­ra­ti promjene 
s predsta­vni­ci­ma ra­dni­ka. To 
ćemo na­ra­vno či­ni­ti i ubudu­
će. U tom smi­slu, pri­prema­mo 
jednu ci­lja­nu sjedni­cu Ra­dni­
čkog vi­jeća i Upra­ve gdje ćemo 
detaljno, uz prethodne konzul­
ta­ci­je sa sindi­ka­tom ra­zmotri­
ti i pi­ta­nje prera­spodjele ra­
dnog vremena i pi­ta­nja za­po­
šlja­va­nja. Uz dobru pri­premu 
sve će to bi­ti ja­sno komuni­ci­ra­
no, jer stalno ima­mo neka­kve 
si­ve zone te je za­i­sta došlo vri­
jeme da izra­vni­je i nedvosmi­
sleno progovori­mo o tim tema­
ma - rekao je na skupu Zdrav­
ko Šestak.

Promjene u nekim cjelinama
Na­kon Šestakova izla­ga­nja, 

usli­jedi­la su pi­ta­nja ra­dni­ka. 
Počelo je uobi­ča­jeno kao što 
je korekci­ja koefi­ci­jena­ta, sti­
mula­ci­ja, prekovremeni rad te 

U restoranu Druš­tvene prehrane u utorak je održan skup radnika Podravke

I u godini koja ni­je bila laka, u Podravki 
se mi­sli na interese radni­ka

ra­zli­či­ti tretma­ni pri­zna­va­nja 
troškova putova­nja na posao, 
posebice vi­kendi­ma i pra­zni­
ci­ma.

- Ne može bi­ti ra­zli­či­tih tre­
tma­na, to je neprinci­pi­jelno i 
to se ne može toleri­ra­ti. Ljud­
ski potenci­ja­li će provjeri­ti sve 
što je ovdje na­vedeno i na Ra­
dni­čkom vi­jeću očekujte odgo­
vor za 30-ak da­na - rekao je 
Šestak.

- Svi mena­džeri mora­ju obra­
zloži­ti što su na­pra­vi­li i ka­kav 
je nji­hov dopri­nos u ovoj po­
slovnoj godini u Podravki - 
izja­vio je član Upra­ve Dra­gan 
Ha­bdi­ja, odgova­ra­jući na pi­
ta­nje o ra­du Podravki­nih me­
na­džera. 

O pi­ta­nju daljnjega outsour­
cinga na skupu je rečeno da 
se za iduću godi­nu ne ra­de pla­
novi, ali će bi­ti promjena u ne­
kim cjeli­na­ma - za­šti­ta­ri, va­tro­
ga­sci, ca­tering i odr­ža­va­nje, ali 
to ne zna­či nji­hovo za­tva­ra­nje, 
već proces promjena koji je i 
ina­če za­počet na odr­ža­va­nju. 
Ta­kođer, Ljudski potenci­ja­li s 
par­tneri­ma uspješno su odra­
di­li anketu or­ga­ni­za­cijske kli­
me i za­dovoljstva poslom ko­
ja će nakon ana­li­ze i dogovo­
ra između Ra­dni­čkog vi­jeća i 
Upra­ve bi­ti komuni­ci­ra­na ra­
dni­ci­ma.

- Osim nedovoljno dobrih 
ili loših rezulta­ta poslova­nja 
Upra­va je omogući­la da svi ra­
dni­ci dobi­ju ove godine veću 
boži­ćni­cu nego što je bila pro­
pi­sa­na na­šim Kolekti­vnim ugo­
vorom za 400 kuna i da dje­
ca na­ših ra­dni­ka dobi­ju boži­
ćni dar u vrijednosti od 600, 
a ne 400 kuna. Sma­tra­li smo 
da je to mi­ni­malno što može­
mo uči­ni­ti da ipak la­kše ispra­
ti­mo kraj ove poslovne godi­
ne koja ni za koga ni­je bila la­
ka, a ni­ti iduća neće bi­ti la­ka. 
Uvi­jek ćemo mi­sli­ti na interes 
ra­dni­ka, a to možemo doka­za­
ti samo svojim djeli­ma, a ni­ka­
ko ri­ječi­ma. Vjerujte u ovu tvr­
tku, ona ima potenci­ja­la, trenu­
tno ima problema, ali mi  smo 
svi ovdje kako bismo ih otklo­
ni­li - rekao je Zdravko Šestak 
na kraju skupa, apeli­ra­jući na 
više međusobnog ra­zumi­jeva­
nja te je svim okupljeni­ma po­
želio čestit Božić i sretnu No­
vu godi­nu. n
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Podravka na burzi

Fondovi donijeli 
pozitivan predznak

∆ moj hobi

Datum Vrijednosnica Cijena Promet
28. 11. 2007. PODR-R-A 480,00 2,798.207,15

29. 11. 2007. PODR-R-A 470,01 1,264.047,82

30. 11. 2007. PODR-R-A 475,00 1,553.640,05

3. 12. 2007. PODR-R-A 471,00 1,254.257,94

4. 12. 2007. PODR-R-A 473,00 785,986,46

5. 12. 2007. PODR-R-A 480,00 1,756.054,17

Piše: Ines Banjanin
Snimio: Nikola Wolf
 

Godi­šnja konferenci­ja 
Mar­ketinga odr­ža­na je 
30. studenog u poslo­

vnoj zgra­di Podravke u Kopri­
vni­ci, a sudjelovali su zaposle­
nici sektora Mar­ketinga i mar­
keting ma­na­gera s Podravki­nih 
inozemnih tr­ži­šta.

U uvodnom di­jelu pri­sutni­ma 
su se obra­ti­li član Upra­ve za­du­
žen za mar­keting Sa­ša Romac 
i direktor sektora Mar­ketinga  
Romeo Na­kić. 

Pozitivna iskustva s tržišta
- Ono što sma­tram izuzetno 

dobrim, potrebnim i kori­snim 
jest da se ljudi koji se u kompa­
nijskom lancu ba­ve mar­ketin­
gom jednom godi­šnje okupe 
na jednom mjestu i da ra­zgova­
ra­ju o problemi­ma koji ih ti­šte. 
Ta­kođer da iznesu i dobre stva­
ri koje su se dogodi­le na poje­
di­nim tr­ži­šti­ma kako bi se one 
mogle presli­ka­ti na svim tr­ži­šti­
ma na koji­ma je to moguće. Da­
kle, na neki na­čin di­jeli­mo tu 
najbolju pra­ksu. Novi­na u ra­

du ovogodi­šnje konferenci­je je 
da ra­di­mo u dvi­je grupe, od­
nosno dvi­je tematske ra­di­oni­
ce. To su “Proces pla­ni­ra­nja” i 
“Transpa­rentnost, efi­ka­snost i 
efekti­vnost mar­ketinških ula­ga­
nja”. Cilj im je pri­bli­ža­va­nje ala­
ta koje smo ra­zvi­li da bi u sva­
kodnevnom poslu bili efi­ka­sni­
ji. Sma­tram da možemo zna­
tno una­pri­jedi­ti pla­ni­ra­nje, što 
je ishodi­šna točka svih aktiv­
nosti, a ljudi s terena mogu bi­
ti zna­tno kori­sni­ji. Što se ti­če 
transpa­rentnosti, efi­ka­snosti i 
efekti­vnosti mar­ketinških ula­
ga­nja, ri­ječ je o projektu koji 
smo pokrenuli prije godi­nu da­
na. Zna­tna sredstva izdva­ja­mo 
u mar­keting i želi­mo osi­gura­ti 
da sredstva koja je fir­ma odluči­
la uloži­ti u svoje robne mar­ke 
budu što efi­ka­sni­je, transpa­ren­
tni­je i efekti­vni­je upotri­jeblje­
na. Zna­ju mi posta­vi­ti pi­ta­nje 
ka­kva je ra­zli­ka između efi­ka­
snosti i efekti­vnosti. Ka­da bih 
povukao pa­ra­lelu sa spor­tom, 
ra­zli­ka je u tome da možete do­
ći na Olimpijske igre i na­jbr­že 
otr­ča­ti 100 meta­ra samo u po­
grešnom smjeru. Si­gur­no neće­

te bi­ti pobjednik. Mi želi­mo tr­
ča­ti na­jbr­že što je moguće i u 
pra­vom smjeru.

Di­rektor sektora Mar­keting 
Romeo Na­kić sma­tra da je Kon­
ferenci­ja Mar­keting koja se odr­
ža­va jednom godi­šnje posta­la 
tra­di­ci­onalna pri­li­ka da se oku­
pe svi članovi sektora Mar­ke­
ting i svi kolege iz inozemnih 
tr­ži­šta. 

- Na Konferenci­ji istaknemo 
sve ci­ljeve koje smo si za­da­li 
kako bi­smo vi­djeli koliko smo 
bili uspješni u nji­hovom pro­
vođenju. 

Upra­vo se za­to na početku 
konferenci­je osvr­ćemo na teku­
ću godi­nu. Na tim konferenci­
ja­ma obra­đujemo teme za koje 
sma­tra­mo da bi kompa­ni­ji mo­
gle u na­rednom ra­zdoblju doni­
jeti još veći rast i fokusi­ra­nost.

Proces planiranja
Sma­tram da proces pla­ni­ra­

nja, što je jedna od tema Konfe­
renci­je, možemo poboljša­ti pa 
ćemo nakon Konferenci­je po­
nudi­ti na uvid osta­tku kompa­ni­
je. Ukoli­ko se slože s na­šim za­
ključci­ma, prema koji­ma bi pro­

ces pla­ni­ra­nja mogao teći br­že, 
u na­rednoj ćemo godini bi­ti još 
bolji u tom procesu.

Osim toga, želja nam je mar­
ketinška sredstva ula­ga­ti efi­ka­
sni­je i efektni­je iz godine u godi­
nu i za­to smo na­pra­vi­li softwer, 
a vodi­telj projekta bio je Hr­vo­
je Ma­ljak. Očekujemo da će 
implementa­ci­jom tog softwe­
ra sredstva koja ula­že u mar­ke­
ting Podravka ula­ga­ti na­jefi­ka­
sni­je i na­jefekti­vni­je moguće.

 
Dvije tematske radionice

Na temu Intellegence Por­
tal govorio je Mi­slav Juri­šić, 
a o ostva­renju mar­ketinških 
pla­nova u 2007. godini govo­
rio je category ma­na­ger za dje­
čju hra­nu Vedran Kelek. Kon­
ferenci­ja je podi­jeljena u dvi­
je tematske ra­di­oni­ce. Mode­
ra­tor prve ra­di­oni­ce na temu 
“Proces pla­ni­ra­nja” bio je ca­
tegory ma­na­ger za doda­tke je­
li­ma Mar­cel Ja­neković, a mode­
ra­tor druge ra­di­oni­ce na temu 
“Transpa­rentnost, efi­ka­snost i 
efekti­vnost mar­ketinških ula­
ga­nja” bio je direktor službe 
Komuni­ka­ci­ja s tr­ži­štem Hr­vo­
je Ma­ljak. Na kraju Konferen­
ci­je izneseni su za­ključci s ra­
di­oni­ca, a Meli­ta Bunić govori­
la je o stra­teškim smjer­ni­ca­ma 
za 2008. godi­nu. n

U Podravki održana Godišnja konferencija Marketinga 

Sredstva ulo­žena u ro­bne marke mo­ra se što efi­kasni­je, 
transparentni­je i efekti­vni­je upo­tri­jebiti

Jasmina Ristić, dire­kto­rica 
Marke­tin­ga - Podravka d.o.o. 
Be­o­grad:

- Ovo je pr­va Konferenci­ja Mar­
ketinga u kojoj sudjelujem u Po­
dravki i moram pri­mi­jeti­ti da je 
sve ja­ko dobro una­pri­jed promi­
šljeno i stoga dobro or­ga­ni­zi­ra­
no. U uvodnom su di­jelu pred­
sta­vljeni ovogodi­šnji rezulta­ti po­
slova­nja i Podravka je sva­ka­ko 
kompa­ni­ja koja ide pozi­ti­vnim 
putem. Sma­tram da su ova­kve 
konferenci­je kori­sne jer se sa­zna­
ju sve novosti koje se pla­ni­ra­ju 
na tr­ži­šti­ma. To sma­tram pozi­ti­
vnim jer su svi u mar­ketingu in­
for­mi­ra­ni o zbi­va­nji­ma koja se 
pla­ni­ra­ju, a infor­ma­ci­je teku izra­
vno iz sa­mog izvora prema svi­
ma koji­ma su one kori­sne. Ta­ko­
đer, vi­di se što je do sada uči­nje­
no u mar­ketinškom smi­slu na 
pojedi­nim tr­ži­šti­ma. Za­to je ko­
ri­sno čuti druga mi­šljenja kako 
bi­smo mogli usporedi­ti što smo 
uči­ni­li dobro, a što bi­smo mogli 
još bolje. Za nove za­posleni­ke po­
put mene, to je dobra pri­goda za 
međusobno upozna­va­nje. Ono 
što još moram izdvoji­ti kao izni­

Što o Konferenciji Marketinga kažu sudionici
mno pozi­ti­vno za mene su moja 
iskustva s početka rada u Podrav­
ki. Naime, tjedan da­na sam pro­
vela u Kopri­vni­ci i ima­la pri­li­ku 
upozna­ti kolege s koji­ma sam na 
taj na­čin ostva­ri­la mnogo br­žu 
i la­kšu komuni­ka­ci­ju kao predu­
vjet buduće sura­dnje. Ova je Kon­
ferenci­ja opet pri­li­ka i za upozna­
va­nje kolega s drugih tr­ži­šta.

So­nja Zaru­bica, dire­kto­rica 
Marke­tin­ga  - Podravka d.o.o. 
Po­dgo­rica: 

- Iz moje per­spekti­ve, ova je 
Konferenci­ja izni­mno kori­sna 
budući da možemo ra­zmi­jeni­ti 
infor­ma­ci­je i iskustva s kolega­
ma s drugih tr­ži­šta i na­uči­ti neke 
stva­ri s koji­ma se mi u Cr­noj Go­
ri još ni­smo susreli. Pri­mjeri­ce, 
kolegi­ca je izni­jela pri­mjere s tr­
ži­šta Sloveni­je u koji­ma je govo­
ri­la o trendovi­ma s koji­ma ćemo 
se mi tek susresti, pi­ta­nje je samo 
da li će to bi­ti već na­redne godi­
ne ili 2009. Konkretno, u Cr­noj 
Gori očekujemo ula­zak stra­nih 
la­na­ca, ta­ko da su meni ovo oso­
bno ja­ko va­žna iskustva, kako bi­
smo se mogli pri­premi­ti i una­pri­

jed zna­ti što možemo očeki­va­ti. 
Konferenci­ja je tematski podi­je­
ljena na probleme u pla­ni­ra­nju te 
na one u efi­ka­snosti, efekti­vnosti 
i transpa­rentnosti u tra­de mar­ke­
ting. U toj sam ra­di­oni­ci i ja sudje­
lova­la. Ovo je četvr­ti put da sam 
u Kopri­vni­ci i sva­ki put je novo 
kori­sno iskustvo. Bez obzi­ra na 
to što često konta­kti­ram s kole­
ga­ma s drugih tr­ži­šta, ova­kvi su 
skupovi izuzetno kori­sni. To pri­
donosi jedinstvenom sta­vu na ra­
zi­ni Podravke i boljem ra­zumi­je­
va­nju pojedi­nih problema i si­tua­
ci­ja na tr­ži­štu.

Nataša Stanič Mitsios, dire
kto­rica Marke­tin­ga - Au­stra
lija:

- Konferenci­ja je pri­li­ka za raz­
mjenu iskusta­va s kolega­ma iz 
drugih tr­ži­šta, a budući da se 
iskustva mi­jenja­ju, mnogo je i 
novosti. Konkretno, na tr­ži­štu 
puno sura­đujemo s kolega­ma iz 
proda­je i za­jedni­čki se bori­mo s 
konkurenci­jom, te sura­đujemo s 
poslovnim par­tneri­ma. Stva­ra­ju 
se nove ideje i pri­prema­ju novi 
projekti, a na ova­kvim konferen­
ci­ja­ma dobi­va­mo input kako ra­
di­ti i kako bi­ti bolji na tr­ži­štu. Mi 

opet dola­zi­mo s trendovi­ma s po­
jedi­nih tr­ži­šta, novosti­ma o djelo­
va­nju konkurenci­je i infor­ma­ci­ja­
ma o na­šoj pozi­ci­ji na tr­ži­štu. Na 
tim skupovi­ma, koji su or­ga­ni­zi­
ra­ni u obli­ku ra­di­oni­ca, sva ta ra­
zli­či­ta iskustva možemo ra­zmi­je­
ni­ti u daljnjem ra­du. 

Olgyay Balint, direktor Mar
ke­tin­ga - Podravka In­ternatio
nala Kft Bu­dimpe­šta:

- U Podravki sam tek šest mje­
seci, ali ne mogu čak ni­ti izbroji­ti 
koliko sam puta do sada bio u Ko­
pri­vni­ci. Do sada sam već sudjelo­

vao u drugim ra­di­oni­ca­ma, ali ovo 
je pr­va Konferenci­ja Mar­ketinga 
u kojoj sudjelujem. Veoma mi se 
svi­djela upravo stoga što je otvo­
renog ka­ra­ktera. Naime, pri­stup 
je ta­kav da možemo otvoreno ra­
zgova­ra­ti i razmjenji­va­ti infor­ma­
ci­je te aktivno sudjelova­ti, što je 
pozi­ti­vno. Premda sam u bivšoj 
kompa­ni­ji ta­kođer sudjelovao u ra­
du mar­ketinških konferenci­ja, mo­
ram na­pomenuti da nisu bi­le toli­
ko otvorenog ka­ra­ktera. Pri­li­ka je 
to ujedno i za upozna­va­nje kolega 
s drugih tr­ži­šta i moram reći da za­
i­sta uži­vam u Podravki. n

Na Konferenciji Marketinga sudjelovali su zaposlenici sektora Marketing i marketing manageri s Podravkinih inozemnih tržišta

Novina u radu ovogodišnje konferencije bio je i rad u grupama, odnosno na tematskim radionicama

Pi­še: Slavko Pe­trić
Sni­mio: Be­rislav Go­dek

”Jučer sam se vra­tio iz Neu­
ma, danas krećem za Sla­von­
ski Brod...”. Ta­ko bi otpri­li­ke 
moglo početi sva­kodnevno ra­
dno izvješće Da­mi­ra Ka­tinči­
ća, aranžera u Podravki­nom 
Mar­ketingu. S ti­me da bi se 
samo mi­jenja­la imena gra­dova 
koje Da­mir obi­la­zi oba­vlja­jući 
sva­kodnevni posao.

Kao što mu je aranžer­ski po­
sao krea­ci­ja života, u ra­ni­joj 
mla­dosti on je ta­kođer bio za­
okupljen umjetni­čkom vri­je­

dnošću. Bi­la je to gla­zba, najfi­
ni­ja ”spa­ja­li­ca” među ljudskim 
duša­ma kojoj se Da­mir pri­klo­
nio i prema onoj na­rodnoj da 
ja­buka ne pa­da da­leko od sta­
bla. Gla­zba je bila za­šti­tni znak 
i u domu Ka­tinči­ćevih u ko­
privničkoj Ivanjskoj, a pokojni 
otac s elektri­čnom gi­ta­rom bio 
je dobar uzor. Očeve na­stupe 
u sa­sta­vi­ma Ra­si­nja, Podravka, 
grupa­ma Meteori i Ton Da­mir 
je pratio ”na sva usta”, poma­
lo na­stupao i pjevao s nji­ma, 
a sve to s pajda­ši­ma srednjo­
školci­ma osamdesetih presli­
kao u nji­hov bend koji je s vre­

menom postao vodeći u ja­koj 
konkurenci­ji kopri­vni­čkih elek­
tri­ča­ra. Iz ”ga­ra­že” s Da­mi­rom  
u osva­ja­nje gla­zbenog tr­ži­šta 
krenuli su još Ivi­ca Korošec, 
Dra­žen Belošević, Nenad  Ma­
tešić, Dar­ko Gr­dečak i Mla­den 
Lončar. ”Deca­sa Sa­nom” ostva­
ri­la je svoj san na­stupavši u ko­
pri­vni­čkom hotelu, na Šoderi­
ci, Bosni... Bi­li su klinci s mo­
der­ni­jom gla­zbom  koju su cr­
pi­li od afir­mi­ra­nog Pr­lja­vog 
ka­za­i­šta, Bi­jelog dugmeta, Fil­
ma, a pjeva­li i Šer­fezi­ja, Sena­
da od Bosne, Na­nu Pr­šu, sura­
đi­va­li  s pozna­tim pjeva­či­ma i 

sa­sta­vi­ma pa i Dudeku oboga­
ći­va­li na­stupe. To su bila do­
bra vremena za­ba­vne kopri­vni­
čke scene, toli­ko za­ljubljeni­čka 
da je i  Da­mi­rova majka pri­po­
ma­ga­la  s pra­njem  ”ancuga” za 
na­stupe. Na­di­mak Zmi­ja iz tog 
mu je gla­zbenog vremena, a ve­
zan uz cr­tić ”Eusta­hi­je br­zić”.

Sa svi­ra­njem na neza­mjenji­
voj ameri­čkoj gi­ta­ri ”Gibson” 
osni­vač grupe prestao je na­
kon 15 godi­na, u vrijeme ka­
da za­vr­ša­va elektrotehni­čki 
na­uk u Kopri­vni­ci i za­pošlja­va 
se u Podravki u Odr­ža­va­nju. 
Obavlja popravke struje u ci­je­

loj Podravki. Da­mi­r izra­đuje 
ukra­sne predmete, stječe isku­
stva u di­zajnu, a kada je ra­spi­
san na­tječaj za di­zajnera u Po­
dravki, ja­vlja se i bude iza­bran 
između 70 ponudi­telja.  Dola­
zi kod Ja­dranke Ivanković u 
Una­pređenje proda­je za aran­
žera na kojem mjestu je i da­
nas. Krenuo je s  uređenjem i 
or­ga­ni­za­ci­jom prostora na saj­
movi­ma, prodajnim mjesti­ma 
za na­gra­dnih iga­ra. Kroz sve 
to vrijeme izra­đuje ski­ce, idej­
na rješenja projeka­ta za izlo­
žbene prostore. Na mjestu 
aranžera je sâm i složen je to 
posao. Gdje god se Podrav­
ka poja­vljuje Da­mir je s pro­
pa­gandom na di­zajner­ski na­
čin uvi­jek zastupljen. Uvi­jek 
nešto dota­kne.  Posao bez ra­
dnog vremena uzi­ma mu i sve 
drugo što ina­če voli. A uz po­
sao voli i rad na ra­čuna­lu ko­
ji je nei­zosta­van u di­zajnu, a 
ženi Branki, za­poslenoj na Ju­
ha­ma, za­hva­lan je što ona sve 

to dobro ”pra­ti”.  Ponekad ko­
ri­sti i  gi­ta­ru, koju za potre­
be djece ni­je još u potpunosti 
objesio o klin. Nekad je bio i 
predsjednik Podravkine omla­
dinske or­ga­ni­za­ci­je pa sindi­
kalni povjerenik iz Odr­ža­va­
nja, a posebno je ponosan na 
tome da je bio među pokreta­
či­ma Fonda za pomoć teško 
oboljeli­ma koji i danas uspje­
šno djeluje. n

Damir Katinčić, aranžer iz Marketinga

U Podravki je u sri­jedu odr­
žan tra­di­ci­onalni susret obi­te­
lji, djece i udovi­ca pogi­nulih 
bra­ni­telja iz naše tvr­tke. Bi­la 
je to još jedna pri­goda da se 
svim tim ljudi­ma za­hva­li što 
su nji­hovi najbli­ži dali svoje ži­
vote za slobodnu, sa­mostalnu 
i neovi­snu hr­vatsku dr­ža­vu.

- Ma­lo tvr­tki na ova­kav na­
čin izra­ža­va­ju za­hvalnost na­
ma koji smo ostali bez svo­
jih najbli­žih. A oni ži­ve i ži­
vjet će, jer ne ka­že se bez ra­
zloga da čovjek ži­vi onoli­ko 
dugo koliko ga se drugi sjeća­
ju - rekao nam je Boži­dar Ku­
pec, koji je u ra­tu izgubio si­
na Danka.

U ime Upra­ve Podravke, ko­
ja je uz Udrugu bra­ni­telja, 

inva­li­da i udovi­ca Domovin­
skog rata djela­tni­ka Podrav­
ke bila or­ga­ni­za­tor ovog dru­
ženja nazočnima se obra­tio 
Zdravko Šestak, član Upra­ve. 
On je ta­kođer ista­knuo izni­
man obol Podravki­nih juna­ka 
hr­vatskog Domovinskog rata, 
a posebno se za­hva­lio nji­ho­
vim najbli­ži­ma.

- Na­ša će tvr­tka i da­lje u gra­
ni­ca­ma svojih mogućnosti po­
ma­ga­ti rad Udruge, koja ne 
dopušta da se za­bora­ve oni 
koji su bili prvi kad je treba­
lo. Mi smo poznati po huma­
nosti, a osim što poma­žemo 
naše stra­dalni­ke često poma­
žemo i druge, koji­ma je po­
moć najpotrebni­ja - ka­zao je 
Šestak, koji je svim sudi­oni­ci­

ma ovog susreta uručio pri­go­
dne da­rove.

Osim stra­dalni­ka iz Kopri­

U Podravki održan tradicionalni susret 
obitelji, djece i udovica poginulih branitelja 

Sa susreta obitelji poginulih Podravkinih branitelja (snimio B. Godek)

Nekada ”mladić s gi­tarom” danas je 
svako­dnevno na ”marketi­nškoj sceni”

vni­ce, susretu su bili nazočni i 
stra­dalni­ci iz Va­ra­ždi­na, Da­ru­
va­ra, Li­pi­ka i Pa­kra­ca. n
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burzovni analitičar 
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Kraj studenoga u prvom je re­
du obilježila kulminacija višetjedne 
korekcije na domaćem tržištu ka­
pitala, prelazeći postupno u znatno 
podnošljiviju konsolidaciju, čija je 
temeljna značajka postala iznimno 
slaba aktivnost investitora, učinivši 
rezultate iz kategorije obujma trgo­
vine, ostvarene u proteklih tjedana, 
usporedivima s početkom godine, 
kada je serija blagdana posve umr­
tvila tržište. Većina je promatra­
ča uporno upirala prstom u insti­
tucionalne investitore, označavaju­
ći suzdržanost dotičnih s jedne, te 
tjeskobu (ili čak paniku) malih ula­
gača s druge strane kao vrlo opasan 
mix zbog kojega je optimizam sve­
den u prilično skromne okvire. 
Pa ipak, serija od nekoliko dana 

slabašnog prometa i tek minornih 
cjenovnih pomaka poslužila je kao 
prikladan uvod u promjenu raspo­
loženja i iznenadan oporavak re­
aliziran upravo u režiji institucio­
nalnih investitora. Posljedica je bio  
rasprostranjen rast velikog broja iz­
danja, učinivši cjelokupnu sliku do­
maćeg tržišta kapitala znatno pod­
nošljivijom. Međutim, oporavak 
koji se tek treba pretvoriti u trend 
(ili u nepovoljnijem scenariju vra­
titi u okvire konsolidacije), poklo­
nicima Podravke donio je tek odre­
đeno olakšanje. Ponajprije činjeni­
com da su dotični bili lišeni repri­
ze vrlo neugodne epizode kojom 
se cijena spustila sve do 440 kuna 
(najniže u ovoj godini), no na tjed­
noj razini, cijenom od 480 kuna, 
postignuta je tek nekakva - pozi­
tivna nula kojom je, ako ništa dru­
go, promjena cijene u odnosu na 
početak godine zaradila pozitivan 
predznak.

Jasmina Ristić Sonja Zarubica Nataša Stanič Mitsios Olgyay Balint
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Uoči odla­ska na gostova­
nje u Split u redovi­ma 
Sla­ven Belupa vla­dao 

je pri­li­čni opti­mi­zam. Vjerova­
lo se da će osvojiti ba­rem bod, 
a možda čak i tri. No, na­ža­lost, 
ni­šta od opti­mi­sti­čkih na­ja­va, 
jer da bi se osvoji­li bodovi tre­
ba i igra­ti. Prema vi­đenom, još 
su obrambeni igra­či Sla­ven Be­
lupa nešto i odi­gra­li, ali vezni 
red i na­pa­da­či - ni­šta.

Početak uta­kmi­ce pri­pao je 
Spli­ća­ni­ma, a na­jopa­sni­ji igrač 
doma­ćih bio je nji­hov najbolji 
stri­jelac Ka­li­nić. On je u 3. i 7. 
mi­nuti sna­žnim udar­ci­ma za­
pri­jetio Iveši, koji se ni­je dao 
iznena­di­ti. Iveša je dobro ušao 
u šut Ka­li­ni­ću u 14. mi­nuti, a 
u 16. je ta­kođer pra­vovremeno 
rea­gi­rao ispred Rubi­la. U za­vr­
šni­ci pr­vog di­jela Sla­ven je ma­
lo hra­bri­je krenuo prema Ba­li­
ćevim vra­ti­ma. Ja­ja­lo je u 33. 
mi­nuti tukao iz da­lji­ne, Ba­li­ća 
je lopta iznena­di­la, no uspio ju 
je izbi­ti u kor­ner. U 42. mi­nuti 
Ši­kić je s 20 meta­ra tukao sna­
žno ali nepreci­zno, pokraj Haj­
dukovih vra­ta. 

U na­stavku bez većih uzbu­
đenja do 56. mi­nute, kad je su­
dac Trampus kontakt Kri­sti­ća 
i Ka­li­ni­ća u ka­znenom prosto­
ru Sla­vena­ša oci­jenio prekr­ša­
jem za najstrožu ka­znu. Ka­li­
nić je sam izveo jeda­na­esterac, 
preva­rio Ivešu i pogodio donji 
li­jevi kut za vodstvo Hajduka 
od 1:0. Jur­čić je pokušao s iz­
mjena­ma - uveo je Deli­ća, Po­
savca i Juri­ća, na­da­jući se da 

bi mu to moglo doni­jeti izje­
dna­čenje. Na­de su se gotovo 
obi­sti­ni­le, jer u 66. mi­nuti Po­
sa­vec dubinskom loptom upo­
šlja­va Vruči­nu, koji pak ideal­
no doda­je do Šehi­ću, ali se Sla­
venov na­pa­dač ni­je dobro sna­
šao ispred Ba­li­ćevih vra­ta i u 
nepovrat je oti­šla najbolja pri­
li­ka Kopri­vni­ča­na­ca. Do kra­
ja su pokuša­li još Posa­vec i So­
pić, ali ni­šta od toga. Pobjedu 
Hajduka mogao je okruni­ti 
Čop u 88. mi­nuti, ali je Iveša 
obra­nio zi­cer mla­dom na­pa­
da­ču doma­ćih. No i 1:0 je bi­
lo dovoljno za Hajduk i osva­
ja­nje tri boda s koji­ma su do­
sti­gli Sla­ven Belupo na pr­ven­
stvenoj ljestvi­ci te zbog bolje 
gol-ra­zli­ke sada su Spli­ća­ni na 
trećem, a Kopri­vni­čanci na če­
tvr­tom mjestu.

- Ia­ko nemam na­mjeru ko­
menti­ra­ti suda­čke odluke, mi­
slim da je u jednoj mir­noj uta­
kmi­ci dodi­jeljeno previ­še žu­
tih kar­tona. Ka­zneni uda­rac 
za Hajduk dosuđen je tek na­
kon inter­venci­je pomoćnog 
suca, što se li­jepo moglo vi­dje­
ti i što upozora­va na to da je 
ipak bi­lo dvojbi u ispra­vnost 
ta­kve odluke. Mnogo sna­žni­
ji i oči­ti­ji prekr­ša­ji nad na­šim 
igra­či­ma na nekim pri­ja­šnjim 
uta­kmi­ca­ma nisu dosuđeni u 
na­šu korist te je ja­sno da sam 
neza­dovoljan. Što se pak ti­če 
uta­kmi­ce, očeki­vao sam bolju 
igru naše momča­di, neki igra­
či nisu poka­za­li dovoljno želje 
za uspjehom i zbog toga sam 

ja­ko neza­dovoljan. Vjerovao 
sam da ćemo bi­ti opa­sni­ji u na­
pa­du i br­zim kontra­ma stva­
ra­ti pomutnju u obra­ni Haj­
duka, ali to je izosta­lo. Šteta 
što ni­smo osvoji­li ba­rem bod 
jer bismo za­dr­ža­li prednost 
u bor­bi za treće mjesto s Haj­
dukom u jesenskoj sezoni - re­
kao je nakon uta­kmi­ce Kruno­
slav Jur­čić.

U idućem kolu na kopri­vni­
čki Gradski sta­di­on dola­zi za­
grebački Di­na­mo. Kao i ova s 
Hajdukom, i uta­kmi­ca s Di­na­
mom bit će prenošena na Hr­
vatskoj televi­zi­ji, a poči­nje u 

20,05 sa­ti. No, kopri­vni­čki stra­
teg Jur­čić uoči uta­kmi­ce s gla­
vnim fa­vori­tom za osva­ja­nje 
pr­venstva ima brojne proble­
me. Naime, zbog trećega žu­
toga kar­tona za­ra­đenog u Spli­
tu uta­kmi­cu protiv Di­na­ma 
mora­ti će propusti­ti ka­petan 
Ra­deljić, potom Bošnjak i Po­
ljak, standar­dni pr­votimci Sla­
ven Belupa.

Protiv Hajduka za Sla­ven Belu­
po su igra­li: Iveša, Bošnjak, Ra­
deljić, Kri­stić, Ši­kić, Sopić, Po­
ljak (od 65. Posa­vec), Šehić, Ja­
ja­lo (od 83. Jurić), Ča­val (od 60. 
Delić) i Vruči­na. B. Fabijanec

Za vrijeme spa­va­nja sr­
ča­ni se ri­tam uspora­va 
od oko 75 na 60 otku­

ca­ja u mi­nuti, tjelesna tempe­
ra­tura i ba­zalni meta­boli­zam 
la­ga­no pa­daju, a di­sa­nje se ta­
kođer uspora­va od 16 na 12 
udi­sa­ja u mi­nuti. Međutim, 
za­ni­mlji­vo, žli­jezde znojni­ce 

posta­ju posebno akti­vne. Ra­
zli­ke među ljudi­ma koliko im 
je sna potrebno vrlo su veli­
ke. Neki ljudi ima­ju stvar­nu 
potrebu za snom od deset sa­
ti noću. S druge stra­ne, ne­
kima su dovoljna četi­ri sa­ta! 
Ako ta­kvi osjete umor tjekom 
da­na, za­tvore oči i za­dri­jema­
ju pet mi­nuta, što ih potpuno 
osvježi. Ipak, veći­na ljudi je 
neka­ko strukturi­ra­na za osam 
sa­ti spa­va­nja u jednom koma­
du noću.

Ima­mo li sna koliko nam je 
potrebno? Sa­svim si­gur­no ve­
lik broj nas to nema. Prema 
neda­vnim ispi­ti­va­nji­ma, vi­
še od treći­ne ljudi budi se uvi­
jek umor­no. Vi­še od polovi­ne 
ima poteškoće sa snom povre­
meno u ži­votu. Čovjek koje­
mu je uskra­ćen, onemogućen 

san tjekom nekoliko da­na po­
ka­zuje izra­zi­te psi­hopa­tolo­
ške simptome. Ako prolongi­
ran nedosta­tak sna uzrokuje 
dra­ma­ti­čne simptome, što je 
onda s bla­gim manjkom sna? 
Bez sumnje i to je stres za or­
ga­ni­zam. Određeni broj lju­
di negdje sredi­nom da­na kra­
tkotrajno pri­dri­jema­ju na ra­
dnom mjestu. Ispi­ti­va­nja su 
poka­za­la da kod tih osoba kri­
vulja na­petosti pa­da gotovo 
na početnu, temeljnu ra­zi­nu, 
a nakon buđenja su osvježe­
ni za posli­jepodnevni rad. Što 
su poslovi i obveze opsežni­ji, 
tim je više sna potrebno. Na­
ža­lost, obi­čno se ra­di upra­
vo suprotno. Isto se pra­vi­lo 
odnosi i na mla­de majke koje 
podi­žu djecu, vode doma­ćin­
stvo i odr­ža­va­ju akti­van druš­

tveni život. Li­ječni­ci ka­žu: i 
te bi žene treba­le pri­dri­jema­
ti, zajedno sa svojom djecom. 
Mnogim ljudima teško je osi­
gura­ti ener­gi­ju za dnevne po­
trebe samo s jednim noćnim 
snom. Dobre na­vi­ke spa­va­nja 
mora­ju se na­učiti. Preporuču­
je se ići u krevet u pri­bli­žno 
u isto vrijeme sva­ke večeri i 
izbjega­va­ti obi­lan obrok pri­
je spa­va­nja. Opusti­te mi­ši­će i 
mi­sli. Neposredno prije spa­va­
nja dobro je izbjega­va­ti televi­
zi­ju, ra­dio i uzbudlji­ve knjige.

Va­lja ima­ti na umu: sna tre­
ba bi­ti dovoljno da nam omo­
gući sponta­no buđenje, da 
smo osvježeni i spremni oba­
vi­ti dnevni posao. Sna treba 
bi­ti dovoljno da omogući vi­
soku ra­zi­nu oba­vlja­nja posla 
bez prekomjer­nog umora. n

JELOVNIK
10. 12. ponedjeljak  	 - Varivo grah s kiselom repom, kobasica
11. 12. utorak	 - Umak bologneze, špageti, salata
12. 12. srijeda         	 - Varivo špinat, pivska kobasica, pire krumpir
13. 12. četvrtak      	 - Varivo kelj, kosani odrezak, kolač
14. 12. petak          	 - Pečena piletina, mlinci, salata

KINOPREDSTAVE

6. - 12. 12.  ”RUŽNO PAČE I JA”,  američki animirani, sinkroniziran 

na hrvatski jezik - u 16 sati, a u nedjelju 9. 12. i u 11 sati (matineja)

6. - 12. 12.  ”ZALOMILO SE”,  američka komedija  - u 18 sati

6. - 12. 12.  ”CONTROL”  britanska biografska drama  - u 20,10 sati  

Kino Velebit u Koprivnici 

Koliko nam je potrebno sna

SPORT Prva hrvatska nogometna liga - 18. kolo

LIJEČNIK ZA VAS∆

Piše: dr. Ivo Belan

∆

HAJDUK - SLAVEN BELUPO 1: 0

Bez igre nema niti bodova
Otvorena izložba slika članova Likovne sekcije ”Podravka ’72”

”Smotra 2007.” u Gradskom muzeju 
u  Križevcima

Radnica u Tvornici koktel peciva Kristinka Krstitović dobitnica je 
automobila VW Polo u nagradnoj igri đurđevačke ”Sloge”

Čuda se događaju!
Jedan od sedam ra­čuna koliko ih je u na­gra­dnu kuti­ju uba­ci­la Kri­

stinka Kr­sti­tović u ”Slogi­nom” kopri­vni­čkom duća­nu ”Desetka” bio 
je dobi­tan u velikoj na­gra­dnoj igri te tvr­tke. Kri­stinka je osvoji­la pr­
vu na­gra­du - automobil VW Polo.

Ina­če, Kri­stinka je od 1986. godine ra­dni­ca u Podravki i najveći 
dio ra­dnog vi­jeka provela je u tvor­ni­ci Kokteli, a i njezin suprug Kru­
noslav je Podravkaš - ra­di na odr­ža­va­nju. 

- Ni­ka­da u ži­votu ni­sam ni­šta osvoji­la i kad je bi­lo izvla­čenje ra­di­
la sam. Neke kolege s posla su sluša­le na ra­di­ju pri­jenos izvla­čenja i 
kada su izvukli moje ime do mene je dotr­čao kolega vi­čući. Dobi­la 
si auto, dobi­la si auto! Potom su počeli zvoni­ti telefoni, a odmah s 
posla oti­šla sam u Đur­đevac i na li­cu mjesta se uvjeri­la kako se ipak 
čuda doga­đa­ju - rekla nam je presretna Kri­stinka.

- Za­i­sta je bio veli­ki oda­ziv na­ših vjer­nih potroša­ča. U ba­zenu je 
bi­lo više od 84.000 ra­čuna. Posebno veli­ko za­dovoljstvo mi je što je 
bivši Podravkaš imao čast uruči­ti ključeve automobi­la sa­da­šnjoj Po­
dravka­ši­ci - naglasio je direktor Sloge Željko Mešeg koji je nekoliko 
godi­na bio direktor Podravki­nog Predsta­vništva u Osi­jeku. B. F.

OBAVIJESTI∆

Podjela ribe
Odjel pri­godne proda­je oba­vješta­va ra­dni­ke Podravke koji su 

na­ruči­li ri­bu da će se podjela izvršiti da­na  13. 12 od 13,30 do 
15,30 sa­ti u dvori­štu Ga­lantpleta, Kolodvor­ska 1.

Prodaja božićnih purica
Odjel pri­godne proda­je oba­vješta­va ra­dni­ke Podravke da or­ga­

ni­zi­ra proda­ju boži­ćnih puri­ca: 
A) Bla­gdanska puri­ca, ci­jela, svježa, teži­ne oko 3-4 kg, po ci­je­

ni od 35,47 kn/kg
B) Bla­gdanska puri­ca, ra­sjek, svježa, pakiranje 5 kg, ci­jena 

170,80 kn/pakiranje.
Za­interesi­ra­ni ra­dni­ci mogu se predbi­lježi­ti na broj 651-781 ili 

651-954 ili na e-ma­il: mi­rja­na.ca­hunek@podravka.hr najka­sni­je 
do 13. 12. 2007.

Obavijest o prodaji različitih proizvoda
Odjel pri­godne proda­je oba­vješta­va ra­dni­ke Podravke da i na­

da­lje mogu kupova­ti ra­zli­či­te proi­zvode na obročnu otpla­tu do 
6 rata,  uz popust od 15%, u sljedećim proda­va­oni­ca­ma u Kopri­
vni­ci:

• ‘s.Oli­ver’,  Trg ba­na Josi­pa Jela­či­ća 16 i ‘Steff ’, Ante Star­čevi­
ća 22 a

• MIBO opti­ka d.o.o., Hrvatske dr­ža­vnosti 2,
• SLOGA, M. P. Mi­ški­ne 5 (preko puta Gradskog sta­di­ona) i u 

proda­va­oni­ci FOOTLOSE, Ul. dr. Tome Bar­deka 4
• ‘Mi­ni shop Ma­ri­na’, Va­ra­ždinska cesta 15 A i ‘Moda Ma­ri­na’, 

Opa­ti­čka bb u Kopri­vni­ci.
Za­interesi­ra­ni ra­dni­ci prije kupnje mora­ju podi­ći potvr­du o 

kredi­tnoj sposobnosti u Službi ustega/Obra­čunu pla­ća.

U Kopri­vni­ci će se od 
15. do 17. si­ječnja - 
u or­ga­ni­za­ci­ji Udruge 

bra­ni­telja, inva­li­da i udovi­ca 
Domovinskog rata Podravke 
i Pučkog otvorenog uči­li­šta, 
a pod pokrovi­teljstvom Mi­ni­
star­stva obi­telji, bra­ni­telja i 
međugenera­cijske soli­dar­no­
sti - odr­ža­ti festi­val ra­tnih fil­
mova! Bit će to pr­va ta­kva ma­
ni­festa­ci­ja ne samo u Hrvat­

skoj već i u svi­jetu, a u ki­nu 
Velebit pri­ka­zat će se seri­ja ra­
tnih igra­nih filmova, od kojih 
je veći­na na­gra­đena ili je dobi­
la vi­soke kritike. Ta­ko će u ta 
tri da­na posjeti­telji moći vi­dje­
ti neka od najboljih igra­nih 
ra­tnih ostva­renja SAD-a, biv­
šeg Sovjetskog Sa­veza, Fran­
cuske, Ita­li­je, Rumunjske, Af­
ga­ni­sta­na, Njema­čke, te Hr­
vatske, Bosne i Hercegovine i 

Sr­bi­je. Pri­ka­zat će se i neki fil­
movi na ovu temu koji su go­
di­na­ma bili za­bra­nji­va­ni u po­
jedi­nim zemlja­ma. Želja je or­
ga­ni­za­tora da se, uz osta­lo, 
vi­di na koji na­čin rat i ra­tna 
stra­da­nja obra­đuju pojedi­ne 
zemlje, odnosno gdje je Hr­vat­
ska u tom području, dva­na­est 
godi­na nakon za­vr­šetka rata. 
U sklopu festi­va­la, kojem će 
pri­sustvova­ti i brojni pozna­

ti reda­telji, glumci, scena­ri­sti 
i drugi filmski ra­dni­ci, odr­žat 
će se i okrugli stol na temu ra­
tnog filma, te izložba ra­tnih 
fotografija i knjiga o ra­tu.

Festi­val se or­ga­ni­zi­ra u povo­
du međuna­rodnog pri­zna­nja 
Republi­ke Hrvatske,  a otvorit 
će ga film Ha­ri­sonovo cvi­jeće. 
Pri­godno priznanje bit će do­
di­jeljeno filmu koji će okupi­ti 
najvi­še gleda­telja. n

U Koprivnici će se održati festival ratnih filmova
U organizaciji Podravkine udruge branitelja i Pučkog otvorenog učilišta

Mješovi­ti pjeva­čki zbor 
KUD-a ”Podravka” u pe­
tak 7. prosinca (danas) do­

ma­ćin je susreta pjeva­čkih zborova 
na koncer­tu na­zva­nom ”Kopri­vni­
ca, gra­de moj”. Osim zbora doma­
ći­na, na koncer­tu sudjeluje KUD 
”Ma­tko Brajša Ra­šan” iz Pule, Mje­
šovi­ta pjeva­čka skupi­na ”Nešpula” 
i Hr­vatsko pjeva­čko društvo ”Rodo­
ljub” Vi­rovi­ti­ca.

Mješovi­ti pjeva­čki zbor KUD-a ”Po­

dravka”, uz kla­vir­sku pra­tnju prof. 
Na­ta­li­je Imbri­šak i solo sopran Je­
lene Dedić izvest će pet pjesa­ma 
među koji­ma i pjesmu ”Kopri­vni­
ca, gra­de moj”, po kojoj je koncert 
i dobio na­ziv. Zborom di­ri­gi­ra Da­
ri­ja Ki­vač.

Dođi­te danas u 19 sa­ti u dvora­nu 
”Domoljuba” u Kopri­vni­ci i uži­vaj­
te u zbor­skom pjeva­nju. Vodi­telji­ca 
progra­ma je Ja­dranka La­kuš. Ulaz 
je slobodan. A. V.

Koncert pjevačkih zborova
Danas, 7. prosinca, u koprivničkom ”Domoljubu” Izložba slika

Marije Stipan
Ispred restora­na prehra­ne Podravke u Kopri­

vni­ci postavljena je izložba sli­ka Ma­ri­je Sti­pan, 
čla­ni­ce Podravkine Li­kovne sekci­je i čla­na Izvr­
šnog odbora sekci­je. Izloži­la je petna­estak ulja 
na pla­tnu na koji­ma prevla­da­va­ju moti­vi priro­
de. Dosad je izla­ga­la na brojnim skupnim izlo­
žba­ma i sudjelova­la u mnogim huma­ni­tar­nim 
akci­ja­ma i li­kovnim koloni­ja­ma. Izložba će bi­ti 
postavljena na­redna dva tjedna.	         A.V.

U Gradskom muzeju u Kri­
ževcima prošlog je pe­
tka otvorena izložba sli­

ka čla­nova Li­kovne sekci­je ”Po­
dravka ’72”. Već tra­di­ci­onalna 
godi­šnja smotra ra­dova pod je­
dnosta­vnim na­zi­vom ”Smotra 
2007.” okupi­la je 38 sli­ka­ra ko­
ji su izloži­li ukupno 61 umjetni­
čko djelo, s istom idejom, ci­ljem 
- afir­ma­ci­ja, osa­mosta­lji­va­nje i 
odva­ja­nje u predsta­vlja­nju svo­
jih ra­dova kako bi postali prepo­
zna­tlji­vi, pri­zna­ti umjetni­ci.

Na otvorenju izložbe govori­
li su prof. Zoran Homen ispred 
Gradskog muzeja Kri­ževci, Edi­
ta Janković Ha­pa­vel, kustosi­ca 
Ga­leri­je ”Sta­ri grad” Đur­đevac, 
koja je i autori­ca predgovo­
ra ka­ta­loga na­mi­jenjenog spo­
menutoj izložbi, te Bar­ba­ra Per­
cač, predsjedni­ca Li­kovne se­
kci­je ”Podravka ’72” , a izložbu 

je otvori­la predsjedni­ca KUD-a 
”Podravka” Ja­dranka Ivanković.

Predsjedni­ca sekci­je Bar­ba­ra 
Per­cač podi­jeli­la je za­hva­le čla­

novi­ma Li­kovne sekci­je koji su 
35 godi­na akti­vni u izla­ga­čkoj 
djelatnosti sekci­je. Za­hva­le su 
pri­mi­li: Josip Gregurić, Ra­do­

van Gr­gec, Ni­kola Večenaj Le­
por­ti­nov, Dar­ko Ožegović, Ivan 
Sta­ni­šić Hans, Zla­tko Štr­fi­ček i 
Ljubi­ca Hla­dnić. A.V.

 Prva hrvatska liga kuglačica - zaostalo 6. kolo

U derbiju bodovi ostali u Zagrebu
Zagreb - Podravka 6:2  (15,5:7,5)  3338:3322

U veli­kom der­bi­ju, u za­osta­loj uta­kmi­ci 6. kola, kugla­či­ce Za­
greba, vodeće eki­pe pr­venstva, osvoji­le su dva boda. U pr­voj se­
ri­ji povele su 2:0 i stekle zna­čajnu prednost od 55 čunjeva. Tan­
dem Podravke Pi­cer - Vuka sla­bi­jim rezulta­ti­ma ni­je mogao pa­ri­
ra­ti doma­ćim kugla­či­ca­ma. U na­stavku, u drugoj seri­ji Podravka 
je mogla pora­vna­ti na 2:2, ali mla­da Ana Belec s ukupno osam ču­
njeva vi­ška ipak gubi u setovi­ma 2,5:1,5. Uz pobjedu Lji­lja­ne Zo­
rec prednost Za­greba od 55 čunjeva sma­njena je na podnošlji­vih 
11 čunjeva. U za­vr­šni­ci Željka Orehovec, uz 2:2 u setovi­ma, bo­
lja je za 20 čunjeva od reprezenta­ti­vne kolegi­ce Gra­ber, dok Đur­
đi­ca Lukač ni­je mogla do pobjede nad iskusnom, bivšom repre­
zenta­tivkom Si­novčić. Na kraju rezultatski ispa­da uvjer­lji­va po­
bjeda Za­greba, ia­ko je ukupno bi­lo svega 16 čunjeva u korist eki­
pe Za­greba, koji sada uvjer­lji­vo vodi na pr­venstvenoj ljestvi­ci.

Prva hrvatska liga kuglačica - zaostalo 5. kolo

Splićanke ispraćene s 8:0
Podravka - Split  8:0  (19:5)  3424:3240

Prva hrvatska liga kuglača - 11. kolo    

Dramatična utakmica u Bjelovaru
Podravka - Grmo­ščica  3:5 (11:13) 3573:3579

Bi­la je to ri­jetko dra­ma­ti­čna uta­kmi­ca u kojoj su gosti iz Za­gre­
ba, kao i tjedan da­na prije u dvoboju s Bjelova­rom, bili s(p)retni­
ji u za­vr­šni­ci. Podravka­ši su sve imali u svojim ruka­ma, odi­gra­li 
sjajnu uta­kmi­cu, bili na pra­gu pobjede i, na­ža­lost, u dva ključna 
dvoboja sreća je bila na stra­ni Gr­mošči­ce. 

Sve tri seri­je bi­le su rezultatski izjedna­čene po 1:1. U pr­voj se­
ri­ji sjajno je odi­grao Ma­ri­jan Štefoić sa 628 srušenih čunjeva da­
leko najbolji igrač uta­kmi­ce. Zla­tko Betlehem uz 2:2 u setovi­ma 
gubi za pet čunjeva, a imao je sve u svojim ruka­ma - ni­je imao za­
dnji hi­tac u pune i ode pobjeda. U drugoj seri­ji gost Mance odi­
grao je jedan sjajni set, a onda Pi­gac dobi­va preosta­la tri. Zla­tko 
Ružman odli­čno je odi­grao, ukupno srušio dva čunja više, ali za­
dnji 120. hi­tac za njega je bio koban - umjesto potrebnih šest, 
probi­ja i ruši samo tri čunja. Prije za­vr­šni­ce rezultat je 2:2 i osam 
čunjeva u korist Podravke. U za­dnjoj seri­ji Vučić ne može pro­
tiv Kova­ča, svjetskog pr­va­ka u pa­rovi­ma, gubi za 32 čunja, dok 
Mi­klošić s pobjedom i vi­škom od 18 čunjeva ne može na­dokna­
di­ti propuste svojih kolega. Ta­ko na kraju Podravka­ši za šest ču­
njeva nesretno gube još jednu uta­kmi­cu, a pobjeda bi im ”život” 
značila. Poka­za­li su da mogu igra­ti i protiv najja­čih, dr­ža­li su ”za 
vrat” veli­ku Gr­mošči­cu, bivšeg pr­va­ka Europe. Ovaj nesretan po­
raz mora im bi­ti ”injekci­ja” u sli­jedeća tri na­stupa, u koji­ma će ia­
ko u Bjelova­ru, ba­rem na pa­pi­ru bi­ti doma­ći­ni. Ž. Šemper

Rukomet

Öri odlazi, Ljolje dolazi
Na­kon četvr­tog  ko­

la Li­ge pr­va­ki­nja i u 
trenuci­ma kada su go­
voto sve rukometa­ši­
ce Podravke Vegete 
u reprezenta­ti­vnim 
A i B vr­sta­ma u klu­
bu  ni­je presta­la ak­
tivnost. Osim što tre­
ni­ra­ju one koje nisu u 
reprezenta­ci­ja­ma,  u  
sa­sta­vu igra­čkog ka­
dra došlo je do pro­
mjena.  Igra­nje u Po­
dravki neće na­sta­vi­
ti Ma­đa­ri­ca Ceceli­ja 
Öri koja je  anga­ži­ra­
na za potrebe igra­nja 
u  europskoj li­gi. Ma­
đar­ska reprezenta­tiv­
ka  ima­la je ma­lo pri­
li­ka za igra­nje u pr­va 
četi­ri kola Li­ge pr­va­
ki­nja, a kako je Po­
dravka Vegeta izgubi­
la  mogućnost igra­nja 
u drugom krugu, uslu­

ge pi­vota, za koje mjesto je Öri bila anga­ži­ra­na, Podravki više ne­
će treba­ti. Na to mjesto iz  Kutjeva­čkih podruma vra­ća se Nela 
Ljolje, igra­či­ca koja je  iz Podravki­nih redova bila na posudbi u 
Požegi. Ka­ko se Ljolje iska­za­la u redovi­ma Požežanki, a poseb­
no na uta­kmi­ci u Kopri­vni­ci (posti­gla sedam golova), bit će joj 
pružena  pri­li­ka da, posli­je ozbiljne ozljede koljena, poka­že svo­
je kva­li­tete.  S.P.    

Nela Ljolje

Ša­hist Podravke Juri­ca Sr­
biš, trostruki pr­vak Hrvat­
ske u ka­tegori­ji ka­deta do 

12 godi­na,  nakon svjetskog na­
tjeca­nja u Francuskoj prošlog je 
tjedna igrao na Svjetskom pr­ven­
stvu za ka­dete u tur­skoj Antalyi 

na koje se pla­si­rao nakon osva­ja­
nja hr­vatskoga državnog naslo­
va. U konkurenci­ji 170 svjetskih 
ša­hi­sta jedini Kopri­vni­ča­nac 
osvojio je u konkurenci­ji do 12 
godi­na 30. mjesto, s ti­me da je 
tijekom na­tjeca­nja bio i na vode­

ćim pozi­ci­ja­ma. Na­kon šest odi­
gra­nih kola bio je sa pet bodova 
prvi na ljestvi­ci, ali je ta­da na­i­šao 
na kona­čnog pobjedni­ka Ame­
ri­kanca  Da­ni­ela Naroditskya. 
Dobro se dr­žao Juri­ca  sve do 
osmog kola kada je bio među pr­

vih deset ša­hi­sta, ali je popustio 
u fi­ni­šu tur­ni­ra i sa tri izgubljene 
par­ti­je sma­njio pla­sman. Na kra­
ju sa 6,5 bodova iz 11 susreta za­
bi­lježio je odli­čan pla­sman i ubi­
lježio još jedno iskustvo sa svjet­
skog na­dmeta­nja. S. P. 

Kadetsko šahovsko svjetsko prvenstvo 

Jurica Srbiš stekao još jedno iskustvo na svjetskom nadmetanju 

Prošle subote, pr­vog da­na prosinca, u Kopri­vni­ci je na Zrin­
skom tr­gu otvoreno kli­za­li­šte, koje je već četvr­tu godi­nu 
na usluzi  ma­lim i veli­kim ljubi­telji­ma kli­za­nja. Kli­za­li­šte je 

dio ponude Turi­sti­čke za­jedni­ce Kopri­vni­ce u sklopu tzv. ”Kopri­
vni­čke zimske ča­roli­je” i ”Boži­ćnog sajma” što će se tijekom zim­
skog ra­zdoblja odvi­ja­ti na sredi­šnjem tr­gu. To je i prilikom otvo­
renja ista­knuo direktor Turi­sti­čke za­jedni­ce Rena­to La­ba­zan,  
podsjetivši veli­k broj zna­ti­željni­ka da je ovo kli­za­li­šte posta­vlje­
no za­hva­ljujući Belupu koji je u par­tner­skom odnosu s gra­dom 
prepoznao projekt i potrebe pogla­vi­to mla­dih Kopri­vni­ča­na­ca 
željnih rekrea­ci­je na zimski na­čin. 

Na otvorenju kli­za­li­šta pri­sutne je pozdra­vi­la i dogra­dona­čel­
ni­ca Vesna Želježnjak koja je ista­knula da je Kopri­vni­ca prije tri 
godine pri­hva­ti­la kli­za­li­šte kao gradski projekt koji je - za­hva­lju­
jući Belupu, Gra­du, Ini i osta­lim  sponzori­ma - postao omi­ljeno 
rekrea­ti­vno vježba­li­šte ti­suća gra­đa­na tijekom zi­me.

Kli­za­li­šte je svečano otvorio Hr­voje Kola­rić, član Upra­ve Belu­
pa, rekavši da je izgra­dnjom kli­za­li­šta Belupo doka­zao da ne za­
bora­vlja sredi­nu u kojoj djeluje i kojoj se i na taj na­čin za­hva­lju­
je i pri­poma­že joj. Ina­če, za funkci­oni­ra­nje kli­za­li­šta Belupo je i 
ove godine izdvojio 280 ti­suća kuna. 

U  za­ba­vnom di­jelu progra­ma otvorenja kli­za­li­šta na Zrinskom 
tr­gu sudjelovali su  članovi Kli­za­čkog kluba Medo iz Za­greba.

Kli­za­li­šte će tijekom zi­me  sva­kodnevno bi­ti otvoreno od 10 
do 22 sa­ta.  Di­menzi­je su mu 20 x 25 meta­ra, a uz kli­za­li­šte po­
sta­vljen je i štand na kojem se može proda­va­ti ra­bljena kli­za­čka 
i ski­ja­ška oprema. Za kli­za­nje mogu se iznajmi­ti kli­zaljke po ci­
jeni od pet kuna. 

S. Pe­trić

Počelo je 
zimsko veselje u središtu 

Koprivnice (snimio N. Wolf) 

U Koprivnici i ove godine otvoreno klizalište

Hajduk protiv Slavena: jedan jedanaesterac, jedan gol, 
tri boda i treće mjesto
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Tra­di­ci­onalno ma­kedonsko 
jelo izvor­no se pri­prema u ze­
mlja­nom loncu prekri­venom 
per­ga­ment pa­pi­rom, ali poslu­
žit će i lonac. Ka­da je čomlek 
gotov, posluži­te ga uz još to­
ple lepi­nje.

Sastojci za 4 oso­be:
800 g telećeg mesa bez 
kosti­ju
6 češnja češnja­ka
800 g luka
sol
2 žli­či­ce Vegete
1 žli­ca cr­vene pa­pri­ke u 
pra­hu
5-6 zr­na pa­pra
2 žli­ce ulja
2 žli­ce octa

Pripre­ma:
Meso na­reži­te na veće 
koma­de.

Češnjak i luk oči­sti­te. Ako su 
gla­vi­ce luka ma­le, osta­vi­te ih ci­
jele ili ih na­reži­te na četvr­ti­ne.

U lonac ra­sporedi­te meso, 
preko mesa luk i češnjak pa ta­
ko na­sta­vi­te dok se sav ma­teri­
jal ne potroši.

Posoli­te, dodajte Vegetu, cr­
venu pa­pri­ku, pa­par, ulje, ocat 
i dolijte toli­ko vode da pokri­je 
meso i luk.

Posudu poklopi­te i kuhajte 

na la­ga­noj va­tri dok meso sa­
svim ne omekša, a tekući­na ne 
ispa­ri, ta­ko da osta­ne samo ma­
lo uma­ka.

Po­slu­živanje:
Čomlek posluži­te uz tople 

lepi­nje.
Vrije­me pripreme: 2 sa­ta.

Ohridski 
čo­mlek

U želji da se na­gra­de Po­
dravka­ši povodom na­dola­
zećih boži­ćnih i novogodi­
šnjih bla­gda­na, bit će or­ga­ni­
zi­ra­na promocija za mar­ku 
Eva u Podravki­nom di­skon­
tu. Prema dosa­da­šnjim poka­
za­telji­ma, proda­ja proizvo­
da pod mar­kom Eva ove je 
godine za­bi­lježi­la vrlo do­
bre rezulta­te i rast u odnosu 
na prošlu godi­nu, a potroša­
či su poka­za­li veli­ki interes 
za aktivnosti na prodajnim 
mjesti­ma.

U Mar­ketingu Eva ti­ma isti­

Nagradna igra prigodom 45 godina izlaženja lista 
Podravka

Izvučeni do­bi­tni­ci 
nagrada 
Povodom jubi­leja 

45 godi­na nepreki­
dnog izla­ženja li­sta i 
infor­mi­ra­nja Podrav­
ka­ša o zbi­va­nji­ma u 
i oko Podravke odlu­
či­li smo se da za sve 
sa­da­šnje za­posleni­ke  
Podravke or­ga­ni­zi­ra­
mo pri­godnu na­gra­
dnu igru. Podravka­
ši su treba­li popuni­
ti tri na­gra­dna kupo­
na i posla­ti ih u na­šu 
reda­kci­ju. Do za­vr­
šetka naše na­gra­dne 
igre u reda­kci­ju je 
pri­sti­glo čak više od 
600 va­ših kuver­ti s 
popunjenim kuponi­ma. Po­
nuđena na­gra­dna igra oči­to 
je bila pun pogodak. S obzi­
rom na ta­ko veli­ki oda­ziv ra­
dni­ka Podravke na ovu na­šu 
na­gra­dnu igru, reda­kci­ja je 
odluči­la da poveća broj na­
gra­da. Osim tri gla­vne na­gra­
de, izvukli smo još doda­tnih 
deset u obli­ku poklon-pa­ke­
ta Podravki­nih proizvoda. U 
utorak smo or­ga­ni­zi­ra­li izvla­
čenje dobi­tni­ka - kuver­te je iz­
vla­či­la  Bi­ser­ke Ma­tić Kri­žan 
uz nadzor tročla­ne komi­si­je. 
Svim na­gra­đeni­ma česti­ta­mo, 
a dobi­tni­ke gla­vnih na­gra­da 
ćemo na­kna­dno konta­kti­ra­ti 
u vezi s preuzi­ma­njem na­gra­
de i i nji­hove rea­li­za­ci­je. Osta­
li svoje na­gra­de mogu podi­ći 
u Rekla­mnom skla­di­štu (Stje­
pan Gra­hovac,  tel: 1269) u 
vremenu od 17. do 20. prosin­
ca ove godine. 

Nagrade su osvojili:
1. Slavko Capek  - Danica - 
Energe­tika - osvo­jio je put 
za dvije oso­be u Bu­dimpe
štu

2. Marija Le­din­ski - Tvor
nica ju­ha -  osvo­jila je obi
teljski ru­čak u Po­dravskoj 
kle­ti
3. Zdravko No­vak  - Zaštita 
- do­bio je ve­liki po­klon-pa
ket Po­dravkinih proizvoda

Poklon pakete su dobili:
1. An­drijana Šapina  - Mar
ke­ting (Istraživanje tržišta)
2. Anica Tkalec  -  Ljudski 
po­ten­cijali
3. Ve­sna Po­mahač  - Be­lu
po, Ludbreg
  4. Ve­sna Gro­ben­ski  - Tvor
nica ju­ha
5. Kristina Švabe­nic  - Tr
žište RH , Radnička ce­sta 
224, 10 000 Zagreb
6. Milica Vrabelj  - Cen­tral
na pripre­ma i planiranje 
pro­izvo­dnje
7. Bran­ko De­ko­vić - Po­vr
će, Umag
8. Lidija He­ge­du­šić - Ured 
Uprave
9. Mira Smo­ljano­vić  - Ljud
ski po­ten­cijali
10. Ivica Me­žnarić - Za
štita

Pri­godom boži­ćnih i novo­
godi­šnjih bla­gda­na iz Podrav­
ka pi­ća dola­zi promo pa­ki­ra­
nje ledenog ča­ja breskva 1,5l 
sa 0,5l gra­tis.

Di­zajn promo pa­ki­ra­nja ra­
đen je u bla­gdanskom duhu, a 
za kupljenih 2,5l da­rujemo još 
0,5l gra­tis. 

Studena Ledeni čaj s okusom 
breskve osvježa­va­jući je bezal­
koholni na­pi­tak od biljnih ek­
stra­ka­ta breskve i ši­pka, proi­

ču kako aktivnosti na pro­
dajnim mjesti­ma žele za­vr­ši­
ti posebnom akci­jom za ra­
dni­ke Podravke veza­nom uz 
na­dola­zeće bla­gda­ne. Stoga 
će se akcija proda­je uz prim 
sa sma­njenim uvjeti­ma sa­
mo za tu pri­li­ku odr­ža­ti u Po­
dravki­nom di­skontu u petak, 
14. prosinca, od 9 do 13 sa­
ti, odnosno do isteka za­li­he 
pri­mova. 

Ma­ji­cu dugih ruka­va i ki­šo­
bran dobi­va­ju potroša­či koji 
kupe Eva proi­zvode u iznosu 
od 35 kuna, dok je za atra­kti­

vnu prega­ču potrebno izdvo­
ji­ti iznos od 15 kuna za Eva 
proi­zvode. 

Na­kon što je Eva integri­ra­
na u sustav Podravke i pro­
veden redi­zajn cjelokupnog 
asor­ti­ma­na, asor­ti­man je ove 
godine dopunjen i novim pro­
i­zvodi­ma od tune. Osim sar­
di­ne i tune, pod brandom 
Eva trenutno se može prona­
ći još i skuša, oslić i losos u 
amba­la­ži prepozna­tlji­vih pla­
vih boja koje asoci­ra­ju na mo­
re pa stoga i nosi slogan “Eva. 
Iz sr­ca mora.”

Dario Zvo­nar

Pa­leta Podravki­nih proizvo­
da od rajči­ce oboga­ćena je no­
vim pri­ozvodom - sjecka­nom 
rajči­com u 400 gramskoj li­men­
ci. Sjecka­na rajči­ca u vla­sti­tom 
soku proi­zvedena je od zrelih, 
sočnih plodova, pri­vla­čne cr­ve­
ne boje, a odli­čan je izbor sva­
koj doma­ći­ci, odnosno kuha­ru 
kod pripreme ra­znih vr­sta uma­

Osvježenje u 
blagdansko vrijeme!

zveden na ba­zi izvor­ske vode 
Studena.

Dobro je zna­ti da je oboga­
ćen C vi­ta­mi­nom, ne sa­dr­ži te­
in, kao ni konzer­vanse.

Zbog sla­tkog pri­rodnog oku­
sa breskve Ledeni čaj posebno 
je omi­ljen kod djece.

Posegni­te i za osta­lim okusi­
ma u asor­ti­ma­nu Studena le­
denih ča­jeva:

Li­mun, Brusni­ca , Rooi­bos i 
novi Zeleni čaj.

ka. Svojim pri­rodnim i punim 
okusom svježe rajči­ce izvr­sno 
oboga­ćuje gula­še, va­ri­va i sli­
čna jela. Kla­si­čna li­mena amba­
la­ža - najproda­va­ni­je pa­ki­ra­nje 
na tr­ži­štu iz asor­ti­ma­na sjecka­
ne rajči­ce opremljena je “Ea­
sy open” poklopcem koji omo­
guća­va pra­kti­čnu upotrebu za 
potroša­če.

Novi proizvod

Sjeckana rajči­ca 
u li­menci

Čokolino višebojac u Otočcu

Cilj je  
osmi­jeh 
na li­ci­ma 
djece

Osnovnoškolci iz Otočca su­
djelovali su u na­tjeca­nju Čoko­
li­no vi­šebojca koji se 29. stude­
noga odr­žao u dvorani srednje 
škole u Otočcu.

- Posti­gnut je cilj - osmi­jeh 
na li­ci­ma djece - rekla je Luci­
ja Sekula, ra­vna­telji­ca OŠ Zrin­
skih i Frankopa­na.

Čokoli­no vi­šebojac u Otoč­
cu obi­lježi­la je želja za međuso­
bnim na­tjeca­njem, ali i na­tjeca­
njem protiv Zvoni­mi­ra Boba­
na i Rober­ta Prosi­nečkog. Želj­
ni pobjede, na­tjeca­telji se nisu 
oba­zi­ra­li na skli­za­nje ni­ti pa­do­
ve. Pobjedu je odnio Kri­sti­jan 
Orešković, a u fi­nalnom na­tje­
ca­nju sudjelovat će najbolja 
među djevojči­ca­ma Ivona Ma­
jetić. Najboljim je progla­šen li­
terar­ni rad na temu ”Svi­jet po 
tvom” Ma­ri­ja­ne Dubravčić.

Prodajna akcija Eva proizvoda za radnike Podravke u Podravkinom diskontu 

Nado­lazeći blagdani uz Eva 
pro­i­zvo­de


