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Aktualno

Piπe: Hrvoje ©labek

���eÊ pedeset godina je ANUGA
����vodeÊi sajam njemaËke i svjet-
ske prehrambene industrije, ili kako
znalci drugim rijeËima vole reÊi -
ANUGA je svjetski broj 1 meu pre-
hrambenim sajmovima. Zbog ove pri-
redbe je milijunski Köln - njemaËka
metropola na Rajni,  ponovno bio u
æariπtu medijskog zanimanja; preko
3000 novinara iz 60-ak zemalja svije-
ta, 150 tv-prijenosa, 120 radio izvje-
πÊa i brojne ”presice” dovoljno govo-
re o zanimanju svjetske javnosti za
inovacije i najnovije prehrambene
trendove.
Osim Podravke, iz naπe zemlje izla-

gali su  joπ Kraπ, GavriloviÊ, SMS iz
Splita i Hrvatska turistiËka zajednica
(HTZ). Usporedbe radi, niz zemalja
je imao zajedniËki nastup svojih
prehrambenih tvrtki, pa je tako npr.
Italija na jednom atraktivnom mjestu
okupila preko 300 izlagaËa s Apenin-
skog poluotoka!
Na upravo zavrπenom sajmu koji se

svake druge godine odræava u Kölnu
- glavnom gradu svijeta prehrane,
nastupilo je preko 6000 izlagaËa iz
100-tinjak zemalja, dok je njihovu
ponudu hrane, piÊa, napitaka i opre-
me vidjelo gotovo 200.000 posjetite-
lja. ANUGA 2001. organizirana joπ
bolje nego prethodna i suæena na
samo 5 dana, osim tzv. 12 proizvo-

dno orijentiranih svijetova (Food
Worlds) ponudila je i 8 aktualnih
trendovskih tema: od organske hra-
ne, preko svjeæih i convenience
proizvoda do cateringa i specijaliteta;
posjetitelji diljem globusa  su joπ po-
Ëetkom ljeta 2001. mogli putem inter-
neta i Web adresa uzajamno komuni-
cirati i razmjenjivati iskustva na ove
suvremene i zanimljive prehrambene
segmente prije dolaska i nastupa na
samom sajmu.
Ove godine je prvi put sastavni dio

ove manifestacije bila i ANUGA Spe-
zial - forum regionalnih specijaliteta;
u jedinstvenom gastronomskom ozra-
Ëju posjetiteljima je pruæena  prilika za
isprobavanje najnovijih kulinarskih de-

licija ne samo njemaËkih veÊ i razliËi-
tih pokrajina drugih dræava. Moramo
spomenuti i vrlo atraktivni Gastro
Food Forum, æivahno mjesto susreta
za one koji donose odluke na inoze-
mnom træiπtu a odræan je pod motom
”Moderna druπtvena prehrana”. Na
njemu su se poslovni ljudi upoznali s
novim idejama i impulzivnim konce-
ptima s podruËja cateringa, druπtvene
prehrane, gastronomije i hotelijerstva.
Tradiciju redovnog pojavljivanja

naπeg koncerna na ANUGI zapoËeo je
Konar iz Geretsrieda, a ove godine je
nastup nastavljen u znaku imena
Podravka i njenih proizvoda: Vegete i
Vegete Twista, te Ajvara i Salse.

(Nastavak na 3. stranici)

Brojni posjetitelji Anuge su na Podravkinom izlagaËkom prostoru degustirali niz jela s Vegetom i drugim naπim proizvodima

BuduÊi da se fokusira na svoju
matiËnu djelatnost, Podravka neÊe
razvijati ostale, poznata je poslovna
politika naπe tvtke. Jedna od takvih
djelatnosti je i muzealska, πto znaËi
da se traæe rjeπenja za Podravkin
Muzej prehrane, jedinstvenu takvu
instituciju u nacionalnim razmjeri-
ma.
Nakon πto je Grad Koprivnica ku-

pio bivπe Podravkino odmaraliπte,
pokazao je interes i za Podravkin
muzej, æeleÊi ga staviti pod kapu
Muzeja grada Koprivnice. Pregovori
u tom smjeru bivπe gradske vlasti
pod mandatom gradonaËelnika Dra-
æena SaËera s Podravkom bili su na
pragu dogovora, meutim do udru-
æivanja dviju muzejskih institucija
nije doπlo.
Nedavno je Grad ponovno poka-

zao interes za Podravkin Muzej pre-
hrane, rekao nam je zamjenik pred-
sjednika Podravkine Uprave Æeljko
–urina, dodajuÊi da je Podravka
spremna razgovarati o takvoj inicija-
tivi jer je svjesna vrijednosti muzej-
skog fonda. Podravka ne smatra da
su muzejski eksponati njeno vlasniπ-
tvo, jer oni su dio kulturne baπtine
ovoga kraja i svakako je zainteresira-
na da se o njima doliËno skrbi, ustvr-
dio je –urina. Ipak, zgrada Muzeja,
koja se nalazi u kompleksu zgrada
bivπe klaonice u  Starogradskoj ulici,
u Podravkinom je vlasniπtvu i ima
svoju cijenu.
Grad Êe teπko u proraËunu pronaÊi

novac za kupnju toga kompleksa, ali
bi putem Muzeja grada Koprivnice
mogao preuzeti brigu o vrijednim
eksponatima. Na koji naËin - to Êe
tek biti predmetom razgovora dviju
strana koji Êe se nastaviti.

Grad
ponovno
pokazao
interes za
Podravkin
Muzej
prehrane

Podravka od 13. do 17. listopada nastupila u Kölnu u NjemaËkoj na naj-
veÊem svjetskom sajmu prehrane ANUGA

Sajam koji utjeËe na buduÊnost
prehrane u svijetu

Vrijedna nagradna
igra za Podravkaπe
-osvojite
Electroluxov
hladnjak i joπ 29
nagrada SPJ
Podravka jela

8. str.

U Podravki odræan
meunarodni
struËni skup o
plastiËnoj ambalaæi

4. str.
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Piπe: Janko Erdelji
Sektor za razvoj poslovanja

Podravkin periskop

Razgovarala: Jadranka Lakuπ

BuduÊi da je Podravka odnedavno preu-
zela distribuciju proizvoda bjelovarskog
Koestlina na hrvatskom træiπtu, a Podravka
International Budapest je potpisala ugovor
o prodaji i distribuciji Kraπevog asortimana
u Maarskoj, zanimljivo je pogledati πto se
zbiva u konditorskom sektoru na meuna-
rodnom planu.

Ponuda nizozemske firme Van Melle,
koja pripada πeÊernom konditorstvu, da je
preuzme talijanski partner iz Ëokoladnog
businessa, firma Perfetti, potaknula je πpe-
kulacije da se priprema novi val konsolida-
cije u konditorskoj industriji. Neki analitiËari
vjeruju da Êe nova talijansko-nizozemska
grupa biti privlaËna meta multinacionalnim
kompanijama, poput Cadbury-a, Nestle-a
ili Krafta. Meutim, pravi razlog da je Van
Melle prihvatio ponudu Perfettija jest poku-
πaj da se obrani od neprijateljskog preuzi-
manja od strane velikih igraËa, koji bi po
svoj prilici imali za cilj samo preuzeti top
marke, kao npr. Mentos, a proizvodnju bi
zatvorili.

Ovaj potez ne znaËi da predstoji zastoj u
koncentraciji industrije. Daljnja internacio-
nalizacija træiπta, zamah u konsolidaciji ma-
loprodajnih lanaca, te stalno rastuÊi troπko-
vi marketinga i distribucije, sve su to trendo-
vi koji i te kako pogoduju daljnjoj koncen-
traciji. Pitanje je sada u kojem smjeru Êe se
koncentracijia odvijati i kako daleko Êe
otiÊi. Treba, naime, jasno razlikovati πeÊer-
no od Ëokoladnog konditorstva. ©eÊerno je
konditorstvo tehnoloπki jednostavnije i pro-
izvodi su cjenovno niæe pozicionirani. Re-
zultat je toga visoka fragmentiranost træiπta,
lokalna proizvodnja i non-branded proi-
zvodi. »okoladni business zahtijeva visoka
ulaganja u tehnologiju, rezultat Ëega su
sofisticirani i skupi proizvodi s markom.
»okoladno je konditorstvo isto tako relati-
vno fragmentirano, ali daleko manje nego
npr. træiπte snackova ili bezalkoholnih napi-
taka. Nije sluËajno da πest najveÊih svjetskih
konditora - Nestle, Mars, Hershey, Ferrero,
Cadbury i Kraft - primarno pripada Ëokola-
dnom businessu, ali imaju razvijeno i πeÊer-
no konditorstvo. S druge pak strane, vodeÊi
πeÊerni konditori - Adams, Wrigley, Perfetti
Van Melle, CSM - nisu aktivni na træiπtu
Ëokolade.

Strategija πirenja na πeÊerno konditorstvo,
koju primjenjuju veliki iz Ëokoladnog bizni-
sa suoËeni sa zasiÊenim træiπtem, Ëini se da
ima smisla s obzirom na komplementarnost
kategorija. Tu se, meutim, javljaju pote-
πkoÊe pri povratu investiranog kapitala
kroz akvizicije, jer rijetke su snaæne interna-
cionalne marke u πeÊernom konditorstvu,
kao πto su npr. Halls, Mentos, Wrigley,
Chupa Chups. Da bi bile uspjeπne u ovoj
kategoriji, kompanije iz Ëokoladnog bizni-
sa moraju nauËiti poslovati lokalno i biti
zadovoljne sa snaænom lokalnom markom.
Ipak, joπ uvijek ima nekoliko zanimljivih
meta u πeÊernom konditorstvu. NajveÊa
”riba” je Adams, koji je pao u ruke Pfizera,
kad je akvirirana farmaceutska firma Warner
Lambert, i bit Êe ponuen na prodaju
poËetkom 2002. Adams u svom portfelju
ima marku Halls i biljeæi godiπnju prodaju
vrijednu 1,9 milijardi eura. Druga vrlo zani-
mljiva meta jest Chupa Chups, koja je
meunarodno uspjeπna sa svoje dvije mar-
ke Smint i Chupa Chups i prodajom vrije-
dnom oko 500 milijuna eura. Trenutno je to
joπ uvijek obiteljska firma, ali najavila je
izdavanje dionica za nekoliko godina. Tre-
Êa interesantna meta je LifeSavers, sada u
vlasniπtvu Krafta - nakon akvizicije Nabisca
- koji nema namjeru ekspanziju u πeÊerno
konditorstvo.

Tko su potencijalni kupci? Na prvom
mjestu su opet Cadbury, Nestle i CSM. Za
razliku od njih, Mars, Ferrero i Haribo su
obiteljske firme i one se i dalje oslanjaju na
izgradnju vlastitih marki.

Meunarodna
konditorska
industrija:
novi val
konsolidacije?

Sudjelovanje Electroluxa u bogatom
fondu nagrada za najnoviju  nagradnu
igru ”Podravka juhe od srca nagrau-
ju” samo je jedan od primjera uspjeπne
poslovne suradnje ove kompanije i
Podravke. U proteklih nekoliko godi-
na realizirani su brojni zajedniËki pro-
motivni nastupi koji su znatno pridoni-
jeli stvaranju pozitivnog imidæa obje
tvrtke, a poslovna suradnja joπ se i
unapreuje.To je bio povod za posjet
sjediπtu Electroluxa u Zagrebu i razgo-
vor s direktorom Ratimirom Ratko-
viÊem.

Elektrolux - najveÊi
svjetski proizvoaË
kuÊanskih aparata
- Predstavite nam najprije tvrtku

Electrolux, kuÊanski aparati - Hrvat-
ska na Ëijem ste Ëelu od osnivanja.
- Electrolux Hrvatska sastavni je dio

koncerna Electrolux AB ©vedska koji
pokriva svih pet kontinenata i koji je
s godiπnjom proizvodnjom od 50 mi-
lijuna razliËitih kuÊanskih aparata naj-
veÊi proizvoaË na svijetu. Kao firma
kÊer u Hrvatskoj smo zaduæeni za
promociju, uvoz i distribuciju robnih
marki Electrolux, Zanussi i AEG, da-
kle tri paneuropske robne marke.
Electrolux Hrvatska osnovan je  kra-
jem 1995. godine, mlada smo firma,
koja je sa sva tri brenda poËela prakti-
Ëki od nule na jednom teπkom i
zahtjevnom træiπtu u sloæenim okol-
nostima  u kojima se po mom miπlje-
nju dobro razvija. Razvojni planovi su
vrlo veliki i moramo se pohvaliti da ni
jednom nismo podbacili u ostvarenju
godiπnjeg plana postavljenog od stra-
ne koncerna, nego smo ih uvijek
prebacivali. Kad kaæem mlada firma,
ne mislim pri tome samo na πest
godina postojanja nego i na zaposle-
nike kojima je prosjeËna dob 29 gpo-
dina. Ukupno nas je 35 zaposlenih, to
je jedan dobro profiliran mladi tim,
dobro educiran od strane kompanije
koja jako puno ulaæe u obrazovanje
kroz razne seminare, interna πkolova-
nja i brojne treninge, tako da jedan
tako mlad, perspektivan i agresivan
tim  vrπi promociju i distrubuciju naπih
brendova na hrvatskom træiπtu. Mo-
ram istaÊi da u poËetku nije bilo
jednostavno, jer Electrolux kao robna
marka, za razliku od AEG i Zanussija,
uopÊe nije bio poznat u naπoj zemlji;
Gorenje je imalo gotovo monopolisti-
Ëku poziciju, a u proteklih πest godina
profilirali smo se u brand koji ima
imidæ visoke kvalitete πvedskog pori-
jekla i jednostavnost upotrebe, πto je
osnovna ideja Electroluxa. Cijeli moto

naπe kompanije je zapravo da se
kuÊanski poslovi uËine jednostavni-
ma i πto lakπima, pa i razvoj naπih
brendova ide u tom smislu. Cilj je
pojednostaviti æivot potroπaËa koji ko-
riste naπe proizvode, a to je barem 50
milijuna ljudi, odnosno obitelji. U πest
godina razvoja s potpuno novim pri-
stupom za træiπte bijele tehnike koje
ima odreene specifiËnosti - novi apa-
rati se najÊeπÊe kupuju kad se stari
pokvare, ili kada se zasniva domaÊin-
stvo - pa je bitna agresivna i stalna
prisutnost na træiπtu da bi nas ljudi
stalno imali u podsvijesti, uspjeli smo
zauzeti drugu poziciju u Hrvatskoj.
Uvidjeli smo, naime, da klasiËni mar-
keting nije dovoljan i vrlo brzo smo se
okrenuli puno kvalitetnijim konce-
ptualnim stvarima i projektima koji
podiæu ukupan imidæ kompanije. To
je rezultiralo uspjeπnim rezultatima.
Da dobro radimo potvruje i to da
smo lani dobili najprestiæniju
Electroluxovu nagradu za najbolju
akciju na razini srednje i istoËne Euro-
pe. Nagrada se zove ”Mali indijanac”
i mi smo je osvojili za akciju ”Deset
razloga zaπto kupiti Electroluxov hla-
dnjak” u kojoj smo objasnili koja je
razlika izmeu naπih i konkurentskih
proizvoda, koji su u principu na prvi
pogled vrlo sliËni. Naπa akcija adapti-
rana je zatim za neka druga træiπta,
jednako kao πto se zajedniËke akcije s
Podravkom izuËavaju na razini sre-
dnje i istoËne Europe kao vrlo kvalite-
tan koncept.

Projekt ”Briga o hrani”
i - odliËna suradnja s
Podravkom
- Kako i zaπto je zapravo doπlo do

poslovne suradnje s Podravkom i na
kojim se sve podruËjima odvija?
Na razini cijelog koncerna 1997.

godine odluËeno je da se krene u
projekt pod nazivom ”Food care”
odnosno ”Briga o hrani”. Naπ projekt
zamiπljen je kao odgovor prema svjet-
skom trendu okretanja gotovoj hrani,
odnosno Mc Donalds konceptu. Jer
πto se viπe koristi ”fast food” sve je i
manja potreba za naπim aparatima pa
smo se mi okrenuli prema zdravoj
hrani, prema kuhanju hrane i okuplja-
nju obitelji oko obiteljskog ruËka,
odnosno poboljπavanju komletnog
æivota jedne obitelji. U to se mi ukla-
pamo s naπom misijom, a to je da sve
kuÊanske poslove nastojimo olakπati.
Tada smo na razini koncerna potpisali
povelju i veÊ u Stockholmu nam je
prva asocijacija bila Podravka i rekli
smo da bi bilo krasno napraviti neπto
s Podravkom. Da budem iskren, bio
sam vrlo ugodno iznenaen kako je ta
ideja vrlo brzo u Podravki pala na
plodno tlo i kako smo brzo poËeli s
realizacijom ideje. Krenuli smo s ”Ma-
lim tajnama velikih majstrora kuhi-
nje”, opremanjem vaπeg kulinarskog
centra u Zagrebu nakon toga i u
Koprivnici i  zatim su se iz jednog
projekta poËele raati ideje za drugi.
Moram priznati da i s naπe strane i iz
Podravke nismo u poËetku imali ja-
snu viziju kamo idemo, meutim po-
stojale su dvije ekipe ljudi koje su
imale puno entuzijazma i prepoznale
su da svjetska kompanija broj jedan u
bijeloj tehnici i najkompetentnija pre-
hrambena tvrtka na ovom podruËju
mogu zajedno raditi dobre projekte.
Timovi koji rade na njima stalno imaju
nove i svjeæe ideje i jedino nas moæe
malo koËiti to πto nemamo dovoljno

Razgovor s povodom: Ratimir RatkoviÊ, direktor Electroluxa Hrvatska

Sve uspjeπnija suradnja Podravke i Electroluxa

Carmen »irjak,
marketing menadæerica:

”Road show” - potroπaËi diljem Hrvatske kuhaju s
Podravkinim proizvodima na Elekroluxovim
aparatima
VeÊ drugi put ove godine u suradnji s Podravkom organiziramo akciju

pod nazivom ”Road show”. Ovaj put obuhvatili smo viπe gradova πirom
Hrvatske, a zbog lijepog vremena krenuli smo u Dalmaciji pa nakon Splita
i Zadra, preko Rijeke, nastavljamo u Zagrebu, Osijeku i Vinkovcima. Ovo
nije prodajna akcija, nego akcija kojom se æelimo pribliæiti krajnjem kupcu,
pa zbog toga na frekventnim mjestima pozivamo potroπaËe da kuhaju s
nama, na naπim aparatima s Podravkinim proizvodima i tako osvoje
nagrade Podravke i Electroluxa. Akcije koje smo na ovakav naËin
organizirali u Zagrebu bile su uspjeπne, a  sada se to ponavlja i u drugim
gradovima.

ljudskih i finacijskih kapaciteta, a koji
put i vremena da sve ideje pretvorimo
u æivot. A πto smo sve zajedno napra-
vili nije lako pobrojati - od razliËitih
knjiga recepata koje smo izdavali bilo
da je nositelj projekta bila Podravka
bilo Electrolux, do promotivnih akcija
u kojima Podravka uvijek sudjeluje u
kao primjerice  ”Kuhajte s poznati-
ma”, zatim odabir najspretnijeg mu-
πkarca godine, moji omiljeni recepti
kod poznatih liËnosti. Electrolux je
sudjelovao u raznim Podravkinim na-
gradnim igrama, imali smo uspjeπne
zajedniËke nastupe na sajmovima i
izloæbama, sada radimo uspjeπan ro-
ad show... Nastojali smo pokazati i
novinarima i cijelom hrvatskom træi-
πtu  kompetentnost dviju kompanija
na zajedniËkom zadataku. Ta sinergi-
ja je veÊ postignuta i uvjeren sam da
ima dobru buduÊnost. Nakon naπeg
pionirskog pothvata i konkurencija
shvaÊa da se kuÊanski aparat ne moæe
prodavati kao ”mrtav” proizvod, pa su
i oni krenuli s nekavnim varijatnama
brige o hrani.

Elektrolux sponzorira
Podravkine nagradne
igre za potroπaËe
i Ëitatelje
- U tijeku je i nagradna igra

”Podravka juhe od srca nagrauju”
gdje je Electrolux  izdaπni sponzor.
©to oËekujete od ove akcije?
Ponavljam, vrlo sam zadovoljan s

aktivnostima koje provodimo u
suradnji s Podravkom. Mislim da je
to jedna zgodna kombinacija, jer
juha bez πtednjaka  je gotovo neza-
misliva, to je dobra sinergija, akcija je
dobro tempirana, medijski dobro po-
praÊena, i nama je ovakav oblik
promocije vrlo interesantan i s cije-
lom akcijom smo zadovoljni.
- Vaπe zadovoljstvo dijeli i redakcija

lista Podravka buduÊi da Êe uspore-
do s nagradnom igrom za potroπaËe,
zahvaljujuÊi Electroluxu,  i Podrav-
kaπi - Ëitatelji novina moÊi dobiti
vrijedne nagrade - kuÊanske apara-
te. O Ëemu je rijeË?
- Poznato nam je da radnici

Podravke zbog pravila nagradnih
igara u njima ne mogu sudjelovati,
pa su tako do sada na neki naËin kao
potroπaËi bili prikraÊeni. Zbog toga
smo u suradnji s marketingom SPJ
Podravka jela i redakcijom lista odlu-
Ëili organizirati nagradnu igru za
Podravkaπe u kojoj Êe na jednosta-
van naËin moÊi doÊi do kuÊanskih
aparata Electroluxa. Neka to bude
veliko iznenaenje za njih.

Ratimir RatkoviÊ
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naπa posla

Piπe: Æeljko Kruπelj, gost - kolumnist “VeËernjeg lista”

Vlastit i izloæbeni prostor
Podravke od 103 kvadratna
metra na Anugi 2001. decen-
tno je i suvremeno ureen, a
kako - kako kaæe Marina ©te-
fotiÊ iz Strateπkog marketinga
zaduæena za organizaciju saj-
mova - ureen je na osnovi
projekta koji je u suradnji s
Electroluxom osmiπl jen te
izveden u Hrvatskoj. Uklapa-
juÊi se u svjetske trendove
sajmovanja, na Podravkinom
prostoru bilo je svega  dvade-
setak sjedeÊih mjesta i neπto
stajaÊih okruglih pultova; naj-
veÊi dio ostavljen je za pro-
motivni reception desk sa lju-
baznim hostesama i promo-
materijalima u vidu recepata s
naπ im p ro i zvod ima  na
njemaËkom jeziku, odnosno
veliki moderni pult s ureaji-
ma za cooking show.
Svaka dva sata, naime, Vi-

ljam Cvek i Draæen –uriπeviÊ,
promotori Gastro marketinga
su za ”rijeku posjetilaca” uæi-
vo pripremali jelo dana s Ve-
getom ili Vegeta Twistom, aj-
varom ili salsom. Veliko zani-
manje ljubitelja prehrane iz
cijelog svijeta za Podravkine
proizvode manifestiralo se i
brojnim poslovnim upitima  na
koja su odgovarali Alen Ipπa,
direktor i Draæen Maljak, vo-
ditel j  marketinga Konara,
naπeg poduzeÊa u NjemaËkoj.

- Primili smo niz relevantnih
poslovnih partnera, od onih s
kojima veÊ dugo godina radi-
mo, pa do novih, potencijal-
nih. Meu njima. svakako bih
istaknuo posjet njemaËkog
Metroa naπem πtandu, πto je
poznavajuÊi njegovu vaænost
i veliËinu, veliko priznanje za
nas koji se na bespoπtednom
zapadnom træiπtu borimo za
crveno-bijele boje Podravke.
Ovakav sjajan marketinπki na-
stup na svjetskoj prehrambe-
noj pozornici savrπena je po-
tpora iz Koprivnice ispunje-
nju naπih prodajnih ciljeva -
naglasio je Alen Ipπa i dodao:
- S kolegama iz Gastro mar-

kletinga u Podravki  upravo
smo zapoËeli rad na sloæe-
nom projektu moguÊeg pove-
zivanja Vegete i kebaba - omi-
ljenog turskog jela u Njema-
Ëkoj kojega se ovdje konzu-
mira dnevno oko 300 tona ili
godiπnje 720 milijuna porcija!

Boravak nagraenih iz
gastro igre

U Kölnu su tri dana boravili
i Podravkini djelatnici iz Pro-
daje Hrvatska koji su putova-
njem na Anugu nagraeni za
prodajne rezultate velikih pa-
kiranja juha koju je i ove
godine za hrvatsko træiπte
uspjeπno organizirao Gastro
marketing. Tako su u najveÊi
svjetski sajam prehrane i lije-
pi njemaËki grad na Rajni upo-
znali trgovaËki gastro pred-

stavnici Zorica Kolar iz Uma-
ga, Miro BabiÊ iz Splita i Æelj-
ko Doπen iz Osi jeka, te
direktor regije Istra i Sjever-
no primorje Æeljko Komazin
koji nam je kazao:
- Lijepo je biti Podravkaπem

na ovako grandioznoj sajam-
skoj manifestaciji te na licu
mjesta vidjeti prehrambene
trendove i inovacije koje Êe
se kod nas pojaviti tek u bu-
duÊnosti. Osim naπeg πtanda
najviπe pozornosti nam je pri-
vukao Ëitav jedan paviljon s
proizvodima iz hladnog lan-
ca. PoËaπÊen sam ovom na-
gradom koja, sama po sebi,
pokazuje da se ovakvim kra-
tkim, sadræajnim struËnim pu-
tovanjima u koncernu prati i
stimulira individualni dopri-
nos nas ”regionalnih operati-
vaca”.
Anuga 2001 je mjesto koje

na karti svijeta ovih dana nije
trebao propustiti nitko tko je
involviran u svijet prehrane
i piÊa. Na ovoj priredbi koja
je bila daleko viπe od onog
uobiËajenog poimanja saj-
ma u nas Hrvata, Podravka i
njeni struËnjaci iz SPJ-a, Pro-
daje te Istraæivanja i razvoja
mogli su zaviriti kroz magi-
Ënu kuglu bliske buduÊno-
sti hrane i prehrane na na-
πoj planeti. Sli jedeÊa Anuga
je tek za dvije godine - me-
uvrijeme za nova iskusta-
va i izazove u prehrambe-
noj industri j i upravo je za-
poËelo!

Podravka ukorak s novim vremenom
Nastup Podravke na ANUGI 2001 - najveÊem svjetskom sajmu prehrane

Vrlo izazovan plakat Anuge 2001.

Gost ”Podravke” danas je hrvatski
premijer Ivica RaËan. U najavama
ovoga posjeta kaæe se da Êe biti radni,
kako bi se premijer na licu mjesta
upoznao s problemima i poslovim
vizijama koprivniËkog prehrambenog
diva. BuduÊi da nije bio nazoËan
proslavi 30. obljetnice Belupa, RaËan
Êe obiÊi i novu tvornicu lijekova, koja
veÊ i sama po sebi potvruje da ”Pli-
va” nije jedina izvozna πansa hrvatske
farmaceutske industrije. Dakako, okvir
toga visokog posjeta ne bi bio potpun
bez premijerova susreta sa æupanom
Josipom FriπËiÊem i gradonaËelnikom
Zvonimirom MrπiÊem. Oni Êe ga upo-
zoriti i na ostala otvorena pitanja
gospodarskog i prometnog poloæaja
Koprivnice i cijele podravsko-prigor-
ske regije, a oËekuje se i barem naËel-
ni dogovor oko daljnjeg provoenja
ovdaπnjeg pilot-projekta reforme
zdravstva.
©to se razgovora u samoj ”Podravki”

tiËe, oni zasigurno neÊe biti kurtoa-
zni. KoprivniËka je tvrtka jedan od
temelja hrvatskoga gospodarstva, pa
je uvelike ovisna i o nizu mjera koje bi
u cilju poticanja proizvodnje i investi-
cijskih ulaganja trebala donositi RaËa-
nova Vlada. A upravo su te mjere vrlo
manjkave pa su ”Podravka” i ostali
izvoznici Ëesto prepuπteni vlastitoj sna-
laæljivosti. Nejasno je i πto Êe se u tom
smislu dogaati u narednome razdo-
blju, jer meunarodna zbivanja, od
ameriËkog ratovanjanja u Afganistanu
pa do teroristiËkog koriπtenja biolo-
πkog oruæja u raznim dijelovima svije-
ta, πto je veÊ uspaniËilo i hrvatsku
javnost, otvara razne moguÊnosti, pa
i one katastrofiËne. No, niπta od tih
objektivnih problema ne moæe biti
opravdanje za neuËinkovitost Vlade,
a i manjak njene prepoznatljive ra-
zvojne strategije.
Naime, ovoga je tjedna u Ministra-

stvu gospodarstva predstavljen pro-

jekt ”Hrvatsko gospodarstvo u 21.
stoljeÊu”, koji bi se trebao uklopiti i u
cjelovitu strategiju dræavnog razvoja.
Na predstavljanju je bio i predsjednik
Uprave ”Podravke”. Ono πto su Darko
Marinac i ostali direktori najveÊih hr-
vatskih tvrtki Ëuli od ministra Goran-
ka FiæuliÊa i njegovih suradnika nije
ih, meutim, pretjerano obradovalo.
»ini se da je najbliæa istini tvrdnja dr.
Velimira SriÊe da je spomenuta strate-
gija zapravo ”skup eseja”, pa i ”prepi-
sani udæbenik makroekonomije”. U
njemu ima lijepih zamisli, kako su to
potvrdili i ostali sudionici toga skupa,
ali nema ”vizije, misije i prioritetnog
cilja”. Iz novinskih se napisa moæe
naslutiti da su takvo SriÊino miπljenje
jednoduπno poduprli i svi prisutni
praktiËari, od »oviÊa do Vukine i
Marinca, koji su ionako prezasiÊeni
maglovitim vizijama i neizbjeænom
”boljom buduÊnoπÊu”.
Iako su autori projekta tvrdili da su

u izradu bile ukljuËene i najveÊe
hrvatske tvrtke, prisutni su menadæeri
to negirali, tako da je ministar FiæuliÊ
povukao strategiju na daljnju doradu.
Potvrdio je, πtoviπe, da Êe u finalnu
verziju biti ukljuËeni stavovi upravo
onih tvrtki koje i nose gospodarski
razvoj. U tom se smislu oËekuje i
”Podravkina” inicijativnost, jer Êe iz
Vladine strategije proizlaziti i razne
uredbe i zakonska rjeπenja, koja bitno
utjeËu na uspjeh poslovanja.
KoprivniËka je tvrtka, dakako, najvi-

πe zainteresirana za daljnje korake
Vlade u osiguravanju povoljnjijih uvjeta
izvoza, od politike teËaja pa do raznih
olakπica i stimulacija. Ako potonjeg i
ne bude onoliko koliko to izvoznici
priæeljkuju, izvoznici barem oËekuju
da se novim mjerama neÊe sputavati
izvoz. U Hrvatskoj je, naime, i nadalje
dominantan trgovaËki lobi, koji uvjete
poslovanja æeli prilagoditi πto isplati-
vijem uvozu najrazliËitije robe, tako i

prehrambene, u Ëemu mu ionako
pripomaæe ukljuËivanje u Svjetsku tr-
govaËku organizaciju i sliËne meu-
narodne asocijacije, a zanemaraju se
interesi industrije i malog poduzetniπ-
tva. Zato bi veÊ i preokret u priorite-
tima u korist izvoznika bio dobar
poËetni ulog.

”Podravka” je, nadalje, zainteresira-
na i za snaæniji razvoj hrvatskog turi-
zma, buduÊi da je bræi razvoj te go-
spodarske grane zbog masovnijih po-
sjeta stranih gostiju zapravo i najpo-
voljniji oblik izvoza. No, dok je cijeli
porezni i troπkovni sustav postavaljen
tako kako je funkcionirao do ovoga
ljeta, restorani Êe ostajati prazni, a
samim tim ni ”Podravka” nema kome
prodavati dio svog πirokog asortima-
na. A baπ veÊa potraænja za mesom i
mesnim preraevinama mogla bi rije-
πiti i problem koprivniËke Danice.

Bit Êe zanimljivo Ëuti kako Êe se o
svemu tome izjasniti premijer RaËan.

”Podravkaπi” oËekuju i RaËanovo izjaπnjavanje
o poticanju izvozne industrije

Umjesto Alena BoæiÊa, dosadaπnjeg direktora Proizvodnje
povrÊe Umag koja djeluje u sastavu Strateπke poslovne
jedinice VoÊe i povrÊe, od 15. l istopada  tu duænost obavl ja
Milisav ManjiÊ, diplomirani ekonomist iz Koprivnice.
Mil isav ManjiÊ radi u Podravki veÊ 27 godina, iza sebe ima
radno iskustvo u prodaji , marketingu i voenju proizvo-
dnje, a posl jednjih 11 godina bio je direktor tvornice
Kokteli .

Kadrovske promjene u
Podravki

Piπe: Davor Perkov
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Piπe:  Hrvoje ©labek
Snimio: Nikola Wolf

Proπlog Ëetvrtka i petka u Podravki je
odræan meunarodni struËni skup pod
nazivom ”PlastiËna ambalaæa”. Skup
se odræava svake druge godine pod
potporom Ministarstva znanosti i te-
hnologije, a sva tri dosadaπnja skupa
odræana su u Podravki, koja je i glavni
pokrovitelj.
Pred oko 150 sudionika iz Hrvatske,
Danske, Austrije, Italije i »eπke na
otvorenju skupa u Ëetvrtak, 11. listo-
pada, govorili su pomoÊnica ministra
zaπtite okoliπa i prostornog ureenja
Anelka Bedrica, koprivniËki gra-
donaËelnik Zvonimir MrπiÊ te Ëlan

Podravkine Uprave Davor Cimaπ.
Istoga dana oni su se sastali na odvo-
jenom razgovoru, tijekom kojeg je
ponajviπe bilo rijeËi o zaπtiti okoliπa
na podruËju Koprivnice. Cimaπ je izlo-
æio projekte koje Podravka provodi u
tom smislu, istaknuvπi njenu visoko
razvijenu ekoloπku svijest. Gradona-
Ëelnik je istaknuo kako je u Podravki,
kao i u Koprivnici, dobro rijeπen odvoz
smeÊa, ali problema s time ima u
nekim okolnim opÊinama. Takoer
se razgovaralo i o nuænosti ureenja
praonice vagona Hrvatskih æeljezni-
ca, o ”zelenim otocima” u Koprivnici
i drugim ekoloπkim temama.
Na struËnom skupu ”PlastiËna amba-
laæa” struËnjaci su u dva dana obuhva-
tili niz tema πto se odnose na tehno-

logiju proizvodnje plastiËnih materi-
jala i na ekoloπke aspekte upotrebe
plastiËne ambalaæe, poput zdravstve-
nih aspekata upotrebe boja za flekso-
tisak i recikliranja plastiËnog ambala-
ænog otpada. Naime, osim πto suvre-
mena plastiËna ambalaæa olakπava
distribucuju i πtiti proizvod - a mnogo
je uËinjeno na razvoju takve ambalaæe
- ona nakon upotrebe postaje otpad
koji valja zbrinuti. Svoja su iskustva u
tom smislu na skupu izloæili struËnjaci
iz Podravke, Kraπa, Zvijezde, Plive i
Lure.
U sklopu ”PlastiËne ambalaæe” odra-
æane su prezentacije proizvoda hrvat-
skih prehrambenih tvrtki kao πto su
Dukat i Zvijezda, a predstavila se i
Podravkina mesna industrija Danica.

Broj zaposlenika Podravke  porastao je u rujnu za trinaest novih osoba
koje su zaposlene na odreeno vrijeme.
U Podravki u Koprivnici poËetkom rujna  poËeli su raditi s visokom

struËnom spremom Borjan »aviÊ kao pripravnik u Operativnom marketin-
gu voÊa i povrÊa, Jasna CigiÊ kao pripravnica u Vanjskoj trgovini Belupa,
Mirela Filipan i Martina RaniloviÊ kao pripravnice i Katarina Antunac kao
struËna suradnica u Razvoju i kontroli kakvoÊe Belupa te Æeljko Muπak kao
tehnolog na Klaonici Mesne industrije Danica. Sa srednjom struËnom
spremom zaposleni su Potjeh EvaËiÊ kao pripravnik u Odræavanju, energe-
tici i inæenjeringu Belupa i Dubravka Crljenica kao procesna radnica u
KoprivniËkoj tiskarnici.
U Podravki izvan Koprivnice s visokom struËnom spremom zaposleni su

Neven ZeËeviÊ kao trgovaËki predstavnik - unapreivaË prodaje (Dubro-
vnik) i sa srednjom struËnom spremom Kreπimir KrniÊ kao skladiπtar u
Prodaji i distribuciji  piÊa (Vodice), s viπom struËnom spremom Dinko Lozo
kao voditelj træiπta (Split) te sa srednjom struËnom spremom Ante MerÊep
i Momir Bura kao vozaËi - prodavaËi - dostavljaËi (Split i Zagreb), svi u
Sluæbi prodaje Mesne industrije Danica.

M. Hlebar

Æupanijsko poglavarstvo raspisalo je ovih dana natjeËaj za dodjelu
studenskih kredita u πkolskoj godini 2001/2002. Studenski krediti
odobravat Êe se redovnim studentima koji imaju prebivaliπte na podru-
Ëju KoprivniËko-kriæevaËke æupanije.  Ugovori o kredititiranju sklopit Êe
se sa 60 studenata. Kredit Êe se isplaÊivati mjeseËno u iznosu od 500
kuna.
Grad Koprivnica raspisao je veÊ prije natjeËaj za dodjelu studenskih

stipendija i studenskih i uËeniËkih kredita. Ugovorne obveze o stipen-
diranju uspostavit Êe se s 9 studenata s podruËja KoprivniËko-kriæevaËke
æupanije (za rad na podruËju grada Koprivnice): po 1 profesor engle-
skog jezika, profesor talijanskog jezik, profesor fizike, profesor maar-
skog jezika, te profesor njemaËkog jezika 3 studenta i profesor matema-
tike 2 studenta. Ugovorne obveze o kreditiranju uspostavit Êe se s 25
studenata i sa 5 uËenika srednjih πkola koji se πkoluju za zanimanja kojih
nema u srednjim πkolama u Koprivnici. Studenska stipendija iznosi 700
kuna, studenski kredit 400 kuna, a uËeniËki kredit 300 kuna.
Sve dodatne informacije mogu se dobiti u upravnim odjelima za

druπtvene djelatnosti grada ili æupanije.
K. Kruπelj

Roeni KoprivniËanac Kristijan Ci-
ganoviÊ zavrπio je na zagrebaËkom
Filozofskom fakultetu πpanjolski jezik
i knjiæevnost te latinski jezik i rimsku
knjiæevnost. Nakon zavrπetka fakulteta
Kristijan se bavi mnogobrojnim ma-
nje-viπe honorarnim poslovima - pisa-
njem i prevoenjem. Prije osam mje-
seci Kristijanu kreÊe radni staæ - u
naπoj tvrtki. Naime, 15. veljaËe on
poËinje raditi kao pripravnik - prevo-
ditelj u Podravki.
Sve to bila bi jedna normalna ljudska

priËa o mladom, perspektivnom stru-
Ënjaku da Kristijan nema jedan veliki
hendikep - on je od 14. godine slijep.
Obolio je od glaukoma i nepovratno
izgubio vid...
InaËe, 15. listopada obiljeæava se

kao Meunarodni dan bijelog πtapa.
Toga dana zapravo trebali bi se sjetiti
i pomoÊi 5.500 slijepim i slabovidnim
osobama u Hrvatskoj, od toga dvesto-
tinjak u KoprivniËko-kriæevaËkoj æu-
paniji. Naravno, teπko je govoriti i
pisati u ime ljudi kojima je sueno

æivjeti bez vida, ali kada Ëovjek upo-
zna Kristijana, ne moæe vjerovati koliko
ljudska volja, htijenje i inat mogu
uËiniti da se æivi gotovo normalno,
unatoË velikom hendikepu. Profesor
Kristijan CiganoviÊ je Ëovjek izuzetne
energije, inteligencije i onoga najva-
ænijega, optimistiËkog pogleda na
æivot, koji se viπe nego dobro nosi sa
svojim hendikepom. Takoer, Kristi-
jan je uzoran otac i muæ koji je vrlo
emotivno  privræen svojoj obitelji.
- Æivot bez vida je u biti isti kao i ovaj

obiËan, samo se Ëovjek mora preori-
jentirati na neke druge okolnosti. Mo-
raπ se pomiriti da viπe ne vidiπ i da
moraπ koristiti neka druga osjetila,
prije svega sluh i opip. Ako postoji
razumijevanje πire zajednice, prijate-
lja, a prije svega obitelji, æivot je
manje-viπe normalan. Nema razloga
da bude drugaËiji.
- Kristijane, πto je za vaπ æivot znaËio

dolazak u Podravku i zaposlenje?
- Mogu reÊi da je to u mom æivotu

jedna od najvaænijih stvari koja mi se

dogodila, jer to smatram poËetkom
svoje poslovne karijere. To mi je prvo
radno mjesto i prva prilika da poka-
æem ljudima kako sam ja kroz svoje
πkolovanje neπto nauËio i da mogu
biti koristan Ëlan neke radne zajedni-
ce. Konkretno, radim na radnom mje-
stu prevoditelj za engleski i πpanjolski
jezik.

- Koliko je Podravka uradila da bi
bio πto bolje opremljen na radnom
mjestu?
- Imam kompjuter i koristim se pro-

gramom Ëitanja informacija s ekrana -
ËitaËom ekrana kojega sam ja donio
od doma. No, uvijek sam imao veliku
pomoÊ od deËki iz ERC-a, kada mi je
neπto trebalo prilagoditi za moje spe-
cifiËne potrebe. Oni su zaista uvijek
bili tu. Osim toga, neposredna radna
okolina me je prihvatila odliËno, ljudi
mi pomaæu i osjeÊam da su me primili
kao jednog normalnog, ravnopravnog
Ëlana radne sredine, ne gledajuÊi na
moj nedostatak. Moæda ima takvih
ljudi koji na moj hendikep gledaju
Ëudno, ali za to ja ne znam, a ako i
saznam, ja Êu to ignorirati.
- ©to bi trebalo uËiniti da na vaπem

radnom mjestu bude komfornije i
bolje?
- Nije samo problem u komfornosti,

veÊ i u mojoj boljoj efikasnosti. Naime,
trebao bi se nabaviti skener s kojim bi
se mogli oËitati printani dokumenti,
potom program za prepoznavanje slo-
va, ËitaË ekrana i Brailleov redak -
display koji informacije s ekrana izba-
cuje na Brailleovom pismu. Mislim da
su to sve investicije vrijedne oko 20.000
njemaËkih maraka. No, moram
naglasiti kako sam vrlo zahvalan
Podravki πto mi je pruæila priliku da
pokaæem svoje znanje, a i da ga dalje

usavrπavam. Naime, prema mojim sa-
znanjima ja sam jedini od slijepih
osoba u KoprivniËko-kriæevaËkoj æu-
paniji koji sam u radnom odnosu.
RijeË je ipak o ljudima starije æivotne
dobi i o djeci koja joπ uvijek idu u
specijalne πkole.
- Jeste li zadovoljni plaÊom?
- PripravniËki staæ je proπao, plaÊa

je sada za 1.000 kuna veÊa i ja sam
zadovoljan. Naravno, svi kaæu plaÊa
bi uvijek mogla biti veÊa, ali za sada
sam zadovoljan. Ja i moja obitelj
nismo previπe zahtjevni, a ipak godi
πto nam Podravka pruæa odreenu
æivotnu sigurnost.
- Kristijane, imate obitelj. Kako fun-

kcionira obiteljski æivot?
- Moja æena studira u BeËu pa je

malo u Koprivnici, malo u Austriji te
ja nekada putujem tamo. Kada smo
zajedno, to je jedna normalna, uobi-
Ëajena obiteljska situacija jedino πto
viπe puta moramo traæiti pomoÊ od
nekoga za stvari koje ne moæemo
sami, primjerice kada nam treba pri-
jevoz. Naime, i moja æena je slabovi-
dna. ©to se tiËe poslova oko djeteta
i kuÊe, to æena i ja sami obavljamo jer
svi se trudimo da se πto manje u
naπim æivotima osjete hendikepi -
rekao je na kraju razgovora uvijek
optimistiËan profesor Kristijan Ciga-
noviÊ.

B. Fabijanec

U Podravki odræan dvodnevni meunarodni struËni skup pod nazivom
”PlastiËna ambalaæa”

O plastici s tehnoloπkog i
ekoloπkog aspekta

Iskustva stranih struËnjaka izazvala paænju sudionika skupa

Susret: prof. Kristijan CiganoviÊ, prevoditelj

UnatoË nedostatku vida, voljom i htijenjem
moæe se uspjeti u æivotu

Kristijan CiganoviÊ

Iz kadrovske evidencije

Novi zaposlenici Podravke
u rujnu

Æupanija i grad stipendiraju i
kreditiraju studente
i uËenike
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Radnici sa 15 godina rada u ”Podravki”
Podravkini jubilarci

Piπe: mr. Ljiljana Tinodi,
Odjel Razvoja ekologije

Piπe: Mladen PavkoviÊ
Snimio: Nikola Wolf

Ove godine 266 zaposlenika navrπa-
va 15 godina rada u Podravki i za to su
primili 1200 kuna jubilarne nagrade.
Evo imena tih jubilaraca:

PODRAVKA d.d.:
Ured Uprave: Ljiljana Peti
Strateπki marketing: Marijana Ga-

æi, Draæen MustaË, Adriana Paπica i
Mladen ©tefaniÊ.

Razvoj tehnologije i kontrola: Ja-
sminka BeπeniÊ, Gordana GrËiÊ, Ja-
dranka Igrec, Ranka KuËekoviÊ-©aja-
toviÊ, Mirjana Mihac-Grobenski, Gor-
dana MijajloviÊ i Ruæica ©poljar.

Spajanje i akvizicije: Miroslav Re-
piÊ i Krunoslav Vranar.

Riznica: Vesna LonËar i Mirica ©i-
muniÊ.

Kontroling: Ljiljana Halusek, Mirja-
na Kadija, Jasenka Puhalo, Marina
Senjan, Jasna Vuk i Sanja Æic.

Informatika: Marijan Firbas
Ljudski potencijali: Ankica Kolar,

Marija Komar, Branko KuËan, Kar-
menka Tomaπek, Ksenija VeËenaj i
Vladimir VuËevac.

Korporativno komuniciranje:
Mladen SimiÊ.

Pravni poslovi: Snjeæana Juraπin i
Vladimir Vuljak.

Træiπte RH: Paja ArambaπiÊ, Snjeæa-
na Busija, Isabelle FariËiÊ, –ura Ga-
danac, Davor GombareviÊ, Zdenka
HreniÊ, Ana JozinoviÊ, Vlatka Kosi,
Zrinka KovaË, Igor KuËiÊ, Kreπimir
LukaËinec, Miranda Ljuba, Goran Oter-
bajn, Branko Pelin, Jadranka StojËe-
viÊ, Boæo SuπiloviÊ, Ljiljana ©piπiÊ,

Svjetlana Zirdum i Davor Æivko.
Træiπte jugoistoËne Europe: Ja-

sminka Jug i Davor PopoviÊ.
Træiπte zapadne Europe i preko-

morskih zemalja: Danica Sruk-Du-
dak

VEGETA I PODRAVKA JELA:
Proizvodnja Podravka jela: Mira

BabiÊ, Boæica Bebek, Marijan Blaæe-
koviÊ, Boæo DraganiÊ, Slavko –uri-
na, Josip Fodor, Zvonko GrËiÊ, Boæica
Jagarinec, Josip JaguπiÊ, Zdenka Ko-
vaË, Draæenka Kriæanec, Jasminka Maj-
tan-Koroπec, Æeljko MihaliÊ, Jadranka
MihokoviÊ, Mirjana Mikulec, Duπan-
ka OstojiÊ, Mira Rerih, Biserka ©kripaË
i Marijanka Vrabelj.

Proizvodnja Vegete: Æeljko DuiÊ,
Mladen GerπiÊ, Ivan KuπeniÊ, Josip
Martinuπ, –urica Matoπ, Barica Posa-
vec i Radmila SuπiloviÊ.

LINO, DOLCELA I SNACK:
Operativni marketing: Ruæica Pe-

trovËiÊ
Proizvodnja djeËje hrane: Ruæica

Indir, Branko Iπina i Damir ©ipek.
Proizvodnja Linolade: Marija Po-

savec i Mirjana ZverkoviÊ.
Proizvodnja koktel peciva: Gor-

dana Baruπkin, Krunoslav Belπak, Go-
ran Cahunek, Dubravka IvanËek, Jo-
sip Jeren, Marina KovaËiÊ, Kristina
KrstitoviÊ, Vjekoslav KuhariÊ, Ivana
Lozo, Barica Pribeg, Kristina ©klebar,
Ankica Zdelar i Siniπa Zidar.

VO∆E I POVR∆E:
Razvoj: Marijana Bartolec
Proizvodnja Kalnik - Varaædin:

Vladimir BrkoviÊ, Josip Cepanec, Ma-
rija Gotal, Draæen KolariÊ, Andrija
KoriËan, Karmen Pozder, Ivica Sku-
pnjak, Ivica ©koranec, Irena Toplak,
Ljiljana ToπiÊ, Branko VruËina i Marija
Vugrinec.

Proizvodnja voÊa - Koprivnica:
Vlatka AntiÊ, Josip Bali, Marijan CikaË,
Safet DeliÊ, Vlastica Kelemen, Roza
KovaËiÊ, Boæica KuËanda, Æeljkica
Podgajski i Antun ©tiviÊ.

Proizvodnja povrÊa - Umag: Mari-
jana Benkek i Ruæica HorvatiÊ.

PI∆A:
Ured direktora: Valent Vrhovski
Prodaja i distribucija piÊa: Neboj-

πa PetruπiÊ
Proizvodnja Studenac - Lipik: An-

tun ©imunoviÊ
MLIN I PEKARA:
Komercijala: Gordana BarËanec i

Æeljko KaiÊ.
Pekara: Slavica DuhoviÊ, Boæica Mi-

hoci, Nina ProviÊ, Biserka Vurovec i
Ines Zelenko.

Mlin: Mladen BarËanec, Ivan KukiÊ
i Marijana PavloviÊ.

UPRAVLJANJE MATERIJALIMA:
Ured direktora: Marijan StanËec
ZajedniËki poslovi upravljanja

materijalima: Nevenka HudinËec,
©tefanija Justin, Æeljka MilankoviÊ i
Boæica Pintar.

Nabava: Miroslav Pobi
Centralna priprema: Milica Vra-

belj
Logitika i transport: Siniπa Bebek,

Tihomir BukovËan, Ivica »asar, Slav-

ko –ureta, Æeljko LovasiÊ, Mladen
MarËec, Biserka Matekalo, Josip Mati-
πiÊ, Zoran Mlaan, Simo Paspalj, Da-
mir Posavec, Rade SedlaniÊ, Ivan Vi-
dekoviÊ, Branimir Vrabec i Dubravka
ZagorπËak.

Energetika: Branko Koroπec i Da-
mir RaπËanec.

NEMATI»NO POSLOVANJE:
Odræavanje: Jadranka Bakovljanec,

Spomenko CikaË, Ivica Gaæi, Stjepan
Iπtvan, Dragutin Jindra, Mirko Kova-
ËiÊ, Stanislava Lalek, Mladen Mikor,
Goran Podgorelec, Darko PopijaË,
Zvonimir PrepeliÊ i Mirjana Radma-
niÊ.

Zaπtita i nadzor: Kruno Botko, Boris
Kapusta, Draæen KraljiÊ, Ivica Marku-
πiÊ, Zdravko Novak, Mato PaveπiÊ,
Andro Sinjeri i Stevo Srbljan.

OpÊi poslovi: Borislav Bukovac,
Ksenija Jakopanec, Ivan KapustiÊ, Bo-
æica KojiÊ, Slobodan MilakoviÊ, Kar-
men ©afar-VondraËek, Mirjana ©imu-
niÊ, Stjepan ©timac, Viπnja Virovec i
Ankica Vranar.

Ugostiteljstvo: Snjeæana Ciganek,
Ivica –ureta, Draæenka Jadan, Nedelj-
ka KrstanoviÊ, Sonja RajkovaËa, Zla-
tko Sitar, Viπnjica ©varc i Ana LiπËiÊ.

KOPRIVNI»KA TISKARNICA
d.o.o.:
Vesna Maljak i Vesna Æeljeænjak.
HOTEL PODRAVINA d.o.o.:
Vesna –inadija, Zdravko MarËec,

Draæen Æelimorski i Barica Palatinuπ.
PODRAVKA INÆENJERING d.o.o.:
Abidin Zainul
BELUPO d.o.o.:
Proizvodnja: Boæenka Borko, Da-

mir JavriÊ, Anica Job i Draæen Kupec.
Marketing: Ivica Carek, Vesna Go-

lubiÊ, Jadranka Juras-KapetanoviÊ, Pre-

drag MihajloviÊ, Miroslav NevjestiÊ i
Jasenka Pencinger.

Razvoj i kontrola kakvoÊe: Dragi-
ca Kordeπ, Ivan KranjËev, Jasminka
MikotiÊ-Fulir i Draæen PavliÊ.

RaËunovodstvo i kontroling: Zla-
tica LonËar

Kadrovski, pravni i opÊi poslovi:
Vesna PomahaË i Zdravko VurgaË.

Belupo kozmetika: Vjekoslav Fri-
πËiÊ

Bezreceptni proizvodi: Draæen Ga-
tariÊ

DANICA d.o.o.:
Ured direktora: Vjekoslav Lukanec
Sluæba prodaje: LuËano Geml, Ivi-

ca HreniÊ i Draæen Posnjak.
Sluæba maloprodaje: Zdenko Franj-

kiÊ, Anka JaniÊ i Jasenka Smolak.
Sluæba za financije: Æeljko KaπiÊ i

Nadica Zgorelec.
Sluæba kontrolinga: ©tefica Gaπpa-

riÊ i Snjeæana Kozjak.
Sluæba logistike i odræavanja: Ne-

venko Belec, Duπan –uza, Vesna He-
ro, Davor Huzjak, Davor JambroviÊ,
Slavko Kralj i Josip Smok.

Klaonica: Josip Hu, Josip Mrzle-
Ëki, Zlatko PetriniÊ, Kreπimir Potroπko
i Josip ©iroki.

Proizvodnja mesnih konzervi:
Veronika AndroliÊ, Stjepan AndroliÊ,
Stojanka Berak, Ljiljana Dolenec, Lji-
ljana Galinec, Vesnica JakupiÊ, Æeljko
JankiÊ, Ljiljana Kramar, Snjeæana Li-
puπ, Draga Posavec, Katica ReniÊ,
Ljuba SenkoviÊ, Gordana StrmeËki,
Sanja ©estak, Viπnja TeskaË i Zdenka
Vrhovski.

Proizvodnja kobasiËarskih i su-
homesnatih proizvoda: Mirjana
Koπanski, Vesna Kozina i Marija Ma-
erek.

Uz Zakon o zaπtiti zraka (NN 48/95)
jedan od najvaænijih instrumenta za
provedbu politike zaπtite zraka svaka-
ko je Uredba o graniËnim vrijednosti-
ma emisije oneËiπÊavajuÊih tvari u
zrak iz stacionarnih izvora (NN 140/
97).
Uredbom koja je stupila na snagu 1.

sijeËnja 1998. propisuju se graniËne
vrijednosti emisije oneËiπÊujuÊih tvari
u zrak iz stacionarnih izvora, obaveze
i zahtjevi koji se postavljaju pred vla-
snike stacionarnih izvora u pogledu
praÊenja emisija, te kaznene odredbe.
Stacionarni izvori su industrijaski po-

goni, tehnoloπki procesi, ureaji i obje-
kti iz kojih se oneËiπÊujuÊe tvari ispu-
πtaju u zrak
Svi vlasnici postojeÊih stacionarnih

izvora i izvora u izgradnji imali su
obvezu provesti u odreenom roku

tzv. prvo mjerenje emisije oneËiπÊiju-
Êih tvari.
Podravka je u suradnji sa firmom

”Dvokut Ecro” iz Zagreba u protekle
dvije godine provela  mjerenja emisija
oneËiπÊujuÊih tvari iz svih energetskih
kapaciteta na svim lokacijama u kon-
cernu.
Mjerenja su takoer provedena i u

tvornicama ”Kalnik” Varaædin, ”Stu-
denac” Lipik te u tvornici ”PovrÊe”
Umag. Mjerenjem su takoer bile obu-
hveÊene ”KoprivniËka tiskarnica” i
hotel ”Podravina”.
Mjerila se koncentracija CO, CO2,

NO, NO2, SO, CxHy, temperatura,
razlika tlakova, dimni broj, te volumni
udio kisika. Mjerenja su pokazala da
sva mjesta ispusta u zrak zadovoljava-
ju propisane kriterije, te ne prekora-
Ëuju dozvoljene vrijednosti emisija u
zrak.
Mjerenja Êe se ponavljati kontinuira-

no ovisno o stacionarnim izvorima.

Ekologija
Podravka je obavila ispitivanja emisija πtetnih tvari u zrak

Podravkine tvornice ne
zagauju zrak

U Podravkinoj Druπtvenoj prehrani
zadovoljni su postignutim rezultatima
poslovanja tijekom ove godine, a odr-
æavaju i vrlo dobru razinu kvalitete
gableca, πto rezultira i zadovoljavaju-
Êim brojem zaposlenika koji dolaze u
restorane na topli ili hladni obrok.
- Dnevno pripremamo oko 3000 obro-

ka, koje svakodnevno raspodjeljujemo
u 13 restorana i maksimalno se trudimo
oËuvati kvalitetu toplog i hladnog obro-
ka, a osobito skrbimo o higijeni prosto-
ra za pripremu i podjelu obroka - rekao
nam je na poËetku direktor Druπtvene
prehrane Zvonko ©prem.
Kao πto je poznato, interes za gablece

je porastao tek kad je radnicima ovaj
obrok ponuen po cijeni od pet kuna.
Naime, Uprava je, na inzistiranje Sindi-
kata, odobrila sufinanciranje, tako da
korisnici plaÊaju samo treÊinu pune
cijene.
- Da nije bilo ove odluke, teπko bismo

izaπli na kraj. Ako se sjeÊate, joπ prije
godinu i neπto viπe dana restorani su
bili gotovo prazni, ili bolje reËeno, vrlo
mali broj radnika bio je zainteresiran za
gablec koji su tada nuen po znatno
viπoj cijeni. ©prem kaæe da osobito
brinu o racionalizaciji troπkova poslo-
vanja.
- Izradili smo, uz ostalo, dinamiku

nabave svjeæeg povrÊa i voÊa, tako da
nema mnogo otpada, a sve manje je i
otpisa hrane. ©tedimo gdje god moæe-
mo. Naæalost, morali smo poveÊati ci-
jenu kave, jer smo na taj naËin mogli
smanjiti gubitak.
Od problema koje trenutaËno imaju

najveÊi im je - sanacija kroviπta kuhinje,
πto se mora rijeπiti prije nadolazeÊe
zime.
- No, to nije sve, problem je i nedosta-

tak novog dostavnog vozila. Ono nam

je neophodno zbog dostave hrane po
dislociranim restoranima i kantinama.
U ovom kolektivu, koji trenutaËno

zapoπljava devedesetak radnika, od
toga 18 kuhara, Ëvrsto vjeruju da Êe i
dalje nailaziti na potporu Uprave, jer o
njima najviπe ovisi hoÊe li im i kada biti
odobrena neka investicija.
- U naπem je sastavu i 12 kantina, te

kuhinja u kojoj se pripremaju jela.
Jedna od najvaænijih zadaÊa svakako
nam je kontrola obroka. To rade stru-
Ënjaci i vrlo su rigorozni. Svakodnevno
se kontroliraju i dezinficiraju posude,
vozila, pultovi na kojima se izdaju jela,
itd. Jednostavno, ne smije se dogoditi
da netko oboli zbog konzumiranja ga-
bleca. A nije nam lako dostavljati obro-
ke u brojne restorane. »esto je taj
posao mukotrpniji i od samog pripre-
manja.
Zasad se gablec moæe dobiti u prvoj

i drugoj smjeni. Meutim, oni pogoni
koji to zatraæe mogu dobiti toplo i
hladno jelo i u treÊoj smjeni.
Kad smo ga pitali, raspolaæe li dovolj-

nim brojem radni-
ka, ©prem je re-
kao kako ih ima
baπ toliko koliko
je potrebno.
- Kad smo pri-

premali mnogo
manji broj obroka
u Druπtvenoj pre-

Zabiljeæeno u Podravkinoj Druπtvenoj prehrani

Radnici zadovoljni gablecom, Druπtvena
prehrana zadovoljna poslovanjem

hrani bilo nas je 132. Meutim, zahva-
ljujuÊi preraspodjeli uspjeli smo rijeπiti
jedan broj zaposlenika. Neki su otiπli u
druge pogone, a neki u mirovinu, itd.
Na kraju direktora Druπtvene prehra-

ne pitamo kakve mu primjedbe upuÊu-
ju konzumenti gableca, a on kaæe:
- Ljudi nas viπe hvale nego kude. Kaæu

neka i dalje ostane ova kvaliteta, a
zadovoljni su i izborom jela. Meutim,
svjesni smo kako se baπ svima ne moæe
udovoljiti. No, ukoliko netko ima bilo
kakvu primjedbu na rad Druπtvene
prehrane, vrlo rado Êemo ga sasluπati i
vjerujte da Êemo uËiniti sve da se
eventualna  greπka u πto kraÊem vre-
menu ispravi - kazao je Zvonko ©prem.

Zvonimir ©prem

Dnevno se priprema oko 3000 gableca, kojima su radnici Podravke
uglavnom zadovoljni

Podravkina mesna industrija Danica stoku otkupljuje po novim cijenama.
Otkupljuje se sva ponuena stoka uz prethodnu najavu na telefonski broj
652-425.
Cijene su sljedeÊe: bikovi teπki 500 i viπe kilograma otkupljuju se po 21

kunu po kilogramu, junice od 400 do 500 kilograma za 19 kuna po
kilogramu, a teæe od 500 kilograma za 18 kuna po kilogramu. Krave se
otkupljuju prema klasama, od 18 kuna po kilogramu za I. klasu do 13 kuna
za krave izvan klase. Svinje od 90 do 120 kilograma æive vage otkupljuju
se za 11, teæe od 120 kilograma za devet, a krmaËe za osam kuna po
kilogramu.
Rok isplate na blagajni Danice je trideset dana za junad i krmaËe te sedam

dana za krave i svinje.                                                            H. ©.

Mesna industrija Danica

Nove otkupne cijene stoke
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Jelovnik
Druπtvena prehrana

   22. 10. ponedjeljak:  -  Varivo kelj, kranjska kobasica, voÊe

   23. 10. utorak:            -  Kuhana junetina, umak od hrena, krumpir pire,

   24. 10.  srijeda:    - PureÊi ragu, tijesto, salata

   25. 10.  Ëetvrtak:    - Vinski gulaπ, kolaË

   26. 10.  petak:           - Pohani osliÊ, krumpir, salata

Obavijesti

LijeËnik za vas

Piπe: dr. Ivo Belan

Svake godine tisuÊe ljudi pogine ili je
ozlijeeno u automobilskim nesreÊama, u
kojima su prisutni lijekovi, sami ili u
kombinaciji s alkoholom. Postoje lijekovi
koji veÊ s malim koliËinama alkohola Ëine
u krvi opasnu mjeπavinu. Poznajem voza-
Ëa koji je doæivio, na sreÊu ne smrtonosnu,
prometnu nezgodu sa svojim automobi-
lom, ali zato s dosta ozljeda i poveÊom
materijalnom πtetom. Tog vozaËa njegov
lijeËnik nije nikada upozorio da jedna
tableta jednog anksiolitika, koju je on
uzeo prije odlaska na proslavu, i Ëaπica-
dvije æestokog piÊa mogu ozbiljno oπtetiti
njegovu sposobnost za voænju.

Mnoga sredstva za smirenje, preparati
protiv prehlade, protiv depresije, protiv
muÊnina od putovanja mogu vas uËiniti
pospanim i nepaæljivim, poremetiti spo-
sobnost prosuivanja i usporiti vrijeme
reakcije. Neki lijekovi protiv bolova mogu
uËiniti da se osjeÊate euforiËno, πto moæe
dovesti do lakoumnog ponaπanja, kao πto
je neobaziranje na ograniËenja brzine,
pretjecanje itd. Isto tako neki lijekovi
protiv visokog tlaka i grËeva u miπiÊima
mogu izazvati vrtoglavicu.

©toviπe, nemoguÊe je predvidjeti koliko
Êe ti lijekovi ostati u organizmu. U nekim
sluËajevima trebaju sati ili Ëak dani da bi

se eliminirala jedna jedina doza.
IznanaujuÊe je malo istraæivanja  izvrπe-

no o voænji pod utjecajem lijekova, zato jer
policija i sudstvo mjere samo konzumira-
nje alkohola. Da bude joπ gore, lijeËnici i
farmaceuti Ëesto zanemare upozoriti paci-
jente na potencijalne hazarde.

Ako veÊ jedan lijek moæe predstavljati
problem, mijeπanje dva ili viπe lijekova
moæe biti kobno. Pa ipak - kombiniranje
viπe lijekova je zabrinjavajuÊe Ëesto,
posebno meu starijim bolesnicima. Ispi-
tivanja pokazuju da prosjeËna osoba, sta-
rija od 65 godina, uzima tri ili viπe propi-
sanih lijekova u isto vrijeme. A onda joπ
iznad toga mnogi od tih ljudi uzimaju joπ
neke preparate koji se dobiju u ljekarni
bez recepta.

»esto upotrebljavani lijekovi, kao πto su
trankvilizanti (sredstva za smirenje), anti-
depresivi, tablete za spavanje i antihiste-
minici (sredstva protiv alergije, kaπlja,
prehlade itd.) - svi koji usporavaju nervni
sustav - mogu imati i ”zbrajajuÊi” uËinak.
Prema tome, Ëovjek koji je uzeo recimo
dva takva lijeka, a moæda joπ i tabletu
protiv zubobolje, moæe biti isto tako opa-
sna osoba za volanom kao i netko tko pije
cijeli dan.

»ak joπ ËeπÊe i potencijalno smrtonosno

je mijeπanje lijekova i alkohola. Jedna Ëaπa
vina ili piva moæe izazvati isti uËinak kao
dva ili tri dupla viskija, ako se popije u
kombinaciji bilo s propisanim lijekovima
ili s onim preparatima koji se dobiju u
ljekarni bez recepta.

Zbog svega toga, uputno je da pacijent
zapita svog lijeËnika o eventualnim, mo-
guÊim nuspojavama lijeka koji mu je
odreen. Potrebno je kazati doktoru koje
lijekove veÊ troπite, moæda propisane od
nekog drugog lijeËnika. Cilj je toga izbjeÊi
dobro poznate interakcije meu lijekovi-
ma. Odmah obavijestite svog lijeËnika o
eventualnoj pojavi neke neobjaπnjive re-
akcije na lijek.

Nemojte uzimati nijedan lijek s alkoho-
lom, osim ako je lijeËnik ili farmaceut to
odobrio. I, razumije se, bez obzira na
lijekove, nemojte piti i voziti. Ako ipak
morate voziti dok uzimate lijekove, zatra-
æite od lijeËnika da vam preporuËi neke
od novijih lijekova koji manje djeluju na
vozaËevu sposobnost za voænju (npr. koji
uzrokuju manju pospanost itd.).

I na kraju upamtite da su kemijski
tjelesni procesi kod svakog Ëovjeka  dru-
kËiji i da se neke nuspojave ne mogu
sprijeËiti. Meutim, voænja pod utjecajem
alkohola ili lijekova moæe.

Lijekovi, alkohol i - voænja automobila
Puno vozaËa pomijeπa jedan ili viπe lijekova sa Ëaπicom alkohola,

pa nikad ne stignu do svog cilja

Akcijska prodaja karea

Obavjeπtavamo potroπaËe da je u tijeku akcijska prodaja svjeæeg svinjskog
karea po cijeni od 42,94 kn/kg. Prodaja se obavlja u DISKONTU 2, Kneza
Domagoja 5 u Koprivnici, te u prodavaonici DANICA na Danici i u prodava-
onici NON-STOP, pored Gradske trænice.

Maloprodaja

Prodajna izloæba knjiga

Odjel za standard radnika organizira prodajnu izloæbu knjiga u suradnji s
nakladniËkom kuÊom ”Stanek” iz Varaædina, koja Êe prodavati knjige radni-
cima  Podravke na obroËnu otplatu do 10 mjeseËnih rata zavisno o vrijednosti
kupljenih knjiga.
Prodajna izloæba knjiga odvijati Êe se po slijedeÊem rasporedu :
- od 22. do 25. listopada u predvorju Podravkinog restorana druπtvene
prehrane
- 26. listopada u prostoriji kod portirnice Belupa u Koprivnici
- 29. i 30. listopada u prostoru nove Tvornice Vegete
- 31. listopada u p.redvorju Tvornice Linolade.

SveËanim koncertom i otvorenjem izlo-
æbe slika Kulturno-umjetniËko druπtvo
”Podravka” obiljeæit Êe 20 godina po-
stojanja ove kulturne udruge. Koncert i
izloæba odræat Êe se u dvorani ”Domo-
ljuba” u Koprivnici u subotu 20. listopa-
da. Otvorenje izloæbe bit Êe u 18,30 sati
u predvorju ”Domoljuba”, a koncert Êe
se odræati u 19 sati. U programu obilje-

æavanja 20. obljetnice sudjeluju sekcije
KUD- a: Mjeπoviti pjevaËki zbor, koji Êe
za tu prigodu izvesti Podravsku suitu Z.
©poljara i Zahvalnicu F. Dugana ml.
Tamburaπki orkestar izvest Êe djela Oj
more duboko T. VidoπiÊa, Cantilenu za
trombon A. MarkoviÊa  i  Stare staze S.
Stepanova, te zajedno s Mjeπovitim pje-
vaËkim zborom djelo P. MacCartny

Yesterday.  U programu sudjeluju i
Ëlanovi Literarne sekcije koji Êe proËita-
ti svoje pjesme.

Pozivamo vas da zajedno proslavimo
20. godiπnjicu KUD-a ”Podravka” i na taj
naËin im se zahvalimo za sve ove godine
koje su svojim pjevanjem, sviranjem, reci-
tacijama i slikanjem obogaÊivali kulturni
æivot naπe Podravke i grada Koprivnice .

A.V.

Æupanica Krapinsko - zagorske
æupanije Vlasta Hubicki i æupan Ko-
privniËko - kriæevaËke æupanije Josip
FriπËiÊ proπlog su petka, u nazoËnosti
izaslanika predsjednika Republike Stje-
pana MesiÊa dr. Zdravka JelenoviÊa,
zajedniËki u Muzeju Staro selo u Ku-
mrovcu otvorili izloæbu ratnih crteæa
Ivana LackoviÊa - Croate i fotografija
u boji ”Sveto ime Vukovar” Mladena
PavkoviÊa.

Bila je to prigoda da naπ æupan neπto
viπe kaæe i o doprinosu Podravke u
Domovinskome ratu, kao i cjeloku-
pnom angaæmanu koprivniËkih bra-
nitelja, koji su bili na mnogim ratiπtima
diljem Hrvatske.
O autorima i izloæbi joπ su govorili

Dunja ©ariÊ, ravnateljica Muzeja Staro
selo, koji djeluje u okviru Ministarstva
kulture, zatim ravnatelj Kninskog mu-
zeja Draæenko SamardæiÊ i predsjednik

UHVDR INE - Naftaplina Æeljko LukiÊ,
Ëija je podruænica bila i jedan od
organizatora ovog dogaanja.
LackoviÊ se predstavio sa 25 crteæa

nastalih tijekom 1991. i 1992. godine,
dok je PavkoviÊ izloæio πezdesetak
fotografija o razaranju i patnjama Vu-
kovara grada i njegovih æitelja.
©ansonijer Ivan - Ivica Percl izveo je

nekoliko domoljubnih pjesama.
Izloæba Êe bit otvorena mjesec dana.

Prodaja mandarina

Odjel za standard obavjeπtava radnike Podravke da mogu naruËiti manda-
rine po cijeni od 4,40 kn/kg. Mandarine su pakirane u drvene sanduke po 12
kg. PlaÊanje na tri jednake rate putem ustega. Predbiljeæbe u Odjelu za
standard najkasnije do 24. listopada na tel. 651-781.

Odjel za standard

20 godina KUD-a Podravka

Izloæba i sveËani koncert u ”Domoljubu”

Izloæba u Kumrovcu

LackoviÊevi ratni crteæi i PavkoviÊeve fotografije

U Izloæbenom prostoru Podravke,
gdje se svakog mjeseca prireuju za-
nimljive izloæbe, u srijedu su otvorene
Ëak dvije i to - izloæbe karikatura.
Jednoj je autor Ivan -Ivica Percl, koji
je poznatiji kao glazbenik, a drugoj
BjelovarËanin Branko Medak.
Percl se predstavio veÊim brojem

radova, od kojih su prvi nastali joπ
prije Ëetrdesetak godina. To je mnoge
iznenadilo, jer ga veÊina zna kao
uspjeπnog glazbenika, a moæda najvi-
πe po pjesmi ”Stari Pjer”. Dosad je veÊ
priredio viπe samostalnih izloæbi kari-
katura, a povremeno se bavi i slikar-
stvom.
Za BjelovarËanina Branka Medaka

karikatura veÊ dugo nije hobi, crta veÊ
oko 35 godina. ©to misli, pa makar je
na odreeni naËin i vulgarno, on
prenese na papir, svialo se to neko-
me ili ne.Meutim, ovaj se put pred-
stavlja s radovima nastalima preteæno
u vrijeme Domovinskoga rata.
- Mnogi misle da su karikaturisti

neozbiljni ljudi, ali mi radimo i te kako

ozbiljan posao - rekao je.
Izloæbu je organizirala Udruga bra-

nitelja, invalida i udovica Domovin-
skog rata djelatnika Podravke, u
suradnji s Podravkinim OpÊim poslo-

vima, a otvorili su je sami autori na
pomalo neobiËan naËin - pjesmom.
Naime, Percl i Medak otpjevali su i
nekoliko pjesama na zadovoljstvo ve-
Êeg broja posjetitelja.

Izloæbeni prostor Podravke

Otvorene izloæbe karikatura Percla i Medaka

I pjesma na otvorenju izloæbe karikatura

Mjesec hrvatske knjige zapoËeo je tradicionalnog datuma 15. listopada i traje do
15. studenoga. Svrha mjeseca knjige je promocija knjige i Ëitanja pa Êe tako i
koprivniËka Knjiænica i Ëitaonica ”Fran GaloviÊ” raditi na tome. Jedna od prvih
”akcija” knjiænice je cjelodnevna otvorenost za korisnike od 8 do 18,30 sati svakog
radnog dana.

Knjiænica ove godine obiljeæava 155. godina prve Ëitaonice u Koprivnici pa je u
okviru tog datuma za 30. listopada predvien okrugli stol o oËekivanjima grada od
knjiænice. Tom bi se prilikom predstavnike graana, æupana, gradonaËelnika i ostale
goste u obilasku knjiænice upoznalo s dosad uËinjenim u adaptaciji i graevinskim
radovima. Predvieno je i postavljanje izloæbe ”Od Ilirske Ëitaonice do moderne
knjiænice”.

Naπi informatori i dalje u svoja tri izloga po redovitom rasporedu postavljaju izloæbe
pa je tako u predvorju studijskog odjela u tijeku izloæba bookmarkera. Uz stvarno
brojna zbivanja, izdvajamo akciju u tijeku, a to je poklanjanje prve slikovnice svakoj
novoroenoj bebi u Gradskom rodiliπtu u suradnji s ”Podravkom”. Takoer i ove
godine u knjiænicu u suradnji sa πkolama besplatno uËlanjujemo sve prvoπkolce u
gradu i s podruËja koje pokriva bibliobus - pokretna knjiænica. »lansku Êemo
iskaznicu pokloniti i bebama roenim u tjednu obiljeæavanja Meunarodnog dana
pismenosti.

Osim priËaonice za djecu, u mjesecu knjige srijedom i Ëetvrtkom od 16 do 17 sati
s radom Êe krenuti kompjutorska igraonica za predπkolsku djecu od 3 do 6 godina.

Od novih usluga koje nudimo je dostava knjiga kuÊama u suradnji s Udrugom
invalida KoprivniËko-kriæevaËke æupanije. Svi zainteresirani koji nas ne mogu
posjetiti, a æele koristiti naπe usluge, mogu se javiti u Udrugu invalida gospoi Mariji
Mraz ili izravno u knjiænicu kako bi im se u suradnji s volonterima omoguÊila dostava
u kuÊu. Takvim Êemo osobama kao dobrodoπlicu pokloniti godiπnje Ëlanstvo.

Osim toga i niza drugih akcija predvieni su susreti sa πtiÊenicima Doma
umirovljenika i djece iz vrtiÊa, te tradicionalna akcija ”vratite zaboravljenu knjigu,
neÊemo naplatiti zakasninu”.

Ines Banjanin,
Knjiænica i Ëitaonica ”Fran GaloviÊ”

PoËeo Mjesec hrvatske knjige

Promocija knjige i Ëitanja
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Sport

Piπe: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf

Prva A liga kuglaËica

Piπe: Æeljko ©emper

Prva B liga sjever - kuglaËi

Prva B liga istok - kuglaËice

Nakon koprivniËke uzvratne utakmi-
ce s ruskim prvakinjama, jasno je da
rukometaπice Podravke Vegete joπ uvi-
jek nisu spremne za najelitnije europsko
æensko rukometno natjecanje. No, za
razliku od prvog susreta u Volgogradu,
kada su KoprivniËanke bile naprosto
deklasirane, koprivniËka utakmica je
pokazala da se uz borbenost i htijenje
moæe dobro parirati rukometaπicama
Akve. »ak su KoprivniËanke imale pri-
liku pobijediti, ali u zavrπnici utakmice
nisu znale iskoristiti prednost od tri
rukometaπice viπe na parketu. Opet je
bilo previπe pogreπaka, dekoncentracije
i neorganiziranosti pa su na kraju ruko-
metaπice Podravke Vegete jedva iπËupa-
le nerijeπen rezultat.

Osim poËetnog vodstva KoprivniËan-
ki od 2:0, gotovo cijelu utakmicu ekipa
Akve vodi. Uspjeπno su u napadu zau-
stavljene najbolje igraËice Akve, dvije
Elene -  »ausova i Poljonova, koje su
inaËe u Vologogradu zajedno zabile 19
pogodaka, a u Koprivnici samo sedam.
No, zato su se naigrale ostale rukometa-
πice Akve koje su i u Koprivnici pokaza-
le da su vrlo uigrana i kompaktna ekipa,
za razliku od KoprivniËanki kojima je
osnovni problem - efikasnost vanjskih
igraËica. Pokuπavao je tijekom utakmice
trener Pal s razliËitim kombinacijama, ali
nije iπlo.

”Ne mogu biti zadovoljan utakmicom
jer opet se pokazuju slabosti naπe vanj-
ske linije. Naime, kada Petika navuËe na
sebe dvije igraËice, MiliÊ i Raguæ nisu
znale to iskoristiti. Vanjske igraËice su te
koje odluËuju o ishodu utakmice i mi
Êemo morati tu traæiti neka nova, kvali-
tetnija rjeπenja”, rekao je Pal.

S trenerom Palom sloæila se i Snjeæana

Petika, koja je inaËe protiv Akve odi-
grala prvu sluæbenu utakmicu na do-
maÊem parketu nakon povratka u klub:

”Ako se æeli napraviti rezultat, onda
sve tri vanjske moraju biti opasne, a ne
da jedna igra, a druge dvije samo
dodaju loptu. Najgore je kada znaπ πto
ne valja, a ne moæeπ si pomoÊi. Ipak, za
pobjede treba viπe truda, volje i htijenja
i mi igraËice moramo raπËistiti æelimo li
i dalje igrati rukomet od kojega sve
æivimo”, rekla je Petika.

U svakom sluËaju koprivniËki nastup
Podravke Vegete bio je puno bolji nego
u Volgogradu, ali vrlo daleko od onih
nastupa Podravkaπica prije pet godina
kada su æarile i palile europskom ruko-
metnom scenom.

Rukomet - uzvratna utakmica 2. pretkola Lige prvakinja

KoprivniËanke opet u Kupu EHF-a
PODRAVKA VEGETA - AKVA
22:22 (11:12)

U treÊem kolu Druge hrvatske rukome-
tne lige sjever rukometaπice Podravke
Lino gostovale su u Zelini, gdje su od
istoimene ekipe izgubile 27:28. Osnovni
razlog tijesne pobjede domaÊih rukometa-
πica je taj πto su zakazale najbolje rukome-
taπice Podravke Lino. U 4. kolu Podravka-
πice gostuju u »akovcu.

Za razliku od svojih starijih kolegica,
najmlae rukometaπice Podravke Kviki i
dalje nezadræivo idu prema vrhu. U 4. kolu
TreÊe hrvatske rukometne lige sjever uvjer-
ljivo su pobijedile na domaÊem parketu
ekipu Ludbrega rezultatom 33:24, a najbo-
lje u domaÊoj ekipi bile su: Ema Blaæeko-
viÊ s 11 postignutih pogodaka, Ana Petak
sa 6, Kristina FraniÊ sa 4, Maja Turinski i
Snjeæana AndrotiÊ sa po 3 te Petra ZeËeviÊ,
Melita i Maja KoπËak sa po 2 pogotka. Uz
vrlo efikasne igraËice, posebno je bila
nadahnuta na vratima Melita Jug.

Rukomet - nastupi Podravke
Lino i Podravke Kviki

Prva hrvatska nogometna liga - 11. kolo

Starije gube,
mlae pobjeuju

”Tradiciju” neodluËnih rezultata bez
pogodaka s nogometaπima »akovca Ko-
privniËanci nastavljaju, a ni nakon tri
zadnja kola KoprivniËanci joπ nisu po-
stigli pogodak! Ipak, najbliæe osvajanju
tri boda bili su upravo u »akovcu, jer
veÊ u 15. minuti sudac Vlade Svilikosa
iskljuËio je domaÊeg igraËa Bunca. No,
umjesto da zabiju pogodak, Koprivni-
Ëanci su ga mogli dobiti. U nekoliko
navrata domaÊi su opasno priprijetili
vrataru Solomunu, ali nisu bili uËinko-
viti. Pokuπao je trener Draæen Besek s
tri isturena napadaËa, ali osim stalne
terenske inicijative, neke ozbiljnije za-
vrπnice nije bilo. Dvadesetak minuta
prije kraja utakmice uπao je Brgles umje-
sto KovaËiÊa. Igra je dobila na brzini,
redaju se napadi Slaven Belupa, ali

nikako da se postigne pogodak. Dapa-
Ëe, najbolju prigodu na utakmici imao
je domaÊi nogometaπ DomjaniÊ koji
ulazi u πesnaesterac Slaven Belupa, ali
njegov udarac zavrπava preko vratiju
Solomuna. Stopostotnu prigodu ima u
80. minuti i  FerenËina Ëiji udarac gla-
vom prolazi kraj gola PeriÊa. DomaÊi
nogometaπi i publika imali su puno
zamjerki na suenje Svilokosa, a Kopri-
vniËanci se u »akovcu nisu dokazali da
su momËad za gornji vrh prvenstvene
ljestvice. Naime, veÊ kroniËna bolest
nogometaπa Slaven Belupa dokazuje se
i u Meimurju, a to je - neefikasnost. Ne
moæe se defanzivnom igrom, uz neka
manje-viπe sporadiËna dodavanja pre-
ma napadaËima dobiti utakmica.

”Obrani je teπko igrati pod pritiskom,

UnatoË igraËu viπe, samo bod iz »akovca
»akovec - Slaven Belupo 0:0

Drugo jesensko gostovanje u Rijeci
bilo je uspjeπnije od izgubljenog der-
bija na startu prvenstva protiv Rijeke.
Iskusni domaÊin, ekipa Mlake, nije
viπe bauk za koprivniËke kuglaËice.
Joπ prije nekoliko godina Mlaka je bila
vrlo jak i respektabilan sastav, koji je
favoritima Ëesto znao prirediti neugo-
dna iznenaenja. Sada je to iskusna,
ali prosjeËna ekipa, predvoena biv-
πom reprezentativkom Eldom Sinov-
ËiÊ, pa uvjerljiva 6:2 pobjeda koprivni-
Ëkih kuglaËica ni jednog trenutka nije
dolazila u pitanje.
VeÊ u prvom paru Podravka je sigur-

nom igrom svom domaÊinu stavila do
znanja da u ovom susretu ne raËuna
na nikakvo iznenaenje. Tandem Ve-
sna Æunek - Marija Zver odliËnom
igrom dovodi Podravku u vodstvo od
2:0 s velikih 84 Ëunjeva prednosti.
Opet je sjajnu formu pokazala repre-
zentativka Marija Zver, sruπila je 475
Ëunjeva i deklasirala svoju protivnicu.
U drugoj treÊini susreta Ljiljana Picer

vrlo uvjerljivo osvaja poen, dok Mari-
na MikloπiÊ zasluæeno gubi protiv na-
jiskusnije domaÊe igraËice, Kapetano-
viÊ. Marina je bila jedina igraËica na
utakmici koja je ostala ispod 400 Ëu-
njeva. Prije zadnje izmjene Podravka
je povela 3:1, a domaÊe kuglaËice su

Rutinska pobjeda Podravke
MLAKA - PODRAVKA  2:6  (2510:2631)

Samo malo nedostajalo je pa da se
kuglaËi Podravke iz Osijeka vrate ne-
poraæeni. VeÊ na poËetku susreta Po-
dravkaπi su iznenadili domaÊina, vo-
deÊi sastav lige, koji na kontu ima
maksimalan broj osvojenih bodova.
Zdravko VuËiÊ u neizvjesnoj borbi
bolji je za samo jedan Ëunj od Liπke,
dok je Nenad BakaË u odliËnoj igri
sruπio 970 Ëunjeva, pa je Podravka
neoËekivano povela 2:0 i doπla do 77
Ëunjeva prednosti. U drugom paru
ishod je bio nerjeπen - Troπelj je
osvojio poen, dok je ©tefoiÊ propustio
prigodu za 4:0, pa se u zavrπnicu uπlo

U 3. kolu prvenstva mlade kuglaËice
Belme na gostovanju u Osijeku zai-
grale su odliËno i uvjerljivo pobjedile
ekipu MK Slavonije. Visoka pobjeda
od 7:1 plod je ozbiljne igre i velike
æelje, da se ”iskupe” za neoËekivani
poraz protiv Osijeka ’97 na svojim
stazama. Osim jednog slabijeg rezul-
tata (377), Belmice su odigrale vrlo
ujednaËeno i uvjerljivo nadigrale in-
disponirane domaÊe kuglaËice. Pro-

uspjele smanjiti prednost Podravke
na 73 Ëunja.
U zavrπnici susreta jedina neizvje-

snost bila je u dvoboju Verice VuËiÊ i
domaÊe igraËice Boban, gdje je poen
osvojila RijeËanka - bila je bolja za
samo dva Ëunja. Najviπe zanimanja
izazvao je ogled reprezentativnih ko-
legica Elde SinovËiÊ i Æeljke Oreho-
vec, ali tu je od poËetka bilo jasno da
domaÊa kuglaËica nema baπ nikakvih
izgleda. Æeljka je svojom igrom i re-
zultatom pokazala da je  zasluæeno
donedavno dræala rekord rijeËke ku-
glane. Svoju renomiranu protivnicu
uvjerljivo je pobijedila sa 50 Ëunjeva
razlike, pa je Æeljka sa 480 sruπenih
Ëunjeva bila i najbolja igraËica uta-
kmice.
Rezultati: PijanoviÊ - Æunek 0:1

(414:430), BoæiËiÊ - Zver 0:1 (407:475),
KapetanoviÊ - MikloπiÊ 1:0 (432:392),
Peroπ - Picer 0:1 (414:443), Boban -
VuËiÊ 1:0 (413:411), SinovËiÊ - Oreho-
vec 0:1 (430:480).
Nakon 7. kola u vodstvu su Podravka

i Zagreb sa 12 bodova, slijede Osijek
’97, Rijeka i INA s 10 bodova, itd.
SlijedeÊeg vikenda je prvenstvena stan-
ka, jer su na rasporedu meunarodna
natjecanja - Svjetski kup (prvak Rijeka)
i Europa pokal (doprvak Zagreb) u
kojima ove godine nema kuglaËica
Podravke.

sjek ove mlade ekipe od 420 Ëunjeva
i viπak od 142 Ëunja na gostovanju
najbolje govori o njihovoj igri, jer je
Ëak pet koprivniËkih kuglaËica imalo
bolje rezultate od svojih protivnica. U
ekipi pobjednica najuspjeπnije su bile
Æeljka Paπica sa 436 i Sonja DuπiÊ sa
423 Ëunja.
Rezultati: Milas 423, DuπiÊ 434, Tuba

422, HirjaniÊ 377, ValentiÊ 425, Æ.
Paπica 436.

s vodstvom Podravke od 3:1 i 80
Ëunjeva prednosti. Na pomolu je bila
senzacija, ali za domaÊe u zadnjem
paru igraju LioviÊ i Ojvan, najbolji
igraËi Opeke, koji su uvjerljivo nadi-
grali indisponirani posljednji par
Podravke i tako sprijeËili veliko izne-
naenje. Na kraju rezultat je 3:3, a
domaÊi osvajaju dva boda zbog viπe
sruπenih Ëunjeva u ukupnom zbroju.
©teta, protiv lidera propuπtena je pri-
goda, a bod je bio na dohvat ruke.
Rezultati: VuËiÊ 917, BakaË 970, Tro-

πelj 909, ©tefoiÊ 906, GroπaniÊ+©ege-
rec 485+377, Betlehem 859.

Korak do iznenaenja
OPEKA - PODRAVKA  5:3  (5553:5423)

OdliËne Belmice
MK SLAVONIJA - BELMA  1:7 (2375:2517)

Nakon dugog i suπnog razdoblja
”kraljica sportova” ponovno ”oæivlja-
va” u Koprivnici. Naime, djeËaci i
djevojËice Atletskog kluba Podravka
biljeæe odliËne rezultate u Hrvatskoj
atletskoj ligi sjever. U bacanju kugle
Dragica LovrekoviÊ osvajila je prvo
mjesto s rezultatom 9,14 metara. Na
60 metara Goran SmoljanoviÊ osvajio
je drugo mjesto s rezultatom 7,4 se-
kunde. Raduje i to πto su i ostali

Atletika - Hrvatska atletska liga - sjever

Zapaæeni nastupi mladih
KoprivniËanaca

Podravkaπi u svojim disciplinama obo-
rili osobne rekorde.
I u iduÊem kolu Hrvatske atletske lige

sjever u Zagrebu nastupi Podravkinih
juniora i juniorki bili su viπe nego uspje-
πni. Posebno je bio dojmljiv nastup Ive
BelËiÊ na 800 metara. Postignut je osobni
rekord - 2.29,3 minute πto je bilo dovolj-
no za prvo mjesto. Zapaæene nastupe i
obaranja vlastitih rekorda imali su i ostali
juniori i juniorke Podravke.       D. Kiπ

igraËi se boje da ne prime pogodak, jer
Êemo time izgubiti utakmicu”, komenti-
rao je, meu ostalim, gostovanje u »a-
kovcu trener Draæen Besek.

Protiv »akovca za Slaven Belupo igra-
li su: Solomun, P. Boπnjak, Meimorec,
S. Boπnjak, KaciÊ, KovaËiÊ (od 70. Br-
gles), FerenËina, KovaËeviÊ (od 46. Do-
dig), Medvid, Gerπak (od 46. JurËec) i
FilipoviÊ.

                       * * *
Nadajmo se da taj defanzivni pristup

prema nogometu neÊe biti pokazan u
subotu 20. listopada u 15,30 sati kada Êe
koprivniËki gosti biti nogometaπi Ka-
men Ingrada jer od te utakmice svi
ljubitelji i navijaËi Slaven Belupa oËeku-
ju osvajanje tri prvenstvena boda.
Utakmica poËinje u 15,30 sati.    B. F.

Kup EHF-a:
Podravkaπice protiv ©vicarki
Prvi susret u Kupu EHF-a rukometa-

πice Podravke Vegete odigrat Êe protiv
πvicarske ekipe LC Brühl iz St. Galle-
na. Prvi susret odigrat Êe se 12. ili 13.
sijeËnja 2002. godine u Koprivnici, a
uzvrat Êe biti sedam dana kasnije u St.
Gallenu. Prema reakcijama iz kluba,
zadovoljni su ædrijebom te oËekuju da
Êe se i u ovoj sezoni ponoviti proπlo-
godiπnji uspjeh Podravkaπica - ulazak
u finale Kupa EHF-a.

Podrπka najmlaih navijaËa

U ekipi Podravke istakla se Renata Hodak
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Crta: Ivan Haramija - Hans

Recept tjedna:

Pripremila: Viπnja Perkov

Tijesto: 10 dag svjeæeg kravljeg
sira, 10 dag namjenskog braπna za
prhka tijesta ”Podravka”, 10 dag mar-
garina, 1 dl kiselog vrhnja, 1/2 praπka
za pecivo ”Dolcela”, sol, papar, 1
æliËica Vegete, 1 jaje za premazivanje

Nadjev: 35 dag pasteriziranih πam-
pinjona ”Podravka”, 15 dag topivog
sira, 5 dag suπene dimljene prge, 1
jaje, 1,5 dl kiselog vrhnja, 1 æliËica
senfa ”Podravka”, 1 ælica Vegete,
sjeckani perπinov list, papar

Priprema: Od navedenih namirni-

ca za tijesto zamijesite masu i ostavite
na hladnom mjestu da poËiva oko 1
sat. U meuvremenu kratko propi-
rjajte πampinjone na maslacu i rashla-
dite. U ohlaenu masu dodajte jaje,
vrhnje, naribani sir i suπenu prgu
(umjesto prge moæete upotrijebiti neki
drugi tvrdi dimljeni sir), æliËicu senfa,
Vegetu, papar i sjeckani perπinov list.
Tijesto razvaljajte i stavite u kalup

æeljenog oblika, s tim da rubove
uzdignete, a dio tijesta ostavite za
trake kojima Êete prekriti tortu. Na

tijesto jednoliËno razmaæite nadjev
od πampinjona, presavijte rubove na
masu, lagano utisnite vilicom i polo-
æite trake po povrπini. Tijesto prema-
æite jajem. Tako pripremljenu tortu
stavite peÊi u prethodno zagrijanu
peÊnicu na 180-200°C. Tortu pecite
oko 40 minuta, izvadite iz kalupa,
nareæite na kriπke.
Tortu od πampinjona posluæite kao

toplo ili hladno predjelo.

Torta od πampinjona

Pekarnica je ovih dana træiπtu ponudi-
la novi proizvod. RijeË je o specijalnom
kruhu od graham braπna, okruglog obli-
ka teæine 500 grama. Namijenjen je svim
potroπaËima koji vode brigu o zdravom
naËinu prehrane.
Ovaj proizvod odlikuje se visokim

sadræajem glutena i bogatstvom vitami-
na E i B-kompleksa te mineralima ma-
gnezijem, kalcijem, kalijem i fosforom,
πto ga Ëini vrlo zdravom hranom. Fini
sastav tijesta i svjeæina graham kruha
dodatne su karakteristike koje Êe sigur-
no prevagnuti kod odluke o kupnji te
svakodnevno potrebne namirnice.

Marija DiniÊ

Proπlog je vikenda Sloga iz –urev-
ca otvorila svoje prodavaonice u –
elekovcu i Peterancu, a tom prilikom
posebno su potroπaËima predstavlje-
ni i neki Podravkini proizvodi. Naime,
na ulazu u novootvorene trgovine
potroπaËi su mogli degustirati proi-
zvode Podravkine Pekarnice, Stu-

Ovih dana na træiπtu Hrvatske pojavila se
nova krem juha iz palete Delicates juha, a
rijeË je o Krem juhi od Ëenjaka, 64 g.

Krem juha od Ëeπnjaka je aromatiËna,
srednje gusta juha s izraæenim okusom na
Ëeπnjak i finom kompozicijom zaËina koji
zaokruæuju punoÊu okusa. Moæe se obo-
gatiti kockicama præenog kruha koje su
izvrstan dodatak za krem juhe. Rok trajno-
sti ove juhe je 15 mjeseci.

Krem juha od Ëenjaka priprema se vrlo
jednostavno: sadræaj vreÊice uspite u 3/4
litre mlake vode i mijeπajte pjenjaËom  dok
juha ne zavri. Kuhajte na laganoj vatri 10
minuta u polupokrivenoj posudi i povre-
meno promijeπajte.

Na poleini vreÊice ponuen je  intere-
santan recept koji svakom potroπaËu nudi
vlastitu kulinarsku kreativnost.

Osim hrvatskom, Krem juha od Ëenjaka
namijenjana je slovenskom i makedon-
skom træitu. Od 2000.god. uspjeπno se
prodaje na slovaËkom, a od ove godine i
na Ëeπkom træiπtu.

Krem juha od Ëeπnjaka takoer moæe
sudjelovati u ovogodiπnjoj promotivno-
nagradnoj akciji ”Podravka juhe od srca
nagrauju”.

Uskoro bi se na træiπtu Hrvatske trebale
pojaviti nove juhe o kojima - viπe u
sljedeÊem broju.                Kristina ©vagelj

Novo iz SPJ Podravka jela

Krem juha od
Ëeπnjaka  -
vrhunski doæivljaj
za sladokusce

Novo iz Pekarnice

Zdrav kruh od integralnog braπna

Podravkine promotivne akcije

Prezentacije i degustacije
proizvoda u selima

denca i Panonske pivovare (na slici).
Ovom akcijom bili su zadovoljni i

predstavnici TrgovaËkog poduzeÊa
Sloge, a direktor Branko RakitniËa-
nin rekao nam je da s Podravkom
imaju dugotrajne poslovne odnose, a
sad je i prilika da se to partnerstvo i
uËvrsti.                           S. PetriÊ


