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Predsjednik Podravkine Uprave Dar-
ko Marinac sastao se s predstavnicima
koordinacije za Podravku Sindikata
PPDIV-a kako bi ih, na njihov zahtjev,
informirao o poslovanju Podravke i
strategiji buduÊeg poslovanja.
- Rastemo kao πto smo planirali, a

prvi put u posljednjih pet godina
Podravka je zabiljeæila pozitivan po-
slovni rezultat u prvom kvartalu -
ustvrdio je Marinac i dodao kako su
prva Ëetiri mjeseca inaËe najslabiji u
poslovnom smislu jer prodaja mnogih
proizvoda kulminaciju doæivljava tek
u turistiËkoj sezoni. Predsjednik Upra-
ve zbog toga oËekuje dobre poslovne
rezultate i za Ëitavu godinu.
Pozitivni su bili svi profitni centri, a

problema ima jedino mesna industrija
Danica zbog nedostatka govedine na
hrvatskom træiπtu. Uprava nije zado-
voljna ni razvojem situacije na
poljskom træiπtu te Êe poduzeti korake
kako bi se ono ustabililo, rekao je
Marinac.
»elni Ëovjek Podravke govorio je o

promjenama koje se ubrzano dogaa-
ju u maloprodaji i kojima se tvrtka
mora prilagoditi te je spomenuo sve
veÊu vaænost proizvoda koje trgovaË-
ki lanci prodaju pod vlastitom mar-
kom. Uz njih, objasnio je Marinac, na
polici se veÊ sada nalaze joπ samo
dvije marke istovrsnog proizvoda, a
za koju godinu i to Êe se prepoloviti.
Usto, predvidio je daljnji pad cijena
prehrambenim artiklima, πto Êe se
morati nadoknaditi veÊom produktiv-
noπÊu.
©to se Podravkine strategije razvoja

tiËe, Uprava je zakljuËila kako ne
moæe postiÊi planiranih pet posto ra-
sta akvizicijama, te je planirani posto-
tak smanjila na tri, obavijestio je sindi-
kaliste Marinac i dodao kako je zbog
toga poveÊala postotak planiranog
organskog rasta na sedam, a to je
argumentirao postojanjem Ëak 11 Po-
dravkinih skupina proizvoda meu
brzorastuÊim kategorijama poput smr-
znutog lanca, snacka i izvorske vode.
Dodatnih oko dva posto rasta, pak,
Podravka bi trebala postiÊi raznim
vrstama saveza s drugim kompanija-
ma, a za to je dobar ogledni primjer
partnerstvo s Nestleom, koji je Podravki
povjerio distribuciju veÊine proizvoda
za istoËnoeuropska træiπta, zakljuËio
je Darko Marinac.

Predsjednik Uprave Podravke
Darko Marinac informirao
sindikaliste o poslovanju
Podravke

Pozitivno
poslovanje
u prvom
kvartalu

       vih dana u lipiËkoj Tvorni-
∂∂∂∂ci Studenac vrlo je æivo.
Naime, u tijeku je montaæa nove
linije za PET ambalaæu, njema-
Ëkog proizvoaËa Krones, na ko-
joj Êe se pakirati Studena, Stude-
na s limunom i Studenac od 1,5,
0,5 i 0,25 litara, a kada se uhodaju
ta pakiranja, onda Êe se u kasnijoj
fazi na toj liniji pakirati i ledeni

Ëajevi. Vrijednost nove linije je
veÊa od 3 milijuna eura, a u
montaæi sudjeluje 15-ak strojo-
bravara iz zagrebaËke tvrtke Pe-
con, potom 10 elektriËara iz Po-
dravkinog Odræavanja te joπ 7
radnika iz Odræavanja lipiËkog
Studenca. Prema rjeËima direkto-
rice Studenca Vlaste ©epetavec,
nova linija bi trebala biti montira-
na do 25. lipnja, kada se planira
poËetak probnog rada, jer veÊ
sada se vidi, prema svakodne-
vnim otpremama robe, da je za-

pravo sezona poËela. Uz to, za
pojaËanu i novu proizvod-nju svi
zahvati u tehnoloπkoj pripremi
su pri kraju - rashladni sistem je
zavrπen, a isto tako pri zavrπetku
je i nova trafo-stanica.
Da se u lipiËkom Studencu zai-

sta radi punom parom dokazuje i
rad u Ëetiri smjene te dnevna
proizvodnja oko 300.000 razliËi-
tih pakiranja proizvoda Studen-
ca. Takoer, primijetili smo da u
Studencu za otpremu proizvoda
praktiËki i nema nekog radnog

Tvornica Studenac Lipik

Montaæa nove linije za Studenu
i Studenac u PET ambalaæi

vremena. Naime, pune se πleperi
koji dolaze i iza 22 sata! NoÊnu
tiπinu Lipika prekidaju brojni ka-
mioni koji dolaze u Studenac iz
razliËitih krajeva Hrvatske pa stoga
imaju razloga za zadovoljstvo u
Podravkinom SPJ PiÊa, pogotovo
πto su i prodajni rezultati u ovom
razdoblju u uzlaznoj putanji, a pra-
vi proizvodni i prodajni bum oËe-
kuje se kada proradi nova linija za
PET ambalaæu. Ako Êe se sve odvi-
jati prema planu, u Studencu Êe biti
stoposto sprem-ni za sezonu.

Nova linija za punjenje vode u Lipiku bit Êe montirana za desetak dana

U varaædinskom
Kalniku
preradom
graπka
poËela sezona
4. str.

O



2 Broj 1613   Petak   14. lipnja 2002.

Piπe: Vlado Markota
Sektor za razvoj poslovanja

Podravkin periskop

Razgovarao: Hrvoje ©labek
Snimio: Nikola Wolf

Poljaci su danas viπe voljni kupiti
poljske nego li uvozne proizvode.
Prema ispitivanju agencije OBOP u
veljaËi 2002. godine, oko 57% Polja-
ka bi radije izabralo domaÊi proi-
zvod, dok bi ih oko 28% izabralo
uvozni proizvod umjesto domaÊeg.
Odabir domaÊeg proizvoda se Ëesto
tretira kao Ëin podrπke poljskoj eko-
nomiji. To je kao svoj glavni motiv
pri izboru proizvoda navelo oko
49% intervjuiranih Poljaka.
Potraænja za poljskim proizvodima
je posebno uoËljiva u prehrambenoj
industriji, pa tako 86% Poljaka vjeru-
je da je hrana proizvedena iz polj-
skih sirovina sigurnija i zdravija od
uvozne. ZnaËajna veÊina stanovniπ-
tva i u nekim drugim zemljama tako-
er smatra domaÊe proizvode najbo-
ljima i najzdravijima (oko 70% Maa-
ra, 81% Rusa i oko 87% »eha).
Oznake kvalitete i certifikati, kojima
ustanove i udruæenja odlikuju najbo-
lje poljske proizvode, takoer su u
procvatu. Najstariji i najpoznatiji od
njih,  “Sada Poljska”,  dodjeljuje se od
1991. godine. Do danas je ovu ozna-
ku dobilo oko 200 kompanija. Pre-
ma podacima agencije za  istraæiva-
nje træiπta i javnog mnijenja Mareco,
63% Poljaka poznaje marke oznaËe-
ne znakom “Sada Poljska”, a 62,5%
ispitanih Poljaka je izjavilo da
prilikom kupovine traæi proizvode
oznaËene upravo tim znakom. Ista
agencija je ispitivala i proizvoaËe, i
njih 21, Ëiji proizvodi nose oznaku
“Sada Poljska” je izjavilo, da je sta-
vljanjem tog loga na proizvode, nji-
hova prodaja porasla Ëak 30%, a kod
nekih Ëak i 50%, u odnosu na period
bez loga na ambalaæi tog proizvoda.
Uspjeh kampanje “Sada Poljska” je
pokrenuo i druga natjecanja. Tako
Êe Agro Polska u 2002. godini po
osmi put nagraditi najbolje prehram-
bene proizvode. Meu onima koji se
natjeËu za tu nagradu su proizvoaËi
mlijeka i mlijeËnih preraevina, njih
26 sa preko 200 proizvoda prijavlje-
nih za natjecanje. Isto tako, do sada
je veÊ 500 proizvoda primilo nagra-
du “Dobra poljska hrana”, koju do-
djeljuje Ministarstvo poljoprivrede. I
natjeËaj “Dobro je, jer je poljsko”
takoer uæiva veliku popularnost
RastuÊi znaËaj promocijskih znako-
va u bojama poljske zastave (crveno-
bijela) se odraæava i u Ëinjenici da
kompanije koje nisu dobile takav
znak jednostavno poËinju da ga imi-
tiraju. U trgovinama se mogu naÊi
proizvodi na Ëijoj se ambalaæi poja-
vljuje poljska nacionalna zastava ili
oznake “Poljski proizvod”, “Zdravo
je, jer je poljsko” i tome sliËno.
I neki poljski trgovaËki lanci pokuπa-
vaju iskoristiti rastuÊi patriotizam kod
poljskih kupaca. Tako kupci u trgo-
vinama poljskog lanca maloprodaje
Spolem mogu zapaziti naljepnice i
postere koji nose slogan: “KupujuÊi
poljski proizvod u poljskim trgovi-
nama smanjujete nezaposlenost u
Poljskoj!”
Da li smo mi Hrvati barem malo
ponosni na svoje proizvode i da li
nam oznaka “Hrvatski proizvod” ili
“Kupujmo hrvatsko” neπto znaËi? »ini
mi se, ili ne radimo dovoljno i dobro
na promidæbi takve kampanje, ili ni-
smo dovoljno veliki patrioti. Sumnjam
da su naπi proizvodi loπiji od uvoznih,
a pogotovo sumnjam da druge zemlje
imaju zdraviji okoliπ i zdravije pre-
hrambene sirovine od nas.

Dobro je,
jer je
domaÊe

Podravka veÊ godinama od slovenskog trgovaËkog
poduzeÊa Vele iz Domæala unajmljuje skladiπni prostor u
Grosuplju, nekoliko kilometara nedaleko od Ljubljane. U
Veleovom skladiπtu veliËine 1.500 kvadratnih metara
Podravka dræi polovinu, a upravo u trenutku posjeta novina-
ra Podravkinog lista voeni su razgovori o zakupu novog
prostora. Doznali smo kako iz toga skladiπta put polica
trgovina diljem Slovenije dnevno odlazi viπe od 400 tona
Podravkinih proizvoda!

Pretpovijest Podravkina Internati-
onala u Sloveniji poËinje 1974.
godine, kada je u Ljubljani Podravka
otvorila predstavniπtvo, kao πto je to
Ëinila i u drugim zemljama bivπe
Jugoslavije. Nakon sloma dræave, u
prosincu 1991. godine registrira se
druπtvo s ograniËenom odgovorno-
πÊu prema novim slovenskim za-
konskim propisima, ali kontinuitet u
poslovanju je odræan i sama Ëinjeni-
ca razdruæivanja nije promijenila
Podravkine pozicije na tamoπnjem
træiπtu.
Prema rijeËima direktora Podravka

Internationala u Ljubljani Mirosla-
va BuËanca, koji je na toj poziciji
neπto viπe od godinu dana, Slovenci
sve viπe percipiraju Podravku kao
domaÊeg proizvoaËa. Iako se
tijekom desetljeÊa prisutnosti na ta-
moπnjem træiπtu mijenjao Pod-ravkin
asortiman te udjeli u træiπnom kola-
Ëu, kaæe, generalna je pozicija jaËala
i danas je slovensko træiπte treÊe po
vaænosti Podravkino træiπte, iza do-
maÊeg i poljskog. No, buduÊi da,
primjerice, Poljaka ima 15 puta viπe,
promet po glavi Slovenca svrstao bi
se odmah iza domaÊih potroπaËa,
napominje BuËanac, s kojim smo
razgovarali o statusu i razvoju
Podravke u ”deæeli”.

Podravka u prvih pet
- Ima li Podravka na slovenskom

træiπtu najπiri asortiman nakon hr-
vatskoga?
- ToËan podatak ne znam, ali

prodajemo viπe od 250 proizvoda
u Sloveniji te je odgovor na pita-
nje vjerojatno potvrdan.
- Kakva je filozofija Podravkina

nastupa na tom træiπtu?
- Moram naglasiti da je sloven-

sko træiπte visoko strukturirano, a
pod time mislim reÊi da su uloge
kljuËnih trgovaca podijeljene te
su njihovi træiπni udjeli veÊ
nekoliko godina stabilni i vrlo
veliki. Konkretno, prvih pet kupa-
ca Ëini nam gotovo 80 posto pro-
daje. Proces strukturiranja træiπta,
dakle, ovdje je zavrπen, dok je u
Hrvatskoj joπ u poËetnoj fazi.

- Jesu li to sve veliki maloprodaj-
ni lanci koje susreÊemo i na do-
maÊem træiπtu?
- Na hrvatskom træiπtu, kao i u

Bosni i Hercegovini, a sutra u
Srbiji, moæemo susresti jedino Mer-
cator, koji je maloprodajni lider i
njegov udjel u naπoj prodaji kreÊe
se oko 40 posto. Dodajem da
preko Mercatora joπ ove godine
opskrbljujemo i austrijski Spar.
Drugi po veliËini naπ kupac je
udruæenje regionalnih trgovaca
pod nazivom Suma s oko 20 posto
udjela. Nadalje, Engrotuπ dræi oko
12, a Berex oko 3 posto naπe
prodaje.
- Kakva je Podravkina pregova-

raËka snaga u odnosu prema slo-
venskim trgovcima?
- Naπu snagu u pregovorima Ëine

πirina asortimana, liderska pozici-
ja u nekim kategorijama i neπto
πto bih nazvao ‘good willom’,
odnosno sjeÊanjem na prethodno
razdoblje te nas partneri i potro-
πaËi doæivljavaju kao domaÊeg pro-
izvoaËa. Podravka je meu prvih
petnaest dobavljaËa po snazi u
Sloveniji, a u domeni prehrane
meu prvih pet, pa i to dodaje na
‘teæini’ naπeg sudjelovanja u pre-
govorima. Podravka je, uza sve
ostalo, veliki izvoznik proizvoda
slovenskog gospodarstva, πto nam
takoer jaËa pregovaraËku pozi-
ciju. Radi se o uglednim sloven-
skim tvrtkama koje su dobavljaËi
za naπu proizvodnju u Koprivnici.

Jedva Ëekam Nestle
- Kako stoje stvari s poznatoπÊu

Podravke kod Slovenaca? Je li sje-
Êanje dovoljno jako ili su potrebna
sve veÊa marketinπka ulaganja?
- Bez investicija u marketing te-

πko je odræavati poziciju, a nemo-
guÊe rasti u bilo kojoj kategoriji.
Nijedna kategorija nije imuna na
dogaanja na træiπtu, konkurenciju
ili cjenovnu politiku. Osim Ëisto
marketinπkih akcija, dosta Ëesto
sponzoriramo dogaaje vaæne za
lokalnu sredinu. Pokuπavamo
koliko je god moguÊe udovoljiti
veÊini takvih zahtjeva.
- Kakva je kadrovska ”krvna sli-

ka” Podravke Internationala iz Lju-
bljane?

- Najviπe smo uËinili u domeni
organizacije poslovanja. I u pro-
daji, marketingu, financijama i lo-
gistici postavili smo ljude koji jam-
Ëe ostvarenje poslovnih rezultata.
Odreene promjene napravili smo
u gastro-segmentu prodaje, pa mo-
gu reÊi da je u ovom trenutku
ciklus kadrovskog ekipiranja zavr-
πen. Na terenu imamo 25 ljudi i oni
‘pokrivaju’ cijelo slovensko træi-
πte.
- A kako stoje stvari s logistikom

i distribucijom?
- Slovenija je kao dræava dosta

zahvalna u logistiËkom i distribu-
tivnom smislu i sadaπnje skladiπte
u Grosuplju te distribucija koju
usluæno koristimo od tvrke Vele
zadovoljavaju. Reklamacija gotovo
i nema.
- Aktualan je ugovor s Nestleom,

kojim je Podravka dobila eksklu-
zivnu distribuciju veÊine njegovih
proizvoda za jugoistoËnu Europu,
a spominjala se i moguÊnost skla-
panja sliËnog ugovora za Sloveni-
ju. ©to bi to znaËilo za Podravkinu
poziciju na tom træiπtu?
- Puno. Takav ugovor donio bi

nam novi promet, odnosno novu
vrijednost. S jedne strane joπ bi-
smo ojaËali pregovaraËku poziciju
prema naπim kupcima, a s druge
strane time bismo rasteretili fiksne
troπkove. Jedva Ëekam takav po-
tez!

UjednaËavanje cijena
- Kakvi su lanjski poslovni re-

zultati Podravka Internationala
u Ljubljani i kakvi su trendovi u
ovoj godini?
- Slovensko je treÊe Podravki-

no træiπte po prihodima od pro-
daje. No, kako Slovenaca ima
oko dva milijuna, po prometu
po glavi stanovnika bili bismo i
bolje ‘plasirani’. Lani smo ostva-
rili 181 milijun kuna, πto je neπto
viπe od sedam posto ukupnih
Podravkinih prihoda. U ovoj
godini prisutno je nekoliko tren-
dova. Jedan se ne tiËe samo
Slovenije, a odnosi se na izosta-
nak prigraniËnog prometa, tako
da u nekim grupama proizvoda
nemamo rezultate na razini pro-
πlogodiπnjih, ali kod grupa

proizvoda na koje ne utjeËe pri-
graniËni promet biljeæimo zna-
tan rast. Ukupno uzevπi, iznad
smo proπlogodiπnjeg rezultata.
- Kako su postavljeni planovi

prodaje za ovu godinu?
- Vodimo novu cjenovnu poli-

tiku kojom smo pokuπali ujed-
naËiti cijene i to poduprijeti agre-
sivnijim marketingom. Nekim
proizvodima cijene smo podigli,
a nekima spustili. Poskupili smo,
primjerice, djeËju hranu i Vege-
tu jer smo bili u poziciji u kojoj
nismo æeljeli biti. Ajvaru smo,
recimo i suprotan primjer, zna-
tno spustili cijenu, a veÊ smo ga
prodali pet do πest puta viπe
nego lani. Korekcije smo radili i
u programu Kviki i marmelada-
ma te i oni biljeæe veliki rast.
- Recimo koju o potroπaËkim

navikama Slovenaca. Jesu li one
potpuno iste kao i u Hrvata ili
Podravka nudi i neke osebujne
proizvode na tom træiπtu?
- Slovenski potroπaË je vrlo

samosvjestan i na tragu trendo-
va koji se pojavljuju u zapadnoj
Europi. UopÊe, trend pribliæava-
nja Europskoj uniji vrlo je prisu-
tan, πto se manifestira i putem
potroπaËkih navika. SpecifiËnih
proizvoda, koji bi bili napravlje-
ni ciljano za Sloveniju, nemamo,
jer dræimo da razlike ipak nisu
toliko velike. Maksimalno se æe-
limo skoncentrirati na novitete
koji izlaze iz Koprivnice i poku-
πati ih, koliko god to bilo teπko
i zahtjevno, tim proizvodima
opskrbiti ovdaπnje trgovine i uËi-
niti ih æivima na ovom træiπtu.

Razgovor s direktorom Podravka Internationala u  Ljubljani Miroslavom BuËancem

Slovenci Podravku doæivljavaju kao
domaÊeg proizvoaËa

Skladiπte u Grosuplju - distribucija
400 tona Podravkinih proizvoda
mjeseËno

Miroslav BuËanac
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»im se pribliæava æetva, pojedine se-
ljaËke udruge prijete masovnim πtrajko-
vima i blokadama prometnica. To je veÊ
godinama dio uobiËajene predstave za
osiguravanje veÊe otkupne cijene pπe-
nice, ali i za podizanje razine poticaja za
kruπarice, koji se izravno izdvajaju iz
dræavnog proraËuna. ProizvoaËima pπe-
nice se metoda politiËkog pritiska uvijek
isplati, buduÊi da je tu rijeË o prevelikom
broju potencijalnih izbornih glasova. Ta
je jednostavna matematika joπ uoËljivija
otkada je HSS, koji je uvijek bio i svoje-
vrsni “seljaËki sindikat”, preuzeo Mini-
starstvo poljoprivrede i πumarstva. Bitka
za poljoprivredne poticaje Ëak je prije
nekoliko mjeseci u Saboru opasno po-
svaala koalicijske partnere SDP i HSS,
jer je Mato ArloviÊ æustro branio interese
proizvoaËa πeÊerne repe, koji su se
takoer naπli u nepovoljnijem poloæaju
u odnosu na iznimno moÊni “pπeniËno-
kukuruzni lobi”.

Nekako u sjeni tih viπe politiËkih
negoli struËnih polemika ostaje Ëinje-
nica da se u raspravu oko dræavnih
poticaja za poljoprivredu sve aktivnije
ukljuËuje i Podravka. ©ira javnost
moæda i nije dovoljno upuÊena u

podatak da je upravo koprivniËka
prehrambena tvrtka najveÊi prerai-
vaË voÊa i povrÊa u Hrvatskoj, odnosno
da u svojim tvornicama u Varaædinu i
Umagu troπi Ëak viπe od 80 posto
ukupno proizvedenog industrijskog
povrÊa. BuduÊi da je prijedlog novog
Zakona o dræavnoj potpori u poljopri-
vredi, ribarstvu i πumarstvu bio tek u
prvom saborskom Ëitanju, gdje su se
opet potvrdili najrazliËitiji i dijelom
meusobno suprotstavljeni interesi,
nuæno je da se napokon profiliraju i
nametnu argumenti proizvoaËa in-
dustrijskog povrÊa.
Naime, i za povrtlare se predlaæe

poticaj od 1250 kuna po hektaru, πto
je s obzirom na specifiËnosti te proi-
zvodnje u potpunosti neprihvatljivo,
na neki naËin i licemjerno. Podravkini
struËnjaci, predvoeni mr. Milivojem
©ifkornom, izvrπnim direktorom SPJ
VoÊe i povrÊe, izraËunali su da bi
takav poticaj bio viπe nego simboli-
Ëan, jer bi doveo do poveÊanja
vrijednosti po kilogramu od svega
Ëetiri lipe za rajËicu i pet lipa za
papriku. ©to je joπ apsurdnije, po
postojeÊem bi prijedlogu u sustav

poticaja mogao uÊi proizvoaË koji
raspolaæe s minimalno jednim hekta-
rom neke od povrtlarskih kultura, a i
konaËni bi obraËun bio po cijelom
hektaru. To bi znaËilo da mnogi manji
proizvoaËi uopÊe i ne bi mogli dobiti
dræavni poticaj, ali i da bi oni koji,
primjera radi, imaju 1,5 ili 2,5 hektara
bili zakinuti za sve πto je iza zareza.
Iz tih je razloga Podravka joπ u

sijeËnju ove godine organizirala sa-
vjetovanje o unapreenju proizvo-
dnje povrÊa za industrijsku preradu,
na kojem su bili i predstavnici Pankre-
tiÊeva ministarstva. Prije mjesec dana
iz Podravke je odaslano i pismo u
Ministarstvo poljoprivrede i Hrvatsku
gospodarsku komoru, u kojem se
argumentirano navodi da predloæeni
poticaji “neÊe dati oËekivane efekte”,
pogotovo u smislu poveÊanja proi-
zvodnje. Podravkaπi smatraju da bi se
poticaj trebao izraËunavati po preda-
nom kilogramu povrÊa, kako je to i s
duhanom, a da stimulacija iznosi izme-
u 30 i 50 lipa po kilogramu. Iako je
izmeu spomenutog sluæbenog prije-
dloga i Podravkina izraËuna razlika
doista ogromna, u kompromisnoj bi

konaËnici proizvoaËi industrijskog
povrÊa umjesto planirana dva miliju-
na iz proraËuna dobili oko deset mi-
lijuna kuna. No, u ukupnom se susta-
vu poticaja okreÊu stotine milijuna
kuna, pa to zasigurno ne bi bila glavo-
bolna stavka.
Kad bi se naπlo obostrano prihvatlji-

vo rjeπenje, Podravka bi preuzela ob-
vezu da na svoj rizik preuzme sve
ugovorene koliËine rajËice, paprike,
krastavaca, graπka, mahuna i ostalog
povrÊa, pa i u varijanti da se te brojke
iz godine u godinu sustavno poveÊa-
vaju. Ukoliko scenarij krene u supro-
tnom smjeru, moguÊe je da Podravka
ostane i bez dijela sadaπnjih koopera-
nata, kojih je u osam æupanija, ma-
hom iz sjeverozapadne Hrvatske, oko
1500. Uzme li se, meutim, u obzir da
je povrtlarstvo, za razliku od proiz-
vodnje pπenice i kukuzura, radnoin-
tenzivna djelatnost, jasno je da tih
1500 kooperanata u proizvodnji an-
gaæiraju i Ëlanove obitelji, dok oni
najveÊi moraju zapoπljavati i sezonske
radnike. U danaπnjoj socijalnoj situa-
ciji to nije nimalo zanemarivo.
Vaæan bi bio i gospodarski efekt

drugaËijeg tretiranja povrtlarstva, bu-
duÊi da Hrvatska godiπnje uvozi voÊa
i povrÊa u vrijednosti od Ëak 80 mili-
juna dolara. Barem dio toga je mogu-
Êe proizvesti u sjeverozapadnoj
Hrvatskoj, Slavoniji i Istri. Da bi apsurd
bio joπ uoËljiviji, Podravki godiπnje
nedostaju nemale koliËine povrÊa, a u
ovogodiπnjoj raspodjeli po kontin-
gentima KoprivniËanci su od nadleæ-
nih dræavnih tijela dobili pravo na
uvoz zanemarivih koliËina sirovina.
Paprike, recimo, tek sedam tona, πto
je na træiπtu u doslovnom smislu “kap
u moru”.

Sve to govori da Podravki, ali i
æupanijskim vlastima i koprivniËkim
saborskim zastupnicima, predstoji
uporno lobiranje za promjene u pred-
loæenim rjeπenjima spomenutog za-
kona o poticajima, koji bi poËetkom
jeseni opet morao uÊi u parlamentar-
nu proceduru. U sluËaju potpunog
neuspjeha, moglo bi se postaviti, na-
æalost, i pitanje rentabilnosti Podrav-
kinih tvornica povrÊa, buduÊi da se
one na træiπtu moraju nositi s konku-
rencijom iz zemalja koje odavno doti-
raju svoju povrtlarsku proizvodnju.

Predstoji lobiranje za dræavne poticaje u proizvodnji povrÊa

Nakon potpisanog jednogodiπnjeg
moratorija na pregovore koji je iste-
kao 1. svibnja 2002. godine Nezavi-
sni sindikat Podravke (HUS) pokre-
nuo je inicijativu za kolektivno pre-
govaranje.
U svojoj inicijativi traæimo poveÊa-

nje osnovne plaÊe, javnost plaÊa,
izmjenu tarifnog dijela, poveÊanje
materijalnih prava i drugo.
Prema Ël. 92 st. 2 Kolektivnog ugo-

vora, druga strana je duæna izjasniti
se u roku od 30 dana od primitka
zahtjeva. Dakle, naπa Uprava je tre-
bala poslati odgovor do 3. lipnja

2002.  godine da li Êe pristupiti pre-
govorima ili ne. Do dana danaπnjeg
pisani odgovor nismo dobili, ali u
nekim usmenim razgovorima reËeno
nam je da veÊinski sindikat joπ niπta
nije zatraæio.
Moramo priznati da je to æalosno ili

moæda smijeπno, jer je upravo taj
veÊinski sindikat u 11. mjesecu pro-
πle godine ”tvrdio” da vodi pregovo-
re, iako je bio moratorij, a danas kada
bi trebalo pregovarati - od njega ni
traga ni glasa.
U ovim teπkim vremenima kada

ljudi jedva preæivljavaju i svakodne-

vno su podloæni stresovima od po-
skupljenja, ovakvo ponaπanje je vrlo
neodgovorno, ali komentar prepu-
πtamo Ëlanstvu veÊinskog sindikata.
I dalje vjerujemo da Êe se sindikati

”probuditi” i pridruæiti naπoj inicijati-
vi, a od Uprave Podravke oËekujemo
da Êe ovih dana ispoπtivati odredbe
Kolektivnog ugovora Ël. 92 st. 2,
kako bi se sindikati pripremili za
predstojeÊe pregovore ili moæda za
neke druge aktivnosti.

Martinka Maretko-VukoviÊ
predsjednica Nezavisnog sindikata

Podravke

Nezavisni sindikat Podravke

Nema odgovora na inicijativu
za kolektivno pregovaranje

Sjediπte Podravka Internationala u Lju-
bljani smjeπteno je u samom srediπtu
grada, a s petog kata zgrade u kojoj su
smjeπteni ugodni i udobni radni prostori
slovenskih ”Podravkaπa” pogled puca
na planine πto okruæuju Ljubljanu, baπ
kao i na vrhove nebodera emonskog
srediπta. Marna dvadeseteroËlana ekipa
pod vodstvom Miroslava BuËanca oda-
tle vodi Podravkin biznis u susjednoj
zemlji, a joπ je toliko trgovaËkih putnika
na terenu diljem deæele.

Neki od njih veÊ su viπegodiπnji ”Po-
dravkaπi”, a dio iskusnih slovenskih
menadæera angaæiran je nedavno kako
bi svojim poznavanjem træiπta doprinije-
li rastu Podravke u zemlji koja je nekoliko
koraka bliæe ulasku u Europsku uniju
nego πto je to Hrvatska. Osim s
direktorom Podravka Internationala u
Ljubljani, razgovarali smo i s glavnim
polugama njegove ”vlasti”, a stekli smo
dojam da je ta generacijski raznolika
ekipa kompaktna i do kraja posveÊena
poslu.

Pavel Krajnc, direktor financija i ra-
Ëunovodstva:

- IduÊi mjesec napu-
nit Êu godinu dana
otkako sam u Pod-
ravki, a mislim da smo
u tom razdoblju dosta
uËinili. Poslovni rezul-
tati pokazuju da smo
bitno smanjili troπko-
ve i poveÊali prodaju Podravkinih
proizvoda. Imam dosta iskustva u po-
druËju kojem radim i mogu reÊi da su mi
prijaπnja iskustva pomogla kako bih πto
prije uπao u ‘grif’ u Podravki. Prije sam,
meu ostalim, radio u Mercatoru i nala-
zio se s druge strane. Tamo sam, naime,
‘πarafio’ dobavljaËe, a sada radim za
dobavljaËa. Moram priznati da je ono
bila lakπa pozicija, ali ovo je Ëak izazo-
vnije i vjerujem da mi je ovo zadnje
radno mjesto u karijeri.

Milena BoæiË, direktorica vanjske tr-
govine i logistike:

- U Podravki radim
veÊ devet godina, a na
ovoj poziciji sam od
svibnja proπle godine.
Zadovoljna sam po-
slom jer imam mnogo
novih izazova te ra-
dim s velikim zado-
voljstvom. Bila sam nekoliko puta u
sjediπtu kompanije u Koprivnici pa sam
se uvjerila da je Podravka zaista velika
tvrtka. Smatram da bismo se trebali
ËeπÊe tamo pojaviti kako bismo se izno-
va uvjerili za kako veliku firmu radimo.
Nemam je namjere mijenjati.

Nataπa StaniË-Mitsios, direktorica
marketinga:

- U Podravki sam od
1998. godine i radim
sve πto ima veze s mar-
ketingom. Posljednje
godine veliki je izazov
πto smo poËeli snaæni-
je raditi na gradnji na-
πih marki i promociji
Podravke meu potroπaËima te struË-
nom javnosti. Imamo puno projekata
poput nacionalne nagradne igre, a do-
sta usko suraujemo s velikim trgovaË-
kim lancima u smislu kopromocije i
komarketinga. Startali smo s projektom
odnosa s javnoπÊu u suradnji s jednom
od najjaËih takvih agencija u Sloveniji.
Bez ograda mogu reÊi, kad me pitate, da
je Podravka u svakom sluËaju marketin-
πki jaËa od, primjerice, Kolinske.

©pela Levstik, pomoÊnica direktora
prodaje:

- Zaposlena sam u
Podravki devet godi-
na i uglavnom sam ra-
dila na podruËju pro-
daje. Zadovoljna sam
poslom, inaËe ne bih
toliko dugo bila ovdje
zaposlena. Iz godine
u godine rastemo na træiπtu te je opseg
posla sve veÊi i πto se tiËe broja proizvoda

i πto se tiËe broja prodajnih mjesta. Iako
se novac od prodaje slijeva u Podravki-
nu blagajnu, svi imamo koristi od pove-
Êanja prodaje jer smo za to stimulirani.

Vinko Traven, direktor prodaje:
- Na ovom poslu radim devet mjeseci,

a u prodaji sam veÊ 18 godina kod
razno-raznih slovenskih tvrtki. Imam,
dakle, dosta iskustva u
tom poslu. Moram pri-
znati da me iznenadila
veliËina Podravke, a
nadam se da i posti-
gnuti rezultati poka-
zuju to zadovoljstvo.
Tvrtke u kojima sam
prije radio bile su veli-
ke u slovenskim razmjerima, ali nisu
bile toliko prisutne na brojnim træiπtima
kao πto je to Podravka. I u struËnom
smislu mogu napredovati jer dobivam i
koristim nova znanja koja mi prije i nisu
trebala.

Susret s ”Podravkaπima” iz Slovenije

Zadovoljni i posveÊeni poslu Kako izraziti negativne osjeÊaje, primjerice neslaganje, a da ne povrijedimo
druge, kako izraziti zahvalnost, dati i primiti kompliment, odbiti neËiji zahtjev,
izraziti vlastito drugaËije razmiπljanje - samo su neka od praktiËnih pitanja koja
su bila temom seminara o asertivnosti, provedenog u organizaciji Ljudskih
potencijala. Sudionice seminara dva su dana prouËavale primjere i naËine
reagiranja u socijalno frustrirajuÊim situacijama, te kroz brojne zanimljive
vjeæbe uËile kako socijalno prikladno izraæavati svoje emocije i aktivno braniti
svoja prava. Seminar je na vrlo zanimljiv i poticajni naËin vodila dr Nada AniÊ,
iskusna psihologinja koja s Podravkom uspjeπno surauje u raznim projektima
educiranja zaposlenih (na slici).

Osposobljavanje Podravkaπa

Joπ jedan uspjeπni seminar
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Ovih dana posjetili smo Podravkinu
Tvornicu PovrÊe u Umagu, gdje se
proizvodnja odvija u dvije smjene.
UnatoË tome, neπto je manja u odno-
su na proπlu godinu, a osnovni razlog
tome je nedostatak proizvoda koji se
rade u suradnji s drugim proizvoaËi-
ma. RijeË je o pasiranoj rajËici, soku i
pelatu, te posebno problematiËnoj
proizvodnji keËapa. Kako ne bi bili
desortirani s proizvodima koji se rade
u suradnji s drugim proizvoaËima,
unutar SPJ VoÊe i povrÊe formiran je
tim koji Êe tu suradnju voditi ubuduÊe
te je za oËekivati skoraπnje kvalitetnije
pomake tako da ti proizvodi koji su
traæeni od potroπaËa budu i prisutni
na træiπtu.
Proizvodnja Ëajeva u tri
smjene
Prema rijeËima direktora Tvornice

PovrÊe Milisava ManjiÊa, trenutno
se umaπki Podravkaπi maksimalno
koncentriraju na proizvodnju Ëajeva u
novodizajniranoj ambalaæi, πto se
upravo poËelo raditi. S obzirom na
planirane koliËine, proizvodnja Ëaje-
va Êe se odvijati tijekom cijelog lipnja
u tri smjene. Nakon toga planira se
kolektivni godiπnji odmor, jer poËe-
tkom kolovoza poËinje sezona otku-
pa i prerade rajËice.
Kadrovska ekipiranost i
investicije
Novost u toj tvornici je konaËna

kadrovska ekipiranost te sada ta ekipa

funkcionira kao cjelina u kojoj svatko
ima svoje radne zadatke i obaveze.
- Nedavno smo za tehniËkog vodite-

lja u tvornici primili Ivana Slunjskog,
koji ima relativno dosta godina iskust-
va upravo na poslovima tehniËkog
voditelja. Ovaj profil kadra nedosta-
jao je u tvornici i bio je neophodan. I
tako stvari pomalo dolaze na svoje,
neke prije, neke poslije. Meutim, u
nekim segmentima ide neπto sporije,
ali ja sam relativno zadovoljan i oËe-
kujem od svojih suradnika joπ bolju
komunikaciju i suradnju na kojoj sva-
kodnevno radimo, jer samo tako mo-
æemo ostvarivati planirane ciljeve -
rekao je direktor ManjiÊ.
Uz planiranje i odvijanje proizvod-

nje, u tvornici su aktivni i u pogledu
investicija. Prvi investicijski zahvat je
cjevovod morske vode, a drugi je
rjeπavanje toplovoda i sistema grijanja

i energije koja je potrebna za proizvo-
dnju, a gdje Êe se ujedno dobiti uπteda
u potroπnji energije oko 20 posto. Svi
ti zahvati moraju biti gotovi do poËe-
tka sezone otkupa i prerade rajËice,
dakle krajem srpnja.
Potreba za sezoncima u ljeti
Kada veÊ piπemo o pripremi za

sezonu otkupa i prerade rajËice, kao
i svake godine Podravkina Tvornica
PovrÊe u Umagu traæit Êe od 1. kolo-
voza 40-ak sezonaca koji bi trebali
ostati raditi do kraja godine. No, kao
i svake godine u Umagu i okolici je
problem zaposliti sezonce, jer je naj-
vjerovatnije ljudima u tom kraju lakπe
i jednostavnije se zaposliti u turizmu
i ugostiteljstvu. Zbog toga, vodstvo
umaπkog PovrÊa apeliralo je da obja-
vimo potrebu za sezonskom radnom
snagom koji bi poËeli raditi od 1.
kolovoza  do kraja godine.
Takoer, vezano za sezonu otkupa

i prerade rajËice i ove godine koope-
ranti Podravke dobili su sadnice rajËi-
ce i kako sada stvari stoje - zahvalju-
juÊi dobrom vremenu s puno vlage -
ostvarit Êe se planirane koliËine siro-
vina, pogotovo ako Êe se takve po-
voljne vremenske prilike nastaviti, me-
utim ukoliko se i ostvare planirane
koliËine to joπ uvijek neÊe biti dovolj-
no za potrebe prerade.
Poslovanje, uπteda troπkova i
investicije
UnatoË joπ uvijek brojnim teπkoÊa-

ma, poslovanje tvornice u prva Ëetiri
ovogodiπnja mjeseca ocjenjuje se do-
brim. Troπkovi tzv. klase 4 na koje

moæe tvornica direktno utjecati su u
padu, dosta je uπteeno, ali kao πto
istiËe Milisav ManjiÊ racionalizacija
troπkova u svim segmentima je konti-
nuirani proces koji traje i uvijek ima i
bit Êe rezervi.
- Na nama je da procijenimo u datom

trenutku πto i gdje moæemo uπtedjeti
da to ne bi moæda bila πtednja na
krivom mjestu, jer onda moæemo na-
praviti joπ veÊi troπak. U svakom slu-
Ëaju, u procesu racionalizacije poslo-
vanja ponaπamo se poslovno, razu-
mno i selektivno i mislim da taj proces
kod nas u Umagu ide upravo onako
kako od nas oËekuju u Koprivnici -
istiËe direktor ManjiÊ te nastavlja: - Uz
to, naπa tvornica ima vrlo dobre i
kvalitetne proizvode koji su poznati
potroπaËu, a to znaËi da imaju svoja
znaËajna mjesta na træiπtu. No, buduÊi
da je tehnologija u jednom dijelu
zastarjela, potrebno je ovdje - veÊ
iduÊe godine - krenuti u neke nuæne
i opravdane investicije. Bez njih nema
napretka, a ujedno novi investicijski
ciklus dat Êe i neke nove proizvode te

uz postojeÊi asortiman i nove proiz-
vodnje na kraju sve to mora rezultirati
boljim poslovanjem. Ipak, ne treba se
ovdje zavaravati kako je to sve ostva-
rivo preko noÊi, ali moja je procjena
da taj proces investiranja treba prove-
sti u iduÊe dvije, tri godine i ukoliko
Êemo u tome uspjeti, a ja sam inaËe po
prirodi optimist, mislim da Êemo u
pozitivnom smislu preporoditi ovu
tvornicu i ona bi morala imati dobru
buduÊnost. Ukoliko bi pak sluËajno
ostali na postojeÊim tehnologijama i
situaciji kakva je sada, onda Êemo i
dalje preæivljavati i imati ujedno veÊe
troπkove odræavanja postojeÊih tehno-
logija. Moram istaknuti kako je veÊ
danas velika umjeπnost, a uz maksi-
malan trud vrijednih zaposlenika Tvor-
nice PovrÊe proizvesti ovakve vrhun-
ske proizvode na bazi rajËice, na
tehnologijama s kojima raspolaæemo.
Kod proizvodnje Ëaja u tehnoloπkom
smislu situacija je bolja pa u toj proi-
zvodnji imamo neπto manje problema
- istaknuo je direktor Tvornice PovrÊe
u Umagu Milisav ManjiÊ.

Zabiljeæeno u Tvornica PovrÊe Umag

Tekst i snimke: Boris Fabijanec

UnatoË  teπkoÊama, dobri poslovni
rezultati u prvom dijelu godine

Milisav ManjiÊ

Proizvodnja Ëajeva u Umagu odvija se u tri smjene

Preradom mladog graπka u Podravki-
noj tvornici Kalnik u Varaædinu  ovih je
dana zapoËela ovogodiπnja sezona pro-
izvodnje proizvoda od povrÊa. Graπak u
tvornicu pristiæe svakodnevno direktno
s polja Podravskog gospodarstva, a pri-
hvat i prerada organizirani su u tri smje-
ne. Proteklog se vikenda Ëak radilo i
prekovremeno kako bi se saËuvala kva-
liteta svjeæe pristigle sirovine.

- S jedinim domaÊim proizvoaËem
graπka - Podravskim gospodarstvom -
ugovorili smo isporuku cijele njihove
ovogodiπnje proizvodnje pa raËunamo
da Êemo preraditi oko 900 tona ove
sirovine. Cijeli lipanj proizvodnja se odvija
u tri smjene, a po potrebi se radi Ëak i

subotom i nedjeljom. Do sada smo zado-
voljni kvalitetom isporuËenog graπka, a
nadamo se da Êe vremenske prilike
omoguÊiti da to tako i ostane, odnosno
normalnu berbu i daljnji otkup. Uz re-
dovnu proizvodnju graπka u tvornici se
obavljaju pripreme za preradu ostalog
povrÊa, naprije nam slijedi hren, a zatim
cikla, mahune i krastavci, a poslije narav-
no paprika. Zbog pojaËane proizvodnje,
koja Êe po naπim planovima biti najveÊa
u proteklih deset godina, ponovno pred-
viamo zapoπljavanje sezonske radne
snage. Naime, stalno zaposleni radnici,
njih 190, nisu u moguÊnosti  bez sezona-
ca u kratkom vremenu preraditi sve
ugovorene koliËine sirovina i ostvariti

SPJ VoÊe i povrÊe - Tvornica Kalnik u Varaædinu

ZapoËela proizvodnja graπka
ambiciozni plan proizvodnje od gotovo
10.000 tona gotovih proizvoda. Dogo-
vori oko sezonskog zapoπljavanja su u
tijeku, a iskazali smo potrebu za sliËnim
brojem radnika na odreeno vrijeme
kao i lani - rekla nam je direktorica
Tvornice Kalnik Gordana Vrtovπek.

I dok  poslovodstvo planira pojaËani
rad u  ljetnim mjesecima, radnici na liniji
graπka doista veÊ sada imaju pune ruke
posla. Graπak se pakira u Ëetiri razliËite
vrste limenki, a namijenjen je kupcima u
Hrvatskoj, Sloveniji, Bosni i Hercegovi-
ni, te ©vedskoj. Traæene koliËine Ëak su
i veÊe od onih koje se mogu proizvesti,
πto ponovo aktualizira pitanje domaÊe
proizvodnje poljoprivrednih sirovina. Prve koliËine graπka u Kalniku odliËne su kvalitete

Kao i prijaπnjih godina  Belupov
Sektor kozmetike dobro se pripremio
za skoru sezonu godiπnjih odmora i
osigurao dovoljne koliËine popular-
nih sredstava za sunËanje pod nazi-
vom Coppertone. Osim na hrvatskom
træiπtu Coppertone se distribuira i u
Bosni i Hercegovini, Crnoj Gori, te u
suradnji s Podravkinim poduzeÊem u
Beogradu i u Srbiji. Kupcima se nudi
Ëak 24 razliËite vrste Coppertona po-
dijeljenih u nekoliko grupa - mlijeka
za sunËanje za odrasle, linija za djecu,
Tropical linija, mlijeko za samotam-

njenje i sredstva poslije sunËanja.
Mnogi proizvodi veÊ su dobro

poznati potroπaËima i vrlo traæeni, ali
ima i novih koji Êe zasigurno izazvati
paænju.
- Posebno upozoravamo na dva no-

va proizvoda namijenjena djeci. To su
Kids color plavi s faktorom zaπtite 25
i zeleni s faktorom zaπtite 30. To su
zapravo obojena mlijeka za sunËanje
posebno kreirana da olakπaju rodite-
ljima nanoπenje na tijelo djece s tim da
boja nestaje kod utrljavanja u koæu.
Ta mlijeka pruæaju πest sati zaπtite

djeËje koæe, vodootporna su i posebno
pogodna za aktivnu djecu koja Ëesto
ulaze i izlaze iz vode. Imamo i nove
proizvode za odrasle - mlijeko u spre-
ju s faktorom zaπtite 8, jednostavno za
nanoπenje, zatim suho ulje u spreju za
ubrzanu preplanulost, obogaÊeno vi-
taminom E i aloom koja koæu Ëini
glatkom i nemasnom, te proizvod
Acqua solare s faktorom 2 koji ispire
sol s koæe pomaæuÊi joj da uspostavi
svoju prirodnu ravnoteæu, osvjeæava
je te omoguÊuje intenzivno tamnjenje
jer sadræi estratkt mrkve - obajπnjava
Slavko Harambaπa, product mana-
ger za kozmetiku.
Prodaju Coppertonea pod novim

sloganom ”Uæivaj na suncu - tvoje
sunce, tvoj Coppertone” prati i niz
marketinπkih aktivnosti od TV i
radio spotova, platakta, letaka do
prodaje uz prim u nizu marketa i
robnih centara πirom Hrvatske. Pri-
reena je i posebna nagradna igra
u kojoj svi oni koji poπalju raËun za
dva kupljena proizvoda imaju πansu
za osvajanje vrijednih nagrada - au-
tomobila Citroen Saxo, tri skutera
Aprilla, 10 mobitela Siemens i 500
drugih nagrada. Javno izvlaËenje odr-
æat Êe se 16. rujna, a zaposleni u
Belupu i ostali Podravkaπi imaju
moguÊnost sudjelovanja u posebnoj
nagradnoj igri u listu kompanije.

Zabiljeæeno u Belupu - Sektor kozmetika

Ugodnije ljeto s Coppertoneom

Slavko Harambaπa
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Kutak za buduÊe umirovljenike

Piπe: Æeljko ©emper Mnogi se pitaju πto Êe biti s mirovin-
skim fondovima, pogotovo za 15 ili 20
godina, koliko oni moraju kumulirati
doprinose do isplata prvih mirovina.
Dræava je zakonom obvezala sve svoje

zaposlene graane starosne dobi do 40
godina da moraju uÊi u drugi mirovin-
ski stup. Donijela je Ëitav niz zakona
koji govore o osnivanju mirovinskih
fondova i druπtava, jamstvenom kapi-
talu, ulaganju uπteenog novca i kon-
troli. Samim tim je preuzela obvezu da
ih maksimalno zaπtiti, pa je rekla: ako
sve to ipak propadne za pet posto
uloæenog novca jamËi dræava, odnosno
njen proraËun.
Agencija za nadzor mirovinskih fon-

dova i osiguranja (Hagena) na svojim je
internetskim stranicama i telefonima

otvorila moguÊnost izraËuna buduÊe
mirovine, ako ostanete samo u prvom
stupu ili prihvatite i drugi mirovinski
stup. Te raËunice su samo nekakva
orijentacija, zasnovane na pretpostav-
kama, ali ne mogu biti potpuno toËne.
Kako znati πto Êe se i pod kojim uvje-
tima dogaati za petnaest, dvadeset ili
viπe godina, kad Êe krenuti prve miro-
vine iz drugog stupa. Poznato je da se
dogaaji i zakoni mijenjaju gotovo sva-
kodnevno, pa takve raËunice mogu biti
samo moguÊi okvir, a prava slika Êe se
vidjeti mnogo kasnije. Razne raËunice i
moguÊe kalkulacije mirovinskih fon-
dova bile su u sluæbi prikupljanja Ëlan-
stva, a ne treba ih uzeti kao posve
sigurne ili kao preporuku: isplati vam
se ili ne isplati.
Svi su mirovinski fondovi radili svoje

kalkulacije i gotovo svi su doπli do istih
zakljuËaka. Prema Hageninoj formuli
za zaposlene izmeu 40. i 50. godine
æivota, bez obzira na toËne godine
æivota i dosadaπnje godine staæa, miro-
vina Êe biti veÊa od mirovine iz starog

u prvom i drugom stupu. Ako upiπete
drugi stup, gubite pravo na minimal-
nu mirovinu, makar bila povoljnija za
vas.
Kakva je sigurnost vaπe πtednje i

koliko se ona moæe oploditi? Treba
znati da su mirovinski fondovi u svi-
jetu jedna od najstabilnijih financij-
skih institucija s ogromnim potencija-
lom kojim mogu potpuno kontrolirati
veÊinu rizika. Nema baπ puno primje-
ra o bankrotu mirovinskih fondova,
ako se izuzme najsvjeæiji primjer En-
ronovog mirovinskog fonda. No, to je
ipak bila specifiËna institucija sasvim
oslonjena na sudbinu Enrona. Miro-
vinski fondovi, kao neminovnost træi-
πnog gospodarstva, zapravo su izbor,
koji nema druge opcije. Mirovine koje
budu isplaÊivali trebale bi biti jednake
uloæenom novcu, plus zarada na viπe-
godiπnjem obrtanju novca od fondo-
va. A Ëim postoji moguÊnost dobitka
iznad onoga πto se uloæi, tako postoji
i rizik. Doduπe, on nije prevelik, ali
ipak postoji!

Isplati li se uÊi u drugi stup?

U Münhenu je nedavno odræan
12. IFAT - tradicionalni sajam eko-
logije - zaπtite okoliπa, otpadnih
voda, vode i odvodnje, uklanjanja
i rjeπavanja otpada - koji se odræa-
va svake tri godine, a ove je godine
na IFAT-u izlagalo  oko 2000 izla-
gaËa iz  40 zemalja svijeta u 15
hala na 160.000 m2 vrhunski opre-
mljenog  izloæbenog prostora. Taj
je sajam ove godine posjetilo oko
100.000 posjetitelja, a meu struË-
njacima iz Hrvatske u organizira-
nom posjetu bili su i struËnjaci za
ekologiju iz Podravke.
IFAT se razvio u najveÊu i najpo-

sjeÊeniju izloæbu zaπtite okoliπa, a
prije tri godine tema izloæbe  bila
je Opskrba vodom i zaπtita vode-
nih resursa i postigla je veliku
popularnost. Europske direktive
nalaæu zaπtitu povrπinskih i
podzemnih voda te daju πesnae-
stogodiπnji period prilagoavanja
zemljama pristupnicama EU, u ko-
jem Êe se definirati kriterij kvalite-
te i parametri mjerenja, te nude

partnerstva za pomoÊ, servisi i
moguÊnosti implementacije.
IFAT 2002. proπiruje temu i traæi

rjeπenja za sve aspekte opskrbe
vodom, povezuje ekoloπki me-
nadæment kao globalnu temu, πto
se vidjelo po izlagaËima i posjeti-
teljima iz Ëitavog svijeta.
IzlagaËi su bili prisutni u 15 hala

po podruËjima:
voda i  odvodnja - procesi pro-

ËiπÊavanja (mehaniËki, bioloπki,
kemijski);
odvodni cjevovodi i materijali

(spojni elementi, pumpe, odræa-
vanje opreme, CCTV inspekcije
kanalizacijskih cijevi s moguÊnos-
tima ËiπÊenja i odræavanja);
recikliranje otpada - rjeπavanje

mulja i otpada, skupljanje i odvo-
æenje otpada, vrste kontejnera i
vozila, razni strojevi, tretmani,
odlagaliπta za mulj, strojevi za Ëiπ-
Êenje i pranje ulica, zimska sluæ-
ba, proËiπÊavanje zraka, otpad-
nih ulja;
mjerenja, kontrole i laboratorij-

ske tehnologije - laboratorijska
oprema, mjerna oprema, sistemi
kontrole za vodu, otpad, zrak...;
voda za piÊe - opskrba pitkom

vodom, membranske tehnologije,
proËiπÊavanje kiπnice...;
Osim predstavljene opreme na

sajmu su prezentirani i servisi ve-
zani uz ekologiju, oko-edukacije,
laboratorijska testiranja, rezultati
raznih istraæivanja, procesi i mo-
guÊnosti investiranja i finaciranja,
te brojna literatura i drugi materi-
jali vezani uz ekologiju.
Na sajmu su bili zastupljeni broj-

ni proizvoaËi opreme i ponuaËi
rjeπenja za zaπtitu okoliπa iz Nje-
maËke i iz cijelog svijeta, a meu
izlagaËima na IFAT-u je bio posta-
vljen i vrlo lijepo ureen hrvatski
πtand s prikazima ljepote naπe
zemlje i zaπtite mora pod motom:
SaËuvajmo prirodu zajedno, a do-
miniralo je predstavljanje ekolo-
πke opreme tvrtke Tehnix iz Do-
njeg Kraljevca, te mali biljni ure-
aji Zaπtite okoliπa iz Rijeke.
Sajam je idealna prilika za uËe-

nje i πirenje znanja o zaπtiti okoli-
πa, za prikupljanje informacija i
materijala iz struke te za saznanje
zanimljivosti i korisnosti u sva-
kodnevnom poslu, razmjenu isku-
stava s kolegama, obnovu starih i
za nova poznanstva u struci.

Podravkini struËnjaci na IFAT-u, meunarodnom sajmu zaπtite okoliπa

Europska i svjetska dostignuÊa u zaπtiti
okoliπa
Piπe: dipl. inæ. Vesna Pobi-Peroπ
Razvoj ekologije

Najstariji po staæu radnik Panonske
pivovare Zdravko Jakupec donio je
veliku sreÊu petorici sudionika u na-
gradnoj igri ”Osvojite set i meË” koji-
ma je pripalo pet putovanja za dvije
osobe u Wimbeldon. Meu njima na
æalost nije ni jedan Podravkaπ iako je
mnogo zaposlenika sudjelovalo u na-
gradnoj igri Panonske pivovare. Ipak
za utjehu nekima su pripale instant
nagrade - Pan kape, majice i hlaËe. Iz
Panonske pivovare pristigao je i poziv
Podravkaπima da se ukljuËe u Pan Fan
Klub jer Êe pored ostalog imati pre-
dnost u buduÊim nagradnim igrama,
te da pivo Pan isprobaju u akciji
”Manje gorËine, viπe vedrine” koja Êe
se u sklopu Podravskih motiva odræati
u Pivnici ”Kraluπ” 6. srpnja.

Foto-biljeπke

IzvuËeni dobitnici nagrada Panonske pivovare

Da se naizgled malim potezima mogu uËiniti velika djela najbolje
potvruje donacija Belupa OËnom odjelu OpÊe bolnice Koprivnica. U
ovom sluËaju nije rijeË o kupnji nekog skupog aparata ili opreme, nego
u organizaciji izrade pomagala za vjeæbe oka koja se koriste kod lijeËenja
razrokosti kod male djece i odraslih osoba nakon operacija oka. Ova
pomagala istroπila su se tijekom godina upotrebe, a  s obzirom na to da
je u ranijem razdoblju jedini dobavljaË bio iz Beograda, u sustavu
hrvatskog zdravstva bilo je praktiËki nemoguÊe nabaviti nova. Kada mu
je predoËen ovaj problem, mr. Ivan Berljak rukovoditelj razvoja pakov-
nog materijala u Belupu, inaËe veÊ angaæiran  u projektima izrade
lijekova za slijepe osobe, pokrenuo je inicijativu za izradu pomagala.
- Nas nekoliko uloæilo je svoje znanje i trud i uz pomoÊ ”GrafiËara” iz

Ludbrega napravili smo pomagala, zapravo komplete plastificiranih
kartona s takozvanim pflügerovim kukicama koji omoguÊavaju vjeæbe
oka ne samo u ambulanti nego i kod kuÊe. To je omoguÊilo da OËni odjel
koprivniËke bolnice, kao jedini u Hrvatskoj, razvije praksu vjeæbanja
oËiju kod kuÊe πto daje velike efekte i zbog Ëega smo u Belupu
zadovoljni - rekao nam je Ivan Berljak.
A na OËnom odjelu uz veliko zadovoljstvo pomagalima ne kriju ni

zahvalnost Belupu i pojedincima koji su se s puno entuzijazma prihvatili
rjeπavanja jednog problema.
- StatistiËki podaci ukazuju da je slabovidnost doista veliki problem, jer

Ëak 3 do 4 posto stanovnika slabije vidi na jedno ili oba oka, a Ëak 4 do
6 posto je razroko. Posebno su ugroæena djeca kod kojih su problemi
s oËima gotovo najËeπÊi problemi u razvoju. Mi godiπnje u tretmanu
imamo  Ëetrdesetak djece mlae od osam godina i oni su do sada morali
dolaziti u ambulantu na vjeæbe i to tri puta godiπnje po 15 dana. Lako
je izraËunati koliko sati su roditelji morali izostajati s posla, koliko su to
bili veliki troπkovi, a sada zahvaljujuÊi donaciji roditelji s djecom mogu
vjeæbati kod kuÊe. Tako su ne samo ostvarene uπtede, nego se postiæe
i veliki uspjeh u lijeËenju, jer je vjeæbe moguÊe provoditi svakodnevno,
u trenucima kada je dijete opuπteno, u kuÊnoj atmosferi. BuduÊi da
raËunamo da Êe pomagala trajati deset godina, i da Êe u tom razdoblju
s njima intenzivno vjeæbati oko 600 djece, jasno je da donacija Belupa
doista postigla prave efetke. Stoga u ime nas lijeËnika, djece i njihovih
roditelja doista od srca zahvaljujemo Belupu, gospodinu Berljaku i svim
onima koji su pomogli da se ovaj projekt ostvari - istiËe dr. Tigrena Czik.

Nesvakidaπnja donacija Belupa

S Belupom do boljeg vida

Belupova donacija za vjeæbe oka od velike je pomoÊi OËnom odjelu
koprivniËke Bolnice

sustava za muπkarce Ëija je bruto
plaÊa 4.500 kuna i viπe ili za æene s
bruto plaÊom 5.000 kuna i viπe. Ili: ako
ste bliæe 50. godini, a plaÊa vam je
prosjeË-na, ne isplati se upisati drugi
stup.
Moæda je najvaæniji razlog za ulazak u

drugi stup Ëinjenica, da ono πto je
uπteeno na vaπem raËunu, vaπa je
privatna imovina. U sluËaju smrti osi-
guranika, a prije nego πto je poËeo
koristiti mirovinu, nasljeuje se kao i
svaka druga privatna imovina. Naslje-
uje se i kao obiteljska mirovina, ako
Ëlanovi obitelji imaju pravo na obitelj-
sku mirovinu.
U svakom sluËaju, ako joπ niste

odluËili upisati drugi stup ili ne, a
imate moguÊnost izbora ulaska u drugi
stup, budite oprezni. Razmotrite sve
moguÊ-nosti i okolnosti i ne odluËujte
samo prema jednom mjerilu, pa tako
ni samo prema izraËunu moguÊe bu-
duÊe mirovine. Ako imate manju pla-
Êu, a mislite odraditi puni radni staæ,
moæete upasti u sustav minimalnih
mirovina, koja moæe biti veÊa od one

NajËeπÊe pitanje poËetkom ove
godine, kad je krenula mirovinska re-
forma, bilo je: isplati li se uÊi u drugi
mirovinski stup? Postavljali su ga ili ga
joπ postavljaju zaposleni koji imaju izme-
u 40 i 50 godina æivota, koji su mogli
birati da dobrovoljno uu u drugi stup
ili da ostanu samo u prvom stupu.
Treba priznati da je izbor u najmanju
ruku velika dilema, jer se joπ uvijek
pamte problemi s financijskim inæenje-
ringom ili propaπÊu nekih banaka. Odlu-
ka je vrlo teπka, moæe biti zasnovana na
nekim labilnim pretpostavkama oko
rasta plaÊa ili realnog prinosa fonda.
SumnjiËavosti nema kraja, u pitanju je
ponajprije briga za sigurnost uloga.
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    17. 6.  ponedjeljak:  -  Varivo grah s tjesteninom, kobasica, salata

    18. 6.  utorak:           - JuneÊi ragu, tjestenina, salata

    19. 6. srijeda:            - PeËeni pureÊi zabatak, dinstana riæa, salata

    20. 6. Ëetvrtak:         - Varivo πpinat, kobasica peËenica, krumpir pire

    21. 6. petak:              - Pohani osliÊ, restani grah, salata

Druπtvena prehrana
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Obavijest

Osoba s prekomjernom tjelesnom
teæinom ima veÊu vjerojatnost da
Êe dobiti æuËne kamence, meutim
ako se poËne s drastiËnom dijetom
za mrπavljenje, taj se rizik moæe -
poveÊati. To su rezultati dva odvo-
jena ispitivanja, koja su joπ viπe
uËvrstila vezu izmeu tjelesne teæi-
ne i æuËnih kamenaca.
Prema jednoj studiji æena koja

ima tjelesnu teæinu za 7 do 10

kilograma iznad prosjeËne teæine
za svoju dob, udvostruËuje rizik
dobivanja æuËnih kamenaca. Æena
Ëija je prekomjerna teæina 25 do 35
kilograma ima oko πest puta veÊu
vjerojatnost da Êe oboljeti od æuË-
nih kamenaca, nego æena normal-
ne tjelesne teæine.
Meutim, poduzimati ekstremne

mjere kako bi se izgubilo na teæini
- kao πto je dugotrajno gladovanje

Piπe: dr. Ivo Belan

LijeËnik za vas

ÆuËni kamenci - stvar tjelesne teæine

ili ozbiljna restrikcija kalorija - samo
poveÊava taj isti rizik.
To su, pak, rezultati jednog dru-

gog istraæivanja prema kojem su
debele æene koje su bile na strogoj
dijeti, konzumirajuÊi ne viπe od 500
kalorija dnevno, kroz osam tjedana,
dobile æuËne kamence.
Gladovanje i debljina mijenjaju sa-

stav æuËi na taj naËin πto se poveÊa-
va vjerojatnost stvaranja kamenaca.

U nedjelju je u prostorijama
Molvarskog likovnog kruga u
Molvama otvorena skupna
izloæba slika i skulptura Ëlanova
Podravkine Likovne sekcije. U
nazoËnosti naËelnika opÊine
Molve  Ivana Kolara i brojnih
posjetitelja izloæbu je otvorio
Æeljko –urina, Ëlan Uprave
Podravke.
Na izloæbi u Molvama svoje

Tamburaπki orkestar KUD-a ”Pod-
ravka”, da podsjetimo, na ovogodi-
πnjem 25. Festivalu tamburaπke gla-
zbe u Osijeku, osvojio je joπ jednom
zlatnu plaketu ”Tambura Paje Kolari-
Êa” te je jedini u konkurenciji 30-ak
tamburaπkih orkestara nagraen za
praizvedbu djela Adalberta Markovi-
Êa plaketom dr. Josip AndriÊ. U znak
zahvale za osvojena odliËja koje je
primio Podravkin orkestar, grado-
naËelnik Koprivnice Zvonimir MrπiÊ
upriliËio je proπlog petka u prostori-
jama gradske vijeÊnice prijem za naπe
tamburaπe te za tamburaπe KUD-a
Koprivnica i uputio im Ëestitke za
uspjeπne nastupe na hrvatskom Fe-
stivalu tamburaπke glazbe.
Æupan KoprivniËko-kriæevaËke

U Ëetvrtak 20. lipnja s poËetkom
u 20 sati  u ”Domoljubu” gostuje
Epilog teatar iz Zagreba s predsta-
vom ”OtvaraË za konzerve” u reæiji
Roberta Raponje.
”OtvaraË za konzerve” napisao je

1973. godine francuski pisac i glu-
mac Victor Lanoux. Iste godine to
djelo proglaπeno je najboljim ka-
zaliπnim tekstom sezone u Parizu.
U predstavi se na komiËan, up-

ravo klaunovski naËin prikazuje
vjeËan odnos primitivca i intele-
ktualca. Odnos je potenciran Ëi-
njenicom πto se oni nalaze u punoj
izolaciji, u jednom skloniπtu, osu-
eni jedan na drugoga, a vani se
odigrava neka neodreena kata-
klizma. Njihova situacija posebno
je oteæana Ëinjenicom πto u sklo-
niπtu imaju samo konzerve, ali
nemaju otvaraË. Slutnja gladi i umi-
ranja je osnova na kojem se gradi
komiËan odnos dvaju opreËnih ka-
raktera.
Uloge tumaËe Vedran Mlikota

(popularni jure iz serije ”Naπi i
vaπi”) i Hrvoje Zalar.
Ulaznice po 30 kuna mogu se

kupiti radnim danom na blagajni
”Domoljuba”.

Lijepi odaziv Podravkaπa da dobro-
voljno daju krv - bez obzira da li se
organiziraju akcije prikupljanja ili ne -
veÊ je godinama nezaobilazna konstan-
ta. Tako je bilo i u protekla dva mjeseca
kad je krv dalo 176 Podravkaπa.

U travnju krv su dali:
Drago BanoviÊ, Miroslav Bartolec,

Ivica Bauman, Draæen Bebek, Ivica
Bebek, Josip BednaiÊ, Vjekoslav Blata-
riÊ, Ivan Blaæek, Josip Blaæek, Nino
Bobek, Boæenka Borko, Davor Buljan,
Ana Buzak, Marijan Buzina, Stjepan
Cestar, Drago Ciglar, Vojislav Crljenica,
Krunoslav DomoviÊ, Mario Duga, Slav-
ko –uranek, Zdravko FerËec, Zlatko
ForgaË, Zdenko FranjkiÊ, Slavko Ga-
πpariÊ, Boæidar Glad, Zlatko Golec,
Zvonko GrËiÊ, Ivica Habijanec, Ksenija
HeÊimoviÊ, Nada Horvat, Zoran Hre-
niÊ, Vinko HudinËec, Zoran HusiÊ, Bo-
æidar Husnjak, Ivica Huzak, Milenko
IviÊ, Davor Jarnjak, Josip Jeren, Boπko
KaliniÊ, Zlatko KiπiËek, Josip Kolonjak,
Branko Koroπec, Miroslav KovaË, Ivan
KuπeniÊ, Ivan Ledinski, Nevenko Lesar,
Tomislav Magaπ, Æeljko MarkovinoviÊ,

Mario MarkuπiÊ, Marija Martan, Emil
Meimorec, Mijo Mihalec, –uro Miho-
ci, Kreπimir Nemec, Boæidar OkiÊ, Stje-
pan Oroπ, Zdravko PajniÊ, Draæen Pa-
vliÊ, Josip PavliniÊ, Ivica Pek, Branka
Peras, Darko Peras, Zdravko Posavec,
Æeljko Posavec, Slavko PotoËnjak, Kru-
noslav PraskaË, Zvonimir PrepeliÊ, Ivan
Prosenjak, Æeljko PrvËiÊ, Dalibor Ren-
duliÊ, Zlatko Ruπak, Franjo Sinjeri, Ivica
Sremec, Branko Stanin, Zvonimir Sta-
nin, Vladimir Strmecki, Darko ©kripaË,
Josip ©pehar, Draæen ©poljar, Dalibor
Trojak, Stjepan Vida, Miroslav Virag,
Anka VolariÊ, Andreja Vranar, Zlatko
VratiÊ, Branko Vuljak i Æarko Zemljak.
U svibnju krv su dali:
Vladimir Bajzek, Mirko Ban, Draæen

BartoliÊ, Danijel Baruπkin, Ivan Bebek,
Boæidar Belec, Krunoslav Belπak, Vid
Biπkup, Vladimir BlatariÊ, Vlatko Bla-
æek, »edomir BlaæekoviÊ, Biserka Boj-
ko, Draæen Borovac, Vladimir Dlaka,
Josip Dolenec, Biserko Druπko, Stjepan
ErneËiÊ, Boris Ferenc, Miroslav FilipiÊ,
Zlatko FriπËiÊ, Branko Galinec, Mladen
GaloviÊ, Ivan GanæuliÊ, Alen Gjerek,

Berislav Glad, Dragutin GolubiÊ, Josip
GrabariÊ, Josip Gregurec, Ivica GroπiÊ,
Draæen Horvat, Marijan Horvat, Josip
HrastiÊ, Dario Huzjak, Zlatko Imeπek,
Damir Indir, Branko Iπina, Darko Ivani-
πeviÊ, Zoran Jazvec, Zlatko Jertec, Ivan
KapustiÊ, Ratko KneæeviÊ, Damir Ko-
Ëet, Damir Komorski, Miro KovaË, Josip
KovaË, Nevenka KvakariÊ, Anica Ledin-
ski, Tomislav Legemec, Stjepan Leva-
koviÊ, Darko LonËar, Martin LjubiÊ,
Damir MarkoviÊ, Mihael MarkuπiÊ, Ne-
venko MatijakoviÊ, Æeljko MatijaπiÊ, Kre-
πimir MatijaπiÊ, Miroslav Meimorec,
Milan MojËec, Nino Njegovec, –uro
PavliËek, Ivica Pek, Alen Perin, Ivan
PeruπiÊ, Ilija Petak, Miroslav Pobi, Tiho-
mir Posavec, Zlatko Potroπko, Miroslav
Restek, Borislav Sabol, Damir SamoπÊa-
nec, Mirko Saraja, Miroslav Sosa, Dra-
gutin Sremec, Darko Strnad, Zdravko
Strnad, Dubravko SubotiËanec, Stjepan
©aπek, Biserka ©aπek, Miroslav ©aπko,
Stjepan ©ijak, Zlatko ©imËiÊ, Josip ©iro-
ki, Antun Talan, Marcel Toth, Ivan
TreπËec, Vlado Tuπek, Milan Vadla,
Damir Varga i Josip Vrban.

Aktivnosti Likovne sekcije  ”Podravka 72”

Izloæba Podravkinih slikara
i kipara u Molvama

Nakon uspjeπnog sudjelovanja na Festivalu hrvatske tamburaπke glazbe u Osijeku

Prijemi za tamburaπe kod gradonaËelnika i æupana

Kazaliπna predstava u
Koprivnici

”””””OtvaraË za
konzerve”

Dobrovoljno davanje krvi u travnju i svibnju

U travnju krv dalo 87, a u svibnju 89 Podravkaπa Prodaja smrznutih mesnih proizvoda i πeÊera

Obavjeπtavaju se radnici Podravke d.d. da Êe Sluæba za opÊe poslove
prodavati smrznute proizvode Danice d.o.o. i πeÊer, na tri mjeseËne rate
putem obustava:
- smrznuti proizvodi Danica d.o.o.:
1. DANBURGER, kutija 3 kg - cijena 103,98 kn
2. ∆EVAP»I∆I kutija     3 kg - cijena 111,27 kn
3. DANSTEAK kutija     3 kg - cijena 100,55 kn
- πeÊer: - vreÊa 50 kg, cijena 300,00 kn
Zainteresirani zaposlenici mogu se javiti u Sluæbu za opÊe poslove
na telefon broj 1781 (651-781) najkasnije do petka 21. lipnja 2002.

godine.
Odjel za standard radnika

Æupan Ëestitao predstavnicima tamburaπa

æupanije Josip FriπËiÊ u ponedjeljak
10. lipnja upriliËio je prijem za pred-
stavnika svih tamburaπkih orkestara
KoprivniËko-kriæevaËke æupanije koji
su sudjelovali na 25. Festivalu tambu-
raπke glazbe u Osijeku, a to su tam-
buraπki orkestar GS “Albert ©triga” iz
Kriæevaca, TO O© Molve, TO O©
Virje, Tamburaπki orkestar KUD-a
Koprivnice i Tamburaπki orkestar
Podravke.  Æupan se prigodnim rije-
Ëima zahvalio predstavnicima orke-
stara æupanije za postignute visoke
rezultate na natjecanju, istaknuvπi,
kako smo mi relativno mala æupanija
a po rezultatima smo medu prvima.
Tom prigodom dirigentima je uruËio
srebrnjak s likom Sv. Marka Kriæev-
Ëanina.                                     A. V.

radove izlaæe 22 slikara i 6 kipa-
ra, a izloæba Êe se moÊi razgle-
dati do sredine srpnja.
Glavni pokrovitelj izloæbe je

opÊina Molve, a organizatori 
Molvarski likovni krug i Liko-
vna sekcija “Podravka 72”.
Otvorenje izloæbe prigodnim

recitalom poezije uveliËali su
literati Podravke te tamburaπki
sastav “Harme”.                 A. V. S otvorenja izloæbe u Molvama
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Na kuglani “KonËara” u Zagrebu odi-
grana je zavrπnica parovnog prvenstva
Hrvatske za seniorke. Pri kraju kuglaËke
sezone, a nakon uspjeπno zavrπenog
Svjetskog prvenstva, 20 najboljih parova
Hrvatske borilo se za titulu prvaka dræave.
Natjecanje je pokazalo, da se jedva Ëeka
kraj vrlo duge sezone, da je umor uËinio
svoje. Posebno su bili teπki, gotovo
tropski uvjeti, koji su vladali na stazama.
VruÊina, masne kugle i velika vlaga u
zraku bili su najveÊi “neprijatelj” kugla-
Ëica, ali ipak je bilo dosta zapaæenih
rezultata (Perman 482, Majer 481, First
472, Juras 470).

Najviπe uspjeha imale su kuglaËice aktu-
alnog prvaka Hrvatske, ekipe Rijeke.
Prvakinje Hrvatske postale su Velinka
First - Elvira Ban, koje su za samo jedan
Ëunj bile bolje od reprezentativnog tan-
dema Perman - BartoloviÊ. Broncu je
osvojio par Getoπ - MaareviÊ iz Osijeka
’97.

Plasman: 1. First - Ban (Rijeka) 1791
(917 + 874), 2. Perman - BartoloviÊ
(Rijeka) 1790 (911 + 879), 3. Getoπ -
MaareviÊ (Osijek ’97) 1776 (897 + 879),
4. Juras - ©irokanoviÊ (Zagreb) 1769 (902
+ 877), 5. Zorec - BuniÊ (Varteks) 1766
(853 + 913), 6. Zver - Orehovec
(Podravka) 1740 (856 + 884),... 10. Picer
- Æunek (Podravka) 1711 (875 + 836) itd.

Naπ najbolji par Zver - Orehovec, jedan
od glavnih favorita za titulu dræavnih
prvakinja, nije briljirao, iako se od njih
najviπe oËekivalo. Marija Zver je nakon
kiksa na SP doπla u krizu, u oba dana
odigrala je ujednaËeno (429 + 427), ali
nedovoljno za oËekivani uspjeh. Pose-
bno kad se zna da ona na toj kuglani dræi
rekord s fantastiËnih 497 Ëunjeva. Æeljka
Orehovec, posebno prvog dana (417 +
467), imala je velikih problema na stazi.
Velika vlaænost u zraku i na stazi bila je
posljedica njezina Ëak dva pada na stazi,
πto se kuglaËicama rijetko dogaa. Bila
je kaænjena oduzimanjem Ëunjeva, ali
bitno je da nije bilo teæe ozljede. Za
prvakinjama su zaostale 51 Ëunj, πto bi
uz samo malo bolju igru bilo dostiæno,
jer i Æeljka je ranije bila rekorderka
kuglane s 495 sruπenih Ëunjeva.

Naπ drugi par Picer - Æunek, veÊ je
prvog dana previπe zaostao tako da se taj
zaostatak nije mogao nadoknaditi. Pose-
bno je u padu forme Ljiljana Picer (407
+ 429), na kojoj je duga stanka ostavila
najviπe traga.

VeÊ ovih dana, 15. i 16. lipnja naπe
kuglaËice imaju prigodu da poprave
slab uËinak iz parovnog nastupa, jer se
u Osijeku igra pojedinaËno prvenstvo
Hrvatske, a to je posljednje natjecanje
prije ljetnog odmora.

Na Prvenstvu Hrvatske za kadete u disciplini malokalibarska puπka - trostav,
odræanom u StobreËu 8. lipnja 2002. godine, kadetska ekipa S©K Podravka nastavila je
tradiciju osvajanja dræavnih odliËja. Otpucavπi 624 kruga kadeti su zauzeli treÊe mjesto
iza prvoplasirane ekipe Kustoπija Zagreb sa 688 krugova i drugoplasirane ekipe
Bjelovar 1784 Bjelovar sa 683 kruga.

U pojedinaËnom plasmanu Viktor Kozjak zauzeo je sedmo mjesto sa 226 krugova,
Igor SaboloviÊ treinaesto mjesto sa 207 krugova i Hrvoje VladuπiÊ osamnaesto mjesto
sa 191 krugom.

*  *  *
Na Prvenstvu Hrvatske za juniore u disciplini malokalibarska puπka - trostav,

odræanom u StobreËu 9. lipnja 2002. godine, juniorska ekipa S©K Podravka zauzela je
ekipno drugo mjesto sa1412 krugova.

Prvak dræave postala je ekipa Varaædina sa 1422 kruga, dok je treÊe mjesto osvojila
ekipa Karlovca sa 1376 krugova.

Juniori S©K Podravka pucali su daleko ispod svojih moguÊnosti i tako su propustili
osvajanje treÊeg naslova dræavnih prvaka za redom.

U pojedinaËnom plasmanu Zoran Koprek osvojio je treÊe mjesto sa 486 krugova,
Jurica RajkoviÊ sa 465 krugova zauzeo je peto mjesto, a Mihajlo ObranoviÊ sa 461
krugom sedmo mjesto.                                                                                  R. KovaËiÊ

U –urevcu je odræano posljednje kolo Lige sjeverozapadne Hrvatske u karateu.
Karatisti ”Podravke” postigli su slijedeÊe rezultate:

UËenici: 3. mjesto - Deni Petak, Ivan Blaæek i Marko GrudiÊ; mlai kadeti: 2. mjesto
- Perica Keser, Maja Puæ, Marko Lopatnik i Boris BarËanec; kadeti: 2. mjesto: Perica Keser
i Martina Puæ; 3. mjesto: Josip Kefelja.

U ukupnom plasmanu Lige sjevorozapadne Hrvatske karatisti Podravke zauzeli su
sljedeÊa mjesta.

UËenici: 3. mjesto: Marko GrudiÊ, Jelena ViπnjiÊ i Deni Petak; mlai kadeti: Perica Keser
2. mjesto +65 kg, Perica Keser 3. apsolutna, Boris BarËanec 2. mjesto -50, Marko Lopatnik
2. mjesto -55, Maja Puæ 2. mjesto +60; kadeti: 1. mjesto Perica Kaser, 2. mjesto Martina
Puæ i 3. mjesto Josip Kefelja.

Najuspjeπniji natjecatelj  KK ”Podravka” je Perica Keser sa osvojene tri medalje u tri
kategorije.                                                                                  S. LovkoviÊ

Parovno prvenstvo Hrvatske za kuglaËice

Podravkaπice bez medalja

Streljaπtvo

Kadeti treÊi, a juniori drugi u
Hrvatskoj

Karate

Solidni plasmani mladih karatista

Rukometni klub Podravka Vegeta, deseterostruki osvajaË titule prvaka Hrvatske i Hrvatskog kupa,  vodeÊi rukometni klub u Hrvatskoj
te klub koji visoko kotira u Europi, dobio je svoje Internet stranice na adresi: www.rk-podravka.hr.

Pored opÊenitih informacija o klubu i ekipi, na navedenim Internet stranicama moæete pronaÊi informacije o povijesti kluba, najveÊim
uspjesima, rezultate natjecanja u Hrvatskoj i Europi, a posebno zanimljiv dio za sve koji prate ovaj klub su vijesti u kojima Êe se iz utakmice
u utakmicu pratiti postignuti rezultati.

Na homepageu moæete pronaÊi najave buduÊih dogaanja vezanih uz ekipu seniorki i ostalih ekipa.
Pored navedenih, tu su i linkovi na stranicu posveÊenu navijaËima, fotogalerija, stranice o gradu Koprivnici te ostali zanimljivi sadræaji.
Ovaj uradak rezultat je suradnje Marketinga RK Podravka Vegeta, Korporativnih komunikacija Podravke d.d. i agencije Skin 29 d.o.o.
Posjetite www.rk-podravka.hr!

RK Podravka Vegeta ima svoje Internet stranice

Naæalost, veÊ je u prvoj koprivniËkoj
utakmici koja je zavrπena nerijeπeno bilo
jasno da Êe izabranice trenera Nenada
©oπtariÊa imati teæak zadatak u uzvratu.
Bez obzira πto su πpanjolski suci direktno
utjecali na koprivniËki rezultat, ipak su
Njemice pokazale da su spremnije od
hrvatskih reprezentativki.

Utakmica u Sindelfingenu poËela je
dobro za naπe djevojke. Povele su 3:1, ali

uporne Njemice polako su stizale i pre-
stigle rezultat. Na poluvremenu +1 za
njemaËke reprezentativke, πto je bio viπe
nego dobar rezultat s obzirom na to da
su naπe imale upisane 8 minuta iskljuËe-
nja, a Njemice 0.

U nastavku ista slika. Rezultat se izmje-
njuje Ëas plus jedan za jedne, potom za
druge. Mogli smo neπto uËiniti pred kraj
utakmice kad je rezultat bio 22:21 za
Njemice, a lopta je bila u naπim rukama.
Naæalost, napad nije realiziran. Njemice
su neumoljive, Krause zabija za 23:21 i to
je bio kraj svih naπih nadanja. VeÊ tradi-
cionalno najbolja naπa reprezentativka

bila je Snjeæana Petika sa osam postignu-
tih pogodaka, potom MitroviÊ sa sedam
i Hodak sa Ëetiri postignuta pogotka.
Zabrinjava πto Kolega i PasiËnik nisu
postigle niti jedan.

Sve u svemu, Hrvatske neÊe biti ove
godine na Europskom prvenstvu u Dan-
skoj. Morat Êemo Ëekati iduÊe godine
Svjetsko prvenstvo koje Êe se odræati u
Hrvatskoj pa naπa reprezentacija neÊe
trebati u kvalifikacije. Protiv NjemaËke
za Hrvatsku su igrale: StanËin, Galkina,
Kevo, PuπiÊ 1, Hodak 4, PalËiÊ, HoraËek
2, GolubiÊ, Kolega, ZebiÊ, PasiËnik, Pe-
tika 8 i MitroviÊ 7.                     B. F.

Sport
Rukomet - uzvratna utakmica kvalifikacija za Europsko prvenstvo

Ovogodiπnje europsko natjecanje bez
Hrvatske
NJEMA»KA - HRVATSKA
25:22 (13:12)

U nedjelju 8. lipnja, odræan je na Plitvi-
cama  tradicionalni, 17. po redu, PlitviËki
maraton. Odræane su tri trke: maraton (42
km), 16 km i 7 km. Na maratonskoj stazi
nastupilo je rekordnih 209 maratonaca i
26 maratonki. Pobijedio je Talijan Ema-
nuele Zenucchi. Kod maratonki pobijedi-
la je premoÊno lanjska pobjednica Slo-
venka Ida ©urbek.

Meu maratoncima nastupio je i Belu-
pov djelatnik Zvonko Vrhovski, vozaË
viljuπkara u proizvodnji lijekova. Zvon-
kovo vrijeme je bilo 4:20:18 , πto je za
njega bila iznimno spora trka, meutim
ovaj put sportska ozljeda - bolovi u
koljenu zbog istegnuÊa ligamenta - one-

Odræan meunarodni plitviËki maraton

Nastupila i dvojica Belupovaca
moguÊila mu je da  postigne bolji rezultat.

I na utrkama od 16 i 7 kilometara bilo je
ukupno takoer rekordnih 840 trkaËa. U
trci na 16 kilometara sudjelovao je joπ
jedan Belupovac, dr. Ivo Belan, s vreme-
nom 1:44:15.

Premda je poznato da je plitviËka staza
iznimno teπka i da je vrijeme bilo pretoplo
za trkaËe, ipak su svi sudionici sa zado-
voljstvom istrËali svoje dionice u Ëarob-
nom okoliπu PlitviËkih jezera.

Ovu izvrsno organiziranu sportsku ma-
nifestaciju, u kojoj su sudjelovali trkaËi iz
deset zemalja, promatrao je velik broj
turista, a prisutan je bio i predsjednik
republike Hrvatske Stjepan MesiÊ

Belupovci Zvonko Vrhovski i Ivo
Belan na PlitviËkom maratonu

U utorak 11. lipnja odræana je
prva prozivka nogometaπa Slaven
Belupa. Odazvali su se svi osim
Vedrana Medenjaka zbog πkolskih
obaveza, a Goran Gerπak se nak-
nadno prikljuËio ekipi. O planu i
programu priprema novi trener Sla-
ven Belupa Rajko MagiÊ kaæe:
- Prije svega, moram istaknuti

veselu vijest za sve ljubitelje naπeg
kluba. Naime, Slaven Belupo Êe
ove godine nastupati u Inter-toto
kupu, a to znaËi da Êemo morati
napraviti neke izmjene u planu i
programu priprema. Naime, Inter-
toto kup je meunarodno natjeca-
nje i nitko u klubu to nije shvatio
kao neπto usputno. Æelimo dostoj-
no prezentirati klub, Koprivnicu,
Podravinu i Hrvatsku u tom natje-
canju. Prvu utakmicu igramo protiv
slovaËke Dukle iz TrenËina i to 21.
ili 22. lipnja kod njih. Mislim da
moæemo pronaÊi optimalna rjeπe-
nja da se ekipa istovremeno pri-
prema za naπe prvenstvo koje po-
Ëinje 27. srpnja, kako ne bi uπli
nespremni i istovremeno kvalitetno
nastupili u Inter-toto kupu.
- Nadajmo se da Êe Slaven Belu-

po ponoviti odliËne proπlogodi-
πnje nastupe u Inter-toto kupu.
No, koja su vaπa oËekivanja u

nadolazeÊem domaÊem prvenstvu?
- Objektivno gledajuÊi, ekipa ne bi

smjela postiÊi slabiji rezultat od onih
koje je postizala unatrag tri godine,
a to znaËi plasman meu prvih πest
hrvatskih ekipa. Mislim da imamo
snage da uËinimo neπto viπe,
odnosno da budemo odreeno po-
zitivno iznenaenje u prvenstvu, jer
imamo iskustva, znanja i kvalitetu,
ali tu se moraju poklopiti joπ neki
segmenti. Ja sam optimist i s tom
vjerom ulazim u domaÊe prvenstvo,
unatoË tome πto nam poËetni ædrijeb
nije bio baπ naklonjen jer u prvih
πest utakmica imamo Ëetiri gostova-
nja, od kojih su dva kod Dinama i
Osijeka i to uzastopna.
- Vaæan segmenat vaπeg optimiz-

ma su igraËka pojaËanja...
- Raspolaæemo s kvalitetnim fon-

dom igraËa, jer nije ih puno otiπlo iz
kluba, a siguran sam da Êe doÊi joπ
neka pojaËanja. No, joπ uvijek je
malo preuranjeno govoriti o tome,
jer Ëim u novinama izae neka infor-
macija o transferima, cijena igraËu
raste. A ipak nisu vremena, opÊenito
u Hrvatskoj, da se licitira s nekim
velikim brojkama, posebice ne u
klubovima ispod razine Dinama i
Hajduka. Slaven Belupo je organizi-
ran i kvalitetan klub, igraËi ovdje

imaju priliku za afirmaciju i iskljuËi-
vo svojim radom i zalaganjem mogu
si povisiti cijenu.
- Kao novi trener kako ocjenjujete

uvjete rada u Slaven Belupu?
- Ja i dalje stojim iza izjave koju sam

rekao prilikom dolaska u klub: Sla-
ven Belupo je moj sedmi prvoligaπ i
sigurno do sada u mom radu najkva-
litetniji, od igraËkog kadra, organi-
zacije i vrlo dobrih uvjeta rada. Na-
dam se da Êe drugi biti zadovoljni s
onim πto Êu ja odraditi u trenerskom
segmentu i ukoliko se sve to poklo-
pi, moje i njihovo zadovoljstvo, to
znaËi da Êe rezultati biti pravi. A
rezultati su jedina mjerodavna ocje-
na neËijeg rada nakon odreenog
razdoblja - rekao je na kraju razgo-
vora Rajko MagiÊ.                   B. F.

Susret s novim trenerom Slaven Belupa Rajkom MagiÊem

U organizaciji Stolnoteniskog kluba Koprivnica od listopada proπle do
svibnja ove godine igrala se Æupanijska stolnoteniska liga. Nastupilo je 13
ekipa sa viπe od 60 natjecatelja te je odigrano 126 utakmica. Nakon ligaπkog
dijela, prve Ëetiri najbolje ekipe plasirale su se u play-off i nakon razigravanja
prvo mjesto osvojili su stolnotenisaËi stomatoloπke ordinacije MatoniËkin.
Druga je bila ekipa KoprivniËe tiskarnice, a treÊa Hrvatske æeljeznice. Za
KoprivniËku tiskarnicu nastupili su: Milivoj ©ifkorn, Davor KovaËeviÊ, Ivan
Gregur i Krunoslav Sajko.                                                            B. F.

Zavrπena Æupanijska stolnoteniska liga

Ekipa KoprivniËke tiskarnice osvojila
drugo mjesto

KoprivniËki nogometaπi opet
u europskom natjecanju

Rajko MagiÊ
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Crta: Ivan Haramija - Hans

Recept tjedna:

(za 4 - 6 osoba)

0,60 dag svinjskog filea
0,5 dl ulja
1 æliËica braπna
Vegeta twist za svinjetinu
0,5 bijelog vina
1 staklenka umaka od rajËice sa

πampinjonima Podravka (350 g)

Od svinjskog filea nareæite medaljo-
ne, potucite, posolite i popaprite. Me-
daljone uvaljajte u braπno i popræite
na zagrijanom ulju. Zatim ih podlijete
vodom i dinstajte 5 minuta.
Kad meso omekπa dodajte umak od

rajËice sa πampinjonima, vino i sve

Svinjski medaljoni u umaku

zajedno kratko prokuhajte. Posluæite
uz njoke, krokete, pire krumpir ili
tjesteninu.

Dobar tek
æeli vam gastro promotor

Zlatko SedlaniÊ

U povodu obiljeæavanja 45 godina
Podravka juha  SPJ Podravka jela
lansirala je na træiπte Hrvatske nove
Zlatka juhe u novom atraktivnom di-
zajnu ambalaæe: Povrtnu juhu sa
zvjezdicama i ©arenu juhu.
Povrtna juha sa zvjezdicama je krep-

ka i blaga juha, bogata raznovrsnim
povrÊem, kao i odabranom kompozi-
cijom zaËina πto sve daje zaokruæeni
okus i miris. Sadræi tjesteninu u obliku
zvjezdica. Ova juha je bez sirovina
æivotinjskog porijekla pa je preporu-
Ëamo i vegetarijancima. ©arena juha je
bistra, krepka juha blagog okusa s
vidljivim povrÊem i  finim odabirom
zaËina. Kompoziciju okusa i sadræaja
juhe nadopunjuje πarena tjestenina na
bazi mrkve i πpinata. Tjestenina je u
obliku razigranih πarenih æivotinjica,
zanimljivih djeci svih uzrasta kao i
odraslima.
Slagalicom “spoji i osvoji” na polei-

ni vreÊica Zlatka juha æelimo postiÊi
dodatnu komunikaciju s djecom kao
glavnim segmentom potroπaËa putem
kontinuiranog nagradnog natjeËaja s
maπtovitim i simpatiËnim nagradama.

* * *
PrateÊi træiπne trendove sve veÊe

potroπnje “convenient” (praktiËnih)
proizvoda od mjeseca lipnja na træiπtu
Hrvatske mogu se kupiti tri nove Fini-
Mini juhe: Mediteranska juha, Krem
juha od graπka i Krem juha od

rajËica. Mediteranska juha je bistra i
krepka povrtna juha s tjesteninom u
obliku zvjezdica. Okus i miris juhe je
karakteristiËan zbog kompozicije raz-
novrsnih mediteranskih zaËina. Krem
juha od graπka je aromatiËna, srednje
gusta juha sa izraæenim okusom koja
sadræi graπak i komadiÊe mrkve. Krem
juha od rajËica je krepka, srednje
gusta juha, lijepe crvene boje i blagog
okusa svjeæih rajËica. Dodatak su pr-
æene kockice kruha, tzv. croutoni,
koji juhi daju punoÊu. Mediteranska
juha i Krem juha od rajËica preporuËa-
ju se i vegetarijancima jer ne sadræe

sirovine animalnog porijekla. Fini-Mi-
ni juhe su mali obrok u πalici priklad-
ne za potroπnju u svakoj prilici jer ne
zahtijevaju kuhanje. Idealne su za
sportaπe, samce, uËenike studente,
izletnike te za sve ostale koji æele
ukusan i kvalitetan obrok koji ne traæi
puno pripreme.
U mjesecu srpnju na prodajnim mje-

stima πirom Hrvatske bit Êe organizi-
rane akcije “prodaje uz prim” gdje Êe
potroπaËi kupnjom novih i postojeÊih
Fini-Mini juha biti nagraeni vrijed-
nim poklonima.

Kristina Matica
SPJ Podravka jela

U cilju πto uspjeπnijeg nastupa na
træiπtu Crne Gore Podravka je u suradnji
sa svojim tamoπnjim distributerima -
Stadion, Simplon, RaænatoviÊ - orga-
nizirala promotivno-marketinπku
akciju za proizvode Talianetta i Fini-
Mini i to na 35 maloprodajnih i vele-
prodajnih mjesta u najveÊim crnogor-
skim gradovima. Naravno, najveÊi na-
glasak je stavljen na glavni grad Crne

Novi proizvodi iz asortimana Podravka jela

Prva promotivno-marketinπka akcija
Podravke u Crnoj Gori

Gore Podgoricu u kojoj æivi oko
300.000 stanovnika, πto je otprilike
pola koliko broji Crna Gora.
Akcija je bila viπe nego uspjeπna.

Ovisno o veliËini prodajnog mjesta,
akcija se odvijala ispred ili u njemu.
SimpatiËne i komunikativne hostese
dijelile su brojnim potroπaËima prigo-
dne letke, puπtale s kazetofona radio-
spotove za Talianettu i Fini-Mini te

priliËno spretno odraivale degusta-
cije tih proizvoda. Da se Podravka sa
svojim proizvodima na velika vrata
vratila na crnogorsko træiπte dokazuju
velike guæve tijekom akcija. Brojni
potroπaËi u redovima su Ëekali kako
bi kupili naπe proizvode te time dobili
jednu od prigodnih nagrada - kuhinj-
sku krpu, pregaËu, rukavicu, kemij-
sku olovku, vreÊicu ili Podravkinu
majicu. Poslovoe su morale po
nekoliko puta popunjavati prodajno
mjesto s Podravkinim proizvodima,
jer su nestajali. Zaista je akcija uspjela
iznad oËekivanja.
InaËe, usputne ankete s potroπaËi-

ma pokazuju da oni poznaju i cijene
kvalitetu Podravkinih proizvoda te da
su viπe naklonjeniji hrvatskim, nego
ostalim proizvodima iz zemalja bivπe
Jugoslavije.
Velike zasluge za uspjeπnost akcije

ima crnogorska marketinπka agencija
Montimprex koja je vrlo dobro odra-
dila medijski dio kampanje - radio
poruke na najsluπanijim radio-stani-
cama, oglasi u novinama, kao i plaka-
tiranja i oglaπavanja na bilbordima
Podravkinih proizvoda diljem Crne
Gore.                                    B. F.Marketinπka akcija za Podravkine proizvode u Podgorici bila je vrlo uspjeπna

Podravka je za svoje potroπaËe ponovno spremila nove juhe


