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Proces restrukturiranja i mijenjanja tvrtke se
nastavlja s ciljem efikasnijeg i boljeg poslovanja

' prihvaceno je odobrenje za isplatu dividende na redovne dionice u bruto iznosu od 5 kuna po dionici, koja ce se dioni¢arima Podravke d.d. isplatiti
iz preostale tekuce dobiti te iz preostalih rezervi. Isplata ¢e se izvisiti do kraja godine, a za tu svrhu ¢e se izdvojiti oko 27 milijuna kuna

Goran, Gazivoda, Josip Pavlovi¢, Darko Marinac, Mladen Vedris i Franjo Maletic
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Snimio: Nikola Wolf

velikoj dvorani Podravki-
l | ne poslovne zgrade odr-
Zana je 10. srpnja Glavna
skups$tina nase tvrtke na kojoj
su se okupili dionicari i punomo-
¢nici dionicara, ¢lanovi Nadzor-
nog odbora predvodeni predsje-
dnikom Mladenom Vedrisem te
¢lanovi Uprave predvodeni pred-
sjednikom Darkom Marincem.
Putem dionicara i njihovih pu-
nomoc¢nika naskupétinije bilo za-
stupljeno vise od 46 posto temelj-
nog kapitala, a tijek skupstine i
pravovaljanost odluka nadzirao
je javni biljeznik Nikola Bakrac.
Nakon §to je usvojeno izvje-
$¢e Nadzornog odbora o obavlje-
nom nadzoru vodenja poslova
Podravke u prosloj godini te godi-
$nje financijsko izvjesce za 2006.
godinu i revidirano izvje$¢e neo-
visnihrevizora, predsjednik Upra-
ve Podravke Darko Marinac rezi-
mirao je godisnje izvjesc¢e Upra-
ve Podravke d.d. o poslovanju
tvrtke te o stanju Drustva za pro-

$lu godinu. Tom prigodom on je
istaknuo kako su u prosloj godi-
ni poslovanje Podravke obiljezZili
organski rast, marketinske aktiv-
nosti, investicije, akvizicije te dalj-
nja optimalizacija proizvodnog
portfelja.

Vainost organskog rasta

Otzivljavanjenajznacajnijegbren-
da Vegete te proizvodnja njezine
tekuce inacice za australsko trzi-
$te, nova paleta gotovih jela, dalj-
nji razvoj brenda Cokolino te po-
sebice marketinske aktivnosti u 24
osnovne $kole u Hrvatskoj kroz
"Cokolino-vi$ebojac’; rast prodaje
prehrane i pica (ali ne i na trzisti-
ma srednje i isto¢ne Europe), inve-
stiranje unovu tvornicu dje¢je hra-
ne, te kupnja najpoznatijeg ribljeg
brenda EVA, obiljezili su Podravki-
nu poslovnu 2006. godinu.

- Nama je organski rast bit dalj-
njeg opstanka, razvoja i prospe-
riteta. Naime, to je jedini rast s
kojim mi u potpunosti upravlja-
mo vlastitim znanjem i intele-
ktualnim vlasnistvom - rekao je
Marinac.

Takoder, na Glavnoj skupstini
prihvaceno je odobrenje za ispla-
tu dividende na redovne dionice
u bruto iznosu od pet kuna po
dionici, a koja ¢e se dionicarima
Podravke d.d. isplatiti iz preosta-
le tekuce dobiti te iz preostalih re-
zervi. Isplata ce se izvrsiti do 31.
prosinca 2007. godine, a za tu svr-
hu ¢e se izdvojiti oko 27 milijuna
kuna. Istaknuvsi kako je dividen-
da odredena prema poslovnom
rezultatu, Marinac je pro$lu godi-
nu ocijenio prosjecnom.

- Kada bismo razgovarali samo
o operativnom rezultatu, on izno-
si 106 milijuna kuna, dok je izvje-
$tajni 60 milijuna kuna, jer smo
razliku investirali u restrukturira-
nje. To je ulaganje koje se po na-
$im izvje$tajima vraca za godinu
i pol dana te ¢emo sigurno 2009.
godine vidjeti rezultate koje smo
ulagali u restrukturiranje - ista-
knuo je Marinac.

Inace, stratesko restrukturira-
nje planirano je do 2011. godi-
ne, a to je program koji ukljucuje
tristrategije: rast, podizanje profi-
ta i konkurentnosti te strategiju
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Preds’lednik Uprave Podravke Daﬂwmac govori na Glavnoj skupstini
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efikasnije upotrebe kapitala. Po-
nudene su i mjere koje Podrav-
ka treba uciniti da bi te strategi-
je mogla realizirati, a prema rije-
¢ima prvog ¢ovjeka nase tvrtke
postoji i jedan kraci program ko-
ji ¢e trajati oko godinu i pol dana
i u kojem bi trebale biti dosta br-
ze 1 oStre mjere za povecanje efi-
kasnosti. I prosle godine cijena
Podravkine dionice je rasla, a go-
di$nje se izmijeni minimalno oko
30 postovlasnika Podravke. Tako-
der, Marinac je spomenuo da je
Podravka prosle godine dobila vi-
$e priznanja i nagrada, a posebno
je izdvojio priznanje - najugledni-
ja tvrtka u Hrvatskoj.

Govorediorezultatima poslova-
nja u prvom kvartalu ove godine,
Marinac je rekao da su oni u skla-
du s o¢ekivanjima.

- Rezultati prehranei pi¢asubo-
lji, dok su rezultati farmaceutike
losiji nego $to je uobicajeno. Ra-
zlog tome je sto Belupo obicno
u prvom kvartalu ima nesto nizu
prodaju zbog specifi¢nosti poje-
dinih trzista i specifi¢nosti bizni-
sa, ali Belupo ve¢ za Sest mjese-

ci ima rezultate koji nisu u crve-
nom te tu nece biti nikakvih pro-
blema. Raduje pak sto prehrana i
pi¢a povecavaju profitabilnost u
prvom kvartalu ove godine - ista-
knuo je Marinac.

Nazo¢nima na skupstini obratio
seipredsjednik Nadzornogodbo-
ra Podravke Mladen Vedris.

Podravka se mora mijenjati

- Ukoliko niste svjesni promje-
na $to se oko vas dogadaju, zate-
(i Cete se u svijetu koji vise ne po-
stoji. Dosao je novi svijet, a onaj
stari je nestao. Culi ste rezultate
iangazman koji se u Podravki ¢i-
ni. Podravka, ukoliko Zeli ostati
ono $to je bila, a to je hrvatska, a
istovremeno i jedna globalna tvr-
tka, tvrtka koja je utemeljena u
kraju i gradu u kojemu je nasta-
la, a istovremeno opstati medu
jakim igracima - jednostavno se
mora mijenjati. Naravno da u toj
promjeni mora biti efikasnija, bo-
lja i tu se ne moze mjeriti sama
sa sobom koliko je bolja, nego se
prvenstveno mora mjeriti s oni-
ma koji su u toj bransi i $to ¢ine

L |

u svom okruzju. I to je posao ko-
ji je Uprava cinila u prosloj godi-
ni, ali isto tako je dala obecanje
$to ¢e ¢initi i $to se od nje oceku-
je u ovoj godini. Nadzorni od-
bor je za sve te promjene dao po-
drsku i duboko ih podupiremo -
istaknuo je Vedris. Na skupstini
je prihvaceno da ¢e Podravka ste-
¢i vlastite dionice putem jedne
ili vise kupovina redovnih dioni-
ca serije A nominalne vrijedno-
sti od 300 kuna na trzistu Zagre-
backe burze. Tako ¢e najvedi broj
dionica kupljenih temeljem ove
odluke, zajedno s dionicama ko-
je je Podravka ve¢ ranije stekla ili
ih u meduvremenu stjece teme-
ljem ranije zakljuc¢enih ugovora,
iznositi 10 posto temeljnog kapi-
tala Drustva.

Takoder, na Skupstini je prihva-
¢eno da se za obavljanje revizi-
je financijskih izvjes¢a mati¢nog
drustva Podravka i njezinih pove-
zanih drustava te za reviziju kon-
solidiranih financijskih izvjes¢a
grupe Podravka imenuje ovlaste-
na revizorska tvrtka Deloitte iz
Zagreba. B
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NASA POSLA

Hrvatska i Madarska prednjace
Po javnoj potrosnji

Analiticari se slaiu da je u Hrvatskoj javni sektor objekti-
vno i kvalitetniji nego u vecini tranzicijskih zemalja, ali je
problem, kaiu, u tome Sto se uloienim novcem ne upravlja
ucinkovito. Naglasava se kako iznos utrosenog i dobivenog
posebno ne zadovoljava u zdravstvu i obrazovanju
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Pise: Zeljko Kruselj

e¢ smo navikli na to
daSvjetskabankaobja-
vljuje komparativna

istrazivanja  gospodarskih
trendova u tranzicijskim ze-
mljama koja se uvijek isticu
kriticki intoniranim spozna-
jama. One proizlaze iz neoli-
beralnog pristupa gospodar-
skim temama te krovne ban-
karske institucije, $to znaci
da stavovi Cesto imaju za cilj
povecavanje financijske disci-
pline, kako bi te zemlje bile
stabilnije i sposobnije izvrsa-
vati medunarodno preuzete
kreditne obveze. No, time se
niposto ne dovode u pitanje
¢injenice koje navode stru-
¢njaci te banke.

ajnoviji se podaci
odnose na javnu po-
tro$nju u ukupno 14

tranzicijskih drzava, od kojih
su neke u Europskoj uniji, ne-
ki su kandidati, dok preostale,
poput Rusije i Bjelorusije, o to-
me sada ni ne razmisljaju. Po-
daci govore, a to nas zapravo
i ne moze posebno iznenaditi,
da je Hrvatska po stopi javne
potro$nje u odnosu na svoj
BDP u tom okruzenju na dru-
gom mjestu, odmah iza Ma-
darske. Iza Hrvatske na toj je
ranglisti BiH, ponajprije zbog
vrlo komplicirane strukture
vlasti na svim razinama, slije-
de Bjelorusija, Slovenija, Tur-
ska, Ceska, Poljska, Srbija, Bu-
garska, Slovacka, Makedoni-
ja te dvije drzave u kojima je
prelazak na trzi$no gospodar-
stvo, na zadovoljstvo meduna-
rodnih financijskih instituci-
ja, jako potisnuo javnu potro-
$nju: Rusija i Rumunjska.

naliticari se slazu da
je uHrvatskoj javni se-
ktor objektivnoikvali-

tetniji nego u vecini tranzicij-
skih zemalja, ali je problem,
kazu, u tome $to se uloZzenim
novcem ne upravlja u¢inkovi-
to. Naglagava se kako iznos
utro$enog i dobivenog po-
sebno ne zadovoljava u zdrav-
stvu i obrazovanju, dok je gla-
vni problem u mirovinskom
sustavu preveliki broj kori-
snika, njih c¢ak 1,1 milijun,
$to godi$nje odnosi 12 posto
BDP-a.

ravom vrecom bez dna
Pautori smatraju zdrav-

stvo, koje trosi blizu
osam posto BDP-a, ali iz go-
dine u godinu te potrebe i ra-
stu, tako da u tom segmen-
tu Hrvatska po neucinkovito-

sti prednjaci, zajedno sa Slo-
vackom. Iako se to izridito
ne govori, Svjetska banka ti-
me zapravo kritizira Banske
dvore §$to nisu nastavili radi-
kalnije reforme zdravstvenog
sustava, vec¢ se sve svelo sa-
mo na pokrivanje dugova ko-
je generiraju medicinske usta-
nove i ljekarne. Ovdje se su-
gerira brze napustanje “soci-
Jahstlckog nasl)eda, i to na
taj nacin da se znacajniji dio
zdravstvenog novca pribavlja
participacijom samih grada-
na, budud¢i da nameti na pla-
Ce za te svrhe ¢ine gospodar-
stvo jos nekonkuretnijim.

utori postavljaju i
ozbiljna pitanja vezana
uz hrvatski obrazovni

sustav, gutaca 4,7 posto BDP-
a. Takva izdvajanja nisu, me-
dutim, dovoljna da bi proizvo-
dio dovoljan broj visokoobra-
zovanih osoba, pa Hrvatska
ba$ u tom segmentu ozbiljno
zaostaje za razvijenim zemlja-
ma. Bez povecavanja obrazo-
vanosti i radne sposobnosti
hrvatskog stanovnistva, uvje-
reni su autori, nije mogu¢ ni
globalni gospodarski zaokret,
koji se ponajbolje uoc¢ava pre-
ko izvozne sposobnosti.

a je Hrvatskoj, uz ne-
izbjezno proracunsko
smanjenje udjela ja-

vne potrosnje, doista bitno
smanjenje pritiska na gospo-
darstvo, potvrduju rezultati
drugog nedavno objavljenog
istrazivanja. Ono je analizira-
lo koliki je gdje realni BDP, ali
iskazan prema kupovnoj mo-
¢i u pojedinoj zemlji. Drugim
rijeCima, ista je “kosarica’,
koja je sadrzavala cijene ro-
bnih artikala, usluga i nekre-
tnina, mjerena u 34 zemlje
¢lanice eurointegracija ili oni-
ma koje su na tome putu. To
znacidaBiH, Srbija, Crna Go-
ra i ¢lanice bivse sovjetske fe-
deracije istrazivanjem nisu
obuhvacene.

rvatska je tu losije
prosla nego po uobi-
¢ajenoj metodi iskazi-

vanja BDP-a u dolarimaili eu-
rima, jer je u njoj i vecina cije-
na visa od prosjeka. Posebno
se to odnosi na hranu i poslje-
dnjih godina rapidno narasle
cijene zemljiSta. Proizlazi da
je Hrvatska po kriteriju real-
ne kupovne mo¢i na to¢no
50 posto prosjeka Europske
unije, $to u praksi znaci da su
od ¢lanica siromasnije od nje
samo novoprimljene Rumunj-
ska i Bugarska te zemlja kan-
didatkinja Turska i aspiranti-
ca na kandidaturu Makedo-
nija. Nesto bolje su, pak, pla-
sirane Poljska, Latvija, Litva,
Slovacka, Madarska i Estoni-
ja. Ostale clanice Unije imaju
bitno ve¢u kupovnu mo¢, a
daleko ispred svih je Luksem-
burg s 280 posto.
edini je mogudi zakljucak
da Hrvatska treba $to pri-
jerasteretitisvoje gospodar-
tvo, kako bi ono cijene svojih
proizvodaiuslugamoglo ucini-
ti konkurentnijima. B

Podravka dobila jos jedno visoko medunarodno priznanje

Superbrand Podravki u Ce$koj

Prema odluci ocjenjivacke
komisije sastavljene od vode-
¢ih ¢eskih i medunarodnih
stru¢njaka iz podrudja rekla-
me i marketinga marka Po-
dravka uvrstena je u ekskluzi-
vnu grupu od 100 najboljih ce-
$kih marki koje nose titulu “Su-
perbrand 2007”.

- Velika nam je Cast i zado-
voljstvo $to je marka Podrav-
ka u Ceskoj ocijenjena od stra-
ne medunarodne organizacije
Superbrands, koja se smatra
jednim od glavnih eksperata
u podrucju brandinga. Ocje-
nu Superbrand Ceska uzima-
mo kao potvrdu vrijednosti
marke Podravka, koja predsta-
vlja visoku kvalitetu, inova-
cije i pouzdanost nasih pro-
izvoda i usluga - rekao je Pa-
vel Pichler, generalni direktor
drustva Podravka -Lagris a.s.

Nagradu Superbrand preuzeo je Pavel Pichler, generalnl direktor
drustva Podravka - Lagris a.s.

prilikom preuzimanja prizna-
nja Superbrand od predstavni-
ceorganizacije SuperbrandsJa-
ne Konecne.

Organizacija  Superbrands
osnovana je 1993. godine u Ve-
likoj Britaniji te se smatra je-
dnom od vode¢ih nezavisnih

autoriteta i znalaca u podru-
¢ju brandinga. Njezin je cilj ra-
zvijatibranding, podizatiizuze-
tne marke te ih dalje promicati.
Program Superbrands funkcio-
nira u vise od 50 zemalja $irom
svijeta, au Republici Ceskoj dje-
luje od 2004 godine.

Drustvo Podravka-Lagris a.s.
nastalo je 2005. godine spaja-
njem dru$tava Podravka In-
ternational s.r.o. i Lagris a.s.
U sirok asortiman proizvoda
drustva spadaju pod markom
Podravka dodaci jelima i za-
¢inske mjesavine, dehidratizi-
rane juhe i tjestenina, temelj-
ci, bujoni i drugi proizvodi za
pripremu jela, umaci od povr-
¢a i ajvar, koji se proizvode u
Podravki u Hrvatskoj te pod
markom Lagrisriza,legumino-
ze, krumpir program, uljarice,
suhi plodovi i dr., koji se proi-
zvode u tvornici u Dolni Lho-
ta u Luhacovicama. Drustvo
Podravka-Lagris a.s. dobilo je
mnogo medunarodnih certi-
fikata, uklju¢ujuéi ISO 9001,
koji potvrduje visoku razinu
upravljanja svim poslovnim
procesima u drustvu. ®

Agencija Bruketa&Zini¢ ™" oblikovala je novo Podravkino godisnje izvjesce

Ispeci pa reci!

Podravka je objavila novo godisnje izvjesce koje je prije upotrebe potrebno ispeci u pecnici. Agencija Bruketa&Zinic™ oblikovala je izvjesce ciji je
kljuéni dio mala knjitica s vrijednim Podravkinim receptima otisnutih specijalnom bojom koja postaje vidljiva nakon 25 minuta pecenja na 100° !

odravku njezini potro-
Péaéi i poslovni partneri

odavno prepoznaju kao
kompaniju sa srcem, ¢ime se
osobito ponosimo, a takvu
reputaciju zelimo opravda-
ti svakim svojim novim pro-
izvodom i projektom. Godis-
nja izvjesca tvrtke obic¢no ra-
de zato $§to moraju, a Podrav-
kina je filozofija da u posao
ne treba$ ni ulaziti ako ga ne-
¢es raditi sa srcem. Upravo je
to razlog zasto su Podravkina
godis$nja izvje$ca vel tradici-
onalno najnagradivanija go-
disnja izvjeséa na svijetu -
kad se radi sa srcem, rezultat
jednostavno ne moze izostati.
Zato i na$e najnovije godisnje
izvjescée "Ispeci pa reci” osim
uma, predstavljenog kroz de-
taljan popis planova, proje-
kata i rezultata postignutih u
prethodnoj poslovnoj godini,
ima i svoje srce, knjizicu s re-

ceptima, pricama, mitovima i
legendama o hrani. Svako je-
lo na pocetku je tek zbroj sa-
stojaka, a kao $to se sa srcem
i od najjednostavnijih sasto-
jaka moze stvoriti najraskos-
nije i najukusnije jelo, tako i
nasa knjizica na prvi pogled
nalikuje zbroju tipografskih
sastojaka iz kojih se malo to-
ga moze iscitati. Tek nakon
$to knjizicu zapecete 25 mi-
nuta na 100° C, ¢arolija zapo-
Cinje. PeCenjem se “stvaraju”
tekstovi i ilustracije, a knjizi-
ca poprima svoj krajnji oblik
koji poziva na Citanje, razgle-
davanje, ali i unapredivanje
citateljevih kulinarskih spo-
sobnosti. Ova je knjizica, da-
kle, namijenjena ljudima ko-
jima kuhinja nije strana, lju-
dima koji se znaju snalaziti sa
$tednjakom, koji znaju kuha-
ti sa srcem.

Cinjenica da smo prvi u pre-

hrambenoj industriji stvorili
izvje$ce koje treba zapedi, jo$
jednom naglasava Podravkinu
poziciju lidera na trzistu, lide-
ra sa srcem. Takoder, najnovi-
ja suradnja Podravke s agenci-
jom Bruketa&Zini¢ °™ doka-
zuje kako nova tehnologija ne

mora nuzno biti hladna i uli-
jevati strah: napredne tehno-
logije tiska omogudile su nam
da ispricamo jednu doslovno
toplu i potpuno ljudsku pricu
o hrani i ljubavi, pricu koja ¢e
hraniti nasa srca i grijati nase
domove. B

IstraZivanje o poznatosti robnih marki Siroke potrosnje

Vegeta medu najbrendovima u Hivatskoj i regiji

egeta je najjaca hrvat-
ska robna marka u re-
giji, dok je Zvijezda bilj-

no ulje postalo najja¢a robna
marka u Hrvatskoj, pokazuje
najnovije istrazivanje tvrtke
Valicon za prvo polugodiste
2007. godine. Ljestvica najja-
¢ih deset marki u prvoj polovi-
¢i 2007. godine pokazuje prili-
¢an napredak nekih hrvatskih
robnih marki, koje su uspjele
pomaknuti neke poznate mul-

tinacionalne robne marke na

niza mjesta.

U Hrvatskoj su i dalje prva
dva mjesta ostala rezervirana
za iste domace robne marke.
Tako je Zvijezdino biljno ulje
na prvom mjestu kao vodeéa
robna marka, dok je na dru-
gom mjestu i dalje Podravkina
Vegeta. Dorina se nasla na tre-
¢em mjestu te je s prijasnjeg tre-
¢eg mjesta istisnula Coca Colu
(koja je sad na petom mjestu).

Podravka ima najmocniju i naj-
ja(ll domacu marku u regl]l

Regionalnaslika odnosno po-
redak robnih marki siroke po-
tro$nje na podrudju Hrvat-
ske, Slovenije, BiH, Srbije i Ma-
kedonije pokazuje da je i dalje
najjaca robna marka cokolada
Milka, dok je na drugom mje-
stu i dalje Coca Cola. Na pe-
tom mjestu se pozicionirala i
prva marka iz te regije - hr-
vatska Vegeta te se Podrav-
ka moze pohvaliti s najmo-
¢nijom i najjacom domadom
markom u regiji, dok se na de-
vetom mjestu pojavljuje jos
jedna hrvatska robna marka,
Cedevita.

Prema rije¢ima category ma-
nagera za dodatke jelima Mar-
celaJanekovica, znacenje neza-
visnih istraZzivanja, poput po-
sljednjegistrazivanjatvrtke Va-
licon je izuzetno veliko, kako
za samu Vegetu, tako i za kom-
paniju u cjelini.

- Rezultati iza kojih stoje gla-
sovi brojnih ispitanika u Hr-
vatskoj i trzistima regije za Po-
dravku simboliziraju veliko po-
vjerenje potrosaca u Vegetu,
no s druge strane, rezultati
istrazivanja predstavljaju i veli-
ku odgovornost kompanije da
kroz budu¢i razvoj marke i no-
ve marketinske koncepte opra-
vda povjerenje nasih potrosa-
¢a. Ovakav rezultat istrazivanja
u vrlo velikoj mjeri ovisi o pozi-
tivnom spletu visoke kvalitete
proizvoda i emocionalnih isku-
stava koja vezu nase potrosace
uz Vegetu. Na tajnacin potrosa-
¢i su se poistovjetili s Vegetom
te je ona postala neizostavnim
dijelom njihovog kulinarskog
umijeca, kao i kulinarske tradi-
cije neke zemlje opcenito. Da-
kle, pri¢a o uspjehu Vegete mo-
Ze biti vrlo kompleksna, no za-
pravo je prica vrlo jednostavna,
jer uistinu “S Vegetom se bolje
jede..” I. B.
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U Gastronomskom centru Stagelj dodijeljene su 12. sipnja diplome polaznicima druge generacije Podravkine Menadierske Akademije - POMAK

Ulaganje u znanje temelj je
uspjesnosti kompanije

I druga je generacija uspjesno zavrsila Podravkinu menadzersku
akademiju

Pise: Boris Fabijanec
Snimio: Nikola Wolf

a0 kompanija koja je svje-
I<sna da je upravljanje ljud-

skim potencijalima klju-
¢no podrudje za stvaranje du-
gorocne konkurentske predno-
sti, Podravka je prva tvrtka u
Hrvatskoj koja je 2003. godi-
ne pokrenula vlastitu menadzer-
sku akademiju u suradnji sa za-
grebackim Ekonomskim fakul-
tetom. Osnovni cilj akademije
je razvoj, stjecanje i nadopuna
menadzerskih i stru¢nih kompe-
tencija potrebnih za uspjesnije
ostvarivanje poslovnih ciljeva, a
time i jacanje kompanijske kon-
kurentske prednosti. POMAK
se sastoji od dva osnovna modu-
la: FBA koji je ostvaren u surad-
nji s Ekonomskim fakultetom u
Zagrebu, a pokriva menadzer-
ska znanja iz podrudja opceg, fi-
nancijskog, marketingkog, stra-
teskog i globalnog menadzmen-
ta, te LIDER, koji pokriva “soft”
menadzZerska znanja i vjestine
iz podrudja leadershipa, moti-

vacije, nagradivanja, komunika-
cije, pregovaranja, timskog ra-
da i ostalih vjestina orijentiranih
upravljanju ljudima. Polaznici
POMAK-a su visa i visoka ra-
zina menadzmenta Grupe Po-
dravka koji su procijenjeni i pre-
poznati kao osobe visokoga ra-
zvojnog potencijala te je kompa-
nija procijenila da su to osobe
u koje se isplati ulagati. Dobive-
na diploma POMAK-a ujedno
predstavlja pomak u njihovoj ka-
rijeri, na¢inurazmisljanjaiuspje-
hu same tvrtke.

Prva generacija POMAK-a iz
2005. godine imala je 46 polazni-
ka, dok je drugu generaciju PO-
MAK-a upisalo 30 polaznika,
od kojih je pravo na diplomu ste-
klo 27 polaznika koji su se 12. sr-
pnja okupili u Gastronomskom
centru "Stagelj’, gdje im je pred-
sjednik Uprave Podravke Darko
Marinac urucio diplome. U ime
te generacije nasoj kompaniji i
predavacima koji su polaznici-
ma dali $ire perspektive zahvalio
se Vedran Kelek.

O iskustvima tijekom protekle

dvije godine s polaznicima PO-
MAK-a koji su odslu$ali prvi
modul Temelji poslovnog upra-
vljanja tj. FBA koji pokriva "tvr-
da” ekonomska znanja u traja-
nju od 200-njak sati i drugi mo-
dul LIDER koji pokriva “soft”
menadzerska znanja, sposobno-
sti i vjestine, govorila je prof. Mi-
rela Spanjol Markovic.

- Znanje je mo¢ i ulaganje u
ljude je najveéi zadatak svake
kompanije, jer se time jacaju
njezini temelji. Kao predava¢
moram istaknuti timski rad i
osjecaj zajednistva ove generaci-
je te odanost i lojalnost kompa-
niji pa se po svemu tome ova ge-
neracija Podravkasa razlikuje od
svih ostalih iz drugih kompanija
skojima sam do sadaradila - ista-
knula je prof. Markovic.

Zahvaljujudi brizi o profesio-
nalnomiosobnomrazvojuzapo-
slenih Podravkauspjes$no prihva-
¢a izazove poslovnog okruzenja.
Ulaganje u zaposlene nije tro-
sak, vec visestruko isplativa in-
vesticija. Da je Podravka tvrtka
koja je sve to prepoznala te se fo-
kusirala da stecena znanja naju-
C¢inkovitije iskoristi, naglasio je
i Darko Marinac, Cestitajuci dru-
goj generaciji POMAK-a.

- Svima nam je dobro pozna-
to koliko je znanje vazno jer pro-
bleme ne mozemo rijesiti istim
znanjem s kojim smo ih stvori-
li. Zbog toga se moramo kon-
tinuirano mijenjati, brze, bo-

lje i efikasnije, prestati kratkoro-
¢no razmisljati. Vasa znanja tre-
ba upotrijebiti za daljnji boljitak
kompanije kojoj ¢e i dalje jedan
od najvaznijih prioriteta biti od-
nos s potrosacima - naglasio je
Marinac.

Kako je POMAK prva akade-
mija ovakvog tipa u Hrvatskoj,
na Podravkinu adresu od samog
pocetka rada akademije stizu
upiti mnogih tvrtki koje su zain-
teresirane za uklju¢ivanje svojih
zaposlenika u taj program. Sa-
mim time POMAK postaje jo$
znacajniji za Podravkuy, ali i dru-
ge kompanije koje ga dozivljava-
jukao program putem kojega ¢e
polaznici steci znanja i vjestine
kako bi bili u mogu¢nosti odgo-
voriti na zahtjeve dana$njeg tr-
Zi$nog poslovanja te globalizacij-
skih procesa. Podravka kroz go-
tovo cijelu svoju povijest konti-
nuirano ulaze u ljude i njihovo
znanje, u svojoj je strategiji i pri-
kazala “znanje kao najvredniju
imovinu” kojom ova kompanija
raspolaze. Pri tom ima na umu
kako je ucenje dio kulture kom-
panije, a edukacijaishodiste kon-
kurentskih prednosti.

Polaznici druge generacije PO-
MAK-a i dobitnici diploma su:
Silvija Auer, Nediljko Barici¢, Ivi-
ca Cepanec, Tanja Cvetkovic,
Renata DZaja, Marjan Firbas, Sa-
nja Garaj Milos, Milica Gruba-
¢evi¢, Dubravka Horvat, Mario
Hudié, Kristina Jandrasi¢ Ivan-
¢ek, Vedran Kelek, Mladen Ko-
vaci¢, Hrvoje Matijevi¢, Jasmin-
ka Mikoti¢-Fulir, Miroslav Po-
bi, Drazenka Posavec, Jasminka
Rebgc, Dubravka Rehorovié, Ve-
sna Skoda, Vesna Todori¢-Kova-
Cevi¢, Renata Tomerlin, Ivica Vi-
dakovi¢, Mario Vrhoci, Sasenka
Vugrinec, Vesna Zaja, Vesna Ze-
lieznjak i Zeljka Besvir. B

U Zagrebu obiljeiena 10. godisnjica djelovanja Hrvatskog poslovnog savjeta za odrivi razvoj (HR PSOR-a)

Aktivnom suradnjom svih sektora do odriivog
gospodarskog i drustvenog razvitka

0driivi razvoj mogu¢ je samo uz suradnju i dijalog svih sektora u drustvu, a aktivno sudjelovanje poslovnog sektora u rjesavanju
drustvenih problema jedino je moguce rjeSenje u ostvarivanju odrzivog gospodarskog i drustvenog razvoja - glavna je poruka gospo-
darstvenika okupljenih u Hrvatski poslovni savjet za odriivi razvoj na svecanosti proslave 10. obljetnice HR PSOR-a

Zagrebu je 11. srpnja
obiljezena 10. godi$nji-
ca djelovanja Hrvat-

skog poslovnog savjeta za odr-
Zivi razvoj. Proslava 10 godina
djelovanja HR PSOR-a a okupi-
la je brojne predstavnike poli-
tickog zivota i poslovnog se-
ktora iz Hrvatske. Kao glavni
govornik na proslavi prisutni-
ma se obratio Bjorn Stigson,
predsjednik Svjetskog poslo-
vnog savjeta za odrzivi razvoj
(WBCSD), koji okuplja oko
200 vodecih internacionalnih
kompanija. Zatim je glavne
aktivnosti i najvaznije rezul-
tate HR PSOR-a u proteklih
deset godina rada prisutnim
uzvanicima predstavila Mirja-
na Matesi¢, ravnateljica Poslo-
vnog savjeta, najavivsi izme-
du ostalog skoru provedbu
postupka rangiranja i nagradi-
vanja najboljih tvrtki prema
nefinancijskim pokazateljima
poslovanja i u Hrvatskoj. Me-

Prvi predsjednik HR PSOR-a Darko Marinac govori na obiljezavanju
10. obljetnice

todologiju za rangiranje te in-
deks prilagoden hrvatskim pri-
likama izradila je grupa stru-
¢njaka HR PSOR-a u suradnji
sa Zajednicom za dru$tveno
odgovorno poslovanje HGK-
a, koristeci se nizom svjetski
priznatih metodologija i inde-
ksa. Uvidjevsi nedovoljno ra-
zumijevanje pojma odrzivi ra-
zvoj, HR PSOR je u suradnji s
partnerima izradio i pet jedno-

dnevnih edukacijskih modula
namijenjenih obrazovanju me-
nadZmenta u gospodarstvu o
vaznosti korporativnog upra-
vljanja, odnosno uvodenja odr-
Zivog poslovanja u upravlja-
¢ku strukturu tvrtki.

O dosadasnjim dostignudi-
ma i planovima daljnjeg dje-
lovanja Hrvatskog poslovnog
savjeta za odrzivi razvoj na
proslavi je govorila predsjedni-

ca Upravnog vije¢a HR PSOR-
a Gordana Kovacevi¢ te prvoi-
zabranipredsjednik Darko Ma-
rinac. Dok je aktualna predsje-
dnica istaknula kako ¢e HR
PSOR-ova nastojanja i dalje bi-
ti usmjerena na poticanje par-
tnerstva na tragu odrzivog ra-
zvoja izmedu gospodarstva,
javnog i civilnog sektora, kao
i na aktivno sudjelovanje u do-
no$enju i izmjenama zakonske
regulative i primjeni preporu-
¢enih standarda u podrudju
odrzivog razvoja, Darko Mari-
nac je naglasio:
-Neospornojeda ¢e odrzivira-
zvoj postati primarna orijentaci-
ja u poslovanju za sve veci broj
organizacija. Nova paradigma
poslovanja ukljucivat ée uspjeh
drustvene zajednice i svih zain-
teresiranih strana u cijelosti. Sto-
viSe, potraga za najboljim poslo-
vnim modelima odrzZivog razvo-
ja postat ¢e globalni izazov za
cjelokupno ¢ovjecanstvo.l

Podravka International izlagala na sajmu u Sydneyju

Vegeta se vrlo dobro
uklopila u Sajam “Dobre
hrane i vina”

odravka International
PPty. Ltd. i ove je godine,

po sedmi put za redom,
izlagala na specijaliziranom
prehrambenom sajmu na te-
mu dobre hrane i vina - “Good
Food and Wine Show’; koji je
proslog mjeseca odrzan u sre-
distu Sydneyja. Sajam se odr-
Zava svake godine, a organiza-
tori ga oglasavaju u svim medi-
jima i pozivaju na posjetu sve
koji vole kuhati ili uzivati u do-
broj hrani i pi¢u. Za razliku od
drugih sajmova, ovaj je ponaj-
prije namijenjen obi¢nom po-
trosacu. Zeli mu pribliziti po-
stojece, etablirane ili potpuno
nove ponudace hrane, njihove
proizvode, recepte, sugestije,
nove trendove...

To odrazavaisam konceptsa-
jamskog prostoraiopreme sva-
kog izlagac¢a. Standovi su veo-
ma jednostavni i otvoreni, ko-
liko god je to moguce, osoblje
izlagaca komunicira sa znati-
Zeljnim potrosacima te pred-
stavlja karakteristike i predno-
sti svog prodajnog programa.
Svi zele iskoristiti svaki trenu-
tak za ljubazan razgovor s po-
sjetiteljima, pokusavajudi pri-
bliziti svoje proizvode $to ve-
¢em broju potrosaca. Kao $to
je i inace tipi¢no za Australiju,
iizlagaci i posjetitelji prijatelj-
ski su raspolozeni, jednostavni
i pristupacni. S druge strane je
vazno naglasiti da je prosje¢ni
australski potrosa¢ izuzetno
involviran te osvijesten sto se
prehrambenih proizvoda tice.
Na svakom koraku mediji ga
informiraju o tome $to je do-
bro za zdravlje i $to nije, a za-
konodavstvo inicira trendove
sa zahtjevima prema proizvo-
dacima. Normalno je da potro-
$aci traze i detaljno diskutira-
ju o sastojcima koji su deklari-
rani na ambalaZi. A pogotovo
na ovaj sajam dolaze takozva-

ni “foodies” - ljudi koji vole ku-
hati i iz bezbrojne ponude go-
tovih jela iz restorana brze pre-
hrane koriste malo ili nita.

Na svakom $tandu cijeli se
dan mogu degustirati proizvo-
di izlagaca ili jela pripremlje-
na s njihovim proizvodima.
Isto tako na svakom se $tandu
mogu kupiti proizvodi po po-
voljnijim cijenama od onih u
trgovinama. Zato se isplati do-
¢i na sajam; iako je potrebno
platiti ulaznicu, ovdje se mo-
Zete osvjeziti i nesto dobro po-
jesti, puno stvari saznati i na-
uciti, a u isto vrijeme obaviti
i kupnju namirnica po najpo-
voljnijoj cijeni - a sve to uz pu-
no zabave!

Podravka je na ovom predsta-
vila cijeli Vegetin asortiman,
ai $tand je bio obojen u Vegeti-
nu plavu boju. Naglasak je ove
godine bio na klasi¢noj Vegeti
- Vegeta Gourmet, uz prezen-
tacije novih proizvoda: Vegeta
Beef, Vegeta Chicken i Vegeta
Chicken s manje soli i asorti-
man tekude Vegete. Uz lansira-
nje internetske stranice www.
vegeta.com.au i jake nacional-
ne TV kampanje: “Vegeta and
Great Chefs show you how” -
izlaganjem smo na sajmu zao-
kruzili aktivnosti koje su u Au-
straliji najjace u zimskim mje-
secima, od svibnja do kolovo-
za. Sajam i Podravkin $tand
posjetio je i generalni konzul
Republike Hrvatske prof. dr.
Goroslav Keller, koji je pohva-
lio nase izlaganje i naglasio va-
znost nastupa Podravke kao
jedinog hrvatskog izlagaca na
ovom sajmu.

Odaziv potrosaca koji su po-
sjetili Podravkin $tand bio je
izuzetno dobar i potvrduje da
s ovakvim pristupom trzi$tu
Podravka s brandom Vegeta
dugoro¢no uspjesno posluje
na ovom dalekom trzistu.

Pri kraju otkup psenice u Podravki

Otkup psenice za potrebe Podravkine mlinske industrije bli-
Zi se kraju. Ocekuje se da ¢e u narednih desetak dana pristici
i posljednja zrna psenice s podrucja koje gravitira Podravki-
nom silosu. Ovogodisnji otkup ocjenjeje se kao uspjesan, a
kvaliteta zrna je vrlo dobra. Manje su zadovoljni bili proizvo-
daci psenice zbog kolicinskih prinosa. Takoder smo saznali da
s isplatom za prodanu psenicu nece biti nikakvih problema i
prvi obrok krenuti ¢e ve¢ iduceg tjedna, dok ce se drugi dio
poceti isplacivati pocetkom kolovoza .S. P.
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Tema broja: Podravka i odriivi razvoj

Samo kratkotrajni
skok cijene

Pise: Mario Gatara,
burzovni analiti¢ar
Poslovnog dnevnika
info-puls@zg.htnet.hr

a trenutak se Cinilo da
bi iznenadna ofenziva
kupaca, premda zakinu-

ta za obilniji obujam trgovine, a
k tome i bez evidentnog upori-
Sta u prevladavajucem raspolo-
Zenju investitora na domacem
trziStu kapitala, mogla podici
cijenu dionica Podravke. Nai-
me, krajem prosloga tjedna ci-
jena doti¢nih dionica za krat-
ko je iskocila iz jasno definira-
nog fluktuacijskog raspona (550
- 585 kuna), nude¢i skokom do
588 kuna (najvise od kraja svib-
nja) tra¢ak nade za sve one (op-
timiste) kojima nimalo nije za-
nimljiv aktualni range-trading,
obiljezen tek malim pomacima
na dnevnoj razini i potpunim
izostankom jasnog trenda.

Medutim, znacajniji pomak u
kategoriji zakljucne cijene bio
je lien kredibilne potvrde pri-

zeljkivanog obrata, jer upravo
bi kategorija volumena trgovi-
ne trebala sluziti kao temeljni
indikator (naraslih) apetita in-
vestitora, dok je u ovom sluca-
ju tek nesto vise od milijun ku-
na dnevnog prometa skroman
rezultat. Nakon cega su dioni-
ce iducih dana nanovo pale, $to
je ve¢ tjednima karakteristic-
no za domace trziste kapitala,
spustivsi se privremeno i ispod
570 kuna, da bi potom, uspr-
kos silaznoj putanji prosje¢ne
cijene, ipak uspjele namaknuti
pozitivan rezultat u promatra-
nom razdoblju, ostvarivsi tjedni
rast cijene od 1,2% (na 577 ku-
na). Sto pak ne odudara bitni-
je od 0,9% rasta koji je u kores-
pondirajuem razdoblju uknji-
zio CROBEX indeks Zagrebac-
ke burze, tavorec¢i na pristojnoj
udaljenosti od aktualnog rekor-
da, postavljenog sredinom svib-
nja, ba$ kao i Podravka, koja
je jo§ sredinom travnja dohva-
tila aktualni all-time-high od
645 kuna.

| Datum | Vrijednosnica Promet

4.7.2007 PODR-R-A 570,10 402.321,80
5.7.2007 PODR-R-A 588,00 1,068.620,28
6.7.2007 PODR-R-A 582,99 493.483,42
9.7.2007 PODR-R-A 575,00 3,189.139,59
10. 7. 2007 PODR-R-A 577,00 1,338.648,48
11.7. 2007 PODR-R-A 577,00 825.514,44
Cijena PODR-R-A Promet
04-11.07.2007.
590.00 3,500,000
585.00 /\ ] I:IZLZ::‘ 3,000,000
/ \ 2,500,000
580.00
s / \\’ | 2,000,000
/ 1,500,000
570.00
— 1,000,000
565.00 <H> 500,000
560.00 ’:] D 0
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Podravkin pijevac ponovno na
starom mjestu u novom sjaju

i

akon dotjerivanja u
Podravkinoj stolarskoj
radionici na svoje mje-

sto kod poslovne sedmero-
katnice vratio se Podravkin dr-
veni pijetao. Naime, pijevac je
poslije svog gotovo trideseto-
godi$njeg stajanja na ulazu u
Podravku dozivio veliku gene-
ralku. Svi njegovi dijelovi ko-
ji su zbog vremenskih uvjeta
dotrajali zamijenjeni su novi-
ma. Kako su nam rekli majsto-
ri koji su ga renovirali, prakti-
¢ki su zamijenjeni svi dijelovi,
a bududi da je original raden
starinskim stolarskim alatom,
Podravkini stolari morali su

Podravkin pijevac
- izraden prije tri-
desetak godina u
B majstorskoj radio-
nici Zvonimira Lon-
Carita - sada je u
potpunosti renovi-
fan i ponovno po-
stavljen na svoje
mjesto (snimio N.
Wolf)

nabaviti i takve alate kako bi
mogli izraditi dijelove identi-
¢ne originalu i na taj nacin sa-
Cuvati ovaj simbol Podravke i
Podravine. Svi mehanizmi ko-
ji su omogucavali da pijevac
mase krilima i otvara kljun ta-
koder su obnovljeni i sad je pi-
jevac spreman za novo vrije-
me. Potpuno preureden i do-
tjeran veseliji ¢e docekivati i
ispracati Podravkase kojidola-
ze na posao i pozdravljati sve
goste koji posje¢uju Podrav-
ku, posebice brojnu djecu ko-
ja se uvijek rado fotografiraju
pod njegovim rasirenim krili-
ma. V. Indir

Drustvena odgovornost u svim podru

O podravka je stekla status drustveno odgovorne kompanije koja je ne samo u
Hrvatskoj nego i Sire poznata po stremljenju prema visokim ekonomskim, drustvenim i
ekoloskim standardima i stoga prepoznaje znacenje odriivog razvoja kao vlastitu
odgovornost prema buducim generacijama

Pripremio: Vjekoslav Indir
Snimke: Nikola Wolf

astojanjem da se u svim
aspektima djelovanja
ocrtava slogan “Uvi-

jek sa srcem!, Podravka je ste-
kla status drustveno odgovor-
ne kompanije koja je ne samo
u Hrvatskoj nego i $ire pozna-
ta po stremljenju prema viso-
kim ekonomskim, drustvenim
i ekoloskim standardima. Drus-
tveno odgovorna kompanija
prepoznaje znacaj odrzivog ra-
zvoja kao vlastitu odgovornost
prema buducim generacijama.
Integriranje ekonomskog utje-
caja, drustvenog utjecaja i utje-
caja na okolis, koji rezultiraju
iz djelovanja kompanija u okvi-
rima njihove strategije i izvan
zakonskih propisa kako bi za-
dovoljile potrebe sadasnjih i bu-
dudih generacija, mozemo defi-
nirati kao osnovu za uspjesan
odrzivirazvoj. Odrzivo poslova-
nje prelazi mogucnosti tradici-
onalnog izrazavanja poslovnih
rezultata povecanjem prihoda i
stvaranjem dobiti dionicarima
i ostalim dionicima. Nova para-
digma ukljucuje i uspjeh drus-
tvene zajednice i svih zaintere-
siranih sudionika. Prirodno i
kulturno okruzenje jednako su
dragocjeni kao i tehnoloska po-
nuda i znanje zaposlenika - pi-
$e predsjednik Uprave Podrav-
ke Darko Marinac u “Izvje$cu
o odrzivom razvoju” Podrav-
ke za 2005. godinu i na najbo-
lji na¢in nas uvodi u temu odr-
Zivog razvoja.

Okoli, socijala i ekonomija

Dakle, odrZivi razvoj je slozen
pojam koji sadrzi komponentu
zastite okolisa, socijalnu kom-
ponentu kao i ekonomsku kom-
ponentu. Ideja odrzivog razvo-
ja nastala je povezivanjem razli-
¢itih utjecaja proizvodnje i ra-
zvoja s neminovnim utjecajima
na $iroko shvacen okoli$. Osno-
vni moto nije zaustavljanje ra-
zvoja ve¢ pronalaZenje putova
razvoja koji nece ugroziti oko-
lis, uz naglasak na socijalnom
faktoru pobolj$avanjem uvjeta
Zivota. Zadatak je vrlo slozen,
jer se radi o naoko suprotsta-
vljenim pojmovima. Medutim,
to u stvari nije tako, jer je klju¢
u pronalazenju rjesenja koja ne-
¢e ugroziti uvjete zivota, a me-
du kojima je i zastita okolisa bi-
tan element.

U opdéim je crtama princip
odrzivog razvoja definirala UN-
ova Komisija pod vodstvom biv-
$e premijerke Norveske Gro

Harlem Brutland, koja je 1987.
godine bila zaduzena za prvo iz-
vjesée o odrzivom razvoju, i ta
je definicija i danas aktualna, a
dao ju je Lester Brown: “Odrzi-
virazvojje razvoj kojizadovolja-
va potrebe sadasnjice, a istovre-
meno ne ugrozava moguénost
buducih generacija da zadovo-
lje svoje potrebe” Na ovoj defi-
niciji pocivaju sva danasnja na-
stojanja medunarodne politike
u vezi sa zastitom zivotne sredi-
ne. Ova nastojanja konkretnije
su formulirana na Konferenci-
ji u Rio de Janeiro u ljeto 1992.
godine, a kasnije su dopunjava-
na. Nakon te konferencije o zi-

Podravka u svim sredinama poieljan

a0 izvorno hrvatsko po-
duzecée Podravka od sa-
ih pocetaka djeluje

u skladu s poslovnim principi-
ma odrzivog razvoja, a dugo-
godi$nja predanost odrzivom
razvoju rezultirala je brojnim
ekonomskim, okoli$nim i drus-
tvenim aktivnostima u 2006.
godini. Vodedi se principima
odrzivosti, Podravka u svako-
dnevnom radu promice primje-
nu normi odrzivog razvoja te
uskladenost gospodarstva s ra-
zvojnim ciljevima drustvene za-
jednice i o¢uvanjem okolisa za
buduce generacije.

Prvo izvjesce o odriivom razvoju

Podravkina je misija poslova-
nje u interesu klijenata i potro-
$aca te se u okviru Hrvatskog
poslovnog savjeta za odrzivi ra-
zvoj (HR PSOR-a) poduzimaju
konkretne aktivnosti utjecaja
na postojecu zakonsku regula-
tivu, razmjenu konkretnih isku-
stava i poticanje ¢lanica na ak-
cije u cilju boljitka drustvene
zajednice. Tijekom 2006. go-
dine Podravka je predsjedala
Upravnim vijeéem HR PSOR-
a, a pored toga je i na global-

votnoj sredini i razvoju odrza-
ne u Riju, pojam “sustainable
development” (odrzivi razvoj)
postao je vodeci pojam u obla-
sti politike o zivotnoj sredini.
Da bi se pozabavili ovim proble-
mom i da bi rasvijetlili apstrak-
tni pojam “odrzivog razvoja” te
ga preveli u konkretne obrazo-
vne mjere, Ujedinjeni narodi
su razdoblje od 2005. do 2014.
godine proglasili razdobljem
“Obrazovanja radi odrzivog ra-
zvoja’. Ovaj tematski kompleks
predstavlja jedan od nacina na
koji se podrzava ideja odrzivog
razvoja u okviru UN-a.

Ucesce svih od velikog znacaja
“Obrazovanje radi odrzivog
razvoja’ ne predstavlja puko
prosirenje ekoloskog obrazova-
nja na socijalne i ekonomske
aspekte, ve¢ bi trebalo da pred-
stavlja jaku vezu izmedu poli-
tickog obrazovanja, globalnog
ucenja, ekoloskog obrazovanja
i zdravstvenog odgoja. Cilj UN-
a tako je postao ideja da se spo-
je razli¢ite inicijative od po-
litickog do ekoloskog obrazo-
vanja, od globalnog ucenja do
mirovnog odgoja, a sve sa ci-
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noj razini bila jedina hrvatska
punopravna clanica Svjetskog
poslovnog savjeta za odrzivi
razvoj (World Bussiness Co-
uncil for Sustainable Develop-
ment), krovne svjetske orga-
nizacije koja promice i potice
primjenu nacela i principa odr-
Zivog razvoja u svjetskom go-
spodarstvu. Takoder, Podrav-
ka se u svim sredinama u koji-
ma posluje pokazala poZeljnim
socijalnim partnerom koji vodi
racuna o drustvenoj zajednici
kao dobar susjed. S tim u skla-
du nastavljen je pozitivan trend
izdvajanja znacajnih novcanih i
materijalnih sredstvaza donaci-
je i sponzorstva kao pomo¢ u
radu najsireg spektra organiza-
cija, klubova i udruga.

Tako su sredstva za donacije
i sponzorstva Podravke u 2006.
godini bila usmjerena na mno-
ga drustvena podrudja: djecu
i mlade, stare i nemoc¢ne, zdra-
vlje, kultury, znanost, obrazova-
nje, sport, humanitarnu djelat-
nost, izdavacku djelatnost, za-
$titu okolisa, gospodarstvo. Po-
dravka je u 2006. godini objavila
i svoje prvo Izvjesc¢e o odrzivom
razvoju za 2005. godinu uvazava-

0drivi razvoj je odgovornost prema budu¢im generacijama

socijalni partner

juci principe Smjernica Global-
ne inicijative za izvjeStavanje iz
2002. godine. Tim je korakom
danadodatna vaznost izvjestava-
nju o odrzivosti radi osiguranja
bolje kvalitete Zivota sadasnjim
i buduc¢im generacijama te sma-
njivanja nepovoljnih utjecaja na
drustvo i okoli§. Odrzivi razvoj
i drustveno odgovorno poslova-
nje klju¢na su pitanja kojima se
danas bave “osvjeStene organiza-
cije” iz svih segmenata drustva, a
transparentno izvjestavanje jav-
nosti o rezultatima postignutim
na podrudju odrzivog razvoja
danas predstavlja globalni stan-
dard ponasanja. Poticanje jaceg
angazmana poslovnog sektora
u rjesavanju drustvenih proble-
ma te proaktivne suradnje cije-
log drustvakroz dijalog, meduso-
bnu razmjenu znanja i partner-
ske projekte nametnut ce se kao
jedino moguce rjesenje u ostva-
rivanju odrzivog ekonomskog,
okolisnog i drustvenog razvoja.

Globalni izazov

Nesporno je da ¢e odrzivi ra-
zvoj postati primarna orijenta-
cija u poslovanju za sve veci
broj organizacija. Stovise, po-
traga za najboljim poslovnim
modelima odrzivog razvoja po-
stat e globalni izazov za cjelo-
kupno ¢ovjecanstvo. Zajedni-
¢ki globalni cilj mora postati
poticanje pojedinaca i organi-
zacija koje djeluju u drustvu na
odrzivi nacin razmisljanja i do-
nosenja odluka te stvaranje odr-
Zivih uvjeta razvoja za generaci-
je koje dolaze.

Danas$nje Podravkino odrzi-
vo poslovanje prelazi mogu-
¢nosti tradicionalnog izrazava-
nja poslovnih rezultata poveca-
njem prihoda i stvaranjem do-
biti dioni¢arima. H

ljem postizanja odrzivog razvo-
ja. To znaci da bi se u oblasti
ekonomije morali uvesti novi
nacini privredivanja koji prili-
kom proracunavanja cijene uzi-
maju u obzir faktor prirode kao
faktor daljnje proizvodnje. U
oblasti socijalnog postavljaju
se sasvim novi izazovi, princi-
pi i praksa pravedne raspodje-
le itd. Ukoliko odrzivi razvoj
shvatimo ozbiljno, rezultat toga
¢e biti drasti¢ni zahtjevi za pro-
mjenama u gotovo svim oblasti-
ma zivota. Ne samo da se mora-
ju promijeniti nase potrosacke
navike, $to je samo po sebi ve¢
dovoljno tesko, ve¢ mora dodi
do promjene svijesti u oblasti-
ma ekonomije, drustva i politi-
ke. Odrzivi razvoj ne obuhva-
¢a samo, kako se to cesto Cuje,

sve razine - od globalnog do lo-
kalnog - odrzivi razvoj tice se i
nas svakog osobno. Bez napora
i truda svakog od nas ne moze
ni do¢i do promjene u smislu
odrzivog razvoja.

Misli globalno - djeluj lokalno
Na Svjetskoj konferenciji o za-
$titi zivotne sredine i razvoju u
Riju zazivjela je i Agenda 21. To
je globalni akcijski program odr-
Zivog razvoja u kojem su predvi-
dene aktivnosti na svim razina-
ma i to tako da sve razine zavi-
se jedna od druge, od “globalne
Agende 217 do mnogobrojnih
projekata $irom svijeta u okvi-
ru “lokalnih Agendi 21" Ideja
vodilja je bila: odrzivi razvoj
se mora dogadati tamo gdje Zi-
ve ljudi, gdje kupuju, gdje ima-

ju skole, gdje imaju svoja radna
mjesta, dakle u gradovima i
op¢inama. Tako je i roden i mo-
to Agende 21: “ Razmisljati glo-
balno - djelovati lokalno.

Ucesce gradana je od velikog
znacenja. Gradani se vrednu-
ju kao jednako vazni partneri
u dijalogu unutar lokalne zaje-
dnice, a to zahtijeva spremnost
lokalne politike i lokalne upra-
ve na dijalog i zajednicku sura-
dnju. Osnovu za proces Agen-
de 21 koji obecava uspjeh pred-
stavlja upravo $to ve¢a angazira-
nost aktera iz politike, uprave,
ekonomije, sindikata, udruze-
nja i neorganiziranih gradana.
Upravo time lokalna Agenda
21 predstavlja interesantnu po-
nudu za drustveni angazman
gradana.
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Cjima

Temeljem tih opredjeljenje i
u Koprivnici je pokrenuta ini-
cijativa na lokalnoj razini u ko-
joj Podravka takoder zauzima
aktivnu ulogu. Pojam odrZivog
razvoja u zadnjih se desetak
godina uvodi u sva podrudja
ljudskog zivota. Tim se podru-
¢jem danas sve intenzivnije ba-
ve svjetske organizacije, politi-
Cari, ekonomisti, udruge civil-
nog drustva, te svi ostali koji
misle da mogu utjecati na po-
pravljanje situacije. Jasno je da
su se vrlo rano odrzivim razvo-
jem pocelibavitiigospodarstve-
nici, koji su u jednom razdoblju
od ekologa i udruga civilnog
drustva bili prozivani kao gla-
vni uzro¢nici svih negativnih
promjena na Zemlji.

Poslovni savjet za odriivi razvoj

U tom je kontekstu osnovano
i nekoliko udruzenja uspje$nih
gospodarskih tvrtki iz cijelog
svijeta, koji su svojim primjeri-
ma i inicijativama uspjeli poka-
zati da se istovremeno moze bi-
ti ekonomski uspjesan i odgo-
voran prema zastiti prirodnih
izvora, odgovoran prema sigur-
nosti i zdravlju radnika, te odgo-
voran prema drustvu, odnosno
lokalnoj zajednici u kojoj se dje-
luje. Jedna od takvih organizaci-
ja je i Hrvatski poslovni savjet
za odrzivi razvoj koji ovih dana
slavi svoje desetogodisnje po-
stojanje. Jedan od osnivaca i pr-
vih predsjednika Upravnog vije-
¢a HR PSOR-a bio je predsjed-
nik Uprave Podravke Darko
Marinac koji u izvje$¢u o odr-
Zivom razvoju Podravke istice
da je Podravka kao kompanija
svjesna vaznosti uspostavljanja
ravnoteze izmedu svih aspeka-
ta djelovanja, Podravka od svo-
jih zacetaka djeluje kao odgovo-
ran i proaktivan ¢lan drustvene
zajednice na podrudju gospo-
darskog razvoja, zastite okoli-
$a i promicanja kvalitete Zivo-
ta u zajednici. A biti jedna od
vodeéih prehrambenih kompa-
nija u regiji te farmaceutska ku-
¢akojaprepoznatljivim partner-
skim pristupom ostvaruje vise i
pritome djeluje uskladus priro-
dom i drustvenom zajednicom
- Podravkin je imperativ. B

djelovanja

T

Ocuvanje prirodnih bogatstava i zastita okolida znacajni su faktori
odriivog razvoja

Podravka u Bruxellesu na regionalnoj konferenciji o razvoju

Predstavljena Podravkina
praksa drustveno
odgovornog djelovan;ja

U organizaciji UNDP-a, svjetske mreze UN-a za razvoj (a
to je organizacija koja djelujuci u 166 drzava zagovara pro-
mjene i povezivanje drzava sa znanjem, iskustvom, te poten-
cijalima kako bi se gradanima omogucilo da izgrade bolji Zi-
vot) u Bruxellesu je odrzana regionalna konferenciji o razvo-
ju na kojoj je predstavljena i Podravkina praksa drustveno
odgovornog djelovanja. Na toj regionalnoj konferenciji pred-
stavljeni su prvi rezultati opsezne studije Programa Ujedinje-
nih naroda za razvoj i drustveno odgovorno poslovanje. Stu-
dijom je obuhvaceno 288 kompanija iz razlicitih poslovnih
sektora, a istrazivanje je dalo i odredene preporuke za pobolj-

$anja u pojedinim sektorima.

Preporuke za poslovni sektor odnose se na sljedece: pobolj-
$anje sustava izvje$éivanja o praksi drustveno odgovornog
djelovanja, prihvacanju internacionalno priznatih standar-
da, prihvacanju ucenja i razvoja kroz partnerstva sa znacaj-
nim organizacijama, udruzenjima i institucijama s podrucja
drustveno odgovornog djelovanja. Konferencija je posluzila
i za predstavljanje nacionalnih izlaganja primjera dobre pra-
kse, gdje je hrvatsku poslovnu praksu predstavila Podravka
kroz izlaganje Jadranke Ivankovi¢, asistentice predsjednika
Uprave. Naglasak izlaganja bio je na kontinuitetu tradicije
djelovanja i zalaganja za vrijednosti drustveno odgovornog
poslovanja Podravke, ali i na predstavljanju Podravkinih naj-
novijih inicijativa i aktivne suradnje u medunarodnim, naci-
onalnim i lokalnim institucijama, organizacijama, zajednica-
ma. Sustav vrijednosti i kultura sustava Podravke, otvorena
i proaktivna suradnja s razli¢itim zainteresiranim skupina-
ma, temelj su Podravkinog drustveno odgovornog djelova-
nja u zajednici, ono po cemu se razlikuje, prepoznaje i dru-

gacije vrednuje.

U Bruxellesu Hrvatsku je predstavljala sedmeroclana dele-
gacija u kojoj se nalazio takoder i Matija Hlebar iz Korporati-

vnih komunikacija Podravke. B

Najbolji golgeter medu slikarima i najbolji slikar medu nogometasima

Pise: Slavko Petri¢
Snimio: Berislav Godek

Da je Josip Greguri¢ odigrao
i jedno sluzbeno poluvrijeme
za nogometase Slavena, malo
bi se tko kladio, A da je bio pr-
vistrijelacnogometasamolvar-
ske Mladosti, znaju mnogi, po-
govoto golmani koji su osjetili
njegove sposobnosti ciljanja u
okvir gola. Uz osnovnoskolske
poteze kistom, a koji dar je na-
slijedio od majke Ane, znane
slikarice, vukao je golgeterske
poteze na zelenom travnjaku,
pogotovo za vrijeme $kolova-
nja u Zagrebu u $koli za primi-
jenjenu umjetnost. Centarfor
s devetkom na dresu, vatreni

Dinamovac, sljedbenik igara
Jerkovi¢a, Zambate i drustva,
nazabijao se golova za molvar-
ske plave u vrijeme kada je no-
gomet jo$ bio ljubav, a na uta-
kmice se i$lo biciklima i tra-
ktorima.

Kako je bio dobar u igri gla-
vom, desnom ili lijevom no-
gom, jednako je bio vjestiu
slikarstvu i to u crtanju olov-
kom, tusem, pastelama, ali i
najbolji u ulju na staklu. Tije-
kom godina naslikao je vise
od tisucu slika koje krase obi-
teljske kuce, muzeje i galerije
diljem svijeta.

Ako je nogometno sluzio
Molvarcima, u Zagrebu je za
svoj Cef igrao stolni tenis i to

Josip Grequric, voditelj Studija za dizajn

za treCe mjesto medu srednjo-
$kolcima, a ulgrstio rekete i sa
Stipanci¢em, Cordasem, Kara-
kasevicem.

Uz $kolu u kojoj je ucio zna-
nja iz grafickog dizajna, slikar-
stva, fotografije, Josip je para-
lelno slikao i naivu na staklu,
$to je, kako kaze, "potkozni
prist nas Podravaca” Od prve
djecje izlozbe na asfaltu u Pi-
tomaci do danas Greguri¢ je
nanizao 36 samostalnih izlo-
7bi, naravno najvie u Hrvat-
skoj, ali i u Njemackoj, Svicar-
skoj, Austriji. Zabiljezio je 350
kolektivnih nastupa te 60 liko-
vnih kolonija. A prva izlozba
bila mu je 1971. kada je prih
pet njegovih slika videno u

Purdevcuy, a inozegma u Becu
u galeriji Nestle. Clansku pak
pripadnost Josip biljezi od po-
cetka u Likovnoj sekciji "Po-
dravka 72" zatim u Molvar-
skom likovnom krugu, Drus-
tvu naivnih umjetnika Zagreb
te u Hlebinskoj udruzi naive.
O njegovim slikarskim ostva-
renjima hvalospjevno pisali su
najpoznatiji kriticari, Maleko-
vi¢, Baldani, Depolo, Spoljar,
Ricko, Jalsi¢... Smatra da je hle-
binska naiva zasluzna za glo-
balni procvat ovog “zanata’, ali
je u afirmaciju te umjetnosti i
te kako bila uklju¢ena Podrav-
ka. Nekada ni jedan znacajniji
partner nije oti$ao iz Podravi-
ne, a da nije imao dodir s Hle-

binama i slikarstvom.

Tematski Greguri¢ ne izlazi
iz podravskog okvira, slikaju-
¢i mrtvu prirodu, cvijece, kra-
jolik, rad i zivot seljaka ili pak
pijevca kao simbola ovog kra-
ja. Danas viSe nema vizualnog
materijala za “pravu” naivu.
Nema konja, slamnatih kudi-
ca, ruralnih simbola. Sve je to
Greguri¢ u mladim danima vi-
dio, dozivljavao, volio i zbog
toga tako dobro prenosio na
staklo. Osim nasih "generala”
naive Generali¢ca, Kovacdica,
Vecenaja, cijeni i flamanske
majstore kista.

Nakon $kolovanja radni vi-
jek poceo je u koprivnickom
Bilokalniku na dizajnerskom

mjestu, a Podravka$ je postao
je u lipnju 1974. Krenuo je u
dizajnerskoj radionici prvog
$efa Ivana Stanisica Hansa, a
danas je on voditelj tog studi-
ja za dizajn s deset suradnika
koji rade na kreaciji i dizajnu
Podravkine ambalaze i drugim
materijalima. Nekada se sve to
radilo rukom, a danas su tu ko-
mpjutori i najnoviji graficki
programi.

U svom domu Greguri¢ i da-
lje neumorno slika, a trenu-
ta¢no sprema tri slike veceg
formata za izlozbu na Veliku
Gospu u rodnim Molvama. B
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Novosti iz telekomunikacija u Podravki
Brzina prijenosa elektronskih
podataka povecana deset puta

U proteklih mjesec dana, nakon potpisivanja ugovora s T-
com o pruzanju telekomunikacijskih usluga, Odjel racunal-
nih telekomunikacija i T-com - uz iste troskove - deset puta
su povecali brzinu prijenosa podataka izmedu Podravke na
lokaciji u Koprivnici i nasih tvornica, skladista i predstavnista-
va u Zagrebu, Osijeku, Varazdinu, Lipiku, Ludbregu, Porecu,
Rijeci, Umagu, Zadru i Splitu. Time smo bitno poboljsali kva-
litetu nasih usluga kao $to su Internet, e-mail, SAP, antiviru-
sna zastita, BW itd. Takoder treba naglasiti da smo i brzinu
pristupa SAP-u za na$e internacionale povecali 4 puta.

Besplatno telefoniranje izmedu svih
fiksnih i mobilnih telefona u Podravki

Odovogtjednapro-
jekt se nastavlja pro-
mjenom tehnologije
u telefoniji (tzv. IP te-
lefonija). Ova tehno-
logija éenamomogu-
¢iti da sve Podravki-
ne vanjske lokacije u
Hrvatskoj povezemo
u VPN. Konacni cilj
cijele akcije je potpu-
ni VPN, tj. telefoni-
ranje za 0 kuna izme-
du svih Podravkinih
lokacija kako u fik-
snoj tako i u mobilnoj telefoniji odnosno besplatan razgovor
izmedu svih fiksnih i mobilnih telefona.

Tijekom procesa promjene tehnologije u narednih mjesec
dana moguci su povremeni kratkotrajni prekidi telefonskih li-
nija o ¢emu Ce korisnici biti pravovremeno obavijesteni. Mo-
limo vas za razumijevanje, a mi ¢emo se potrudit da korisni-
ci usluga do prelaska na potpuni VPN imaju $to manje proble-
ma u poslovanju.

Goran Medurecan,
direktor sluzbe ICT platforme u Informatici

Izloiba poezije Marice Ferlindes ispred restorana prehrane
Podravke

Pjesme u vitrini

U nizu izlozenih zbirki pjesama c¢lanova Literarne sekcije
KUD-a "Podravka” u vitrini ispred restorana prehrane "Podrav-
ke” ovih dana predstavlja se i Marica Ferlinde$ iz Koprivnice,
koja je dugogodi$nji ¢lan Podravkine Literarne sekcije. Svojim
pjesmama, uglavnom ljubavnog sadrzaja, zastupljena je u ne-
koliko zajednickih zbirki pjesama Literarne sekcije KUD-a "Po-
dravka” A.V.

OBAVIJESTI

Podjela smrznutog programa
| svjeieq mesa Danice

Odjel prigodne prodaje obavjestava radnike Podravke koji su
narucili smrznuti program i svjeze meso Danice da ¢e podjela
biti u srijedu 18 . 7. od 13,30 do 15,30 sati u dvori$tu Galantple-
ta, Kolodvorska 1.

KINOPREDSTAVE
Kino Velebit u Koprivnici

12.-18.7 “MOST ZA TERABITHIJU”, americki obiteljski film - u 17 sati
12.7. “OCEANOVIH 13", americki akcijski - u 19 i 21 sat

13.i14.7. “OCEANOVIH 13", americki akcijski - u 19 sati

13.i14.7. “APOCALYPTO", americki pustolovni - u 21 sat (REVIJA FILM-
SKIH HITOVA)

15.i16. 7. “OCEANOVIH 13”, americki akijski - u 19 i 21 sat

17.i18. 7. “OCEANOVIH 13", americki akcijski - u 19 sati

17.118.7. “PIRATI S KARIBA: NA KRAJU SVIJETA”, americki pustolovni - u
21sat  (REVIJA FILMSKIH HITOVA)

16. 7. ponedieljak:
17. 7. utorak:

- Fino varivo, hrenovke, voce
- Duveg, rizi-bizi, salata

18. 7. srijeda: - Petenje "“Stefani”, restani grah, salata
19. 7. Cetvrtak: - Petena piletina, mlingi, salata
20. 7. petak: - Madarski gulas

Susreti radnika Belupa kod restorana Podravska klet u Starigradu

Ugodno druzenje uz

nogomet, karte i glazbu

rostori Podravkinog re-
Pstorana “Podravska klet”

u Starigradu bili su pro-
$log petka mjesto tradicional-
nog susreta triju sindikata koji
djeluju u Belupu. U ugodnom
ambijentu “Podravske kleti”
okupili su se ¢lanovi PPDIV-
a, SINPOD-a i HUS-a i u po-
Cetku druzenja odmjerili sna-
ge u malom nogometu na pri-
godno organiziranom turniru.
Najuspjesnija ekipa bila je iz
HUS-a - Nezavisnog sindikata
Podravke, dok je drugo mjesto
pripalo ekipi PPDIV-a.

Lijepo vrijeme pogodovalo je
Belupovim radnicima da pro-
vedu ugodno popodne u priro-
di i opuste se uz sport i druze-
nje - dok su jedni igrali nogo-
met, drugi su zdus$no navijali,
a trec¢i su zauzeli mjesta u hla-
dovini i otkartali pokoju parti-
ju “bele”. Druzenju se odazvalo
vi$e od stotinu radnika Belupa
iz Koprivnice, Ludbrega i Za-
greba, a susretima je prisustvo-
vao i predsjednik Uprave Belu-
pa Stanislav Biondi¢ sa svojim
suradnicima. Ovo tradicional-
nodruzenjuBelupovacazavrsi-
lo je zajednickom veCerom uz
zvuke tamburice tamburaskog
sastava Kapronca.

V. Indir

Nogomet i pokoja partija “bele” - uz zvuke tamburice - bili su gla-
vni sadriaji druzenja Belupovih zaposlenika kod Podravske kleti u
Starigradu (snimio: B. Godek)

Likovna kolonija na
jezeru Jeskovo kod Gole

Slikali za
invalide

Prosle subote okupili su
se mnogobrojni slikari na
lilepom prirodnom jeze-
ru Jeskovo, blizu Gole, ka-
ko bistvarali djelaza Udru-
gu invalida Koprivnicko-
krizevacke Zupanije. Slike
nastale na koloniji krasit
¢e zidove prostorija udru-
ge i ostati im u trajno vla-
snistvo

Kolonija je bila organi-
zirana pod pokrovitelj-
stvom Ministarstva obite-
lji, branitelja i medugene-
racijske solidarnosti, a u
organizaciji Udruge inva-
lida Koprivnicko-krizeva-
cke Zupanije. Voditelj ko-
lonije bio je predsjednik
udruge Slavko Kuzmi¢, bri-
neci da slikarima i gosti-
ma ugodi gostoprimstvom
i paznjom. Domacin kolo-
nije i ovaj puta bio je Dra-
gutin Ciglar, na$§ pozna-
ti umjetnik i organizator
mnogih kulturnih manife-
stacija te clan likovne se-
kcije "Podravka 72”. Na
koloniji su sudjelovali i sli-
kari Likovne sekcije "Po-
dravka 72” Drazen Kuha-
revi¢, Melinda Sokac i Na-
da Zlatar. N. Z. L

Izloiba slika Ivke Kovatic u predvorju restorana prehrane Podravke

Slikanje uz pisanje poezije

Ivka Kovacic¢ veliki dio svog radnog vijeka provodi u laborato-
riju u Tvornici voca, a u slobodno vrijeme pise poeziju, pa je je
kao istaknuti ¢lan Literarne sekcije Podravke izabrana i za pred-
sjednicu te sekcije. No pisanje poezije nije njena jedina preoku-
pacija, ve¢ se u posljednje vrijeme prihvatila kista i slikanja. Sli-
ke radi u nekoliko tehnika i u tome je posebnost nastalih radova.
Kombinacijom strojnog vezenja svilom na platnu, ulja i pastele
nastaju zanimljive slike s motivima pejzaza, sakralne tematike te
Zivotinja, $to je glavna preokupacija Ivke Kovaci¢. Svoje radove
izlozila je ovih dana u predvorju restorana prehrane u Podravki.
To je njezina prva izlozba slika, odnosno njezin pocetak u slikar-
stvu i pred njom je jo$ dosta vremena za usavr$avanje i druZenje
sa slikama. Ova "mala Zena” (kako joj se zove i prva zbirka pjesa-
ma tiskana i promovirana prosle godine) velike energije i snage,
pronasla je sebe na stvaralac¢kom planu. A. V.

Pise: dr. Ivo Belan

l judski problemi cesto na-

stanu iz jednostavnogra-

zloga $to neki ljudi ne
uspiju uspostaviti kontakt s
drugim ljudima. MoZemo pri-
mati poruke s Mjeseca i posla-
ti svemirske sonde na Mars,
ali uvidamo da nam je sve te-
Ze komunicirati s mislima i sr-
cima onih koje volimo.

Kada ste se zadnji put Setali
sa svojom zenom i stavili ruku
oko njezinog ramena? Jeste li

'Dodir ima magicnu mo¢

Naialost, ve¢ odavno uvjerili smo sebe da ima neceg slabog, sumnjivog ili
pogresnog u fizickom pokazivanju sklonosti, ljubavi i privrienosti

se ikad na podu dnevnog bo-
ravka ili krevetu hrvali sa svo-
jom djecom? Istrazivanja su
pokazala da je vjerojatno naj-
djelotvorniji od svih kanala ko-
munikacije univerzalan, ali na-
zalost zanemaren jezik dodira.
Otac u prolazu njezno rasku-
$tra kosu svog sina i u toj nena-
metljivoj gesti izrazi beskrajni
ponos i veselje.

Nazalost, ve¢ odavno uvjerili
smo sebe da ima neceg slabog,
sumnjivog ili pogresnog u fizi-
¢kom pokazivanju sklonosti,
ljubavi i privrzenosti. Novoro-
dence kojeg majka cesto do-
diruje i njezno gladi ima dale-
ko vece sanse da kasnije bude
emocionalno stabilnije.

Ista je stvar i s nedono$ca-

di. Takve prerano rodene be-
be posebno su sklone emoci-
onalnim poteskoc¢ama kasni-
je u zivotu. Mnoge bolnice u
svijetu imaju rigorozne propi-
se po kojima se nedonosce po-
tpuno izolira od majke i one-
mogucuje majc¢inu potrebu da
drzi i miluje svoju bebu. Me-
du lje¢nicima sve vise jaca sa-
znanje da treba preispitati pra-
ksu na odjelima za novoroden-
¢ad kako bi se uskladile potre-
be i majki i beba. Bebe koje su
imale cesce fizicke kontakte sa
svojim majkama razvijale su se
brze i zdravije.

Bliskost, njeznost i dodir tako
Cesto nedostaju u zivotima lju-
di koji trebaju pomo¢. Sje¢am
se susreta s jednim sucem ko-

jiuglavnom vodi slucajeve mla-
denacke delikvencije. On mi je
kazao da je stotine takvih mla-
dih prijestupnika i njihovih ro-
ditelja proslo ispred njegovog
stola, ali da nikad nije doZivio
da je neki roditelj stavio zasti-
tnicku ruku oko ramena svog
djeteta. Upravo ta ruka bi po-
kazala da ga se voli i pored to-
ga $to je skrivio. Ta bi ruka go-
vorila: “Ne boj se. Brinem se za
tebe. Tu sam da te zastitim” Do-
dir malih u¢enika od strane uci-
telja je apsolutna potreba, zato
jer je ucenje moguce samo u
atmosferi topline i sigurnosti.

Dodir ima ¢arobnu mo¢, on
moze izraziti ljubav i olaksati
bol. On pruza ljudima svoju
humanost. ®
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m Novosti iz RK Podravka Vegeta

Pripreme za Memorijalni turnir Josip Samarzija
Bepo u Koprivnici - jedan od najjacih u Europi

rije pocetka priprema u
PRukometnom klubu Po-

dravka Vegeta obavljaju
se uobicajeni poslovi kako bi se
udomace prvenstvo i Ligu prva-
kinja uslo $to uspjesnije. Jedna
od akcijajeiorganizacija Memo-
rijalnog turnira Josip Samarzi-
ja Bepo, koji ¢e se u Koprivnici
odrzati 31. kolovoza i 1. rujna.
Sada je sigurno da ¢e ovaj tur-
nir, posvecen poznatom Podrav-
kinom treneru, po kvaliteteti bi-
ti jedan od vode¢ih u Europi.

Naime, kako je najavljeno, u no-
voj gimnazijskoj dvorani igrat
Ce Cetiri jake europske ekipe i
to po jedna iz grupa Lige prva-
kinja. Pored domacina Podrav-
ke Vegete bit ¢e tu Buduénost
iz Podgorice, koja je zamijenila
rumunjski Brasov, becki Hypo
iljubljanski Krim. Nastup Budu-
¢nosti bit ¢e pomnije pracen jer
u njihovim redovima igraju biv-
$e Podravkine rukometasicevra-
tarka Sanela Knezovic¢ i Gabrije-
la Tanase.

Iva Milanovic - Litre dosla,
Blazekovi¢, Suster i Ljolje otisle

U igrackom dijelu kluba takoder ima novosti. Podravki Ve-
geti pristupila je Iva Milanovic - Litre, igraica zagrebacke Lo-
komotive, reprezenttivka i jedna od nasih najboljih mladih ru-

kometasica.

S druge pak strane, redove “crvenih” napustile su Ema Bla-
iekovic koja ce dalje igrati za Osijek €O, Slavica Suster koja je
otisla na kaljenje u varaidinsku Koku, dok ¢e Nela Ljolje, ko-
ja zbog ozljede nije odigrala ni jednu sluibenu utakmicu, ubu-
duce igrati za Kutjevacki podrum iz Pozege. S.P.

Prvenstvo Hrvatske u streljastvu za juniore

Mladi strijelci SSK Podravka osvojili dva zlata i dva

a Prvenstvu Hrvatske
za juniorske kategori-
je u disciplinama serij-

ska malokalibarska puska leze-
¢i stav i trostav, odrianomﬁ u
Karlovcu, mladi strijelci SSK
Podravka osvojili su dva zlata
i dva srebra te oborili drzavni
rekord. Prvog dana natjecanja
u disciplini trostav za juniore
strijelac SSK Podravka Nikola
Mehkek nije dozvolio nikakvo
iznenadenje i s ukupno 598,1
krugom uvjerljivo je ponovno
osvojio naslov drzavnog juni-
orskogprvakaispreddrugopla-
siranog Josipa Furli¢ iz Karlov-
ca i treceplasiranog Marka Si-
micica iz Rovinj a.

Lana Pud je u konkurenci-
ji juniorki u disciplini trostav
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Nikola Mehkek i Lana Dud okitili su se
zlatom, srebrom i drZzavnim rekordom

u osnovnom mecu vodila ve-
lik borbu s Besom Musli iz
Karlovca i obje su sa otpuca-

srebra te oborili driavni rekord

na 494 kruga dijelile prvo mje-
sto prije finalnog gadanja. U fi-
nalnom gadanju osjetio se kod
Dud Lane nedostatak jakih
meceva i manjeg broja trenin-
ga u ovoj sezoni zbog obaveza
na fakultetu tako da je s uku-
pno otpucanih 573,3 kruga za-
uzela drugo mjesto.

Drugog dana natjecanja na
rasporedu je bila disciplina le-
zedi stav, a Nikola Mehkek u
osnovnom mecu postize 350
krugova i kao drugoplasirani
ulazi u finalno gadanje. U final-
nom gadanju Nikola je poku-
$ao nadoknaditi zaostatak za
prvoplasiranim, ali na kraju se
morao zadovoljiti drugim mje-
stom s otpucanih 439,3 kruga.

Posljednja disciplina ovogo-

di$njeg prvenstva bila je lezeéi
stav za juniorke, a Lana Pud
jenakon osnovnog mecazauzi-
mala drugo mjesto, no u final-
nom gadanju puca odli¢no i
sa ukupno 452,4 kruga premo-
¢no osvaja naslov drzavne pr-
vakinje, $to je ujedno i novi dr-
zavni rekord za juniorke.
Osvajanjem srebra i zlata te
postavljanjem novog drzavnog
rekorda Lana Pud uspje$no je
okoncalasvojusportskukarije-
ru ujuniorskim streljackim ka-
tegorijama, a Nikola Mehkek
je dokazao osvajanjem naslo-
va drzavnog prvaka u trostavu
i osvajanjem srebra u leze¢m
stavu da je jedan od najdarovi-
tijih juniora Hrvatske.
Renato Kovaci¢

Pripreme nogometasa
Slaven Belupa

Poraz i pobjeda
u prijateljskim
utakmicama

Nogometasi i stru¢no vod-
stvo Slaven Belupa ovaj tje-
dan se nalaze na priprema-
ma u slovenskom Zrecu. U
sklopu priprema odigrali su
dvije prijateljske utakmice.
U prvoj, Slavenasi su oceki-
vali jaku provjeru protiv CFR
Cluja, jedne od najboljih ru-
munjskih ekipa koja se u
Kup UEFA ukljucuje u 2. pre-
tkolu, no u austrijskom mje-
stascu Neubergu docekao ih
je drugi klub iz Cluja - Uni-
versitatea, koji je ove sezo-
ne usao u prvu rumunijsku li-
gu. Iz slovenske baze Slave-
na u Zrecu trebalo je igraci-
ma oko tri sata autobusom,
a na kraju su jos i izqubili
utakmicu, iz jedanaesterca.
U drugoj pak utakmici Sla-
venasi su prikazali znatno
bolju igru u prijateljskoj tre-
ning-utakmici (2x30 minu-
ta) protiv Primorja i pobije-
dili 1:0 Treneri Slavenai Pri-
morja iskoristili su utakmicu
za isprobavanje igraca ko-
ji su u dosadasnjim pripre-
mnim nastupima zabiljeZili
manju minutazu. B.F.

Prvenstvo Hrvatske u gadanju pistoljem
uspjesno organizirano u Koprivnici

rugu godinu zaredom
- u organizaciji Strelja-
ckog Sportskog kluba

Podravka - na koprivnickoj
streljani odrzano je Prvenstvo
Hrvatske u gadanju serijskim
malokalibarskim  pi$toljem
“drulov” za seniorske kategori-
je. Najbolji hrvatski pistoljasi,
koji su stekli rezultatske nor-
me na zupanijskim kvalifikaci-
ijjama, nastupili su na kopriv-
nickoj streljani, i postigli viso-
ke rezultate.

U pojedina¢noj konkurenci-
ji, kao $to je i bilo ocekivano,
dominirao je hrvatski rekor-
der i reprezentativac Vlado
Cindri¢ koji je sa 521 otpuca-
nim krugom osvojio prvo mje-
sto ispred drugoplasiranog Ro-
berta Sviben (517 krugova).
U prvih pedeset hitaca izjedna-
¢enu borbu za trece mjesto vo-

Najuspjesniji sudionici Prvenstva Hrvatske u Koprivnici

dili su Damir Bosnjak i Tomi-
slav Lazi¢, a na kraju je Damir
Bosnjak sa samo jednim kru-
gom zaostatka za drugoplasira-
nim (516 krugova) zauzeo tre-
¢e mjesto.

U ekipnoj konkurenciji eki-
pa Streljackog kluba Karlovac
otpucala je 1415 krugova i
osvojila naslov prvaka Hrvat-
ske. Drugo mjesto pripalo je
ekipi Bjelovar-1874 sa 1 396
otpucanih krugova ispred tre-
Ceplasirane ekipe streljackog
kluba Magnum iz Kutine (1371
krug).

Prema rije¢ima tehnickog de-
legata Hrvatskog streljackog sa-
veza, ovo je bilo jedno od naj-
bolje organiziranih prvenstava
Hrvatske u ovoj pistoljskoj di-
sciplini, a vazno je ista¢i da je
cjelokupno sudacko i tehnicko
osoblje prvenstva bilo iz Strelja-

¢kog kluba Podravka. Besprije-
kornost organizacije, kvalitetna
priprema objekta gradske stre-
ljane kao i izuzetno kvalitetan
rad sudackog i tehnickog oso-
blja Streljackog $portskog klu-
ba Podravka, uz rezultate koje
ostvaruju strijelci tog kluba, osi-
gurali su da se na objektu grad-
ske streljane u Koprivnici prove-
du i druga natjecanja drzavnog
ranga, pa ¢e ve¢ u listopadu ove
godine Koprivnica i SSK Po-
dravka biti domacini prvom ko-
lu prve hrvatske lige u standar-
dnom zra¢nom oruzju.

Osim domacinstva natjeca-
nja drzavnog ranga, Koprivni-
ca Ce jesenas biti i domacin su-
dackom tecaju na kojem ce se
polagati licence za sudenja u
prvoj hrvatskoj ligi i meduna-
rodnim natjecanjima.

Renato Kovaci¢

Razgovor s Goranom Mrdenom,
voditeljem Skole rukometa u RK Podravka Vegeta

0d stotinu djevojéica upornim i
struénim radom stvaraju se nove
Podravkine prvotimke

Razgovarao: Slavko Petri¢ « Snimio: Berislav Godek

obrojimo li imena
PMiranda Tatari, Kri-

stina Frani¢, Mari-
jana Tarle, Ema Blaze-
kovi¢, Slavica gusteﬁr pa
Knezovi¢, Bracko, Sari¢,
sestre Kos$éak, dobivamo
respektabilnu mladu ruko-
metno drustvo koje je ru-
kometno naukovanje usva-
jalo u skoli Rukometnog
kluba Podravka Vegeta i
ostavilo dobranog traga u
rukometu. Ta omladinska
skola pod visegodi$njim
je vodstvom Gorana Mr-
dena, inZenjera gradevine,
koji se rukometom poceo
baviti u RK Virovitica da
bi zavrsetkom trenerske
skole uspjesno krenuo u
pedagoski rad. U Podrav-
ki je na mjestu $efa omla-
dinskog pogona od 1998. go-
dine, a ve¢ 12 godina predavac
je u kampu RSH te na semina-
rima u Hrvatskoj. Mrden osim
$to objedinjuje rad u $koli ru-
kometa, vodi i drugi sastav ru-
kometasica (Lino) u drugoli-
gaskoj konkurenciji, a te dje-
vojke igraju i jedinstvenu ka-
detsku ligu. Uz njega, Neven
Hrupec, koji je i izbornik mla-
de kadetske reprezentacije, vo-
di treci sastav u regionalnoj li-
gi. Djevojcice 1990. godista
pod vodstvom nekada prosla-
vljene igracice Snjezane Petike
igraju u zupanijskoj ligi, a osvo-
jile su i drugo mjesto u Hrvat-
skoj. Najmladinatjecateljskisa-
stav vodi Branko Krajaci¢, dok
bivsa rukometasica Vlatka Mi-
hoci radi s djevoj¢icama u mi-
ni skoli rukometa. Svi su oni
rukometni strucnjaci (Petika i
Krajaci¢ sada polaze trenersku
gkolu), a da su i uspjesni govo-
re i stalna prisutvovanja mla-
dih uzrasnih kategorija Po-
dravke na zavr$nim drzavnim
prvenstvima.

Testiranje od prvih razreda

- Nas je zadatak biti medu
najboljima u Hrvatskoj i to
uspijevamo. Uz mene su Hru-
pec, koji je bio i trener prvog
sastava Podravke, Petika i Mi-
hoci iz najsjajnije Podravki-
ne generacije, te Krajac¢i¢ ko-
ji je pri kraju trenerske skole
i odli¢an je animator u radu s
mladim narastajima. U nasem
pogonu trenira vise od stoti-
numladih rukometasica. U do-
govoru s ravnateljima tri ko-
privnicke osnovne $kole ura-
dimo nekoliko testova motori-
¢kih sposobnosti kod uc¢enica
prvih i drugih razreda i formi-
ramo vjezbovne grupe s koji-
ma rade nasi treneri. Te gru-
pe na kraju spajamo u jednu
kvalitetnu koja nastavlja rad
u klubu. Na temelju antropo-
loskih i motorickih kvaliteta
prepoznajemo djevojke s pre-
dispozicijama i usmjeravamo
ih u rukomet, igru u kojoj bi
mogle najvise pruziti. Takvim
odabirom i stru¢nim radom u
klubu postizemo da nase mla-
de rukometasice postizu vrlo
dobre rezultate u Hrvatskoj.
Osim toga, nase rukometasice
Marija Stricevi¢, Iva Pongrac i
Mateja Kolarek bile su u svim

reprezentativnim akcijama i
stvarno je ¢udno da smo u ka-
detskoj reprezentaciji za eu-
ropsko prvensvo imali samo
Martu Zderi¢. No, paradoks
je da ni Umag, koji je osvojio
prvo mjesto ispred nas na ka-
detskom prvenstvu - nema ni
jednu reprezentativku - kaze
voditelj rukometne s$kole Po-
dravke Vegete.

Sportska $kola bez ¢lanarine

Zanimljivo je spomenuti da
je rukometna skola djevojcica
jedina takva sportska $kola u
Koprivnici u kojoj se ne placa
¢lanarina za vjezbanje. U po-
gonu je najvise srednjoskolki,
a treninzi se odvijaju u veli-
koj sportskoj te u policijskoj
dvorani.

- Za dobro odvijanje posla, uz
angazman trenera, zasluzno je
i klupsko vodstvo koje nam osi-
gurava optimalne uvjete, a sura-
dnju je najavio i trener prvog
sastava Zovko. Korektan od-
nos u svih ovih godina rukome-
tne $kole imamo i s roditeljima
djece koja treniraju u Podravki.
Sto se tice $kole i obrazovanja,
vodimo brigu o uspjesnosti na-
¢ih igracica. Dvorana i sport
ne mogu odgojno lo$e djelovati
na djecu, a isto tako treniranje
nekog sporta, pa i rukometa, si-
gurno nije razlog za eventual-
no losije ocjene kod neke djece.
U ovom trenutku mi osim spo-
menutih djevojaka koje su stal-
no u omladinskom reprezen-
tativnom krugu imamo i dese-
tak onih koje odskacu kvalite-
tom i kucat ¢e ukoro na vrata
prvog sastava. U generaciji ka-
detkinja imamo potencijala za
prvotimke europske Podrav-
ke - miSljenja je Goran Mrden,
koji je povukao i paralelu iz-
medu Podravkine $kole ruko-
meta i ostalih hrvatskih $kola
takve vrste.

- U Hrvatskoj sve se vi$e pa-
Znje pridaje odgoju mladih ru-
kometasica. Solidni su u Me-
tkovi¢u, Sinju te u viroviti-
¢kom Tvinu. Oni s vremena
na vrijeme iska¢u kvalitetom,
a mi smo stalni u njoj. Najva-
Znije je za nas pojavljivanje
na drzavnim prvenstvima, a ni
jedno bez nas ne prode. To je
mjerilo nase uspjes$nosti kao i
zadatak da dobijemo igracice
za prvi sastav - rekao je Goran
Mrden. B
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J Izvuéen dobitnik Belupove nagradne igre GO SLIM

Ivi Vrdoljaku manje kilograma

$a, nakon Sto je

zahvaljuju¢i Belu-
povu preparatu GO
SLIM smrsavio 15 ki-
lograma, postao je sre-
tan dobitnik Toyo-
te Yaris - i to upra-
vo za rodendan. Novi
automobil uruéila mu
je produt managerica
OTC-a Belupa Katari-
na - Roza Premec Str-
kovi¢ u Splitu, a sretan
dobitnik nije krio odu-
Sevljenje najve¢im poklonom
$to ga je dobio za rodendan.

- Nakon $to sam kupio prvu
kutiju GO SLIM-a odlucio sam
poslati SMS i sudjelovati u na-
gradnoj igri. Presretan sam $to
sam upravo ja izvucen i dobitnik
automobila, ali sam i jako zado-
voljan $to sam nakon niza godi-

Ivo Vrdoljakiz Omi-

na, koliko sam pokusavao smr-
$avjeti, konacno otkrio preparat
od kojeg nemam nikakvih mu-
¢nina niti nuspojava i napokon
sam svoju teZinu doveo do Zelje-
ne granice - vidno uzbuden pri-
likom preuzimanja automobila
kazao je Ivo Vrdoljak i dodao:
-Trenutac¢no trosim veé ce-

1 novi automobil

tvrto pakiranje GO
SLIM-a, a dosad sam
sa 112 kilograma pao
na97imoramprizna-
ti da sam odusevljen
& tim preparatom bu-
+ dudi da niti jedan do
sada nije dao takav re-
zultat.

“Sto se nove Toyote
tice, prva mu je to ve-
lika nagradaijo$ k to-
me uoCi rodendana.
Sretandobitakprosla-
vit ¢e s OmiSanima
te, kako je rekao, svima preporu-
¢iti da koriste Belupove proizvo-
de, a posebno su mu dosad po-
magale Belupove kreme.

Product managerica iz Mar-
ketinga bezreceptnih proizvo-
da Belupa Katarina - Roza Pre-
mec Strkovi¢ kazala je pak kako
joj je iznimno drago da proizvo-

de za mrsaljenje ne koristi samo
zenska populacijakakoje touvri-
jezeno misljenje, ve¢ ih koristi i
“jaci” spol.

- Ono $to je najvaznije, a rekao
je i sam dobitnik, Cinjenica je
kako je GO SLIM preparat ko-
ji uspjesno regulira tjelesnu tezi-
nu, te kolesterol pa je vjerujem
to dobar razlog za sve one koje
muce takvi problemi da ga mo-
gu uzimati - napomenula je Ka-
tarina - Roza Premec Strkovié.

Kazala je i to kako vjeruje da
¢e mnogi u ove ljetne mjese-
ce viSe paznje posvetiti svome
izgledu, te podsjeca i na druge
Belupove preparate poput Bevi-
tal Sun-a koji se preporuca za
pripremu koze na sunce te Flo-
ceta gela vaznog kod opekoti-
na od sunca i uboda insekata i
meduza.

Dijana Jendrasinkin

Novi Podravkin proizvod

Marmelada brusnica

nu Podravka preradevina od voca. Proizvedena iz pomno

birane sirovine, a odlikuje se puno¢om okusa i ljubicasto-
crvenkastom bojom. Ne sadrzi konzervanse, umjetna sladila, ni-
ti dodane arome. Nakon otvaranja marmelada se moze konzumi-
rati odmah, bez kulinarske pripreme, a pogodna je kao namaz na
kruh i snack proizvode kao slatki obrok za dorucak ili slatku pau-
zu u toku dana. U ponudi su dva pakiranja u staklenkama od 870
1420 grama.

U tijeku je i promotivna akcija u kojoj kupci kupnjom jednog
od proizvoda iz akcije - Marmelada mijesana (890 g), Marmela-
da sipak (890 g), Marmelada marelica (870 g), Pekmez od §ljiva
(870 g) i Nadjev od visanja (780 g) - tijekom srpnja na blagajni
Bille dobivaju kuhinjsku krpu. Ista se akcija provodi u Mercato-
ru do 21. srpnja.

Turopoljska pita

Uz bok mnogim proslavljenim '
turopoljskim jelima sigurno
ide i ova turopoljska pita od
$ampinjona. Isti u¢inak posti¢i
Cete i drugim gljivama.

] .)odravka marmelada brusnica novi je proizvod u asortima-

RECEPT TJEDNA

Sastojci za 4 osobe:

Pola pakiranja zamrznutog li-
snatog tijesta Podravka

2 zlice ulja

120 g luka

250 g Sampinjona

100 g $unke

1 ¢esanj Ce$njaka te sitno nasjeckani luk, dodaj-
sol te Sampinjone narezane na li-
papar stice i pirjajte dok tekucina
2 jaja ne ispari.

200 ml slatkog vrhnja Umije$ajte Sunku narezanu na
Priprema: trakice, protisnuti ce$njak te

Tijesto razvaljajte na veli¢inu
tepsije (40 x 30 cm) i izbodite
vilicom. Stavite pedi u pecni-
cu zagrijanu na 200° C i peci-
te da bude napola peceno (10
minuta).

Za to vrijeme na ulju popeci-

posolite i popaprite.
Pripremljene $ampinjone ra-
sporedite preko napola pece-
nog tijesta i prelijte razmu-
¢enim jajima s vrhnjem i ma-
lo soli.

Nastavite peci dok se ne zaru-

meni (oko 15 minuta).

Posluzivanje:

Posluzite toplo.

Savjet:

Umjesto Sampinjona mozete
koristiti i druge gljive.
Vrijeme pripreme: 40 minu-
ta.
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KARIKATURA

Pobjednik u Donjoj Stubici Andelko Levanic i njegov pomocnik Zlatko Novak

Hrvatski kuharski kup 2007.

pod generalnim pokroviteljstvom Podravke

Natjecanje kuhara u
Donjoj Stubici

Pod generalnim pokroviteljstvom Podravke, u petak, 6. sr-
pnja, u hotelu “Terme Jezerc¢ica” u Donjoj Stubici odrzana
je “Zlatna lipa’, natjecanje 7. kola Hrvatskog kuharskog kupa
2007. Kao najuspjesniji pokazao se Andelko Levanic iz hotela
“Turist” u Varazdinu koji je s najboljim hladnim jelom te dva
plasmana na trece mjesto u pojedina¢nim kategorijama osvo-
jio 1. mjesto u ukupnom poretku.

Za titulu pobjednika natjecalo se deset kuhara iz cijele Hr-
vatske. Natjecatelji su se nadmetali u tri kategorije: svecana
hladna plata, toplo glavno jelo i hladni desert.

Ocjenjivacki je sud pobjednikom kategorije Svecana hla-
dna plata od patke proglasio Andelka Levanica iz hotela “Tu-
rist” iz Varazdina, pobjednikom kategorije toplo glavno jelo
od svinjskog karea Matiju Balenta iz hotela “Antunovi¢” iz Za-
greba, koji je ostvario pobjedu i u kategoriji Hladni desert od

Pobjednicko
hladno jelo

¢4
Ao

svjezeg kravljeg sira i lipe.
Za osvojeno prvo mjesto u
ukupnom poretku Andelko
Levani¢ nagraden je novca-
nom nagradom u iznosu od
2.000 kuna.

Najboljim kuharima na
ovom natjecanju nagrade je
urucio Juraj Srebaci¢, grado-
nacelnik Donje Stubice.

U natjecanju Hrvatskog
kuharskog kupa slijedi ljet-
nastanka, a sljedece natjeca-
nje odrzat e se 21. rujna u
hotelu “Kutina” u Kutini.

ODREKAC SAM SE LIETOVANIA NA BALEARIMA,
BAL!JUI KUBI, $4L/ V GORICE IDEM PA KA
KO3S7A DA KOS3ST4 !/
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