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  Pri­hva­će­no je odobre­nje za ispla­tu di­vi­dende na re­dovne di­oni­ce u bruto iznosu od 5 kuna po di­oni­ci, koja će se di­oni­ča­ri­ma Podravke d.d. ispla­ti­ti 
iz pre­osta­le te­kuće dobi­ti te iz pre­osta­lih re­zervi. Ispla­ta će se izvrši­ti do kraja godine, a za tu svrhu će se izdvoji­ti oko 27 mi­li­juna kuna

Održana Glavna skupština Podravke d.d.

Pro­ces restru­ktu­ri­ra­nja i mi­jenja­nja tvrtke se
na­sta­vlja s ci­ljem efi­ka­sni­jeg i bo­ljeg po­slo­va­nja

Pi­še: Boris Fabijanec
Sni­mio: Nikola Wolf

U velikoj dvorani Podravki­
ne poslovne zgrade odr­
žana je 10. srpnja Glavna 

skupšti­na naše tvrtke na kojoj 
su se okupili di­oni­čari i punomo­
ćni­ci di­oni­čara, članovi Nadzor­
nog odbora predvođeni predsje­
dni­kom Mladenom Vedri­šem te 
članovi Uprave predvođeni pred­
sjedni­kom Darkom Marincem. 
Putem di­oni­čara i nji­hovih pu­
nomoćni­ka na skupšti­ni je bi­lo za­
stupljeno više od 46 posto temelj­
nog kapi­tala, a ti­jek skupšti­ne i 
pravovaljanost odluka nadzi­rao 
je javni bi­lježnik Ni­kola Bakrač.

Nakon što je usvojeno izvje­
šće Nadzornog odbora o obavlje­
nom nadzoru vođenja poslova 
Podravke u prošloj godini te godi­
šnje fi­nancijsko izvješće za 2006. 
godi­nu i revi­di­rano izvješće neo­
vi­snih revi­zora, predsjednik Upra­
ve Podravke Darko Mari­nac rezi­
mi­rao je godi­šnje izvješće Upra­
ve Podravke d.d. o poslovanju 
tvrtke te o stanju Društva za pro­

šlu godi­nu. Tom pri­godom on je 
istaknuo kako su u prošloj godi­
ni poslovanje Podravke obi­lježi­li 
organski rast, marketinške aktiv­
nosti, investi­ci­je, akvi­zi­ci­je te dalj­
nja opti­mali­zaci­ja proi­zvodnog 
portfelja. 

Važnost organskog rasta
Oži­vljavanje najznačajni­jeg bren­

da Vegete te proi­zvodnja njezi­ne 
tekuće inači­ce za australsko trži­
šte, nova paleta gotovih jela, dalj­
nji razvoj brenda Čokoli­no te po­
sebice marketinške aktivnosti u 24 
osnovne škole u Hrvatskoj kroz 
”Čokoli­no-vi­šebojac”, rast prodaje 
prehrane i pi­ća (ali ne i na trži­šti­
ma srednje i istočne Europe), inve­
sti­ranje u novu tvorni­cu dječje hra­
ne, te kupnja najpoznati­jeg ri­bljeg 
brenda EVA, obi­lježi­li su Podravki­
nu poslovnu 2006. godi­nu.

- Nama je organski rast bit dalj­
njeg opstanka, razvoja i prospe­
ri­teta. Naime, to je jedini rast s 
kojim mi u potpunosti upravlja­
mo vlasti­tim znanjem i intele­
ktualnim vlasništvom - rekao je 
Mari­nac. 

Također, na Glavnoj skupšti­ni 
pri­hvaćeno je odobrenje za ispla­
tu di­vi­dende na redovne di­oni­ce 
u bruto iznosu od pet kuna po 
di­oni­ci, a koja će se di­oni­čari­ma 
Podravke d.d. isplati­ti iz preosta­
le tekuće dobi­ti te iz preostalih re­
zervi. Isplata će se izvrši­ti do 31. 
prosinca 2007. godine, a za tu svr­
hu će se izdvoji­ti oko 27 mi­li­juna 
kuna. Istaknuvši kako je di­vi­den­
da određena prema poslovnom 
rezultatu, Mari­nac je prošlu godi­
nu oci­jenio prosječnom.

- Kada bi­smo razgovarali samo 
o operati­vnom rezultatu, on izno­
si 106 mi­li­juna kuna, dok je izvje­
štajni 60 mi­li­juna kuna, jer smo 
razli­ku investi­rali u restrukturi­ra­
nje. To je ulaganje koje se po na­
šim izvještaji­ma vraća za godi­nu 
i pol dana te ćemo si­gurno 2009. 
godine vi­djeti rezultate koje smo 
ulagali u restrukturi­ranje - ista­
knuo je Mari­nac.

Inače, strateško restrukturi­ra­
nje plani­rano je do 2011. godi­
ne, a to je program koji uključuje 
tri strategi­je: rast, podi­zanje profi­
ta i konkurentnosti te strategi­ju 

efi­kasni­je upotrebe kapi­tala. Po­
nuđene su i mjere koje Podrav­
ka treba uči­ni­ti da bi te strategi­
je mogla reali­zi­rati, a prema ri­je­
či­ma prvog čovjeka naše tvrtke 
postoji i jedan kraći program ko­
ji će trajati oko godi­nu i pol dana 
i u kojem bi trebale bi­ti dosta br­
ze i oštre mjere za povećanje efi­
kasnosti. I prošle godine ci­jena 
Podravkine di­oni­ce je rasla, a go­
di­šnje se izmi­jeni mi­ni­malno oko 
30 posto vlasni­ka Podravke. Tako­
đer,  Mari­nac je spomenuo da je 
Podravka prošle godine dobi­la vi­
še pri­znanja i nagrada, a posebno 
je izdvojio priznanje - najugledni­
ja tvrtka u Hrvatskoj.

Govoreći o rezultati­ma poslova­
nja u prvom kvartalu ove godine, 
Mari­nac je rekao da su oni u skla­
du s očeki­vanji­ma.

- Rezultati prehrane i pi­ća su bo­
lji, dok su rezultati farmaceuti­ke 
loši­ji nego što je uobi­čajeno. Ra­
zlog tome je što Belupo obi­čno 
u prvom kvartalu ima nešto ni­žu 
prodaju zbog speci­fi­čnosti poje­
di­nih trži­šta i speci­fi­čnosti bi­zni­
sa, ali Belupo već za šest mjese­

ci ima rezultate koji nisu u crve­
nom te tu neće bi­ti ni­kakvih pro­
blema. Raduje pak što prehrana i 
pi­ća povećavaju profi­tabilnost u 
prvom kvartalu ove godine - ista­
knuo je Mari­nac. 

Nazočni­ma na skupšti­ni obratio 
se i predsjednik Nadzornog odbo­
ra Podravke Mladen Vedriš.

Podravka se mora mijenjati
- Ukoli­ko ni­ste svjesni promje­

na što se oko vas događaju, zate­
ći ćete se u svi­jetu koji više ne po­
stoji. Došao je novi svi­jet, a onaj 
stari je nestao. Čuli ste rezultate 
i angažman koji se u Podravki či­
ni. Podravka, ukoli­ko želi ostati 
ono što je bila, a to je hrvatska, a 
istovremeno i jedna globalna tvr­
tka, tvrtka koja je utemeljena u 
kraju i gradu u kojemu je nasta­
la, a istovremeno opstati među 
jakim igrači­ma - jednostavno se 
mora mi­jenjati. Naravno da u toj 
promjeni mora bi­ti efi­kasni­ja, bo­
lja i tu se ne može mjeri­ti sama 
sa sobom koliko je bolja, nego se 
prvenstveno mora mjeri­ti s oni­
ma koji su u toj branši i što či­ne 

u svom okružju. I to je posao ko­
ji je Uprava či­ni­la u prošloj godi­
ni, ali isto tako je dala obećanje 
što će či­ni­ti i što se od nje očeku­
je u ovoj godini. Nadzorni od­
bor je za sve te promjene dao po­
dršku i duboko ih podupi­remo - 
istaknuo je Vedriš. Na skupšti­ni 
je pri­hvaćeno da će  Podravka ste­
ći vlasti­te di­oni­ce putem jedne 
ili više kupovi­na redovnih di­oni­
ca seri­je A nomi­nalne vrijedno­
sti od 300 kuna na trži­štu Zagre­
bačke burze. Tako će najveći broj 
di­oni­ca kupljenih temeljem ove 
odluke, zajedno s di­oni­cama ko­
je je Podravka već rani­je stekla ili 
ih u međuvremenu stječe teme­
ljem rani­je zaključenih ugovora, 
iznosi­ti 10 posto temeljnog kapi­
tala Društva.

Također, na Skupšti­ni je pri­hva­
ćeno da se za obavljanje revi­zi­
je fi­nancijskih izvješća mati­čnog 
društva Podravka i njezi­nih pove­
zanih društava te za revi­zi­ju kon­
soli­di­ranih fi­nancijskih izvješća 
grupe Podravka imenuje ovlašte­
na revi­zorska tvrtka Deloitte iz 
Zagreba. n

Predsjednik Uprave Podravke Darko Marinac govori na Glavnoj skupštini

Goran Gazivoda, Josip Pavlović, Darko Marinac, Mladen Vedriš i Franjo Maletić
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Pi­še: Željko Kru­šelj

Već smo na­vi­kli na to 
da Svjetska banka obja­
vlju­je kompa­ra­ti­vna 

istra­ži­va­nja gospodarskih 
trendova u tranzi­cijskim ze­
mlja­ma koja se uvi­jek isti­ču 
kri­ti­čki intoni­ra­nim spozna­
ja­ma. One proi­zla­ze iz neoli­
beralnog pri­stu­pa gospodar­
skim tema­ma te krovne ban­
karske insti­tu­ci­je, što zna­či 
da sta­vovi često ima­ju za cilj 
poveća­va­nje fi­nancijske di­sci­
pli­ne, kako bi te zemlje bi­le 
sta­bilni­je i sposobni­je izvrša­
va­ti međunarodno preu­zete 
kredi­tne obveze. No, ti­me se 
ni­pošto ne dovode u pi­ta­nje 
či­njeni­ce koje na­vode stru­
čnja­ci te banke.

Najnovi­ji se poda­ci 
odnose na ja­vnu po­
trošnju u uku­pno 14 

tranzi­cijskih drža­va, od kojih 
su neke u Eu­ropskoj uni­ji, ne­
ki su kandi­da­ti, dok preosta­le, 
poput Ru­si­je i Bjeloru­si­je, o to­
me sada ni ne ra­zmi­šlja­ju. Po­
da­ci govore, a to nas za­pra­vo 
i ne može posebno iznena­di­ti, 
da je Hrvatska po stopi ja­vne 
potrošnje u odnosu na svoj 
BDP u tom okru­ženju na dru­
gom mjestu, odmah iza Ma­
đarske. Iza Hrvatske na toj je 
rangli­sti BiH, ponajpri­je zbog 
vrlo kompli­ci­ra­ne stru­ktu­re 
vla­sti na svim ra­zi­na­ma, sli­je­
de Bjeloru­si­ja, Sloveni­ja, Tur­
ska, Češka, Poljska, Srbi­ja, Bu­
garska, Slova­čka, Ma­kedoni­
ja te dvi­je države u koji­ma je 
prela­zak na trži­šno gospodar­
stvo, na za­dovoljstvo među­na­
rodnih fi­nancijskih insti­tu­ci­
ja, ja­ko poti­snuo ja­vnu potro­
šnju: Ru­si­ja i Ru­munjska. 

Ana­li­ti­ča­ri se sla­žu da 
je u Hrvatskoj ja­vni se­
ktor objekti­vno i kva­li­

tetni­ji nego u veći­ni tranzi­cij­
skih zema­lja, ali je problem, 
ka­žu, u tome što se uloženim 
novcem ne upra­vlja učinkovi­
to. Na­gla­ša­va se kako iznos 
utrošenog i dobi­venog po­
sebno ne za­dovolja­va u zdrav­
stvu i obra­zova­nju, dok je gla­
vni problem u mi­rovinskom 
su­sta­vu preveli­ki broj kori­
sni­ka, njih čak 1,1 mi­li­jun, 
što godi­šnje odnosi 12 posto 
BDP-a. 

Pra­vom vrećom bez dna 
autori sma­tra­ju zdrav­
stvo, koje troši bli­zu 

osam posto BDP-a, ali iz go­
dine u godi­nu te potrebe i ra­
stu, ta­ko da u tom segmen­
tu Hrvatska po neu­činkovi­to­

sti prednja­či, za­jedno sa Slo­
va­čkom. Ia­ko se to izri­či­to 
ne govori, Svjetska banka ti­
me za­pra­vo kri­ti­zi­ra Banske 
dvore što nisu na­sta­vi­li ra­di­
kalni­je reforme zdravstvenog 
su­sta­va, već se sve svelo sa­
mo na pokri­va­nje du­gova ko­
je generi­ra­ju medi­cinske usta­
nove i ljekarne. Ovdje se su­
geri­ra brže na­pu­šta­nje “soci­
ja­li­sti­čkog na­sljeđa”, i to na 
taj na­čin da se zna­čajni­ji dio 
zdravstvenog novca pri­ba­vlja 
parti­ci­pa­ci­jom samih gra­đa­
na, bu­du­ći da na­meti na pla­
će za te svrhe či­ne gospodar­
stvo još nekonku­retni­jim.

Au­tori posta­vlja­ju i 
ozbiljna pi­ta­nja veza­na 
uz hrvatski obra­zovni 

su­stav, gu­ta­ča 4,7 posto BDP-
a. Ta­kva izdva­ja­nja nisu, me­
đu­tim, dovoljna da bi proi­zvo­
dio dovoljan broj vi­sokoobra­
zova­nih osoba, pa Hrvatska 
baš u tom segmentu ozbiljno 
za­osta­je za ra­zvi­jenim zemlja­
ma. Bez poveća­va­nja obra­zo­
va­nosti i ra­dne sposobnosti 
hrvatskog sta­novništva, uvje­
reni su autori, ni­je moguć ni 
globalni gospodarski za­okret, 
koji se ponajbolje uoča­va pre­
ko izvozne sposobnosti.

Da je Hrvatskoj, uz ne­
i­zbježno prora­čunsko 
sma­njenje udjela ja­

vne potrošnje, doi­sta bi­tno 
sma­njenje pri­ti­ska na gospo­
darstvo, potvrđu­ju rezulta­ti 
dru­gog neda­vno obja­vljenog 
istra­ži­va­nja. Ono je ana­li­zi­ra­
lo koli­ki je gdje realni BDP, ali 
iska­zan prema ku­povnoj mo­
ći u pojedi­noj zemlji. Dru­gim 
ri­ječi­ma, ista je “koša­ri­ca”, 
koja je sa­drža­va­la ci­jene ro­
bnih arti­ka­la, uslu­ga i nekre­
tni­na, mjerena u 34 zemlje 
čla­ni­ce eu­rointegra­ci­ja ili oni­
ma koje su na tome pu­tu. To 
zna­či da BiH, Srbi­ja, Crna Go­
ra i čla­ni­ce bivše sovjetske fe­
dera­ci­je istra­ži­va­njem nisu 
obu­hva­ćene. 

Hrvatska je tu loši­je 
prošla nego po uobi­
ča­jenoj metodi iska­zi­

va­nja BDP-a u dola­ri­ma ili eu­
ri­ma, jer je u njoj i veći­na ci­je­
na vi­ša od prosjeka. Posebno 
se to odnosi na hra­nu i poslje­
dnjih godi­na ra­pi­dno na­ra­sle 
ci­jene zemlji­šta. Proi­zla­zi da 
je Hrvatska po kri­teri­ju real­
ne ku­povne moći na točno 
50 posto prosjeka Eu­ropske 
uni­je, što u pra­ksi zna­či da su 
od čla­ni­ca si­roma­šni­je od nje 
samo novopri­mljene Ru­munj­
ska i Bu­garska te zemlja kan­
di­da­tki­nja Turska i aspi­ranti­
ca na kandi­da­tu­ru Ma­kedo­
ni­ja. Nešto bolje su, pak, pla­
si­ra­ne Poljska, La­tvi­ja, Li­tva, 
Slova­čka, Ma­đarska i Estoni­
ja. Osta­le čla­ni­ce Uni­je ima­ju 
bi­tno veću ku­povnu moć, a 
da­leko ispred svih je Lu­ksem­
burg s 280 posto. 

Jedi­ni je mogu­ći za­klju­čak 
da Hrvatska treba što pri­
je ra­stereti­ti svoje gospodar­

stvo, kako bi ono ci­jene svojih 
proizvoda i uslu­ga moglo uči­ni­
ti konku­rentni­ji­ma. n   

NAŠA POSLA

Hr­vat­ska i Mađar­ska pre­dnjače 
po javnoj potrošnji
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Ana­li­ti­ča­ri se sla­žu da je u Hrvatskoj ja­vni sektor objekti­
vno i kva­li­tetni­ji nego u veći­ni tranzi­cijskih zema­lja, ali je 
problem, ka­žu, u tome što se uloženim novcem ne upra­vlja 
učinkovi­to. Na­gla­ša­va se kako iznos utrošenog i dobi­venog 
posebno ne za­dovolja­va u zdravstvu i obra­zova­nju

Podravka dobi­la još je­dno vi­soko međunarodno priznanje

Su­per­brand Podravki u Češkoj
U Ga­stronomskom centru Šta­gelj dodi­jeljene su 12. srpnja di­plome pola­zni­ci­ma druge genera­ci­je Podravkine Mena­džerske Aka­demi­je - PO­MAK 

Vegeta je najja­ča hrvat­
ska robna marka u re­
gi­ji, dok je Zvi­jezda bilj­

no ulje posta­lo najja­ča robna 
marka u Hrvatskoj, poka­zu­je 
najnovi­je istra­ži­va­nje tvrtke 
Va­li­con za prvo polu­godi­šte 
2007. godine. Ljestvi­ca najja­
čih deset marki u prvoj polovi­
ci 2007. godine poka­zu­je pri­li­
čan na­predak nekih hrvatskih 
robnih marki, koje su uspjele 
poma­knu­ti neke pozna­te mul­

ti­na­ci­onalne robne marke na 
ni­ža mjesta. 

U Hrvatskoj su i da­lje prva 
dva mjesta osta­la rezervi­ra­na 
za iste doma­će robne marke. 
Ta­ko je Zvi­jezdi­no biljno ulje 
na prvom mjestu kao vodeća 
robna marka, dok je na dru­
gom mjestu i da­lje Podravki­na 
Vegeta. Dori­na se na­šla na tre­
ćem mjestu te je s pri­ja­šnjeg tre­
ćeg mjesta isti­snu­la Coca Colu 
(koja je sad na petom mjestu). 

Podravka ima najmoćni­ju i naj­
jaču domaću marku u re­gi­ji

Regi­onalna sli­ka odnosno po­
redak robnih marki ši­roke po­
trošnje na podru­čju Hrvat­
ske, Sloveni­je, BiH, Srbi­je i Ma­
kedoni­je poka­zu­je da je i da­lje 
najja­ča robna marka čokola­da 
Milka, dok je na dru­gom mje­
stu i da­lje Coca Cola. Na pe­
tom mjestu se pozi­ci­oni­ra­la i 
prva marka iz  te regi­je - hr­
vatska Vegeta te se Podrav­
ka može pohva­li­ti s najmo­
ćni­jom i najja­čom doma­ćom 
markom u regi­ji, dok se na de­
vetom mjestu poja­vlju­je još 
jedna hrvatska robna marka, 
Cedevi­ta.

Prema ri­ječi­ma category ma­
na­gera za doda­tke jeli­ma Mar­
cela Ja­nekovi­ća, zna­čenje neza­
vi­snih istra­ži­va­nja, poput po­
sljednjeg istra­ži­va­nja tvrtke Va­
li­con je izuzetno veli­ko, kako 
za sa­mu Vegetu, ta­ko i za kom­
pa­ni­ju u cjeli­ni. 

- Rezulta­ti iza kojih stoje gla­
sovi brojnih ispi­ta­ni­ka u Hr­
vatskoj i trži­šti­ma regi­je za Po­
dravku simboli­zi­ra­ju veli­ko po­
vjerenje potroša­ča u Vegetu, 
no s dru­ge stra­ne, rezulta­ti 
istra­ži­va­nja predsta­vlja­ju i veli­
ku odgovornost kompa­ni­je da 
kroz bu­du­ći ra­zvoj marke i no­
ve marketinške koncepte opra­
vda povjerenje na­ših potroša­
ča. Ova­kav rezultat istra­ži­va­nja 
u vrlo velikoj mjeri ovi­si o pozi­
ti­vnom spletu vi­soke kva­li­tete 
proizvoda i emoci­onalnih isku­
sta­va koja vežu naše potroša­če 
uz Vegetu. Na taj na­čin potroša­
či su se poi­stovjeti­li s Vegetom 
te je ona posta­la nei­zosta­vnim 
di­jelom nji­hovog ku­li­narskog 
umi­jeća, kao i ku­li­narske tra­di­
ci­je neke zemlje općeni­to. Da­
kle, pri­ča o uspjehu Vegete mo­
že bi­ti vrlo kompleksna, no za­
pra­vo je pri­ča vrlo jednosta­vna,  
jer ui­sti­nu “S Vegetom se bolje 
jede...”                                 I. B.

Istra­ži­va­nje o pozna­tosti robnih marki ši­roke potrošnje

Vegeta među najbrendovi­ma u Hrvatskoj i regi­ji 

Podravku njezini potro­
šači i poslovni partneri 
odavno prepoznaju kao 

kompaniju sa srcem, čime se 
osobito ponosimo, a takvu 
reputaciju želimo opravda­
ti svakim svojim novim pro­
izvodom i projektom. Godiš­
nja izvješća tvrtke obično ra­
de zato što moraju, a Podrav­
kina je filozofija da u posao 
ne trebaš ni ulaziti ako ga ne­
ćeš raditi sa srcem. Upravo je 
to razlog zašto su Podravkina 
godišnja izvješća već tradici­
onalno najnagrađivanija go­
dišnja izvješća na svijetu - 
kad se radi sa srcem, rezultat 
jednostavno ne može izostati. 
Zato i naše najnovije godišnje 
izvješće ”Ispeci pa reci” osim 
uma, predstavljenog kroz de­
taljan popis planova, proje­
kata i rezultata postignutih u 
prethodnoj poslovnoj godini, 
ima i svoje srce, knjižicu s re­

ceptima, pričama, mitovima i 
legendama o hrani. Svako je­
lo na početku je tek zbroj sa­
stojaka, a kao što se sa srcem 
i od najjednostavnijih sasto­
jaka može stvoriti najraskoš­
nije i najukusnije jelo, tako i 
naša knjižica na prvi pogled 
nalikuje zbroju tipografskih 
sastojaka iz kojih se malo to­
ga može iščitati. Tek nakon 
što knjižicu zapečete 25 mi­
nuta na 100º C, čarolija zapo­
činje. Pečenjem se “stvaraju” 
tekstovi i ilustracije, a knjiži­
ca poprima svoj krajnji oblik 
koji poziva na čitanje, razgle­
davanje, ali i unapređivanje 
čitateljevih kulinarskih spo­
sobnosti. Ova je knjižica, da­
kle, namijenjena ljudima ko­
jima kuhinja nije strana, lju­
dima koji se znaju snalaziti sa 
štednjakom, koji znaju kuha­
ti sa srcem.

Činjenica da smo prvi u pre­

hrambenoj industriji stvorili 
izvješće koje treba zapeći, još 
jednom naglašava Podravkinu 
poziciju lidera na tržištu, lide­
ra sa srcem. Također, najnovi­
ja suradnja Podravke s agenci­
jom Bruketa&Žinić OM doka­
zuje kako nova tehnologija ne 

mora nužno biti hladna i uli­
jevati strah: napredne tehno­
logije tiska omogućile su nam 
da ispričamo jednu doslovno 
toplu i potpuno ljudsku priču 
o hrani i ljubavi, priču koja će 
hraniti naša srca i grijati naše 
domove. n

Agencija Bruketa&Žinić OM oblikovala je novo Podravkino godišnje izvješće

Ispeci pa reci!
Podravka je objavila novo godišnje izvješće koje je prije upotrebe potrebno ispeći u pećnici. Agencija Bruketa&ŽinićOM oblikovala je izvješće čiji je 
ključni dio mala knjižica s vrijednim Podravkinim receptima otisnutih specijalnom bojom koja postaje vidljiva nakon 25 minuta pečenja na 100º C !

Prema odlu­ci ocjenji­va­čke 
komi­si­je sa­sta­vljene od vode­
ćih čeških i među­na­rodnih 
stru­čnja­ka iz podru­čja rekla­
me i marketinga marka Po­
dravka uvrštena je u eksklu­zi­
vnu gru­pu od 100 najboljih če­
ških marki koje nose ti­tu­lu “Su­
perbrand 2007”.

- Veli­ka nam je čast i za­do­
voljstvo što je marka Podrav­
ka u Češkoj oci­jenjena od stra­
ne među­na­rodne orga­ni­za­ci­je 
Su­perbrands, koja se sma­tra 
jednim od gla­vnih ekspera­ta 
u podru­čju brandinga. Ocje­
nu Su­perbrand Češka uzi­ma­
mo kao potvrdu vrijednosti 
marke Podravka, koja predsta­
vlja vi­soku  kva­li­tetu, inova­
ci­je i pou­zda­nost na­ših pro­
izvoda i uslu­ga - rekao je Pa­
vel Pichler, generalni direktor 
društva Podravka -La­gris a.s. 

prilikom preu­zi­ma­nja pri­zna­
nja Su­perbrand od predsta­vni­
ce orga­ni­za­ci­je Su­perbrands Ja­
ne Konečne.

Orga­ni­za­ci­ja Su­perbrands 
osnova­na je 1993. godine u Ve­
li­koj Bri­ta­ni­ji te se sma­tra je­
dnom od vodećih neza­vi­snih 

au­tori­teta i zna­la­ca u podru­
čju brandinga. Njezin je cilj ra­
zvi­ja­ti branding, podi­za­ti izu­ze­
tne marke te ih da­lje promi­ca­ti. 
Program Su­perbrands funkci­o­
ni­ra u više od  50 zema­lja ši­rom 
svi­jeta, a u Repu­bli­ci Češkoj dje­
lu­je od 2004 godine.

Društvo Podravka-La­gris a.s. 
na­sta­lo je 2005. godine spa­ja­
njem dru­šta­va Podravka In­
terna­ti­onal s.r.o. i La­gris a.s. 
U ši­rok asorti­man proizvoda 
društva spa­da­ju pod markom 
Podravka doda­ci jeli­ma i za­
činske mješa­vi­ne, dehi­dra­ti­zi­
ra­ne ju­he i tjesteni­na, temelj­
ci, bu­joni i drugi proi­zvodi za 
pri­premu jela, uma­ci od povr­
ća i ajvar, koji se proi­zvode u 
Podravki u Hrvatskoj te pod 
markom La­gris ri­ža, legu­mi­no­
ze, krumpir program, ulja­ri­ce, 
su­hi plodovi i dr., koji se proi­
zvode u tvorni­ci u Dolni Lho­
ta u Lu­ha­čovi­ca­ma. Društvo 
Podravka-La­gris a.s. dobi­lo je 
mnogo među­na­rodnih certi­
fi­ka­ta, uklju­ču­ju­ći  ISO 9001, 
koji potvrđu­je vi­soku ra­zi­nu 
upra­vlja­nja svim poslovnim 
procesi­ma u društvu. n

Nagradu Superbrand preuzeo je Pavel Pic­hler, generalni direktor 
druš­tva Podravka - Lagris a.s.

Akti­vnom sura­dnjom svih sektora do održi­vog 
gospodarskog i društvenog ra­zvi­tka

U Za­grebu je 11. srpnja 
obi­lježena 10. godi­šnji­
ca djelovanja Hrvat­

skog poslovnog savjeta za odr­
ži­vi ra­zvoj. Prosla­va 10 godi­na 
djelovanja HR PSOR-a a oku­pi­
la je brojne predsta­vni­ke poli­
tičkog života i poslovnog se­
ktora iz Hrvatske. Kao gla­vni 
govornik na prosla­vi pri­su­tni­
ma se obra­tio Björn Stigson, 
predsjednik Svjetskog poslo­
vnog savjeta za održi­vi ra­zvoj 
(WBCSD), koji oku­plja oko 
200 vodećih interna­ci­onalnih 
kompa­ni­ja. Za­tim je gla­vne 
aktivnosti i najva­žni­je rezul­
ta­te HR PSOR-a u proteklih 
deset godi­na rada pri­su­tnim 
uzva­ni­ci­ma predsta­vi­la Mi­rja­
na Ma­tešić, ra­vna­telji­ca Poslo­
vnog savjeta, na­ja­vivši izme­
đu osta­log skoru provedbu 
postu­pka rangi­ra­nja i na­gra­đi­
va­nja najboljih tvrtki prema 
nefi­nancijskim poka­za­telji­ma 
poslova­nja i u Hrvatskoj. Me­

todologi­ju za rangi­ra­nje te in­
deks pri­la­gođen hrvatskim pri­
li­ka­ma izra­di­la je gru­pa stru­
čnja­ka HR PSOR-a u suradnji 
sa Za­jedni­com za društveno 
odgovorno poslova­nje HGK-
a, kori­steći se ni­zom svjetski 
pri­zna­tih metodologi­ja i inde­
ksa. Uvi­djevši nedovoljno ra­
zu­mi­jeva­nje pojma održi­vi ra­
zvoj, HR PSOR je u suradnji s 
partneri­ma izra­dio i pet jedno­

dnevnih edu­ka­cijskih modu­la 
na­mi­jenjenih obra­zova­nju me­
nadžmenta u gospodarstvu o 
va­žnosti korpora­ti­vnog upra­
vlja­nja, odnosno uvođenja odr­
ži­vog poslova­nja u upra­vlja­
čku stru­ktu­ru tvrtki. 

O dosa­da­šnjim dosti­gnu­ći­
ma i pla­novi­ma daljnjeg dje­
lovanja Hrvatskog poslovnog 
savjeta za održi­vi ra­zvoj na 
prosla­vi je govori­la predsjedni­

ca Upra­vnog vi­jeća HR PSOR-
a Gorda­na Kova­čević te prvoi­
za­bra­ni predsjednik Darko Ma­
ri­nac. Dok je aktu­alna predsje­
dni­ca ista­knu­la kako će HR 
PSOR-ova na­stoja­nja i da­lje bi­
ti usmjerena na poti­ca­nje par­
tnerstva na tra­gu održi­vog ra­
zvoja između gospodarstva, 
javnog i ci­vilnog sektora, kao 
i na aktivno su­djelova­nje u do­
nošenju i izmjena­ma za­konske 
regu­la­ti­ve i pri­mjeni preporu­
čenih standarda u podru­čju 
održi­vog ra­zvoja, Darko Ma­ri­
nac je naglasio:

- Neosporno je da će održi­vi ra­
zvoj posta­ti pri­marna ori­jenta­ci­
ja u poslova­nju za sve veći broj 
orga­ni­za­ci­ja. Nova pa­ra­di­gma 
poslova­nja uklju­či­vat će uspjeh 
društvene za­jedni­ce i svih za­in­
teresi­ra­nih stra­na u ci­jelosti. Što­
vi­še, potra­ga za najboljim poslo­
vnim modeli­ma održi­vog ra­zvo­
ja postat će globalni iza­zov za 
cjeloku­pno čovječanstvo.n

Prvi predsjednik HR PSOR-a Darko Marinac govori na obilježavanju 
10. obljetnice 

Održi­vi ra­zvoj moguć je samo uz sura­dnju i di­ja­log svih sektora u društvu, a aktivno sudjelova­nje poslovnog sektora u rješa­va­nju 
društvenih problema jedi­no je moguće rješenje u ostva­ri­va­nju održi­vog gospodarskog i društvenog ra­zvoja - gla­vna je poruka gospo­
darstveni­ka okupljenih u Hrvatski poslovni sa­vjet za održi­vi ra­zvoj na sveča­nosti prosla­ve 10. obljetni­ce HR PSOR-a

U Za­grebu obi­lježena 10. godi­šnji­ca djelovanja Hrvatskog poslovnog savjeta za održi­vi ra­zvoj (HR PSOR-a)

Ulaganje u znanje temelj je 
uspješnosti kompanije

Pi­še: Boris Fabijanec 
Sni­mio: Nikola Wolf

Kao kompa­ni­ja koja je svje­
sna da je upra­vlja­nje ljud­
skim potenci­ja­li­ma klju­

čno podru­čje za stva­ra­nje du­
goročne konku­rentske predno­
sti, Podravka je prva tvrtka u 
Hrvatskoj koja je 2003. godi­
ne pokrenu­la vla­sti­tu mena­džer­
sku aka­demi­ju u suradnji sa za­
greba­čkim Ekonomskim fa­kul­
tetom. Osnovni cilj aka­demi­je 
je ra­zvoj, stjeca­nje i na­dopu­na 
mena­džerskih i stru­čnih kompe­
tenci­ja potrebnih za uspješni­je 
ostva­ri­va­nje poslovnih ci­ljeva, a 
ti­me i ja­ča­nje kompa­nijske kon­
ku­rentske prednosti. POMAK 
se sa­stoji od dva osnovna modu­
la: FBA koji je ostva­ren u surad­
nji s Ekonomskim fa­kultetom u 
Za­grebu, a pokri­va mena­džer­
ska zna­nja iz podru­čja općeg, fi­
nancijskog,  marketinškog, stra­
teškog i globalnog menadžmen­
ta, te LIDER, koji pokri­va “soft” 
mena­džerska zna­nja i vješti­ne 
iz podru­čja lea­dershi­pa, moti­

va­ci­je, na­gra­đi­va­nja, komu­ni­ka­
ci­je, pregova­ra­nja, timskog ra­
da i osta­lih vješti­na ori­jenti­ra­nih 
upra­vlja­nju lju­di­ma. Pola­zni­ci 
POMAK-a su vi­ša i vi­soka ra­
zi­na menadžmenta Gru­pe Po­
dravka koji su proci­jenjeni i pre­
pozna­ti kao osobe vi­sokoga ra­
zvojnog potenci­ja­la te je kompa­
ni­ja proci­jeni­la da su to osobe 
u koje se ispla­ti ula­ga­ti. Dobi­ve­
na di­ploma POMAK-a ujedno 
predsta­vlja pomak u nji­hovoj ka­
ri­jeri, na­či­nu ra­zmi­šlja­nja i uspje­
hu sa­me tvrtke.

Prva genera­ci­ja POMAK-a iz 
2005. godine ima­la je 46 pola­zni­
ka, dok je dru­gu genera­ci­ju PO­
MAK-a upi­sa­lo 30 pola­zni­ka, 
od kojih je pra­vo na di­plomu ste­
klo 27 pola­zni­ka koji su se 12. sr­
pnja okupili u Ga­stronomskom 
centru ”Šta­gelj”, gdje im je pred­
sjednik Upra­ve Podravke Darko 
Ma­ri­nac uru­čio di­plome. U ime 
te genera­ci­je na­šoj kompa­ni­ji i 
preda­va­či­ma koji su pola­zni­ci­
ma dali ši­re perspekti­ve za­hva­lio 
se Vedran Kelek.

O isku­stvi­ma tijekom protekle 

dvi­je godine s pola­zni­ci­ma PO­
MAK-a koji su odslu­ša­li prvi 
modul Temelji poslovnog upra­
vlja­nja tj. FBA koji pokri­va ”tvr­
da” ekonomska zna­nja  u tra­ja­
nju od 200-njak sa­ti i drugi mo­
dul LIDER koji pokri­va ”soft” 
mena­džerska zna­nja, sposobno­
sti i vješti­ne, govori­la je prof. Mi­
rela Špa­njol Marković.

- Zna­nje je moć i ula­ga­nje u 
ljude je najveći za­da­tak sva­ke 
kompa­ni­je, jer se ti­me ja­ča­ju 
njezini temelji. Kao preda­vač 
moram ista­knu­ti timski rad i 
osjećaj za­jedništva ove genera­ci­
je te oda­nost i lojalnost kompa­
ni­ji pa se po svemu tome ova ge­
nera­ci­ja Podravka­ša ra­zli­ku­je od 
svih osta­lih iz dru­gih kompa­ni­ja 
s koji­ma sam do sada ra­di­la - ista­
knu­la je prof. Marković.

Za­hva­lju­ju­ći bri­zi o profesi­o­
nalnom i osobnom ra­zvoju za­po­
slenih Podravka uspješno pri­hva­
ća iza­zove poslovnog okru­ženja. 
Ula­ga­nje u za­poslene ni­je tro­
šak, već vi­šestru­ko ispla­ti­va in­
vesti­ci­ja. Da je Podravka tvrtka 
koja je sve to prepozna­la te se fo­
ku­si­ra­la da stečena zna­nja na­ju­
činkovi­ti­je iskori­sti, naglasio je 
i Darko Ma­ri­nac, česti­ta­ju­ći dru­
goj genera­ci­ji POMAK-a.

- Svi­ma nam je dobro pozna­
to koliko je zna­nje va­žno jer pro­
bleme ne možemo ri­ješi­ti istim 
zna­njem s kojim smo ih stvori­
li. Zbog toga se mora­mo kon­
ti­nu­i­ra­no mi­jenja­ti, brže, bo­

lje i efi­ka­sni­je, presta­ti kra­tkoro­
čno ra­zmi­šlja­ti. Va­ša zna­nja tre­
ba upotri­jebi­ti za daljnji bolji­tak 
kompa­ni­je kojoj će i da­lje jedan 
od najva­žni­jih pri­ori­teta bi­ti od­
nos s potroša­či­ma - naglasio je 
Ma­ri­nac.

Ka­ko je POMAK prva aka­de­
mi­ja ova­kvog ti­pa u Hrvatskoj, 
na Podravki­nu adresu od sa­mog 
početka rada aka­demi­je sti­žu 
upi­ti mnogih tvrtki koje su za­in­
teresi­ra­ne za uklju­či­va­nje svojih 
za­posleni­ka u taj program. Sa­
mim ti­me POMAK posta­je još 
zna­čajni­ji za Podravku, ali i dru­
ge kompa­ni­je koje ga doži­vlja­va­
ju kao program pu­tem kojega će 
pola­zni­ci steći zna­nja i vješti­ne 
kako bi bili u mogu­ćnosti odgo­
vori­ti na za­htjeve da­na­šnjeg tr­
ži­šnog poslova­nja te globa­li­za­cij­
skih procesa. Podravka kroz go­
tovo ci­jelu svoju povi­jest konti­
nu­i­ra­no ula­že u ljude i nji­hovo 
zna­nje, u svojoj je stra­tegi­ji i pri­
ka­za­la “zna­nje kao najvredni­ju 
imovi­nu” kojom ova kompa­ni­ja 
ra­spola­že. Pri tom ima na umu 
kako je učenje dio kulture kom­
pa­ni­je, a edu­ka­ci­ja ishodi­šte kon­
ku­rentskih prednosti.

Pola­zni­ci dru­ge genera­ci­je PO­
MAK-a i dobi­tni­ci di­ploma su: 
Silvi­ja Au­er, Nediljko Ba­ri­čić, Ivi­
ca Cepa­nec, Ta­nja Cvetković, 
Rena­ta Dža­ja, Ma­rjan Firbas, Sa­
nja Ga­raj Mi­loš, Mi­li­ca Gru­ba­
čević, Du­bravka Horvat, Ma­rio 
Hu­dić, Kri­sti­na Jandra­šić Ivan­
ček, Vedran Kelek, Mla­den Ko­
va­čić, Hrvoje Ma­ti­jević, Ja­smin­
ka Mi­kotić-Fu­lir, Mi­roslav Po­
bi, Dra­ženka Posa­vec, Ja­sminka 
Rebac, Du­bravka Rehorović, Ve­
sna Škoda, Vesna Todorić-Kova­
čević, Rena­ta Tomerlin, Ivi­ca Vi­
da­ković, Ma­rio Vrhoci, Sa­šenka 
Vu­gri­nec, Vesna Ža­ja, Vesna Že­
lježnjak i Željka Bešvir. n

I druga je generacija uspješno završila Podravkinu menadžersku 
akademiju 

Pri kraju otkup pšeni­ce u Podravki
Otkup pšenice za potrebe Podravkine mlinske industrije bli

ži se kraju. Očekuje se da će u narednih desetak dana pristići 
i posljednja zrna  pšenice s  područja koje gravitira Podravki
nom silosu. Ovogodišnji otkup  ocjenjeje se kao uspješan, a 
kvaliteta zrna je vrlo dobra. Manje su zadovoljni bili proizvo
đači pšenice zbog količinskih prinosa. Također smo saznali da 
s isplatom za prodanu pšenicu neće biti nikakvih problema i  
prvi obrok krenuti će već idućeg tjedna, dok će se drugi dio 
početi isplaćivati početkom kolovoza .S. P.  

Podravka Interna­ti­onal izla­ga­la na sajmu u Sydneyju

Vegeta se vrlo dobro 
uklopi­la u Sa­jam ”Dobre 

hra­ne i vi­na”

Podravka Interna­ti­onal 
Pty. Ltd. i ove je godine, 
po sedmi put za redom, 

izla­ga­la na speci­ja­li­zi­ra­nom 
prehrambenom sajmu na te­
mu dobre hra­ne i vi­na - “Good 
Food and Wine Show”, koji je 
prošlog mjeseca održan u sre­
di­štu Sydneyja. Sa­jam se odr­
ža­va sva­ke godine, a orga­ni­za­
tori ga ogla­ša­va­ju u svim medi­
ji­ma i pozi­va­ju na posjetu sve 
koji vole ku­ha­ti ili uži­va­ti u do­
broj hra­ni i pi­ću. Za ra­zli­ku od 
dru­gih sajmova, ovaj je ponaj­
pri­je na­mi­jenjen obi­čnom po­
troša­ču. Želi mu pri­bli­ži­ti po­
stojeće, eta­bli­ra­ne ili potpu­no 
nove ponu­đa­če hra­ne, nji­hove 
proi­zvode, recepte, su­gesti­je, 
nove trendove... 

To odra­ža­va i sam koncept sa­
jamskog prostora i opreme sva­
kog izla­ga­ča. Štandovi su veo­
ma jednosta­vni i otvoreni, ko­
liko god je to mogu­će, osoblje 
izla­ga­ča komu­ni­ci­ra sa zna­ti­
željnim potroša­či­ma te pred­
sta­vlja ka­ra­kteri­sti­ke i predno­
sti svog prodajnog progra­ma. 
Svi žele iskori­sti­ti sva­ki trenu­
tak za lju­ba­zan ra­zgovor s po­
sjeti­telji­ma, poku­ša­va­ju­ći pri­
bli­ži­ti svoje proi­zvode što ve­
ćem broju potroša­ča. Kao što 
je i ina­če ti­pi­čno za Au­stra­li­ju, 
i izla­ga­či i posjeti­telji pri­ja­telj­
ski su ra­spoloženi, jednosta­vni 
i pri­stu­pa­čni. S dru­ge stra­ne je 
va­žno naglasiti da je prosječni 
au­stralski potrošač izuzetno 
involvi­ran te osvi­ješten što se 
prehrambenih proizvoda ti­če. 
Na sva­kom kora­ku medi­ji ga 
informi­ra­ju o tome što je do­
bro za zdra­vlje i što ni­je, a za­
konodavstvo ini­ci­ra trendove 
sa za­htjevi­ma prema proi­zvo­
đa­či­ma. Normalno je da potro­
ša­či tra­že i detaljno di­sku­ti­ra­
ju o sa­stojci­ma koji su dekla­ri­
ra­ni na amba­la­ži. A pogotovo 
na ovaj sa­jam dola­ze ta­kozva­

ni “foodi­es” - lju­di koji vole ku­
ha­ti i iz bezbrojne ponu­de go­
tovih jela iz restora­na brze pre­
hra­ne kori­ste ma­lo ili ni­šta.

Na sva­kom štandu ci­jeli se 
dan mogu degu­sti­ra­ti proi­zvo­
di izla­ga­ča ili jela pri­premlje­
na s nji­hovim proi­zvodi­ma. 
Isto ta­ko na sva­kom se štandu 
mogu ku­pi­ti proi­zvodi po po­
voljni­jim ci­jena­ma od onih u 
trgovi­na­ma. Za­to se ispla­ti do­
ći na sa­jam; ia­ko je potrebno 
pla­ti­ti ula­zni­cu, ovdje se mo­
žete osvježi­ti i nešto dobro po­
jesti, pu­no stva­ri sa­zna­ti i na­
u­či­ti, a u isto vrijeme oba­vi­ti 
i ku­pnju na­mirni­ca po najpo­
voljni­joj ci­jeni - a sve to uz pu­
no za­ba­ve!

Podravka je na ovom predsta­
vi­la ci­jeli Vegetin asorti­man, 
ai štand je bio obojen u Vegeti­
nu pla­vu boju. Na­gla­sak je ove 
godine bio na kla­si­čnoj Vegeti 
- Vegeta Gourmet, uz prezen­
ta­ci­je novih proizvoda: Vegeta 
Beef, Vegeta Chi­cken i Vegeta 
Chi­cken s ma­nje soli i asorti­
man teku­će Vegete. Uz lansi­ra­
nje internetske stra­ni­ce www.
vegeta.com.au i ja­ke na­ci­onal­
ne TV kampa­nje: “Vegeta and 
Great Chefs show you how” -  
izla­ga­njem smo na sajmu za­o­
kru­ži­li aktivnosti koje su u Au­
stra­li­ji najja­če u zimskim mje­
seci­ma, od svi­bnja do kolovo­
za. Sa­jam i Podravkin štand 
posjetio je i generalni konzul 
Repu­bli­ke Hrvatske prof. dr. 
Goroslav Keller, koji je pohva­
lio naše izla­ga­nje i naglasio va­
žnost na­stu­pa Podravke kao 
jedi­nog hrvatskog izla­ga­ča na 
ovom sajmu.

Oda­ziv potroša­ča koji su po­
sjeti­li Podravkin štand bio je 
izuzetno dobar i potvrđu­je da 
s ova­kvim pri­stu­pom trži­štu 
Podravka s brandom Vegeta 
du­goročno uspješno poslu­je 
na ovom da­lekom trži­štu.
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ljem po­sti­za­nja odr­ži­vog ra­zvo­
ja. To zna­či da bi se u obla­sti 
eko­no­mi­je mo­ra­li uvesti no­vi 
na­či­ni pri­vređi­va­nja koji prili­
kom pro­ra­čuna­va­nja ci­jene uzi­
ma­ju u obzir fa­ktor prirode kao 
fa­ktor daljnje pro­i­zvo­dnje. U 
obla­sti so­ci­jalnog po­sta­vlja­ju 
se sa­svim no­vi iza­zo­vi, princi­
pi i pra­ksa pra­vedne ra­spo­dje­
le itd. Uko­li­ko odr­ži­vi ra­zvoj 
shva­ti­mo ozbiljno, rezultat toga 
će bi­ti dra­sti­čni za­htjevi za pro­
mjena­ma u gotovo svim obla­sti­
ma života. Ne samo da se mo­ra­
ju pro­mi­jeni­ti naše po­tro­ša­čke 
na­vi­ke, što je samo po sebi već 
do­voljno teško, već mo­ra do­ći 
do pro­mjene svi­jesti u obla­sti­
ma eko­no­mi­je, društva i po­li­ti­
ke. Odr­ži­vi ra­zvoj ne obuhva­
ća samo, kako se to često čuje, 

sve ra­zi­ne - od glo­balnog do lo­
kalnog - odr­ži­vi ra­zvoj ti­če se i 
nas sva­kog oso­bno. Bez na­po­ra 
i truda sva­kog od nas ne mo­že 
ni do­ći do pro­mjene u smi­slu 
odr­ži­vog ra­zvo­ja.

Misli globalno - djeluj lokalno
Na Svjetskoj konferenci­ji o za­

šti­ti ži­vo­tne sredi­ne i ra­zvo­ju u 
Ri­ju za­ži­vjela je i Agenda 21. To 
je glo­balni akcijski pro­gram odr­
ži­vog ra­zvo­ja u ko­jem su predvi­
đene aktivnosti na svim ra­zi­na­
ma i to ta­ko da sve ra­zi­ne za­vi­
se jedna od druge, od “glo­balne 
Agende 21” do mno­go­brojnih 
pro­jeka­ta ši­rom svi­jeta u okvi­
ru “lo­kalnih Agendi 21”. Ideja 
vo­di­lja je bila: odr­ži­vi ra­zvoj 
se mo­ra do­ga­đa­ti ta­mo gdje ži­
ve ljudi, gdje kupuju, gdje ima­

ju ško­le, gdje ima­ju svo­ja ra­dna 
mjesta, da­kle u gra­do­vi­ma i 
opći­na­ma. Ta­ko je i ro­đen i mo­
to Agende 21: “ Ra­zmi­šlja­ti glo­
balno - djelo­va­ti lo­kalno. 

Učešće gra­đa­na je od velikog 
zna­čenja. Gra­đa­ni se vrednu­
ju kao jedna­ko va­žni par­tneri 
u di­ja­lo­gu unutar lo­kalne za­je­
dni­ce, a to za­hti­jeva spremnost 
lo­kalne po­li­ti­ke i lo­kalne upra­
ve na di­ja­log i za­jedni­čku sura­
dnju. Osno­vu za pro­ces Agen­
de 21 koji obeća­va uspjeh pred­
sta­vlja upravo što veća anga­ži­ra­
nost aktera iz po­li­ti­ke, upra­ve, 
eko­no­mi­je, sindi­ka­ta, udruže­
nja i neor­ga­ni­zi­ra­nih gra­đa­na. 
Upra­vo ti­me lo­kalna Agenda 
21 predsta­vlja interesantnu po­
nudu za društveni angažman 
gra­đa­na.

Temeljem tih opredjeljenje i 
u Ko­pri­vni­ci je po­krenuta ini­
ci­ja­ti­va na lo­kalnoj ra­zi­ni u ko­
joj Podravka ta­ko­đer za­uzi­ma 
akti­vnu ulo­gu. Po­jam odr­ži­vog 
ra­zvo­ja u za­dnjih se desetak 
go­di­na uvo­di u sva po­dručja 
ljudskog života. Tim se po­dru­
čjem danas sve intenzi­vni­je ba­
ve svjetske or­ga­ni­za­ci­je, po­li­ti­
ča­ri, eko­no­mi­sti, udruge ci­vil­
nog društva, te svi ostali koji 
mi­sle da mo­gu utjeca­ti na po­
pra­vlja­nje si­tua­ci­je. Ja­sno je da 
su se vrlo ra­no odr­ži­vim ra­zvo­
jem po­čeli ba­vi­ti i go­spo­dar­stve­
ni­ci, koji su u jednom ra­zdo­blju 
od eko­lo­ga i udruga ci­vilnog 
društva bili pro­zi­va­ni kao gla­
vni uzro­čni­ci svih nega­ti­vnih 
pro­mjena na Zemlji. 

Poslovni savjet za održivi razvoj
U tom je kontekstu osno­va­no 

i nekoliko udruženja uspješnih 
go­spo­dar­skih tvr­tki iz ci­jelog 
svi­jeta, koji su svo­jim pri­mjeri­
ma i ini­ci­ja­ti­va­ma uspjeli po­ka­
za­ti da se isto­vremeno mo­že bi­
ti eko­nomski uspješan i odgo­
vo­ran prema za­šti­ti pri­ro­dnih 
izvo­ra, odgo­vo­ran prema si­gur­
no­sti i zdra­vlju ra­dni­ka, te odgo­
vo­ran prema društvu, odnosno 
lo­kalnoj za­jedni­ci u ko­joj se dje­
luje. Jedna od ta­kvih or­ga­ni­za­ci­
ja je i Hr­vatski po­slo­vni sa­vjet 
za odr­ži­vi ra­zvoj koji ovih da­na 
sla­vi svoje deseto­go­di­šnje po­
sto­ja­nje. Jedan od osni­va­ča i pr­
vih predsjedni­ka Upra­vnog vi­je­
ća HR PSOR-a bio je predsjed­
nik Upra­ve Podravke Dar­ko 
Ma­ri­nac koji u izvješću o odr­
ži­vom ra­zvo­ju Podravke isti­če 
da je Podravka kao kompa­ni­ja 
svjesna va­žno­sti uspo­sta­vlja­nja 
ra­vno­teže između svih aspeka­
ta djelovanja, Podravka od svo­
jih za­četa­ka djeluje kao odgo­vo­
ran i pro­a­kti­van član društvene 
za­jedni­ce na po­dručju gospo­
darskog ra­zvo­ja, za­šti­te oko­li­
ša i pro­mi­ca­nja kva­li­tete živo­
ta u za­jedni­ci. A bi­ti jedna od 
vo­dećih prehrambenih kompa­
ni­ja u regi­ji te far­ma­ceutska ku­
ća koja prepo­zna­tlji­vim par­tner­
skim pri­stupom ostva­ruje više i 
pri to­me djeluje u skla­du s pri­ro­
dom i društvenom za­jedni­com 
- Podravkin je impera­tiv. n

Podravka na burzi

Josip Gregurić, voditelj Studija za dizajn

Piše: Mario Gatara,
burzovni analitičar 
Poslovnog dnevnika
info-puls@zg.htnet.hr

Na trenutak se činilo da 
bi iznenadna ofenziva 
kupaca, premda zakinu­

ta za obilniji obujam trgovine, a 
k tome i bez evidentnog upori­
šta u prevladavajućem raspolo­
ženju investitora na domaćem 
tržištu kapitala, mogla podići 
cijenu dionica Podravke. Nai­
me, krajem prošloga tjedna ci­
jena dotičnih dionica za krat­
ko je iskočila iz jasno definira­
nog fluktuacijskog raspona (550 
- 585 kuna), nudeći skokom do 
588 kuna (najviše od kraja svib­
nja) tračak nade za sve one (op­
timiste) kojima nimalo nije za­
nimljiv aktualni range-trading, 
obilježen tek malim pomacima 
na dnevnoj razini i potpunim 
izostankom jasnog trenda. 
Međutim, značajniji pomak u 
kategoriji zaključne cijene bio 
je lišen kredibilne potvrde pri­

željkivanog obrata, jer upravo 
bi kategorija volumena trgovi­
ne trebala služiti kao temeljni 
indikator (naraslih) apetita in­
vestitora, dok je u ovom sluča­
ju tek nešto više od milijun ku­
na dnevnog prometa skroman 
rezultat. Nakon čega su dioni­
ce idućih dana nanovo pale, što 
je već tjednima karakteristič­
no za domaće tržište kapitala, 
spustivši se privremeno i ispod 
570 kuna, da bi potom, uspr­
kos silaznoj putanji prosječne 
cijene, ipak uspjele namaknuti 
pozitivan rezultat u promatra­
nom razdoblju, ostvarivši tjedni 
rast cijene od 1,2% (na 577 ku­
na). Što pak ne odudara bitni­
je od 0,9% rasta koji je u kores­
pondirajućem razdoblju uknji­
žio CROBEX indeks Zagrebač­
ke burze, tavoreći na pristojnoj 
udaljenosti od aktualnog rekor­
da, postavljenog sredinom svib­
nja, baš kao i Podravka, koja 
je još sredinom travnja dohva­
tila aktualni all-time-high od 
645 kuna. 

Samo kratkotrajni 
skok cijene 

∆ moj hobi

Naj­bo­lji golge­ter me­đu slikarima i naj­bo­lji slikar me­đu no­go­me­tašima
Pi­še: Slav­ko Petrić
Sni­mio: Berislav Godek

Da je Jo­sip Gregurić odi­grao 
i jedno službeno po­luvri­jeme 
za no­go­meta­še  Sla­vena, ma­lo 
bi se tko kla­dio, A da je bio pr­
vi stri­jelac no­go­meta­ša molvar­
ske Mla­do­sti,  zna­ju mnogi, po­
go­vo­to golma­ni koji su osjeti­li 
njego­ve sposobnosti ci­lja­nja u 
okvir go­la. Uz osno­vno­školske 
po­teze ki­stom, a koji dar je na­
sli­jedio od majke Ane, zna­ne 
sli­ka­ri­ce, vukao je golgeter­ske 
po­teze na zelenom tra­vnja­ku, 
po­go­to­vo za vrijeme ško­lo­va­
nja u Za­grebu u ško­li za pri­mi­
jenjenu umjetnost. Centar­for 
s devetkom na dresu, va­treni 

Di­na­mo­vac, sljedbenik iga­ra 
Jer­ko­vi­ća, Zamba­te i društva, 
na­za­bi­jao se go­lo­va za molvar­
ske pla­ve u vrijeme kada je no­
go­met još bio ljubav, a na uta­
kmi­ce se išlo bi­ci­kli­ma i tra­
kto­ri­ma.

Ka­ko je bio do­bar u igri gla­
vom, desnom  ili li­jevom no­
gom, jedna­ko je bio  vješt i u 
sli­kar­stvu i to u cr­ta­nju olov­
kom, tušem, pa­stela­ma, ali i 
najbo­lji u ulju na sta­klu. Ti­je­
kom go­di­na na­sli­kao je više 
od ti­suću sli­ka koje kra­se obi­
teljske kuće, muzeje i ga­leri­je 
diljem svi­jeta.

Ako je no­go­metno služio 
Molvar­ci­ma, u Za­grebu je za 
svoj ćef igrao stolni tenis i to 

za treće mjesto među srednjo­
školci­ma, a ukr­stio rekete i sa 
Sti­panči­ćem, Čor­da­šem, Ka­ra­
ka­ševi­ćem.

Uz ško­lu u ko­joj je učio zna­
nja iz gra­fi­čkog di­zajna, sli­kar­
stva, fo­to­gra­fi­je, Jo­sip je pa­ra­
lelno sli­kao i na­i­vu na sta­klu, 
što je, kako ka­že, ”po­tko­žni 
prišt nas Po­dra­va­ca”. Od prve 
dječje izlo­žbe na  asfaltu u Pi­
to­ma­či do danas Gregurić je 
na­ni­zao 36 sa­mo­stalnih izlo­
žbi, na­ra­vno najvi­še u Hrvat­
skoj, ali i u Njema­čkoj, Švi­car­
skoj, Austri­ji. Za­bi­lježio je 350 
ko­lekti­vnih na­stupa te 60 li­ko­
vnih ko­lo­ni­ja. A pr­va izložba 
bila mu je 1971. kada je prih 
pet njego­vih sli­ka vi­đeno u 

Đur­đevcu, a ino­zemna u Beču 
u ga­leri­ji Nestle. Člansku pak 
pri­pa­dnost Jo­sip bi­lježi od po­
četka u Li­ko­vnoj sekci­ji ”Po­
dravka 72”, zatim u Molvar­
skom li­ko­vnom krugu, Druš­
tvu na­i­vnih umjetni­ka Za­greb 
te u Hlebinskoj udruzi na­i­ve.  
O njego­vim sli­kar­skim ostva­
renji­ma hva­lo­spjevno pi­sa­li su 
najpo­zna­ti­ji kri­ti­ča­ri, Ma­leko­
vić, Balda­ni, Depo­lo, Špo­ljar, 
Ri­čko, Jalšić... Sma­tra da je hle­
binska na­i­va  za­služna za glo­
balni pro­cvat ovog ”za­na­ta”, ali 
je u afir­ma­ci­ju te umjetno­sti i 
te kako bila uključena Podrav­
ka. Neka­da ni jedan zna­čajni­ji 
par­tner ni­je oti­šao iz Po­dra­vi­
ne, a da ni­je imao do­dir s Hle­

bi­na­ma i sli­kar­stvom.
Tematski Gregurić ne izla­zi 

iz po­dravskog okvi­ra, sli­ka­ju­
ći mr­tvu pri­ro­du, cvi­jeće, kra­
jo­lik, rad i život selja­ka ili pak 
pi­jevca kao simbo­la ovog kra­
ja. Da­nas više nema vi­zualnog 
ma­teri­ja­la za ”pra­vu” na­i­vu. 
Nema ko­nja, sla­mna­tih kući­
ca, ruralnih simbo­la. Sve je to 
Gregurić u mla­đim da­ni­ma vi­
dio, do­ži­vlja­vao, vo­lio  i zbog 
toga ta­ko dobro preno­sio na 
sta­klo. Osim na­ših ”genera­la” 
na­i­ve Genera­li­ća, Ko­va­či­ća, 
Večena­ja, ci­jeni i fla­manske 
majsto­re ki­sta.

Nakon ško­lo­va­nja radni vi­
jek počeo je u ko­pri­vni­čkom 
Bi­lo­kalni­ku na di­zajner­skom 

mjestu, a Po­dravkaš je po­stao 
je u li­pnju 1974. Krenuo je u 
di­zajner­skoj ra­di­o­ni­ci pr­vog 
šefa Ivana Sta­ni­ši­ća Hansa, a 
danas je on vo­di­telj tog studi­
ja za di­zajn s deset sura­dni­ka 
koji ra­de na krea­ci­ji i di­zajnu 
Podravkine amba­la­že i drugim 
ma­teri­ja­li­ma. Neka­da se sve to 
radilo rukom, a danas su tu ko­
mpjuto­ri i najno­vi­ji gra­fi­čki 
pro­gra­mi.

U svom do­mu Gregurić i da­
lje neumor­no sli­ka, a trenu­
tačno sprema tri sli­ke većeg 
for­ma­ta za izlo­žbu na Veli­ku 
Go­spu u ro­dnim Molva­ma. n

Tema broja: Podravka i održivi razvoj

  Podravka je stekla status druš­tveno odgovorne kom­pani­je koja je ne samo u 
Hrvatskoj nego i ši­re poznata po stremljenju prema vi­sokim ekonom­skim, druš­tvenim i 
ekološkim standardi­ma i stoga prepoznaje značenje održi­vog razvoja kao vlasti­tu 
odgovornost prema budućim generaci­jama

Društvena odgovornost u svim područjima djelovanja 

Pripremio: Vjekoslav Indir
Snimke: Nikola Wolf

Na­sto­ja­njem da se u svim 
aspekti­ma djelovanja 
ocr­ta­va slo­gan “Uvi­

jek sa sr­cem!”, Podravka je ste­
kla sta­tus društveno odgo­vor­
ne kompa­ni­je koja je ne samo 
u Hrvatskoj nego i ši­re po­zna­
ta po stremljenju prema vi­so­
kim eko­nomskim, društvenim 
i eko­lo­škim standar­di­ma. Druš­
tveno odgo­vor­na kompa­ni­ja 
prepo­zna­je značaj odr­ži­vog ra­
zvo­ja kao vla­sti­tu odgo­vor­nost 
prema budućim genera­ci­ja­ma. 
Integri­ra­nje eko­nomskog utje­
ca­ja, društvenog utjeca­ja i utje­
ca­ja na oko­liš, koji rezulti­ra­ju 
iz djelovanja kompa­ni­ja u okvi­
ri­ma nji­ho­ve stra­tegi­je i izvan 
za­konskih pro­pi­sa kako bi za­
do­vo­lji­le po­trebe sa­da­šnjih i bu­
dućih genera­ci­ja, mo­žemo defi­
ni­ra­ti kao osno­vu za uspješan 
odr­ži­vi ra­zvoj. Odr­ži­vo po­slo­va­
nje prela­zi mo­gućno­sti tra­di­ci­
o­nalnog izra­ža­va­nja po­slo­vnih 
rezulta­ta po­veća­njem pri­ho­da i 
stva­ra­njem do­bi­ti di­o­ni­ča­ri­ma 
i osta­lim di­o­ni­ci­ma. No­va pa­ra­
di­gma uključuje i uspjeh druš­
tvene za­jedni­ce i svih za­intere­
si­ra­nih sudi­o­ni­ka. Pri­ro­dno i 
kultur­no okruženje jedna­ko su 
dra­go­cjeni kao i tehno­lo­ška po­
nuda i zna­nje za­po­sleni­ka - pi­
še predsjednik Upra­ve Podrav­
ke Dar­ko Ma­ri­nac u “Izvješću 
o odr­ži­vom ra­zvo­ju” Podrav­
ke za 2005. go­di­nu i na najbo­
lji na­čin nas uvo­di u temu odr­
ži­vog ra­zvo­ja. 

Okoliš, socijala i ekonomija
Da­kle, odr­ži­vi ra­zvoj je slo­žen 

po­jam koji sa­dr­ži kompo­nentu 
za­šti­te oko­li­ša, so­ci­jalnu kom­
po­nentu kao i eko­nomsku kom­
po­nentu. Ideja odr­ži­vog ra­zvo­
ja na­sta­la je po­vezi­va­njem ra­zli­
či­tih utjeca­ja pro­i­zvo­dnje i ra­
zvo­ja s nemi­no­vnim utjeca­ji­ma 
na ši­ro­ko shva­ćen oko­liš. Osno­
vni mo­to ni­je za­usta­vlja­nje ra­
zvo­ja već pro­na­la­ženje puto­va 
ra­zvo­ja koji neće ugro­zi­ti oko­
liš, uz na­gla­sak na so­ci­jalnom 
fa­kto­ru po­boljša­va­njem uvjeta 
života. Za­da­tak je vrlo slo­žen, 
jer se ra­di o na­o­ko suprotsta­
vljenim pojmo­vi­ma. Međutim, 
to u stva­ri ni­je ta­ko, jer je ključ 
u pro­na­la­ženju rješenja koja ne­
će ugro­zi­ti uvjete života, a me­
đu ko­ji­ma je i za­šti­ta oko­li­ša bi­
tan element.

U općim je cr­ta­ma princip 
odr­ži­vog ra­zvo­ja defi­ni­ra­la UN-
ova Ko­mi­si­ja pod vodstvom biv­
še premi­jer­ke Nor­veške Gro 

Har­lem Brutland, koja je 1987. 
godine bila za­dužena za pr­vo iz­
vješće o odr­ži­vom ra­zvo­ju, i ta 
je defi­ni­ci­ja i danas aktualna, a 
dao ju je Lester Brown: “Odr­ži­
vi ra­zvoj je ra­zvoj koji za­do­vo­lja­
va po­trebe sa­da­šnji­ce, a isto­vre­
meno ne ugro­ža­va mo­gućnost 
budućih genera­ci­ja da za­do­vo­
lje svoje po­trebe.” Na ovoj defi­
ni­ci­ji po­či­va­ju sva da­na­šnja na­
sto­ja­nja međuna­ro­dne po­li­ti­ke 
u vezi sa za­šti­tom ži­vo­tne sredi­
ne. Ova na­sto­ja­nja konkretni­je 
su for­muli­ra­na na Konferenci­
ji u Rio de Ja­nei­ro u ljeto 1992. 
godine, a ka­sni­je su do­punja­va­
na. Na­kon te konferenci­je o ži­

vo­tnoj sredi­ni i ra­zvo­ju odr­ža­
ne u Ri­ju, po­jam ”susta­i­na­ble 
development” (odr­ži­vi ra­zvoj) 
po­stao je vo­deći po­jam u obla­
sti po­li­ti­ke o ži­vo­tnoj sredi­ni. 
Da bi se po­za­ba­vi­li ovim pro­ble­
mom i da bi ra­svi­jetli­li apstrak­
tni po­jam “odr­ži­vog ra­zvo­ja” te 
ga preveli u konkretne obra­zo­
vne mjere, Ujedi­njeni na­ro­di 
su ra­zdo­blje od 2005. do 2014. 
godine pro­gla­si­li ra­zdo­bljem 
“Obra­zo­va­nja ra­di odr­ži­vog ra­
zvo­ja”. Ovaj tematski kompleks 
predsta­vlja jedan od na­či­na na 
koji se po­dr­ža­va ideja odr­ži­vog 
ra­zvo­ja u okviru UN-a. 

Učešće svih od velikog značaja
“Obra­zo­va­nje ra­di odr­ži­vog 

ra­zvo­ja” ne predsta­vlja puko 
pro­ši­renje eko­lo­škog obra­zo­va­
nja na socijalne i eko­nomske 
aspekte, već bi treba­lo da pred­
sta­vlja ja­ku vezu između poli­
tičkog obra­zo­va­nja, glo­balnog 
učenja, eko­lo­škog obra­zo­va­nja 
i zdravstvenog odgo­ja. Cilj UN-
a ta­ko je po­stao ideja da se spo­
je ra­zli­či­te ini­ci­ja­ti­ve od po­
litičkog do eko­lo­škog obra­zo­
va­nja, od glo­balnog učenja do 
mi­ro­vnog odgo­ja, a sve sa ci­

Podravka u Bruxellesu na regi­onalnoj konferenci­ji o razvoju

Predstavljena Podravki­na 
praksa druš­tveno 

odgovornog djelovanja
U or­ga­ni­za­ci­ji UNDP-a, svjetske mreže UN-a za ra­zvoj (a 

to je or­ga­ni­za­ci­ja koja djelujući u 166 dr­ža­va za­go­va­ra pro­
mjene i po­vezi­va­nje dr­ža­va sa zna­njem, iskustvom, te po­ten­
ci­ja­li­ma kako bi se gra­đa­ni­ma omo­gući­lo da izgra­de bo­lji ži­
vot) u Bruxellesu je odr­ža­na regi­o­nalna konferenci­ji o ra­zvo­
ju na ko­joj je predsta­vljena i Po­dravki­na pra­ksa društveno 
odgo­vor­nog djelovanja. Na toj regi­o­nalnoj konferenci­ji pred­
sta­vljeni su prvi rezulta­ti opsežne studi­je Pro­gra­ma Ujedi­nje­
nih na­ro­da za ra­zvoj i društveno odgo­vor­no po­slo­va­nje. Stu­
di­jom je obuhva­ćeno 288 kompa­ni­ja iz ra­zli­či­tih po­slo­vnih 
sekto­ra, a istra­ži­va­nje je da­lo i određene prepo­ruke za po­bolj­
ša­nja u po­jedi­nim sekto­ri­ma. 

Prepo­ruke za po­slo­vni sektor odno­se se na sljedeće: po­bolj­
ša­nje susta­va izvješći­va­nja o pra­ksi društveno odgo­vor­nog 
djelovanja, pri­hva­ća­nju inter­na­ci­o­nalno pri­zna­tih standar­
da, pri­hva­ća­nju učenja i ra­zvo­ja kroz par­tner­stva sa zna­čaj­
nim or­ga­ni­za­ci­ja­ma, udruženji­ma i insti­tuci­ja­ma s po­dručja 
društveno odgo­vor­nog djelovanja. Konferenci­ja je po­služi­la 
i za predsta­vlja­nje na­ci­o­nalnih izla­ga­nja pri­mjera dobre pra­
kse, gdje je hr­vatsku po­slo­vnu pra­ksu predsta­vi­la Podravka 
kroz izla­ga­nje Ja­dranke Ivanko­vić, asi­stenti­ce predsjedni­ka 
Upra­ve. Na­gla­sak izla­ga­nja bio je na konti­nui­tetu tra­di­ci­je 
djelovanja i za­la­ga­nja za vrijednosti društveno odgo­vor­nog 
po­slo­va­nja Podravke, ali i na predsta­vlja­nju Po­dravki­nih naj­
no­vi­jih ini­ci­ja­ti­va i akti­vne sura­dnje u međuna­ro­dnim, na­ci­
o­nalnim i lo­kalnim insti­tuci­ja­ma, or­ga­ni­za­ci­ja­ma, za­jedni­ca­
ma. Sustav vrijednosti i kultura susta­va Podravke, otvo­rena 
i pro­a­kti­vna sura­dnja s ra­zli­či­tim za­interesi­ra­nim skupi­na­
ma, temelj su Po­dravki­nog društveno odgo­vor­nog djelova­
nja u za­jedni­ci, ono po čemu se ra­zli­kuje, prepo­zna­je i dru­
ga­či­je vrednuje.

U Bruxellesu Hrvatsku je predsta­vlja­la sedmero­čla­na dele­
ga­ci­ja u ko­joj se na­la­zio ta­ko­đer i Ma­ti­ja Hlebar iz Kor­po­ra­ti­
vnih ko­muni­ka­ci­ja Podravke. n

Očuvanje prirodnih bogatstava i zaštita okoliša značajni su faktori 
održivog razvoja

Na­kon do­tjeri­va­nja u 
Po­dravki­noj sto­lar­skoj 
ra­di­o­ni­ci na svoje mje­

sto kod poslovne sedmero­
katnice vra­tio se Podravkin dr­
veni pi­jetao. Naime, pi­jevac je 
po­sli­je svog gotovo tri­deseto­
go­di­šnjeg sta­ja­nja na ula­zu u 
Po­dravku do­ži­vio veli­ku gene­
ralku. Svi njego­vi di­jelo­vi ko­
ji su zbog vremenskih uvjeta 
do­tra­ja­li za­mi­jenjeni su no­vi­
ma. Ka­ko su nam rekli majsto­
ri koji su ga reno­vi­ra­li, pra­kti­
čki su za­mi­jenjeni svi di­jelo­vi, 
a budući da je ori­gi­nal ra­đen 
sta­rinskim sto­lar­skim ala­tom, 
Po­dravki­ni sto­la­ri mo­ra­li su 

na­ba­vi­ti i ta­kve ala­te kako bi 
mo­gli izra­di­ti di­jelo­ve identi­
čne ori­gi­na­lu i na taj na­čin sa­
čuva­ti ovaj simbol Podravke i 
Po­dra­vi­ne. Svi meha­ni­zmi ko­
ji su omo­guća­va­li da pi­jevac 
ma­še kri­li­ma i otva­ra kljun ta­
ko­đer su obno­vljeni i sad je pi­
jevac spreman za no­vo vrije­
me. Po­tpuno preuređen i do­
tjeran veseli­ji će do­čeki­va­ti i 
ispra­ća­ti Po­dravka­še koji do­la­
ze na po­sao i po­zdra­vlja­ti sve 
go­ste koji po­sjećuju Po­drav­
ku, posebice brojnu djecu ko­
ja se uvi­jek ra­do fo­to­gra­fi­ra­ju 
pod njego­vim ra­ši­renim kri­li­
ma. V. Indir 

Podravkin pi­jevac ponovno na 
starom mjestu u novom sjaju

Datum Vrijednosnica Cijena Promet
4. 7. 2007 PODR-R-A 570,10 402.321,80
5. 7. 2007 PODR-R-A 588,00 1,068.620,28
6. 7. 2007 PODR-R-A 582,99 493.483,42
9. 7. 2007 PODR-R-A 575,00 3,189.139,59

10. 7. 2007 PODR-R-A 577,00 1,338.648,48
11. 7. 2007 PODR-R-A 577,00 825.514,44
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Podravka u svim sredinama poželjan socijalni partner

Kao izvor­no hr­vatsko po­
duzeće Podravka od sa­
mih početaka djeluje 

u skla­du s po­slo­vnim princi­pi­
ma odr­ži­vog ra­zvo­ja, a dugo­
go­di­šnja preda­nost odr­ži­vom 
ra­zvo­ju rezulti­ra­la je brojnim 
eko­nomskim, oko­li­šnim i druš­
tvenim akti­vno­sti­ma u 2006. 
godini. Vo­deći se princi­pi­ma 
odr­ži­vo­sti, Podravka u sva­ko­
dnevnom ra­du pro­mi­če pri­mje­
nu nor­mi odr­ži­vog ra­zvo­ja te 
uskla­đenost go­spo­dar­stva s ra­
zvojnim ci­ljevi­ma društvene za­
jedni­ce i očuva­njem oko­li­ša za 
buduće genera­ci­je. 

Prvo izvješće o održivom razvoju
Po­dravki­na je mi­si­ja po­slo­va­

nje u interesu kli­jena­ta i po­tro­
ša­ča te se u okviru Hr­vatskog 
po­slo­vnog savjeta za odr­ži­vi ra­
zvoj (HR PSOR-a) po­duzi­ma­ju 
konkretne aktivnosti utjeca­ja 
na po­sto­jeću za­konsku regula­
ti­vu, razmjenu konkretnih isku­
sta­va i po­ti­ca­nje čla­ni­ca na ak­
cije u ci­lju bo­lji­tka društvene 
za­jedni­ce. Ti­jekom 2006. go­
dine Podravka je predsjeda­la 
Upra­vnim vi­jećem HR PSOR-
a, a po­red toga je i na glo­bal­

noj ra­zi­ni bila jedina hr­vatska 
puno­pra­vna čla­ni­ca Svjetskog 
po­slo­vnog savjeta za odr­ži­vi 
ra­zvoj (World Bussi­ness Co­
uncil for Susta­i­na­ble  Develop­
ment), kro­vne svjetske or­ga­
ni­za­ci­je koja pro­mi­če i po­ti­če 
pri­mjenu na­čela i princi­pa odr­
ži­vog ra­zvo­ja u svjetskom go­
spo­dar­stvu. Ta­ko­đer, Podrav­
ka se u svim sredi­na­ma u ko­ji­
ma po­sluje po­ka­za­la po­željnim 
so­ci­jalnim par­tnerom koji vo­di 
ra­čuna o društvenoj za­jedni­ci 
kao do­bar susjed. S tim u skla­
du na­sta­vljen je po­zi­ti­van trend 
izdva­ja­nja zna­čajnih novča­nih i 
ma­teri­jalnih sredstva za do­na­ci­
je i sponzor­stva kao pomoć u 
ra­du najši­reg spektra or­ga­ni­za­
ci­ja, klubo­va i udruga. 

Ta­ko su sredstva za do­na­ci­je 
i sponzor­stva Podravke u 2006. 
godini bila usmjerena na mno­
ga društvena po­dručja: djecu 
i mla­de, sta­re i nemo­ćne, zdra­
vlje, kulturu, zna­nost, obra­zo­va­
nje, sport, humanitarnu djelat­
nost, izda­va­čku djelatnost, za­
štitu oko­li­ša, go­spo­dar­stvo. Po­
dravka je u 2006. godini obja­vi­la 
i svoje pr­vo Izvješće o odr­ži­vom 
ra­zvo­ju za 2005. go­di­nu uva­ža­va­

jući princi­pe Smjer­ni­ca Glo­bal­
ne ini­ci­ja­ti­ve za izvješta­va­nje iz 
2002. godine. Tim je ko­ra­kom 
da­na do­da­tna va­žnost izvješta­va­
nju o odr­ži­vo­sti r a­di osi­gura­nja 
bolje kva­li­tete života sa­da­šnjim 
i budućim genera­ci­ja­ma te sma­
nji­va­nja nepo­voljnih utjeca­ja na 
društvo i oko­liš. Odr­ži­vi ra­zvoj 
i društveno odgo­vor­no po­slo­va­
nje ključna su pi­ta­nja ko­ji­ma se 
danas ba­ve “osvještene or­ga­ni­za­
ci­je” iz svih segmena­ta društva, a 
transpa­rentno izvješta­va­nje jav­
nosti o rezulta­ti­ma po­sti­gnutim 
na po­dručju odr­ži­vog ra­zvo­ja 
danas predsta­vlja glo­balni stan­
dard po­na­ša­nja. Po­ti­ca­nje ja­čeg 
anga­žma­na po­slo­vnog sekto­ra 
u rješa­va­nju društvenih pro­ble­
ma te pro­a­kti­vne sura­dnje ci­je­
log društva kroz di­ja­log, međuso­
bnu razmjenu zna­nja i par­tner­
ske pro­jekte na­metnut će se kao 
jedi­no mo­guće rješenje u ostva­
ri­va­nju odr­ži­vog eko­nomskog, 
oko­li­šnog i društvenog ra­zvo­ja. 

Globalni izazov
Nespor­no je da će odr­ži­vi ra­

zvoj po­sta­ti pri­mar­na ori­jenta­
ci­ja u po­slo­va­nju za sve veći 
broj or­ga­ni­za­ci­ja. Što­vi­še, po­
tra­ga za najbo­ljim po­slo­vnim 
mo­deli­ma odr­ži­vog ra­zvo­ja po­
stat će glo­balni iza­zov za cjelo­
kupno čo­vječanstvo. Za­jedni­
čki glo­balni cilj mo­ra po­sta­ti 
po­ti­ca­nje pojedinaca i or­ga­ni­
za­ci­ja koje djeluju u društvu na 
odr­ži­vi na­čin ra­zmi­šlja­nja i do­
no­šenja odluka te stva­ra­nje odr­
ži­vih uvjeta ra­zvo­ja za genera­ci­
je koje do­la­ze. 

Da­na­šnje Po­dravki­no odr­ži­
vo po­slo­va­nje prela­zi mo­gu­
ćno­sti tra­di­ci­o­nalnog izra­ža­va­
nja po­slo­vnih rezulta­ta po­veća­
njem pri­ho­da i stva­ra­njem do­
bi­ti di­o­ni­ča­ri­ma. n

Održivi razvoj je odgovornost prema budućim generacijama

Suvremena tehnologija u funkciji je održivog razvoja

Podravkin pijevac 
- izrađen prije tri
desetak godina u 
majstorskoj radio
nici Zvonimira Lon
čarića - sada je u 
potpunosti renovi
ran i ponovno po
stavljen na svoje 
mjesto (snimio N. 
Wolf)
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Ljud­ski pro­ble­mi često na­
stanu iz je­dno­stavnog ra­
zlo­ga što ne­ki ljudi ne 

uspiju uspo­staviti kontakt s 
drugim ljudima. Mo­že­mo pri­
mati po­ruke s Mje­se­ca i po­sla­
ti sve­mirske sonde na Mars, 
ali uviđamo da nam je sve te­
že ko­municirati s mislima i sr­
cima onih koje vo­limo.

Kada ste se zadnji put še­tali 
sa svo­jom že­nom i stavili ruku 
oko nje­zinog rame­na? Je­ste li 

se ikad na po­du dne­vnog bo­
ravka ili kre­ve­tu hrvali sa svo­
jom dje­com? Istraživanja su 
po­kazala da je vje­ro­jatno naj­
dje­lo­tvorniji od svih kanala ko­
munikacije univerzalan, ali na­
žalost zane­maren je­zik do­dira. 
Otac u pro­lazu nje­žno rasku­
štra ko­su svog sina i u toj ne­na­
me­tljivoj ge­sti izrazi be­skrajni 
po­nos i ve­se­lje. 

Nažalost, već odavno uvje­rili 
smo se­be da ima ne­čeg slabog, 
sumnjivog ili po­gre­šnog u fizi­
čkom po­kazivanju sklo­no­sti, 
ljubavi i privrže­no­sti. No­vo­ro­
đenče ko­jeg majka često do­
diruje i nje­žno gladi ima dale­
ko ve­će šanse da kasnije bude 
emo­cio­nalno stabilnije. 

Ista je stvar i s ne­do­no­šča­

di. Takve pre­rano ro­đe­ne be­
be posebno su sklo­ne emo­ci­
o­nalnim po­te­ško­ćama kasni­
je u živo­tu. Mno­ge bolnice u 
svije­tu imaju rigo­ro­zne pro­pi­
se po ko­jima se ne­do­no­šće po­
tpuno izo­lira od majke i one­
mo­gućuje majčinu po­tre­bu da 
drži i miluje svo­ju be­bu. Me­
đu lje­čnicima sve više jača sa­
znanje da treba pre­ispitati pra­
ksu na odje­lima za no­vo­ro­đen­
čad kako bi se uskladile po­tre­
be i majki i be­ba. Be­be koje su 
imale če­šće fizičke kontakte sa 
svo­jim majkama razvijale su se 
brže i zdravije. 

Bliskost, nje­žnost i do­dir tako 
često ne­do­staju u živo­tima lju­
di koji tre­baju pomoć. Sje­ćam 
se susre­ta s je­dnim sucem ko­

ji uglavnom vo­di slučaje­ve mla­
de­načke de­likvencije. On mi je 
kazao da je sto­tine takvih mla­
dih prije­stupnika i njiho­vih ro­
dite­lja pro­šlo ispred nje­go­vog 
sto­la, ali da nikad nije do­živio 
da je ne­ki ro­ditelj stavio zašti­
tničku ruku oko rame­na svog 
dje­te­ta. Upravo ta ruka bi po­
kazala da ga se vo­li i po­red to­
ga što je skrivio. Ta bi ruka go­
vo­rila: “Ne boj se. Brinem se za 
te­be. Tu sam da te zaštitim”. Do­
dir malih uče­nika od strane uči­
te­lja je apso­lutna po­tre­ba, zato 
jer je uče­nje mo­guće samo u 
atmo­sfe­ri to­pline i sigurno­sti. 

Do­dir ima čaro­bnu moć, on 
mo­že izraziti ljubav i olakšati 
bol. On pruža ljudima svo­ju 
humanost.  n

JELOVNIK

16. 7. ponedjeljak:  	 - Fino varivo, hrenovke, voće
17. 7. utorak:          	 - Đuveč, rizi-bizi, salata
18. 7. srijeda:          	 - Pečenje ”“Štefani”, restani grah, salata
19. 7. četvrtak:       	 - Pečena piletina, mlinci, salata
20. 7. petak:         	 - Mađarski gulaš

KINOPREDSTAVE

12. - 18. 7  “MOST ZA TERABITHIJU”, američki obiteljski film - u 17 sati
12. 7.  “OCEANOVIH 13”, američki akcijski - u 19 i 21 sat
13. i 14. 7.  “OCEANOVIH 13”, američki akcijski - u 19 sati
13. i 14. 7.  “APOCALYPTO”, američki pustolovni - u 21 sat   (REVIJA FILM-

SKIH HITOVA)
15. i 16. 7.  “OCEANOVIH 13”, američki akcijski - u 19 i 21 sat
17. i 18. 7.  “OCEANOVIH 13”, američki akcijski - u 19 sati
17. i 18. 7.  “PIRATI S KARIBA: NA KRAJU SVIJETA”, američki pustolovni - u 

21 sat   (REVIJA FILMSKIH HITOVA)

Ki­no Ve­le­bit u Kopri­vni­ci 

Do­dir ima magičnu moć

SPORT Novosti iz RK Podravka Vegeta

OBAVIJESTI∆

LIJEČNIK ZA VAS∆

Piše: dr. Ivo Belan

∆

Pripre­me za Memorijalni turnir Josip Samaržija 
Bepo u Ko­privnici - jedan od najjačih u Euro­pi

Podjela smrznutog programa
i svježeg mesa Danice

Odjel prigo­dne pro­daje obavje­štava radnike­ Po­dravke koji su 
naručili smrznuti pro­gram i svje­že me­so Danice da će po­dje­la 
biti u srije­du 18 . 7. od 13,30 do 15,30 sati u dvo­rištu Galantple­
ta, Ko­lo­dvorska 1.

Izložba poezije Marice Ferlindeš ispred restorana prehrane 
Podravke

Pjesme u vitrini
U nizu izlo­že­nih zbirki pje­sama člano­va Lite­rarne se­kcije 

KUD-a ”Podravka” u vitrini ispred re­sto­rana pre­hrane ”Podrav­
ke” ovih dana pred­stavlja se i Marica Ferlindeš iz Ko­privnice, 
koja je dugo­go­dišnji član Podravkine Lite­rarne se­kcije. Svo­jim 
pje­smama, uglavnom ljubavnog sadržaja, zastuplje­na je u ne­
koliko zaje­dničkih zbirki pje­sama Lite­rarne se­kcije KUD-a ”Po­
dravka”.  A.V.

Novosti iz telekomunikacija u Podravki

Brzina prijenosa elektronskih 
podataka povećana deset puta 

U pro­te­klih mje­sec dana, nakon po­tpisivanja ugo­vo­ra s T-
com o pružanju te­le­ko­munikacijskih usluga,  Odjel računal­
nih te­le­ko­munikacija i T-com - uz iste tro­ško­ve - de­set puta 
su po­ve­ćali brzinu prije­no­sa  po­dataka izme­đu Podravke na 
lo­kaciji u Ko­privnici i naših tvornica, skladišta i pred­stavništa­
va u Zagre­bu, Osije­ku, Varaždinu, Lipiku, Lud­bre­gu, Po­re­ču, 
Rije­ci, Umagu, Zadru i Splitu. Time smo bitno po­boljšali kva­
lite­tu naših usluga kao što su Internet, e-mail, SAP, antiviru­
sna zaštita, BW itd. Tako­đer treba naglasiti da smo i brzinu 
pristupa SAP-u za naše internacio­nale po­ve­ćali 4 puta.

Besplatno telefoniranje između svih 
fiksnih i mobilnih telefona u Podravki 

Od ovog tje­dna pro­
jekt se nastavlja pro­
mje­nom te­hno­lo­gije 
u te­le­fo­niji (tzv. IP te­
le­fo­nija). Ova te­hno­
lo­gija će nam omo­gu­
ćiti da sve Podravki­
ne vanjske lo­kacije u 
Hrvatskoj po­ve­že­mo 
u VPN. Ko­načni cilj 
cije­le akcije je po­tpu­
ni VPN,  tj. te­le­fo­ni­
ranje za 0 kuna izme­
đu svih Po­dravkinih 
lo­kacija kako u fik­

snoj tako i u mo­bilnoj  te­le­fo­niji odnosno be­splatan razgo­vor 
izme­đu svih fiksnih i mo­bilnih te­le­fo­na. 

Tije­kom pro­ce­sa pro­mje­ne te­hno­lo­gije u nare­dnih mje­sec 
dana mo­gući su po­vre­me­ni kratko­trajni pre­kidi te­le­fonskih li­
nija o če­mu će ko­risnici biti pravo­vre­me­no obavije­šte­ni. Mo­
limo vas  za razumije­vanje,  a mi će­mo se po­trudit da ko­risni­
ci usluga do pre­laska na po­tpuni VPN imaju što manje pro­ble­
ma u po­slo­vanju.

Goran Među­rečan,
direktor službe ICT platforme u Informatici

Nažalost, već odavno uvjerili smo sebe da ima nečeg slabog, sumnjivog ili 
pogrešnog u fizičkom pokazivanju sklonosti, ljubavi i privrženosti

Slikanje uz pisanje poezije
Ivka Ko­vačić ve­liki dio svog radnog vije­ka pro­vo­di u labo­rato­

riju u Tvornici vo­ća, a u slo­bo­dno vrijeme piše po­e­ziju, pa je je 
kao istaknuti član Lite­rarne se­kcije Podravke izabrana i za pred­
sje­dnicu te se­kcije. No pisanje po­e­zije nije nje­na jedina pre­o­ku­
pacija, već se u po­slje­dnje vrijeme prihvatila kista i slikanja. Sli­
ke radi u nekoliko te­hnika i u to­me je po­se­bnost nastalih rado­va. 
Kombinacijom strojnog ve­ze­nja svilom na platnu, ulja i paste­le 
nastaju zanimljive slike s mo­tivima pejzaža, sakralne te­matike te 
živo­tinja, što je glavna pre­o­kupacija Ivke Ko­vačić. Svo­je rado­ve 
izlo­žila je ovih dana u predvorju re­sto­rana pre­hrane u Podravki. 
To je nje­zina prva izložba slika, odnosno nje­zin po­če­tak u slikar­
stvu i pred njom je još do­sta vre­me­na za usavršavanje i druže­nje 
sa slikama. Ova ”mala že­na” (kako joj se zo­ve i prva zbirka pje­sa­
ma tiskana i pro­mo­virana pro­šle godine) ve­like energije i snage, 
pro­našla je sebe na stvaralačkom planu. A. V.

Izložba slika Ivke Kovačić u predvorju restorana prehrane Podravke

Likovna kolonija na
jezeru Ješkovo kod Gole

Slikali za 
invalide

Pro­šle subo­te okupili su 
se mno­go­brojni slikari na 
lije­pom priro­dnom je­ze­
ru Je­ško­vo, blizu Go­le, ka­
ko bi stvarali djela za Udru­
gu invalida Ko­privničko-
križe­vačke županije. Slike 
nastale na ko­lo­niji krasit 
će zido­ve pro­sto­rija udru­
ge i ostati im u trajno vla­
sništvo

Ko­lo­nija je bila organi­
zirana pod po­kro­vitelj­
stvom Ministarstva  obite­
lji, branite­lja i me­đuge­ne­
racijske so­lidarno­sti, a u 
organizaciji Udruge inva­
lida Ko­privničko-križe­va­
čke županije. Vo­ditelj ko­
lo­nije bio je predsjednik 
udruge Slavko Kuzmić, bri­
ne­ći da slikarima i go­sti­
ma ugo­di go­sto­primstvom 
i pažnjom. Do­maćin ko­lo­
nije i ovaj puta bio  je Dra­
gutin Ciglar, naš pozna­
ti umje­tnik i organizator 
mnogih kulturnih manife­
stacija te član liko­vne se­
kcije ”Podravka 72”.  Na 
ko­lo­niji su sudjelovali i sli­
kari Liko­vne se­kcije ”Po­
dravka 72” Dražen Kuha­
re­vić, Me­linda So­kač i Na­
da Zlatar. N. Z.  L

Susreti radnika Belupa kod restorana Podravska klet u Starigradu

Ugo­dno druže­nje uz 
no­go­met, karte i glazbu

Pro­sto­ri Po­dravkinog re­
sto­rana “Po­dravska klet” 
u Starigradu bili su pro­

šlog pe­tka mje­sto tradicio­nal­
nog susre­ta triju sindikata koji 
djeluju u Be­lupu. U ugo­dnom 
ambijentu “Po­dravske kle­ti” 
okupili su se članovi PPDIV-
a, SINPOD-a i HUS-a i u po­
če­tku druže­nja od­mje­rili sna­
ge u malom no­go­me­tu na pri­
go­dno organiziranom turniru. 
Najuspje­šnija ekipa bila je iz 
HUS-a - Ne­zavisnog sindikata 
Podravke, dok je drugo mje­sto 
pripalo ekipi PPDIV-a. 

Lije­po vrijeme po­go­do­valo je 
Be­lupo­vim radnicima da pro­
ve­du ugo­dno po­po­dne u priro­
di i opuste se uz sport i druže­
nje - dok su je­dni igrali no­go­
met, drugi su zdušno navijali, 
a tre­ći su zauze­li mje­sta u hla­
do­vini i otkartali po­ko­ju parti­
ju “be­le”. Druže­nju se odazvalo 
više od sto­tinu radnika Be­lupa 
iz Ko­privnice, Lud­bre­ga i Za­
gre­ba, a susre­tima je prisustvo­
vao i predsjednik Uprave Be­lu­
pa Stanislav Biondić sa svo­jim 
suradnicima. Ovo tradicio­nal­
no druže­nju Be­lupo­vaca završi­
lo je zaje­dničkom ve­če­rom uz 
zvuke tamburice tamburaškog 
sastava  Kapronca.  

V. Indir

Nogomet i pokoja partija ”bele” - uz  zvuke tamburice - bili su gla
vni sadržaji  druženja Belupovih zaposlenika kod Podravske kleti u 

Starigradu (snimio: B. Godek) 

Pripreme nogometaša 
Slaven Belupa

Poraz i pobjeda 
u prijateljskim 
utakmicama

Nogometaši i stručno vod
stvo Slaven Belupa ovaj tje
dan se nalaze na priprema
ma u slovenskom Zreču. U 
sklopu priprema odigrali su 
dvije prijateljske utakmice. 
U prvoj, Slavenaši su očeki
vali jaku provjeru protiv CFR 
Cluja, jedne od najboljih ru
munjskih ekipa koja se u 
Kup UE­FA uključuje u 2. pre
tkolu, no u austrijskom mje
stašcu Neubergu dočekao ih 
je drugi klub iz Cluja - Uni
versitatea, koji je ove sezo
ne ušao u prvu rumunjsku li
gu. Iz slovenske baze Slave
na u Zreču trebalo je igrači
ma oko tri sata autobusom, 
a na kraju su još i izgubili 
utakmicu, iz jedanaesterca. 
U drugoj pak utakmici Sla
venaši su prikazali znatno 
bolju igru u prijateljskoj tre
ning-utakmici (2x30 minu
ta) protiv Primorja i pobije
dili 1:0  Treneri Slavena i Pri
morja iskoristili su utakmicu 
za isprobavanje igrača ko-
ji su u dosadašnjim pripre
mnim nastupima zabilježili 
manju minutažu. B.F.

Drugu go­dinu zare­dom 
- u organizaciji Stre­lja­
čkog športskog kluba 

Podravka - na koprivničkoj 
stre­ljani održano je Prvenstvo 
Hrvatske u gađanju se­rijskim 
malo­kalibarskim pišto­ljem 
”drulov” za se­niorske kate­go­ri­
je. Najbo­lji hrvatski pišto­ljaši, 
koji su ste­kli re­zultatske nor­
me na županijskim kvalifikaci­
ijama, nastupili su na kopriv­
ničkoj stre­ljani, i po­stigli viso­
ke re­zultate.

U po­je­dinačnoj konkurenci­
ji, kao što je i bilo oče­kivano, 
do­minirao je hrvatski re­kor­
der i re­pre­zentativac Vlado 
Cindrić koji je sa 521 otpuca­
nim krugom osvo­jio prvo mje­
sto ispred drugo­plasiranog Ro­
berta Sviben  (517  krugo­va). 
U prvih pe­de­set hitaca izje­dna­
če­nu borbu za tre­će mje­sto vo­

dili su Damir Bo­šnjak i Tomi­
slav Lazić, a na kraju je Damir 
Bo­šnjak sa samo je­dnim kru­
gom zao­statka za drugo­plasira­
nim (516 krugo­va) zauzeo tre­
će mje­sto. 

U ekipnoj konkurenciji eki­
pa Stre­ljačkog kluba Karlo­vac 
otpucala je 1415 krugo­va i 
osvo­jila naslov prvaka Hrvat­
ske. Drugo mje­sto pripalo je 
ekipi  Bje­lo­var-1874  sa 1 396 
otpucanih krugo­va ispred tre­
će­plasirane ekipe stre­ljačkog 
kluba Magnum iz Kutine (1371 
krug).

Pre­ma rije­čima te­hničkog de­
le­gata Hrvatskog stre­ljačkog sa­
ve­za, ovo je bilo je­dno od naj­
bo­lje organiziranih prvenstava 
Hrvatske u ovoj pištoljskoj di­
sciplini, a važno je istaći da je 
cje­lo­kupno sudačko i te­hničko 
oso­blje prvenstva bilo iz Stre­lja­

čkog kluba Podravka. Be­sprije­
kornost organizacije, kvalite­tna 
pripre­ma obje­kta grad­ske stre­
ljane kao i izuzetno kvalite­tan 
rad sudačkog i te­hničkog oso­
blja Stre­ljačkog športskog klu­
ba Podravka, uz re­zultate koje 
ostvaruju strijelci tog kluba, osi­
gurali su da se na obje­ktu grad­
ske stre­ljane u Ko­privnici pro­ve­
du i druga natje­canja  državnog 
ranga, pa će već u listo­padu ove 
godine Ko­privnica i SŠK Po­
dravka biti do­maćini prvom ko­
lu prve hrvatske lige u standar­
dnom zračnom oružju.

Osim do­maćinstva natje­ca­
nja državnog ranga, Ko­privni­
ca će je­se­nas biti i do­maćin su­
dačkom te­čaju na ko­jem će se 
po­lagati licence za suđe­nja u 
prvoj hrvatskoj ligi i me­đuna­
ro­dnim natje­canjima.

Renato Kovačić

Prvenstvo Hrvatske u gađanju pištoljem 
uspješno organizirano u Koprivnici

Najuspješniji sudionici Prvenstva Hrvatske u Koprivnici

Na Prvenstvu Hrvatske 
za juniorske kate­go­ri­
je u disciplinama se­rij­

ska malo­kalibarska puška le­že­
ći stav i tro­stav, održanom u 
Karlovcu, mladi strijelci SŠK 
Podravka osvo­jili su dva zlata 
i dva sre­bra te obo­rili državni 
re­kord. Prvog dana natje­canja 
u disciplini tro­stav za junio­re 
strije­lac SŠK Podravka Niko­la 
Mehkek nije do­zvo­lio nikakvo 
izne­nađe­nje i s ukupno 598,1 
krugom uvjerljivo je po­no­vno 
osvo­jio naslov državnog juni­
orskog prvaka ispred drugo­pla­
siranog Jo­sipa Furlić iz Karlov­
ca i tre­će­plasiranog Marka Si­
mičića iz Ro­vinj a. 

Lana Đud je u konkurenci­
ji juniorki u disciplini tro­stav 

u osno­vnom me­ču vo­dila ve­
lik borbu s Be­som Musli iz 
Karlovca i obje su sa otpuca­

na 494 kruga dije­lile prvo mje­
sto prije finalnog gađanja. U fi­
nalnom gađanju osje­tio se kod 
Đud Lane ne­do­statak jakih 
me­če­va i manjeg bro­ja tre­nin­
ga u ovoj se­zo­ni zbog obave­za 
na fakulte­tu tako da je s uku­
pno otpucanih 573,3 kruga za­
uze­la drugo mje­sto. 

Drugog dana natje­canja na 
raspo­re­du je bila disciplina le­
že­ći stav, a Niko­la Mehkek u 
osno­vnom me­ču po­stiže 350 
krugo­va i kao drugo­plasirani 
ulazi u finalno gađanje. U final­
nom gađanju Niko­la je po­ku­
šao nado­knaditi zao­statak za 
prvo­plasiranim, ali na kraju se 
mo­rao zado­vo­ljiti drugim mje­
stom s otpucanih 439,3 kruga. 

Po­slje­dnja disciplina ovo­go­

dišnjeg prvenstva bila je le­že­ći 
stav za juniorke, a Lana Đud 
je nakon osno­vnog me­ča zauzi­
mala drugo mje­sto, no u final­
nom gađanju puca odlično i 
sa ukupno 452,4 kruga pre­mo­
ćno osvaja naslov državne pr­
vakinje, što je uje­dno i no­vi dr­
žavni re­kord za juniorke. 

Osvajanjem sre­bra i zlata te 
po­stavljanjem no­vog državnog 
re­korda Lana Đud uspje­šno je 
okončala svo­ju sportsku karije­
ru u juniorskim stre­ljačkim ka­
te­go­rijama, a Niko­la Mehkek 
je do­kazao osvajanjem naslo­
va državnog prvaka u tro­stavu 
i osvajanjem sre­bra u le­žećm 
stavu da je jedan od najdaro­vi­
tijih junio­ra Hrvatske.

Renato Kovačić

Nikola Mehkek i Lana Đud okitili su se 
zlatom, srebrom i državnim rekordom

Prvenstvo Hrvatske u streljaštvu za juniore

Mladi strijelci SŠK Podravka osvojili dva zlata i dva 
srebra te oborili državni rekord

Prije po­če­tka pripre­ma u 
Ruko­me­tnom klubu Po­
dravka Ve­ge­ta obavljaju 

se uo­bičaje­ni po­slo­vi kako bi se 
u do­maće prvenstvo i Ligu prva­
kinja ušlo što uspje­šnije. Je­dna 
od akcija je i organizacija Me­mo­
rijalnog turnira Jo­sip Samarži­
ja Be­po, koji će se u Ko­privnici 
održati 31. ko­lo­vo­za i 1. rujna. 
Sada je sigurno da će ovaj tur­
nir, po­sve­ćen po­znatom Po­drav­
kinom tre­ne­ru, po kvalite­te­ti bi­
ti jedan od vo­de­ćih u Euro­pi. 

Naime, kako je najavlje­no, u no­
voj gimnazijskoj dvorani igrat 
će če­tiri jake europske ekipe i 
to po jedna iz grupa Lige prva­
kinja. Po­red do­maćina Podrav­
ke Ve­ge­te bit će tu  Budućnost 
iz Po­dgo­rice, koja je zamije­nila 
rumunjski Brašov, be­čki Hypo 
i ljubljanski Krim. Nastup Budu­
ćno­sti bit će po­mnije praćen jer 
u njiho­vim re­do­vima igraju biv­
še Podravkine ruko­me­tašice vra­
tarka Sane­la Kne­zo­vić i Gabrije­
la Tanase.

Iva Milanović - Litre došla, 
Blažeković, Šuster i Ljolje otišle

U igračkom dijelu kluba također ima novosti.  Podravki Ve
geti pristupila je  Iva Milanović - Litre, igračica zagrebačke Lo
komotive, reprezenttivka i jedna od naših najboljih mladih ru
kometašica. 

S druge pak strane, redove ”crvenih” napustile su Ema Bla
žeković koja će dalje igrati za Osijek CO, Slavica Šuster koja je 
otišla na kaljenje u varaždinsku Koku, dok će Nela Ljolje, ko-
ja zbog ozljede nije odigrala ni jednu službenu utakmicu, ubu
duće igrati za Kutjevački podrum iz Požege. S.P.  

Razgovor s Goranom Mrđenom, 
voditeljem Škole rukometa u RK Podravka Vegeta

Od stotinu djevojčica upornim i 
stručnim radom stvaraju se nove 

Podravkine prvotimke 

Po­bro­jimo li ime­na 
Miranda Tatari, Kri­
stina Franić, Mari­

jana  Tarle, Ema Blaže­
ko­vić, Slavica Šuster pa 
Kne­zo­vić, Bračko, Šarić, 
se­stre Ko­šćak, do­bivamo 
re­spe­ktabilnu mladu ruko­
me­tno društvo koje je ru­
ko­me­tno nauko­vanje usva­
jalo u ško­li Ruko­me­tnog 
kluba Podravka Ve­ge­ta i 
ostavilo do­branog traga u 
rukometu. Ta omladinska 
ško­la pod više­go­dišnjim 
je vod­stvom Go­rana Mr­
đe­na, inže­nje­ra građe­vine, 
koji se ruko­me­tom po­čeo 
baviti u RK Viro­vitica da 
bi završe­tkom tre­nerske 
ško­le uspje­šno kre­nuo u 
pe­dago­ški rad. U Podrav­
ki je na mje­stu še­fa omla­
dinskog po­go­na od 1998. go­
dine, a već 12 go­dina pre­davač 
je u kampu RSH te na se­mina­
rima u Hrvatskoj. Mrđen osim 
što obje­dinjuje rad u ško­li ru­
ko­me­ta, vo­di i drugi sastav ru­
ko­me­tašica (Lino) u drugo­li­
gaškoj konkurenciji, a te dje­
vojke igraju i je­dinstve­nu ka­
detsku ligu. Uz nje­ga, Ne­ven 
Hrupec, koji je i izbornik mla­
đe kadetske re­pre­zentacije, vo­
di tre­ći sastav u re­gio­nalnoj li­
gi. Dje­vojčice 1990. go­dišta 
pod  vod­stvom ne­kada pro­sla­
vlje­ne igračice Snje­žane Pe­tike 
igraju u županijskoj ligi, a osvo­
jile su i drugo mje­sto u Hrvat­
skoj. Najmlađi natje­cateljski sa­
stav vo­di Branko Krajačić, dok 
bivša ruko­me­tašica Vlatka Mi­
ho­ci radi s dje­vojčicama u mi­
ni ško­li ruko­me­ta. Svi su oni 
ruko­me­tni stručnjaci (Pe­tika i 
Krajačić sada po­laze tre­nersku 
ško­lu), a da su i uspje­šni go­vo­
re i  stalna prisutvo­vanja mla­
đih uzrasnih kate­go­rija Po­
dravke na završnim državnim 
prvenstvima. 

Testiranje od prvih razreda
- Naš je zadatak biti  me­đu 

najbo­ljima u Hrvatskoj i to 
uspije­vamo. Uz me­ne su Hru­
pec, koji je bio i tre­ner prvog 
sastava Podravke, Pe­tika  i Mi­
ho­ci iz najsjajnije Podravki­
ne ge­ne­racije, te Krajačić ko­
ji je pri kraju tre­nerske ško­le 
i odličan je animator u radu s 
mladim naraštajima. U našem 
po­go­nu tre­nira više od sto­ti­
nu mladih ruko­me­tašica. U do­
go­vo­ru s ravnate­ljima tri ko­
privničke osno­vne ško­le ura­
dimo nekoliko te­sto­va mo­to­ri­
čkih sposobnosti kod uče­nica 
prvih i drugih razre­da i formi­
ramo vje­žbo­vne grupe s ko­ji­
ma rade naši tre­ne­ri. Te gru­
pe na kraju spajamo u je­dnu 
kvalite­tnu koja nastavlja rad 
u klubu. Na te­me­lju antro­po­
lo­ških i mo­to­ričkih kvalite­ta 
pre­po­znaje­mo dje­vojke s pre­
dispo­zicijama i usmje­ravamo 
ih u ruko­met, igru u ko­joj bi 
mo­gle najviše pružiti. Takvim 
odabirom i stručnim radom u 
klubu po­stiže­mo da naše mla­
de ruko­me­tašice po­stižu vrlo 
dobre re­zultate u Hrvatskoj. 
Osim toga, naše ruko­me­tašice 
Marija Striče­vić, Iva Pongrac i 
Mate­ja Ko­larek bile su u svim 

re­pre­zentativnim akcijama i 
stvarno je čudno da smo u ka­
detskoj re­pre­zentaciji za eu­
ropsko prvensvo imali samo 
Martu Žde­rić. No, paradoks 
je da ni Umag, koji je osvo­jio 
prvo mje­sto ispred nas na ka­
detskom prvenstvu - ne­ma ni 
je­dnu re­pre­zentativku - kaže 
vo­ditelj ruko­me­tne ško­le Po­
dravke Ve­ge­te. 

Sportska škola bez članarine
Zanimljivo je spomenuti da 

je ruko­me­tna ško­la dje­vojčica 
jedina takva sportska ško­la u 
Ko­privnici u ko­joj se ne plaća 
članarina za vje­žbanje. U po­
go­nu je najviše sre­dnjo­školki, 
a tre­ninzi se odvijaju u veli­
koj sportskoj  te u po­licijskoj 
dvorani. 

- Za dobro odvijanje po­sla, uz 
angažman tre­ne­ra, zaslužno je 
i klupsko vod­stvo koje nam osi­
gurava optimalne uvje­te, a sura­
dnju je najavio i tre­ner prvog 
sastava Zovko. Ko­re­ktan od­
nos u svih ovih go­dina ruko­me­
tne ško­le imamo i s ro­dite­ljima 
dje­ce koja tre­niraju u Podravki. 
Što se tiče ško­le i obrazo­vanja, 
vo­dimo brigu o uspje­šno­sti na­
čih igračica. Dvo­rana i sport 
ne mo­gu odgojno lo­še dje­lo­vati  
na dje­cu, a isto tako tre­niranje 
ne­kog sporta, pa i ruko­me­ta, si­
gurno nije razlog za eventual­
no lo­šije ocje­ne kod ne­ke dje­ce. 
U ovom tre­nutku mi osim spo­
me­nutih dje­vo­jaka koje su stal­
no u omladinskom re­pre­zen­
tativnom krugu imamo i de­se­
tak onih  koje od­skaču kvalite­
tom i kucat će uko­ro na vrata 
prvog sastava. U ge­ne­raciji ka­
de­tkinja imamo po­tencijala za 
prvo­timke europske Podrav­
ke - mišlje­nja je Go­ran Mrđen, 
koji je povukao i paralelu iz­
među Po­dravkine ško­le ruko­
me­ta i ostalih hrvatskih ško­la 
takve vrste.

- U Hrvatskoj sve se više pa­
žnje pridaje odgo­ju mladih ru­
ko­me­tašica. So­lidni su u Me­
tko­viću, Sinju te u viro­viti­
čkom Tvinu. Oni s vre­me­na 
na vrijeme iskaču kvalite­tom, 
a mi smo stalni u njoj. Najva­
žnije je za nas  po­javljivanje 
na državnim prvenstvima, a ni 
je­dno bez nas ne pro­đe. To je 
mje­rilo naše uspje­šno­sti kao i 
zadatak da do­bije­mo igračice 
za prvi sastav - re­kao je Go­ran 
Mrđen. n

Razgo­varao: Slavko Petrić • Snimio: Berislav Godek
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Uz bok mnogim prosla­vlje­nim 
tu­ropoljskim je­lima sigurno 
ide i ova tu­ropoljska pita od 
šampinjona. Isti učinak postići 
će­te i dru­gim gljiva­ma.

Sastojci za 4 osobe:
Pola pa­kira­nja za­mrznu­tog li­
sna­tog tije­sta Podravka
2 žlice ulja
120 g lu­ka
250 g šampinjona
100 g šunke
1 če­šanj če­šnja­ka
sol
pa­par
2 ja­ja
200 ml sla­tkog vrhnja
Priprema:
Tije­sto ra­zva­ljajte na ve­ličinu 
te­psije (40 x 30 cm) i izbodite 
vilicom. Sta­vite pe­ći u pe­ćni­
cu za­grija­nu na 200° C i pe­ci­
te da bu­de na­pola pe­če­no (10 
minu­ta). 
Za to vrijeme na ulju pope­ci­

te sitno na­sje­cka­ni luk, dodaj­
te šampinjone na­re­za­ne na li­
stiće i pirjajte dok te­ku­ćina 
ne ispa­ri. 
Umije­šajte šunku na­re­za­nu na 
tra­kice, protisnu­ti če­šnjak te 
posolite i popa­prite. 
Pripre­mlje­ne šampinjone ra­
spore­dite preko na­pola pe­če­
nog tije­sta i pre­lijte ra­zmu­
će­nim ja­jima s vrhnjem i ma­
lo soli. 
Na­sta­vite pe­ći dok se ne za­ru­

me­ni (oko 15 minu­ta).

Poslu­živanje:
Poslu­žite toplo.
Savjet:
Umje­sto šampinjona može­te 
koristiti i dru­ge gljive.
Vrijeme pripreme: 40 minu­
ta.

∆ RECEPT tjedna

Tu­ropoljska pita
∆ KARIKATURA
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Izvu­čen do­bi­tnik Belu­po­ve na­gra­dne igre GO SLIM
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Ivi Vr­do­lja­ku ma­nje kilo­gra­ma 
i no­vi auto­mo­bil 

Pobjednik u Donjoj Stubici Anđelko Levanić i njegov pomoćnik Zlatko Novak

Hr­vat­ski ku­har­ski kup 2007.
pod ge­ne­ral­nim pokrovitelj­stvom Podravke

Natje­canje ku­hara u 
Donjoj Stu­bici 

Pod ge­ne­ralnim pokroviteljstvom Podravke, u pe­tak, 6. sr­
pnja, u hote­lu “Terme Je­zerčica” u Donjoj Stu­bici održa­na 
je “Zla­tna lipa”, na­tje­ca­nje 7. kola Hrvatskog ku­harskog ku­pa 
2007. Kao na­ju­spje­šniji poka­zao se Anđelko Le­va­nić iz hote­la 
“Tu­rist” u Va­ra­ždinu koji je s najboljim hla­dnim je­lom te dva 
pla­sma­na na treće mje­sto u poje­dina­čnim ka­te­gorija­ma osvo­
jio 1. mje­sto u uku­pnom pore­tku.

Za titu­lu pobje­dnika na­tje­ca­lo se de­set ku­ha­ra iz cije­le Hr­
vatske. Na­tje­ca­te­lji su se na­dme­ta­li u tri ka­te­gorije: sve­ča­na 
hla­dna pla­ta, toplo gla­vno je­lo i hla­dni de­sert. 

Ocje­njiva­čki je sud pobje­dnikom ka­te­gorije Sve­ča­na hla­
dna pla­ta od pa­tke progla­sio Anđelka Le­va­nića iz hote­la “Tu­
rist” iz Va­ra­ždina, pobje­dnikom ka­te­gorije toplo gla­vno je­lo 
od svinjskog ka­rea Ma­tiju Ba­lenta iz hote­la “Antu­nović” iz Za­
gre­ba, koji je ostva­rio pobje­du i u ka­te­goriji Hla­dni de­sert od 

svje­žeg kra­vljeg sira i lipe. 
Za osvoje­no prvo mje­sto u 
uku­pnom pore­tku Anđelko 
Le­va­nić na­gra­đen je novča­
nom na­gra­dom u iznosu od 
2.000 ku­na.

Najboljim ku­ha­rima na 
ovom na­tje­ca­nju na­gra­de je 
uru­čio Ju­raj Sre­ba­čić, gra­do­
na­čelnik Donje Stu­bice. 

U natjecanju Hrvatskog 
ku­harskog ku­pa slijedi ljet­
na stanka, a slje­de­će na­tje­ca­
nje  održat će se 21. rujna u 
hote­lu “Ku­tina” u Ku­tini.

Pobjedničko 
hladno jeloPodravka marme­la­da bru­snica novi je proizvod u asortima­

nu Podravka pre­ra­đe­vina od voća. Proizve­de­na iz pomno 
bira­ne sirovine, a odliku­je se pu­noćom oku­sa i lju­biča­sto-

crvenka­stom bojom. Ne sa­drži konzervanse, umje­tna sla­dila, ni­
ti doda­ne arome. Na­kon otva­ra­nja marme­la­da se može  konzu­mi­
ra­ti odmah, bez ku­linarske pripreme, a pogodna je kao na­maz na 
kruh i snack proizvode kao sla­tki obrok za doru­čak ili sla­tku pa­u­
zu u toku da­na. U ponu­di su dva pa­kira­nja u sta­klenka­ma od 870 
i 420 gra­ma.

U tije­ku je i promotivna akcija u kojoj ku­pci ku­pnjom je­dnog 
od proizvoda iz akcije - Marme­la­da mije­ša­na (890 g), Marme­la­
da šipak (890 g), Marme­la­da ma­re­lica (870 g), Pe­kmez od šljiva 
(870 g) i Na­djev od viša­nja (780 g) - tijekom srpnja na bla­gajni 
Bille dobiva­ju ku­hinjsku krpu. Ista se akcija provodi u Merca­to­
ru do 21. srpnja.

Novi Podravkin proizvod

Mar­me­lada bru­snica

Ivo Vrdolja­k iz Omi­
ša, nakon što je 
za­hva­lju­ju­ći Be­lu­

povu pre­pa­ra­tu GO 
SLIM smrša­vio 15 ki­
logra­ma, postao je sre­
tan dobitnik Toyo­
te Yaris - i to upra­
vo za rođendan. Novi 
au­tomobil uru­čila mu 
je produt ma­na­ge­rica 
OTC-a Be­lu­pa Ka­ta­ri­
na - Roza Pre­mec Štr­
ković u Splitu, a sre­tan 
dobitnik nije krio odu­
še­vlje­nje najve­ćim poklonom 
što ga je dobio za rođendan.

- Na­kon što sam ku­pio prvu 
ku­tiju GO SLIM-a odlu­čio sam 
posla­ti sms i su­dje­lova­ti u na­
gra­dnoj igri. Pre­sre­tan sam što 
sam upravo ja izvu­čen i dobitnik 
au­tomobila, ali sam i ja­ko za­do­
voljan što sam nakon niza godi­

na, koliko sam poku­ša­vao smr­
ša­vje­ti, kona­čno otkrio pre­pa­rat 
od kojeg ne­mam nika­kvih mu­
čnina niti nu­spoja­va i na­pokon 
sam svoju te­žinu doveo do že­lje­
ne gra­nice - vidno uzbu­đen pri­
likom pre­u­zima­nja au­tomobila 
ka­zao je Ivo Vrdoljak i dodao:

-Tre­nu­ta­čno trošim već če­

tvrto pa­kira­nje GO 
SLIM-a, a dosad sam 
sa 112 kilogra­ma pao 
na 97 i moram prizna­
ti da sam odu­še­vljen 
tim pre­pa­ra­tom bu­
du­ći da niti jedan do 
sada nije dao ta­kav re­
zultat.

“Što se nove Toyote 
tiče, prva mu je to ve­
lika na­gra­da i još k to­
me uoči rođenda­na. 
Sre­tan dobitak prosla­
vit će s Omiša­nima 

te, kako je re­kao, svima pre­poru­
čiti da koriste Be­lu­pove proizvo­
de, a posebno su mu dosad po­
ma­ga­le Be­lu­pove kre­me.

Product ma­na­ge­rica iz Mar­
ke­tinga be­zre­ceptnih proizvo­
da Be­lu­pa Ka­ta­rina - Roza Pre­
mec Štrković  ka­za­la je pak kako 
joj je iznimno dra­go da proizvo­

de za mrša­lje­nje ne koristi samo 
ženska popu­la­cija kako je to uvri­
je­že­no mišljenje, već ih koristi i 
”ja­či” spol. 

- Ono što je najva­žnije, a re­kao 
je i sam dobitnik, činje­nica je 
kako je GO SLIM pre­pa­rat ko­
ji uspje­šno re­gu­lira tje­le­snu te­ži­
nu, te kole­ste­rol pa je vje­ru­jem 
to dobar ra­zlog za sve one koje 
mu­če ta­kvi proble­mi da ga mo­
gu uzima­ti - na­pome­nu­la je Ka­
ta­rina - Roza Pre­mec Štrković.

Ka­za­la je i to kako vje­ru­je da 
će mnogi u ove lje­tne mje­se­
ce više pa­žnje posve­titi svome 
izgle­du, te podsje­ća i na dru­ge 
Be­lu­pove pre­pa­ra­te poput Be­vi­
tal Sun-a koji se pre­poru­ča za 
pripre­mu kože na sunce te Flo­
ce­ta ge­la va­žnog kod ope­koti­
na od sunca i uboda inse­ka­ta i 
me­du­za.

Dijana Jendrašinkin


