
List dioniËkog druπtva “Podravka” Koprivnica
Godina XLII
Broj 1675  Petak 10. listopada 2003.

ISSN 1330 - 5204

www.podravka.com

Podravka se vraÊa na najveÊi svjet-
ski prehrambeni sajam, kelnsku Anu-
gu. Pod motom “Taste the Future”
(“Okusi buduÊnost”) Anuga sutra, u
subotu 11. listopada, otvara vrata
svojih deset specijaliziranih izloæbi,
na kojima Êe se naÊi sve πto vrijedi u
svjetskom prehrambenom biznisu.
Nakon godinu dana stanke,

Podravka Êe ponovno zauzeti svoje
mjesto na izloæbenome prostoru od
stotinjak Ëetvornih metara, a u æariπtu
nastupa bit Êe Vegeta. No, predstavit
Êe se i dio ostaloga proizvodnog
asortimana, naroËito onoga koji je
tradicionalno atraktivan potroπaËima
iz Europske unije.
Koncepcija nastupa, kako smo do-

znali u Korporativnome marketingu i
komuniciranju s træiπtem, oslanja se
na predstavljanje Ëitavog Vegetinog
asortimana, no s naglaskom na Vege-
ta Twistove. Osim atraktivne opreme
izloæbenog prostora, koji bi trebao
plijeniti paænju posjetitelja, predvi-
ene su gastro-prezentacije i tri de-
gustacije jela s Vegetom, Twistovima,
ajvarom, relishom i salsom dnevno.
U NjemaËku Êe, tako, otputovati i
Podravkini gastro-promotori Draæen
–uriπeviÊ i Branko TakaË.
©tand Êe biti opremljen montaænim

panoima oslikanima motivima akcije
Vegeta Mediteraneo, prvom istodob-
nom i koordiniranom promidæbom
Vegete u nekoliko zemalja, a postavit
Êe se i svijetleÊi stupovi s logotipovi-
ma Vegete i Twistova. Posjetiteljima
Êe se, kako se predvia, podijeliti Ëak
oko 5000 promotivnih letaka s uzor-
kom planetarno popularnoga dodat-
ka jelima te recepti na njemaËkom i
engleskom jeziku.
Od sajma, koji zavrπava 15. listopa-

da, oËekuje se ne samo predstavlja-
nje proizvoda, veÊ i brojni kontakti s
potencijalnim poslovnim partnerima
iz cijeloga svijeta te podrπka prodaj-
noj operativi na njemaËkom træiπtu.

Ovogodiπnji sajam ZEPS u Zenici
okupio je od 30. rujna do 5. listopada
Ëak 595 izlagaËa iz 29 zemalja, a
izloæbene πtandove obiπlo je viπe od
65.000 posjetitelja. Zemlja partner bila
je Hrvatska, predstavljena kolektiv-
nom izloæbom, pa je sveËanom otva-
ranju - na kojem je govorio Ëlan
Predsjedniπtva BiH Sulejman TihiÊ -
prisustvovao i hrvatski ministar gos-
podarstva Ljubo JurËiÊ. U pratnji vele-
poslanika RH u BiH Josipa VrboπiÊa
ministar JurËiÊ je posjetio i Podravkin
izloæbeni prostor gdje se zadræao u
duæem razgovoru s Milanom ©arli-
jom, direktorom za træiπte BiH i Slove-
nije i Josipom Canjarom, direktorom
Podravke d.o.o. Sarajevo, koja je i
organizirala nastup kompanije na
ZEPS-u.
Podravka je na ovom sajmu pred-

stavila nekoliko grupa proizvoda -

Zapaæen nastup Podravke na ZEPS-u Zenica 2003.Aktualno

Zlatna medalja kvalitete
Rooibos Ëaju

Piπe: Hrvoje ©labek

Podravka
ponovno
nastupa na
Anugi

Piπe: Mila Zovko

Velikom rastu
realizacije SPJ PiÊa
pridonijeli i novi
proizvodi
2. str.

Najbolji studenti
ekonomije
nagraeni
Podravkinim
dionicama
5. str.

Ministar gospodarstva RH Ljubo JurËiÊ zanimao se za poslovanje
Podravke u BiH

Vegetu, Podravka jela, DjeËju hranu,
Kviki, Dolcelu,  mesni program Dani-
ce, program piÊa te Evu - riblji pro-
gram Adrije. Svakodnevno su bile
organizirane degustacije Talianetta,
Fini Mini juha, pileÊih i pureÊih hrenov-
ki te Kviki pereca i πtapiÊa za koje je
vladalo veliko zanimanje posjetitelja.
- Zadovoljan sam Podravkinim

sudjelovanjem na ovom meunarod-
nom sajmu kojem je izmeu ostalog
cilj poticanje regionalne suradnje i na
kojem je zabiljeæena vrlo æiva aktivnost
ukljuËujuÊi i susret delegacija Hrvatske
i BiH. Imali smo niz poslovnih konta-
kata, odliËnu komunikaciju s potro-
πaËima i na kraju osvojili brojna pri-
znanja za kvalitetu naπih proizvoda -
rekao nam je Josip Canjar.
Podravki je tako pripala Zlatna me-

dalja kvalitete za Rooibos Ëaj, a srebr-
nim medaljama nagraeni su kokoπja
paπteta, Leo pileÊa paπteta, pileÊe
hrenovke, Eva tunj u ulju, Eva sardina
u ulju i begova Ëorba.

PotroπaËi uæivali u svakodnevnim degustacijama Podravkinih proizvoda

Podravka na
gospodarskom
sajmu
u Kriæevcima
4. str.
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Piπe: Vedran Kelek
Sektor za razvoj poslovanja

U ranu se jesen izrauju marketing
programi za narednu poslovnu godi-
nu. Vaæan dio marketing programa je
inovativnost, pri Ëemu se misli na plan
izlaska novih proizvoda na træiπte. Pri
razvoju i marketiranju novog proizvoda
najveÊi uspjeh proizvoaË ostvaruje
kada hit-proizvodom uspije otvoriti
novu kategoriju, a onda u nastavku
zadræi poËetnu lidersku poziciju. Proi-
zvodi koji imaju najveÊi potencijal da
postanu hitovi moraju zadovoljavati
karakteristike: praktiËno, jeftino i/ili
zdravo.
LogiËno je da novi proizvodi slabije

prolaze u razdobljima recesije, kada je
teπko potroπaËima ponuditi proizvod
koji Êe biti pravi hit. Razlog tome je da
u recesiji potroπaËi kupuju samo ono
πto trebaju, dok u razdoblju blagosta-
nja, kupuju uz ono πto trebaju i ono πto
im se svia. Ovogodiπnje prognoze
izlaska hit proizvoda na træiπte nisu
ohrabrujuÊe zbog globalne recesije, pa
proizvoaËi pogoeni recesijom jedva
Ëekaju njen zavrπetak.
Kakva je situacija na nekim razvije-

nim træiπtima Europe? U zemljama
Beneluxa velik uspjeh postiæu smrznu-
te pizze, koje se prodaju jako dobro
zahvaljujuÊi intenzivnoj promociji i ne-
davnom lansiranju nekoliko visoko-
kvalitetnih proizvoda. Joπ donedavno
potroπaËi su bili skeptiËni prema kva-
liteti gotovih pizza. Bili su uvjereni da
je smrznuta pizza nekvalitetna kopija
pizze koju mogu pojesti u talijanskom
restoranu. Situacija se znatno promije-
nila, a nekoliko proizvoaËa Ëak ra-
zmiπlja o zajedniËkoj kampanji u kojoj
bi promovirali ideju o kupnji zamrznu-
te pizze u supermarketu, s namjerom
pripreme kod kuÊe. Trend koji sve viπe
Britanaca u posljednje vrijeme slijedi je
vegetarijanstvo. Iako je galama oko
kravljeg ludila utiπana, broj britanskih
vegetarijanaca raste oko 2-3% godiπ-
nje. S obzirom na sve veÊe zahtjeve za
vegetarijanskim proizvodima, analiti-
Ëari procjenjuju da Êe hit proizvodi u
Britaniji biti upravo oni koji ne sadræe
mesne sastojke.
U Francuskoj najveÊu πansu za uspjeh

imaju piÊa obogaÊena ginsengom, B
vitaminom i koktelima vitamina, budu-
Êi da skoro polovica Francuza smatra
da je ispijanje obogaÊenih jogurta i
sokova najjednostavniji naËin unosa
preporuËenih razina vitamina.
U posljednje se vrijeme meu marke-

tingaπima sve viπe govori o djeci kao o
velikoj ciljnoj skupini potroπaËa. Jedna
od najinteresantnijh su πkolska djeca, a
situacija u kojoj proizvoaËi vide prili-
ku je dolazak djeteta kuÊi iz πkole.
Djeca, iscrpljena nakon πkolskog dana,
neselektivno i bez puno razmiπljanja
pojedu veliku koliËinu hrane, obiËno
onu koja im prva dopadne pod ruku.
Hrana veÊe energetske vrijednosti te
vitaminima, mineralima i vlaknima obo-
gaÊeni proizvodi mogu postati hitovi
upravo zbog spomenute navike,
odnosno potrebe πkolske populacije
potroπaËa.
ProizvoaËi imaju gotovo neograni-

Ëene moguÊnosti u kreiranju proizvoda.
Postoji velik broj skupina potroπaËa
koje joπ nisu ni prepoznate od strane
proizvoaËa. Identifikacijom nove sku-
pine potroπaËa otvara se proizvoaËi-
ma træiπni prostor na koji je moguÊe
prvi uÊi s novim  proizvodom i pobrati
vrhnje. Za sve ostale koji zakasne s
izlaskom na træiπte tada ostaju samo
mrvice. Poæurimo se, ako ne æelimo da
nas zapadnu mrvice!

Pobrati
vrhnje ili
mrvice

Podravkin biznis piÊa u posljednje
vrijeme biljeæi sve bolje rezultate. Pre-
ma procjenama analitiËara Raiffeisen
banke, koje su ovih dana dobile mno-
go prostora u medijima, upravo je
biznis piÊa uz Belupo te prodaju Ne-
stleovih proizvoda oznaËen kao naj-
perspektivniji za kompaniju. Procjene
najavljuju da Êe biznis piÊa koji u
posljednje dvije godine biljeæi dvoci-
freni rast i slijedeÊih godina rasti bræe
od prosjeka kompanije. O postignu-
tim rezultatima i planovima za nared-
no razdoblje razgovarali smo s izvr-
πnim direktorom SPJ PiÊa Valentom
Vrhovskim, koji nam je tom prilikom
prezentirao i dva nova proizvoda -
Studenu jagoda i veliko 1,5 litarsko
pakiranje Studene jabuka.
- Prema raspoloæivim podacima SPJ

PiÊa je veÊ do poËetka rujna ove
godine ostvarila realizaciju zabiljeæe-
nu u cijeloj proπloj godini. »emu to
zahvaliti?
- Kao ekipa za protekle tri godine

zacrtali smo ambiciozni plan u kojem
je 2003. godina srediπnje razdoblje za
ostvarenje velikog rasta prodaje. Vaæ-
no je reÊi da smo proπle godine posao
poveÊali za oko 40 posto i da smo do
poËetka rujna stigli nivo cijele proπlo-
godiπnje realizacije, te ga tijekom ruj-
na i prebacili. Tri su bitna razloga za
to. Prvo, u proteklom razdoblju pro-
mijenili smo asortiman s velikim na-
glaskom na Studenu i tu postigli bitnu
prednost u odnosu na konkurenciju.
Drugo, stvorena je prodajna sila koja
je veÊ kod formiranja prije dvije godine
predviena za nivo realizacije 2005.
godine uz moguÊe poveÊanje od tri,
Ëetiri Ëovjeka. I treÊe, izgradili smo
posebne odnose s kupcima. U naπoj
strategiji kupac je uz potroπaËa domi-
nantna osoba. Nastojimo pri tome biti
specifiËni, pa smo primjerice dio ku-
paca ove godine za nagradu vodili na
Octoberfest. Odazvali su se uglavnom
vlasnici firmi, koji su bili vrlo zado-
voljni naπim potezom. Pokazalo se da
naπa suradnja ima buduÊnost i da se
biznis  gradi i na ovaj naËin. Spome-
nuo sam tri kljuËna faktora, no ne
smijemo zaboraviti ni dobru turistiËku
sezonu kao ni izuzetno toplo vrije-
me. ZnaËi, da smo uspjeli zahvaljujuÊi
naπoj organizaciji, marketingu,
naporima prodaje, ali i dobrom
vremenu i siguran sam da se naπ rast
na træiπtu ne moæe zaustaviti. Da zak-
ljuËim, veÊ smo u devet mjeseci dose-
gli proπlogodiπnju realizaciju, πto prak-
tiËki znaËi da su male moguÊnosti da
ne ostvarimo poslovni plan za ovu
godinu, mada je on vrlo ambiciozan.
Mislim da je poslije proπlogodiπnjeg
40-postotnog poveÊanja malo tko vje-
rovao da se dvocifreni plan moæe
ostvariti, ali eto to se dogaa.
- Niste li zaboravili spomenuti dopri-

nos investicija u tvornici Studenac u
Lipiku te u izvore koje su prethodile
uspjeπnoj sezoni?
- Moji odgovori na poËetku su upravo

takvi zato πto sam ja Ëovjek træiπta i
marketinga. ZnaËi, kad procjenjujem
rezultate uglavnom promatram πto
smo napravili na træiπtu da bismo rasli.
A da bi se sve to na træiπtu moglo
ostvariti, neminovno je da ono πto se
zove infrastruktura proizvodnje funk-
cionira normalno. Bez daljnjeg, mora-
mo istaÊi Ëinjenicu da je prije godinu
dana  izvrπena znaËajna investicija, da

sada imamo tri nove linije, da smo
bitno poveÊali izvore, te ih povezali,
da smo u pripremi vode napravili
odreene napore. Ono πto svakako
æelim istaÊi je podatak da smo bez
veÊih  zastoja uspjeli funkcionirati tri,
Ëetiri mjeseca radeÊi  u Ëetiri smjene,
neprekidno s izuzetkom dva dana
praznika. Dakle, proizvodnju nisam
zaboravio nego je ona normalna pret-
postavka uspjeha. Naπi stalni te
sezonski radnici zasluæili su iskrene
Ëestitke, a vjerujem i solidne plaÊe.

Novi proizvodi su
nuænost za osvajanje
træiπnih pozicija
- Gdje su trenutno pozicionirani bren-

dovi SPJ PiÊa na domaÊem træiπtu?
- Jedna je stvar pozicioniranje, a

druga træiπno uËeπÊe. GovoreÊi o po-
zicioniranju moramo istaknuti da je
teæiπte naπeg djelovanja u proteklom
razdoblju bilo na stvaranju i jaËanju
branda Studena u svim segmentima,
znaËi i u ugostiteljstvu i u maloproda-
ji, a na Studencu smo neπto manje
radili. Studena trenutno dræi iznad 50
posto træiπnog uËeπÊa, a  mineralne
vode se kreÊu oko 15 posto. Valja reÊi
da smo se trudili da proizvodi sa
svojom visokom kvalitetom budu po-
zicionirani u svijesti potroπaËa kao oni
kojima se vjeruje i koje se isplati
potraæiti u trgovinama.
- Bilo je dosta novih proizvoda i u

proπloj i u ovoj godini...
- Da bi se mogla stvoriti atmosfera i

neπto napraviti na træiπtu  neminovno
je da se stalno stvara neπto novo.
Moæda se negdje i pogrijeπi, ali  ne-
gdje se i jako uspije. Mi  smo uspjeli
zato πto smo prije svega rijeπili novi
dizajn, pogotovo novi dizajn Studene
i Studenca u premium pakiranju. No-
vu boËicu premium pakiranja u staklu
smo  kasnije prenijeli i u PET pakira-
nje, ona je procijenjena  kao stvarno
«coolfl, vole je djevojËice, djeËaci, spor-
taπi, prihvatljiva je mnogima. Novi
proizvod, nova pakiranja obveza su
svakog novog dana. Kod mene se
uvijek neπto degustira (ovaj put ispro-
bali smo novu Studena jagodu, op.
a.), traæimo nove okuse, pratimo πto
se deπava u svijetu, kod nas. Mislim da
smo bili vodeÊi u tim promjenama i
Ëak nas je lider (Jamnica) morao pra-
titi. Uvjeren sam da je i jedan od
povoda za ovaj razgovor to πto za koji
dan na træiπte uvodimo tri nova
proizvoda. U asortimanu Deita izlazi
Berry mix, slatko - kiseli proizvod kod
kojeg je dominantan okus maline.
Vaæno je reÊi da je taj Deit nastavak
grupe Tropica, πto znaËi da je negazi-
rani. Dakle, proπirujemo liniju negazi-

ranih Deita, jer je to sve traæenije. U
grupi Studene moram spomenuti no-
vi okus kojeg smo dugo pripremali.
To je Studena s okusom jagode s
kojom Êe, uvjeren sam, biti zadovoljni
svi koji vole jagode i da Êe taj proizvod
biti pravo osvjeæenje u naπem asorti-
manu. Uspjeli smo zaokruæiti, onako
kako to veÊ radimo, i  liniju Studena
okus jabuka. Nakon πto se Studena
jabuka tijekom ove sezone pokazala
vrlo traæenom na træiπtu, sada izlazi-
mo i s pakiranjem od 1,5 litre tako da
Êe veliki broj potroπaËa koji troπi ovaj
proizvod moÊi kupiti i veÊe, jeftinije
pakiranje. Novi proizvodi u Studencu
su normalna stvar, jer bez toga ne
bismo imali uspjeha na træiπtu niti
bismo mogli oËekivati svjetliju per-
spektivu.
- UnatoË stalnim promjenama ima-

mo i dvije konstante - Gordana Koæu-
lja  i Blanku VlaπiÊ. Ostajete li i dalje
uz ove sportaπe, odnosno oni uz Stu-
denac i Studenu?
- Traæenje pozicije branda i podrπke

u marketingu predvia razliËite mo-
guÊnosti, a mi smo se odluËili za
sportaπe. Neki Êe reÊi, sliËno kao
konkurencija, pa ne moramo puno ni
izmiπljati ako konkurencija radi sa
sportaπima, radimo i mi. OdluËili smo
se za sportaπe koji su viπe prisutni ljeti,
dakle za Gordana koji ljeti pliva i
Blanku koja uglavnom skaËe preko
ljeta. Trudili smo se naÊi sportaπe koji
imaju svjetske  rezultate, koji svojom
pojavom i izgledom odgovaraju  kara-
kteru naπih proizvoda i ono πto je
sretna okolnost naiπli smo na sportaπe
koji su i Studenu (Blanka) i Studenac
(Gordan) prihvatili kao svoje, rado ih
piju, nose, i Ëak bih rekao, rado se
identificiraju s njima. To znaËi da s
Blankom i Gordanom nastavljamo su-
radnju, s Blankom smo odmah napra-
vili Ëetvorogodiπnji ugovor, a s Gor-
danom smo dvogodiπnji produæili na
dvije nove godine. Da li Êe biti joπ
novih likova, vidjet Êemo, ovisi o
situaciji na træiπtu, o moguÊnostima i
eventualno ulasku u neki novi pro-
gram.

Za izvoz nam trebaju
veÊi kapaciteti
- Ima li voda πanse u izvozu, odnosno

koje su zapreke za jaËu internaciona-
lizaciju biznisa?
 - Kad smo ulazili u 21. vijek onda su

svi koji su raspravljali o buduÊnosti
rekli da Êe najveÊi problem biti voda.
Tamo gdje je najveÊi problem obiËno
je i najveÊi biznis. To se veÊ sada
pomalo pokazuje, voda uz naftu po-
staje strateπko pitanje slijedeÊih godi-
na. Interes za suradnju s nama poka-
zuju trgovci iz razliËitih zemalja. Na-
æalost, do sada smo uglavnom morali
davati negativne odgovore, jer su naπi
kapaciteti  izuzetno mali. Mi imamo
kapacitet proizvodnje takav da bismo
eventualno mogli izvoziti vodu ne-
gdje od listopada do oæujka  a onda
viπe ne. Meutim, onaj tko æeli kupo-
vati vodu æeli to Ëiniti  tijekom cijele
godine. Primjerice, ove godine smo
pregovarali s predstavnicima za arap-
sko podruËje, traæili su 500.000 litara
svaki drugi dan. Da smo to prihvatili,
bez Studene i Studenca praktiËki bi-
smo ostavili cijelo hrvatsko træiπte veÊ
poËetkom lipnja. To bi bilo vrlo neo-
zbiljno i neodgovorno. Meutim, ideje
o izvozu pretpostavka su daljnjeg ra-
zvoja. Mi nastavljamo s kontaktima,
trenutno radimo test træiπta za Kanadu

i Maarsku, izvozimo u BiH i Make-
doniju i nadam se da Êe daljnje proπi-
renje kapaciteta stvoriti moguÊnosti
za veliki, ozbiljniji izvoz. MoguÊnost
izvoza s malim kapacitetima na æalost
ne postoji. ©to se tiËe kvalitete vode,
pogotovo Studene, moram istaÊi da
ona zadovoljava sve svjetske kriterije
i da moæe u izvoz u sve zemlje svijeta.

PoveÊali smo træiπnu
vrijednost biznisa piÊa
- UnatoË rastu prodaje, jaËanju

vrijednosti brendova, SPJ PiÊa ne ostva-
ruje trenutno znaËajniji profit. Kako to
tumaËite?
- Kad raspravljamo o biznisu vaæno

je spomenuti da kriteriji njegovog
vrednovanja polaze od trenutnih ili
dugoroËnih ciljeva ili pokazatelja.
Podravkin biznis piÊa u visokoj je fazi
razvoja u kojoj su nuæna ulaganja u
investicije, u razvoj prodajne sile i
ono πto je posebno vaæno nuæna su
ulaganja u marketing. Uz velika ula-
ganja u razvoju rijetko koja tvrtka
moæe oËekivati da Êe biznis odmah
donositi veliki profit. Meutim,
znaËajno je da danas Studenac ima
znatno veÊu træiπnu vrijednost  od one
koju je imao prije dvije, tri godine i da
na træiπtu Hrvatske, bez obzira πto se
bori s jakim konkurentom koji ima i
podrπku svojeg trgovaËkog lanca, ra-
ste bræe od konkurencije. Rastu nam
i træiπna uËeπÊa, a ostvarujemo i
operativni profit. Trend je takav da
prema oËekivanjima nivoa prometa
veÊ slijedeÊe godine trebamo ostvariti
znaËajniji profit. Dakle, biznis piÊa
neÊe stvoriti problem Podravki, nego
otvara nove prespektive i moguÊnosti
razvoja, pogotovo πansu brzog rasta u
kategorijama koje moraju donositi pro-
fit kad se prebrodi faza razvoja i kad
se doe do koliËina koje mogu pokriti
velike fiksne troπkove.
- Sportskim rijeËnikom, biznis kojeg

vodite je kao maratonac. Dobro ste se
pripremili za trku, odliËno trËite, pre-
πli ste uspjeπno viπe od pola puta, a do
medalje ipak ostaje joπ koji kilometar
dodatnog napora...
- Baπ mi je drago da ste spomenuli

maraton. Karakteristika maratona je
da kad trkaË krene u trku u principu
ne smije nikad stati, jer ako stane
teπko moæe nastaviti ne samo zato πto
su drugi pobjegli, nego je bez konti-
nuiteta teπko napredovati. To je i
moja poruka. Ono πto smo zacrtali
prije tri godine ostvaruje se u veÊini
kriterija, dakle i po træiπnom uËeπÊu i
po koliËinama, razvoju asortimana i
treba imati vjeru u taj biznis, podræati
ga, nastaviti u istom pravcu tako da bi
ta trka maratona bila zavrπena osvaja-
njem medalje.
- A πto oËekujete od 2004. godine?
- Procjena mog tima je da Êe to biti

najvaænija godina za ovaj biznis.
Naime, naπi uspjesi, uspjesi naπe Stu-
dene nisu proπli na træiπtu nezapaæe-
no i kada neπto raste mnogi razmiπlja-
ju o moguÊem ulasku na træiπte. Stoga
mi slijedeÊe godine oËekujemo jednu
izuzetno jaku konkurentsku borbu.
Naime, u biznis vode u Hrvatskoj ulazi
Coca-cola, Badel je poËeo graditi ka-
pacitete na podruËju Apatovca, Jamni-
ca proπiruje kapacitete na obiËnoj vo-
di, a veÊ imamo i desetak privatnika
koji na mikro lokacijama ili posjeduju
koncesije ili su veÊ krenuli u dio pro-
izvodnje. ZnaËi, doÊi Êe do izuzetno
jake borbe u kojoj Êe pobijediti kvali-
teta, upornost i kontinuitet. U tom
pravcu smatram da Êe to biti godina u
kojoj Êe marketing, prodajna operativa
i kvaliteta faktiËki odluËiti tko Êe biti
prvi, drugi i treÊi na hrvatskom træiπtu
u godinama koje slijede.

Intervju: Valent Vrhovski, izvrπni direktor SPJ PiÊa

Razgovarala: Jadranka Lakuπ
Snimio: Nikola Wolf

Trku ne smijemo prekidati nadohvat medalje

Valent Vrhovski
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naπa posla

Piπe: Æeljko Kruπelj, gost - kolumnist “VeËernjeg lista”

Piπe: Hrvoje ©labek
Snimio: Nikola Wolf

Mnoge je iznenadilo πto obvezni
mirovinski fondovi nisu u veÊoj mjeri
kupovali dionice hrvatskih tvrtki, me-
u njima i Podravke, koja je, s Plivom,
dugo bila zapravo i jedina uvrπtena u
prvu kotaciju ZagrebaËke burze. Umje-
sto toga, mahom su se opredjeljivali
za jedinu moguÊnost, koja nije uklju-
Ëivala gotovo nikakav rizik, a to je
kupnja dræavnih obveznica.
Nakon πto se ovih dana u javnosti

pojavila analiza poslovanja i vrijednosti
koprivniËke tvrtke koju je ponajviπe
za potrebe svojega mirovinskog fon-
da napravila Raiffeisen banka, daleko
je jasnije kako se u tim financijskim
krugovima gleda na Podravku. Elabo-
rat o Podravkinu trenutnom rejtingu
potpisao je glavni Raiffeisenov ana-
litiËar Igor MataiÊ, a po prvim reakci-
jama u tome je bio priliËno objekti-
van, ali i neumoljiv u nekim zakljuË-
cima o stanju unutar kompanije. Po-
dravkini bi menadæeri zacijelo bili
zadovoljniji da je taj elaborat ostao

negdje u ladicima, no njegovim ob-
javljivanjem stvaraju se pretpostavke i
za povlaËenje poteza koji mogu pozi-
tivno utjecati na poboljπanje poslova-
nja tvrtke.
Naime, tu na vidjelo ponajprije izla-

ze loπi poslovni rezultati u prvom
polugodiπtu ove godine, tako da je i
MataiÊev elaborat na izvjesni naËin
pisan pod dojmom ozbiljnih teπkoÊa
u kojima se Podravka naπla na vaæ-
nom poljskom træiπtu. Kako je to
dovelo do pada u prodaji Vegete, koji
se za cijelu godinu procjenjuje oko 9,5
posto, to bi za sektor prehrane,
odnosno Podravku d.d., znaËilo da bi
njena izdvojena dionica trenutno bila
vrijedna samo 47 kuna, πto je i najalar-
mantniji podatak u cijeloj toj analizi.
Jasno, takva bi procjena mogla dove-
sti i do zakljuËka da je Raiffeisenu,
kao i drugim obveznim mirovinskim
fondovima, u osobnom interesu da
vrijednost Podravkine dionice spuste
na najniæu moguÊu razinu, kako bi πto

jeftinije njima trgovali. Ne treba zabo-
raviti da je koprivniËka dionica iona-
ko posljednjih godina najlikvidnija na
ZagrebaËkoj burzi.
Ako bi se spomenuta MataiÊeva pro-

cjena i mogla nazvati dvojbenom, to se
ne bi moglo prigovoriti njegovim po-
kazateljima o troπkovima zaposlenih u
postotku prihoda od prodaje, πto je
samo drugi naziv za efikasnost poslo-
vanja, koja se mjeri brojem zaposlenih
i visinom troπkova. Tu su podaci doi-
sta alarmantni, Ëega je svjesno i poslo-
vodstvo, no to je problem koji je zbog
svoje socijalne dimenzije vrlo neza-
hvalan za radikalnije rjeπavanje.
Dakle, plaÊe zaposlenih u Podravka

grupi u prosjeku su 2002. dosezale
22,3 posto prihoda od prodaje, πto je
za 0,4 posto viπe nego godinu dana
ranije. KljuËni je problem, meutim, u
tome πto je u tome Podravka d.d.
iskoËila sa alarmantnih 25,6 posto i
rastom od 1,1 posto od prethodne
godine, dok je kod Belupa to svedeno

na daleko razumnijih 17,5 posto. Uspo-
redbe radi, od veÊih prehrambenih
tvrtki nepovoljniji omjer od 27,1 posto
ima samo zagrebaËki Kraπ, dok je u
Luri to podnoπljivih 14,9 posto, a u
Agrokorovim tvornicama Ledo i Zvije-
zda 13,2, odnosno 11,5 posto. Sloven-
ska konkurencija, Droga i Kolinska,
takoer imaju zadovoljavajuÊe omje-
re, 14,3 i 15,6 posto. VeÊ je iz toga
razumljivo zaπto su u prvih πest mjese-
ci ove godine tako eskalirali Podrav-
kini troπkovi, πto je i potaklo niz
restriktivnih mjera, Ëiji Êe se efekti
vidjeti tek naknadno.

Ono πto je, pak, ohrabrujuÊe, tiËe se
MataiÊevih procjena o stvarnoj vri-
jednosti Belupa. Raiffeisen koprivniË-
ku farmaceutiku smatra najvrednijim
dijelom Podravka grupe, koji je proπle
godine, a ove vjerojatno joπ viπe, utje-
cao na pozitivno poslovanje cijele
grupe. MataiÊ je izraËunao da bi iz-
dvojena dionica Belupa bila trenutno
vrijedna oko 180 kuna, zacijelo s

tendencijom daljnjeg rasta. To je do-
bar orijentir za daljnje planove oko
burzovnog listanja farmaceutike, jer
se u priliËnoj mjeri poklapa i s procje-
nama nekih drugih analitiËara da je
Belupo potencijalno vrijedan gotovo
kao cjelokupna prehrana.
U elaboratu je pohvaljen i posao

vezan uz izvorsku i mineralnu vodu,
gdje je takoer uoËen znatni rast. U
tome bi mogli pohvaliti strpljenje i
upornost Podravkina menadæmenta,
jer je voda do prije dvije-tri godine
bila pred “otpisom”. Znatni su poten-
cijali uoËeni i u potpisivanju ugovora
o distribuciji Nestleovih proizvoda,
pogotovo ako to urodi i ugovorom o
proizvodnji pojedinih proizvoda te
multinacionalke. No, Raiffeisenovom
analitiËaru nije promaklo da je predvi-
eni godiπnji rast prodaje Nestleova
programa manji od ranijih oËekivanja.
Naposljetku, spomenuti elaborat do-
brim poslom smatra i kupnju Ëeπkog
Lagrisa.

Kupci koji uzmu Podravkin proi-
zvod s police trgovine izaberu ga iz
navike, sigurnosti u pouzdanu kva-
litetu, dobroga dizajna ili Ëega dru-
goga, ali se sigurno ne zamaraju
razmiπljanjem o tome koliko je uop-
Êe potrebno vremena da proizvod
nastane. Ne da se sirovine prerade i
zapakiraju, veÊ da se “izmisli” sam
proizvod i oblikuje njegova receptu-
ra.
Tim se poslom bave razvojni timo-

vi u Razvoju tehnologije i kontroli,

kako se sada zove Ëuveni Podravkin
institut. Svaki proizvodni program
ima svoj razvoj, od Vegete i Podravka
jela do piÊa i djeËje hrane.

Katarina MatijeviÊ direktorica je
razvojnog tima Podravka jela i Vege-
te, asortimana koji je u nekoliko
posljednjih godina vodeÊi po broju
noviteta. Prema njezinim rijeËima, u
protekle dvije godine producirali su
stotinjak novih proizvoda od Ëega
samo ove godine πezdesetak. Ovih
dana na træiπtu se naπao zadnji nji-
hov novitet - Fini Mini juhe u πalici.
- O takvim proizvodima razmiπljali

smo godinama, no Podravka nije

imala potrebnu tehnologiju. Sretni
smo πto smo dobili novu tvornicu
Podravka jela, a njome i moguÊnost
pakiranja proizvoda u πalice - kazala
je Katarina MatijeviÊ.
 Razvoj novoga proizvoda, kako

nam je ona objasnila, poËinje dogo-
vorom struËnjaka iz Instituta i Marke-
tinga. Kada se odredi koji Êe se
proizvod raditi, posao preuzima te-
hnolog iz razvojnoga tima.  Prvi mu
je posao da naruËi sirovine kojih
nema na raspolaganju, a potrebne su
mu za recepturu. Kad ih dobije, mora
ispitati njihov sastav. Zatim poËinje
posao pronalaska prave recepture.

Iako Podravka ima golemu istraæi-
vaËku tradiciju, svaki se proizvod
radi posebno, “otpoËetka”. U tijeku
sljedeÊih mjeseci tehnolog Êe listati
kuharice, surfati internetom, prou-
Ëavati literaturu te spremati i kuπati
buduÊi Podravkin proizvod. Kada
postigne æeljeni rezultat, bilo za mje-
sec dana ili πest mjeseci, pristupa se
testiranju na træiπtu, koje Êe zapravo
ocijeniti je li proizvod dobar i ima li
ga smisla plasirati.
IduÊi korak, ako træiπte digne palac

gore, jest slikanje jela za ambalaæu,
kreiranje pakiranja i, napokon, serij-
ska proizvodnja. Posao je tu za ra-
zvojni tim gotov, a kontrolnom labo-
ratoriju, koji Êe nastaviti s kontrolom
svakog gotovog proizvoda, proslje-
uje se dokumentacija prema kojoj
Êe se ta kontrola obavljati.
Katarina MatijeviÊ ustvrdila je kako

svega oko pet posto proizvoda ne
proe testiranje, dok je prije mnogo
viπe novih proizvoda zavrπavalo ne
na policama trgovina, veÊ u ladica-
ma.
Otkrila nam je, pak, kako se trenu-

taËno radi na novim vrstama
Podravka jela, meu ostalim i na
gotovim juhama u tekuÊem obliku,
o kojima se dosad samo govorilo.
Usto, pohvalila se novitetima iz
kategorije tzv. funkcionalne hrane,
a to su Podravka jela obogaÊena
dijetnim vlaknima poput povrtne i
pureÊe juhe, krem-juhe od tikvica i
krem-juhe od brokule i krumpira,
zatim umak od πampinjona, umak
od rajËica te integralna tjestenina s
vrhnjem i mornarski riæoto. Svi su
se proizvodi poËeli izvrsno proda-
vati.
Udjel novih proizvoda u ukupnom

asortimanu Podravka jela kreÊe se
oko osam posto, a Katarina Matije-

viÊ smatra kako bi ta brojka trebala
biti veÊa.
- Naπ tim funkcionira jako dobro, ali

smatram kako bi centralizacija razvoja
novih proizvoda bio veliki pomak
nabolje, a ujedno bi kompletan
Podravkin razvoj trebalo staviti na
viπu razinu u smislu nagraivanja za
rad. Tehnolozi su slabo plaÊeni i ne
pridaje im se posebna paænja, a oni su
ti koji rade proizvode od kojih sve
kreÊe. Moæe se Ëak reÊi da ako tehno-
log nije dobro napravio svoj posao,
Podravka nema πto prodavati - ustvr-
dila je ona.
Centralizacijom razvoja i jaËim pove-

zinjem s marketinπkim struËnjacima,
smatra Katarina MatijeviÊ, doπlo bi do
veÊe produkcije noviteta, ali ne samo
proizvoda iz postojeÊih kategorija, veÊ
novih kategorija proizvoda koji se rade
na novim tehnologijama. Naznaka, kako
smo doznali, da bi uskoro do toga
moglo i doÊi - ima.
- Podravka to naprosto mora postiÊi,

a Ëak nije vaæno hoÊe li se svi novi
proizvodi raditi u Koprivnici ili u suradnji
s drugim proizvoaËima. Trendovi se
moraju pratiti! - zakljuËila je direktorica
razvoja Podravka jela i Vegete.

Katarina MatijeviÊ, direktorica razvoja Podravka jela i Vegete, o tome kako nastaju proizvodni noviteti

Centralizacija razvoja donijela bi viπe novih proizvoda

Katarina MatijeviÊ

Tim razvoja Podravka jela i Vegete na okupu

Alarmantna upozorenja, ali i pohvale
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Iako su pod ingerencijom Miro-
slava BuËanca dvije Podravkine
prodajne regije - srediπnja Hrvat-
ska te Istra i sjeverno Primorje, u
razgovoru s njim konkretno nas je
zanimala Regija srediπnja Hrvatska
koja je po potencijalu najveÊa u
Hrvatskoj. O rezultatima i aktivno-
stima Prodaje u Istri i sjevernom
Primorju bit Êe rijeËi u nekom od
iduÊih brojeva naπih novina. Da-
kle, s obzirom na veliËinu i poten-
cijal srediπnje Hrvatske, prvo pita-
nje za Miroslava BuËanca bilo je:
kako je organizirana prodaja u toj
regiji?
- U Regiji srediπnja Hrvatska or-

ganizaciju prodaje Ëine retail pro-
daja (prodaja trgovini - malopro-
daji), gastro prodaja i prodaja smr-
znutog programa. U retail segmentu
u prodaji radi 13 trgovaËkih pred-
stavnika i unapreivaËa prodaje te
6 komercijalista ambulantne pro-
daje. U segmentu gastra prodaju
Ëine 7 gastro predstavnika, 6 ga-
stro prodavaËa dostavljaËa i 1 ga-
stro promotor. Smrznuti program
Ëine 3 trgovaËka predstavnika i 5
prodavaËa dostavljaËa. Ova tri na-
oko odvojena segmenta u stvarno-
sti funkcioniraju po naËelima si-
nergijskih uËinaka koji se oËituju u

zajedniËkom nastupu prema kup-
cima, koriπtenje zajedniËkog skla-
diπta i logistike (izuzev smrznutog
programa), upravljanja naplatom i
sl. Pored spomenutih djelatnika
vaæan segment Ëine i koordinatori
unapreenja prodaje i Nestle pro-
grama te kontrolor prodaje koji
svaki u svom djelokrugu predstav-
lja vaænu kariku sustava. Ove
godine naπe proizvode dostavili
smo na viπe od dvije tisuÊe razliËi-
tih mjesta isporuke za retail i ga-
stro, a u sustavu obrade imamo
viπe od Ëetiri tisuÊe razliËitih mjesta
prodaje i mjesta gastra potroπnje.
Organizacijski regija je podijelje-

na po kriterijima optimalizacije ho-
dograma trgovaËkih predstavnika,
ali i poπtivajuÊi formate prodajnih
objekata i kupaca.

Zadovoljstvo
ovogodiπnjim rezultatima
- Kakvi su ovogodiπnji prodajni

rezultati te ih komparirajte s proπlo-
godiπnjima?
- U odnosu na porast prodaje na

nivou cijelog træiπta Hrvatske, po-
rast Regije srediπnja Hrvatska na
niovu je tog porasta. U nekim gru-
pama proizvoda Ëak rastemo viπe
nego na nivou cijelog træiπta. To nas
moæe Ëiniti zadovoljnima, ali nas
mora i motivirati da taj rezultat odr-
æimo i do kraja godine. »injenica je

da su iza nas mjeseci s izrazito
dobrim prodajnim rezultatima, iako
to nisu za ovu regiju najjaËi mjeseci
pa s optimizmom gledamo na iduÊe
mjesece koji su po prodaji uvijek
jaËi od ostatka godine.

Moramo biti bolji od
drugih!
- S kojim problemima se susreÊete

na træiπtu, posebice u pogledu kon-
kurencije?
- Konkurencija nam stalno postav-

lja nove izazove, bilo da se radi o
jeftinim proizvodima iz uvoza, bilo
da se radi o privatnim markama.
Naπ je stalni zadatak biti bolji od

drugih i to kontinuirano Ëinimo.
Velika nam je prednost sustavnost u
poslovima koji su usmjereni na pro-
dajno mjesto, od placiranja preko
akcijskih prodaja do degustacija i
prodaja uz prim. I nadalje te poslo-
ve moramo obavljati bolje od dru-
gih.
- Kakva je situacija s naplatom?
- Kada se spomene naplata, ne

mogu a da se ne sjetim situacije od
prije nekoliko godina kada je rjeπa-
vanje te problematike bilo na pr-
vom mjestu. Sada je situacija znaËaj-
nije poboljπana. Bez obzira na to,
kontinuirane aktivnosti moraju se
provoditi. Te aktivnosti su usmjere-
ne na sustavno praÊenje poπtivanja
rokova plaÊanja i evidentiranje pro-
blematiËnih situacija nakon Ëega
mora uslijediti akcija u smjeru na-
plate. Za cijeli sustav vaæna je kva-
litetna komunikacija izmeu ljudi
na terenu i ureda regije, a veliku
pomoÊ pruæaju nam sluæbe u cen-
trali.

U ovom poslu bitna je
ostvarena realizacija i
izgled prodajnog mjesta
- Spomenuli ste ljude. Jesu li oni

dovoljno stimulirani i kako ta stimu-
lacija  utjeËe na prodajne rezultate?
- Kriteriji za stimuliranje ljudi su

ostvarena realizacija i izgled prodaj-
nog mjesta. Pored tih osnovnih kri-

terija mora se uzeti u obzir i razliËi-
tost potencijala pojedinih kupaca.
Kod velikih prodajnih mjesta, koji
dominiraju u ovoj regiji, sam izgled
je neπto πto se podrazumijeva. U
tom sluËaju kriterij izgleda prodaj-
nog mjesta ima dimenziju ukupnog
servisa tog prodajnog mjesta. Kod
manjih prodajnih mjesta, gdje je
moguÊe dodatno osvojiti policu
(prije svega za nove proizvode) i
odræavati je u skladu sa standardi-
ma, kriterij izgleda prodajnog mje-
sta dobiva pravu dimenziju. Prodaj-
ni rezultati ne mogu se ostvariti
ukoliko naπi proizvodi nisu na ade-
kvatan naËin izloæeni na polici.
- Za kraj, recite nam Vaπe vienje

prodaje u Regiji srediπnja Hrvatska
do kraja godine. HoÊe li biti ostva-
reni planirani parametri i πto se joπ
moæe poduzeti da bi se bolje i viπe
prodavalo?
- Do kraja godine Regija srediπnja

Hrvatska mora postiÊi zacrtane ci-
ljeve. Za nas to znaËi ostvariti ovo-
godiπnji poslovni plan. Uvjeren sam
da Êemo to ostvariti, a u nekim
grupama proizvoda i prebaciti po-
slovni plan. Ova regija kao i ostale
pridonose ukupnom rezultatu træi-
πta Hrvatske. Doprinosom ove re-
gije kao i ostalih moramo svi zaje-
dno ostvariti poslovni plan - rekao
je na kraju razgovora Miroslav Bu-
Ëanac.

Razgovor s direktorom Prodaje - Regija srediπnja Hrvatska, Istra i sjeverno Primorje Miroslavom BuËancem

Uvjeren sam da Êemo ostvariti ovogodiπnji poslovni plan

Miroslav BuËanac

Organizatori 6. obrtniËkog i go-
spodarskg sajma KoprivniËko-kri-
æevaËke æupanije u Sportskoj
dvorani u Kriæevcima okupili su
proteklog tjedna mnogobrojne izla-
gaËe. Na ovom meunarodnom
sajmu predstavili su se i izlagaËi iz
pet europskih zemalja. U pred-
stavljanju novih proizvoda sudje-
lovale su i Podravkine cjeline: SPJ
PiÊa i SPJ Lino, Dolcela, Kviki.

Podravkine hostese Sonja i Ta-
nja svakodnevno za trajanja sajma
nudile su posjetiteljima Studenu s
okusom jagode kao i nove proi-
zvode iz Kviki asortimana: Maxi
perece sir-vlasac i Maxi perece
rajËica-bosiljak, te toffee napoli-
tanke i ananas kocke. Upravo je
stoga na Podravkinom πtandu i
bilo najviπe najmlaih posjetite-
lja. Zabiljeæili smo nekoliko nji-

U Kriæevcima odræan 6. obrtniËki i  gospodarski sajam KoprivniËko-kriæevaËke
æupanije

Predstavljeni novi Podravkini proizvodi

Tekst i snimka: Boris Fabijanec

hovih dojmova. Kristijan ide u 5.
razred i isprobao je do sada sve
okuse Studene pa tako i Studenu
s okusom jagode, ali napominje
da je njemu najbolja ona s oku-
som jabuke. Nije mogao odoljeti
kviki perecima pa je konstatirao
da su najbolji oni s okusom sira i
vlasca, iako na pitanje πto je to
vlasac nije znao odgovoriti. Nje-
gov πkolski kolega Æeljko KuntiÊ
takoer je isprobao sve πto se
nudilo i preporuËio toffee napo-
litanke kao najbolji izbor. Oæed-
nivπi nakon πetnje kroz izloæbeni
prostor gospodarskog sajma, na-
vratile su sestre Sanela (12) i Ma-
rina »ulina (10) s prijateljicom
Ivanom (9). Njihova su miπljenja
podijeljena pa je tako Saneli naj-
bolja Studena s okusom limuna,
Marini s okusom jabuke, a Ivani s
okusom jagode. Sanela je nado-
dala kako je s razredom posjetila
Podravku i  zna skoro sve
Podravkine proizvode, a naroËito
su joj ukusne Podravkine juhe i
Talianette.
TuristiËka zajednica KoprivniË-

ko-kriæevaËke æupanije kao jedan
od organizatora sajma u petak je
upriliËila kulturno-umjetniËki pro-
gram u okviru kojega su pred-
stavljene etno frizure i noπnje
podravskoga kraja, nastup maæo-
retkinja, plesne skupine Jump i
modna revija namijenjena pos-
lovnim æenama.

Tekst i snimka: Ines Banjanin

Podravka i partnerska tvrtka Electrolux u ponedjeljak su, u povodu
DjeËjeg tjedna, koprivniËkom djeËjem domu Svitanje darovali ku-
hinjsku opremu vrijednu oko 30.000 kuna. RijeË je o aparatima za
veliku kuhinju u kojoj se pripremaju obroci za sve πtiÊenike. To je
napa, rezalica za povrÊe i aparat za odræavanje jela toplima, a lani
je Electrolux Domu darovao i perilicu posua, tako da je kuhinja
sada potpuno i moderno opremljena. U prigodi donacije Podravkin
je gastro-promotor Zlatko SedlaniÊ priredio mnoπtvo kolaËa i
slastica u kojima su uæivala napuπtena ili djeca bez roditelja, kojima
je Svitanje jedini dom (na slici).

H. ©.

Najmlai posjetitelji bili su najbrojniji degustatori Podravkine nove
Studene i  maxi pereca

Podravka i Electrolux
opremili kuhinju
djeËjeg doma Svitanje

Vrijedna donacija
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nimir Sabati koji je istaknuo kako Êe
iduÊe godine platiti komisiju da se
vidoveËka sarma upiπe u Guinesovu
knjigu rekorda.
InaËe, drugu godinu zaredom

Podravka sudjeluje na vidoveËkoj Ze-
ljarijadi. Kao πto nam je istaknuo Dra-
æen –uriπeviÊ, proπle godine je izra-
ena sarma dugaËka 215 metara. Osim

πto je sudjelovao u izradi najveÊe
sarme, –uriπeviÊ je na ovogodiπnjoj
Zeljarijadi bio i u organizaciji natjeca-
nja Novinarski kotliÊ. Novinarske eki-
pe, njih 19, natjecale su se u izradi
graha sa zeljem. Naravno, to natjeca-
nje, a i kompletnu tradicionalnu vido-
veËku Zeljarijadu prenosili su brojni
hrvatski mediji.

Podravka na 6. Zeljarijadi u Vidovcu

Podravkin kuhar sudjelovao u izradi
najveÊe sarme na svijetu duge 319 metara

Tradicionalna gastronomsko-zabav-
na manifestacija Zeljarijada u Vidovcu
kod Varaædina ove Êe godine biti
sigurno zapamÊena po jedinstvenom
svjetskom rekordu. Naime, desetak
kuhara Udruge kuhara Varaædinske
æupanije, predvoeni predsjednikom
Damirom Crlenijem, potom kuhar
Branko »ukelj iz Udruge kuhara Za-
greba te predstavnik Gastro-tima
Podravke Draæen –uriπeviÊ u dva su
dana pripremili sarmu dugaËku 319
metara i teπku 1200 kilograma. Za taj
svjetski rekord utroπili su 450 kilogra-
ma kiselog zelja, 200 kilograma svje-
æeg mesa, 50 kilograma luka, 3 kilo-
grama Ëeπnjaka, 5 kilograma perπina,
30 kilograma riæe, 25 kilograma suhih
rebri, 25 kilograma suπenog hambur-
gera, 30 kilograma kobasica, 50 kilo-
grama rajËica pirea, 200 litara vode
Studena, 15 kilograma Fanta za sarmu
i punjenu papriku, 4 kilograma Vege-
te, 5 kilograma soli, 250 jaja te viπe od
3 kilograma ostalih mirodija.
Brojni VidovËani i njihovi gosti u

vrlo su kratkom vremenu pojeli najve-
Êu svjetsku sarmu. Posebice je bio
zadovoljan varaædinski æupan Zvo-

Piπe i snimio: Boris Fabijanec

Ispitivanje osteoporoze kod muπkaraca
U srijedu 15. 10. 2003. u vremenu od 13 do 15 sati u kino sali (kod tin bara)

obavljat Êe se UZ denzitometrija (mjerenje koπtane mase na peti) za muπkarce
iznad 35 godina starosti, radi ispitivanja raπirenosti osteoporoze kod muπke
populacije.

Ovim brzim i jednostavnim pregledom u tom vremenu moguÊe je obuhvatiti
150 Podravkaπa, pa zainteresirane molimo da se predbiljeæe do utorka 14.
listopada do 13 sati na tel. 651-611 kod Ljiljane Peterlin.

Za sve radnike Tvornice VoÊe koji u
ovoj godini biljeæe 15, 20, 25 i 30
godina radnog staæa poslovodstvo
SPJ VoÊe i povrÊe priredilo je 3.
listopada zajedniËki ruËak. U ugod-
noj atmosferi restorana Klas 19 radni-
ka prisjetilo se svojih proπlih radnih
godina, te primilo izraze zahvalnosti
izvrπnog direktora SPJ Milivoja ©i-
fkorna i direktora tvornice –ure Le-
dinskog (na slici). O tome πto im
znaËi ovakav znak paænje dali su
slijedeÊe izjave:
Verica MartinËiÊ: - U tvornici VoÊe

provela sam svih 30 godina rada i
mogu reÊi da mi je to vrijeme brzo
proπlo. Nikada nisam imala problema
na poslu i joπ ne razmiπljam o odla-
sku. Do mirovine mi treba joπ dosta,
dobro se osjeÊam i mislim da joπ
puno mogu dati  tvornici u kojoj sada
radim kao organizator. Pogotovo πto
kroz ovakav mali znak paænje osje-
Êam da se dræi i do nas radnika.
Darko TomaπiÊ: - NajveÊi dio svog

15-godiπnjeg radnog vijeka proveo
sam na VoÊu kao elektriËar na odræa-
vanju pogona. Zadovoljan sam po-
slom i meuljudskim odnosima. Ra-
dim u tri smjene i svjestan sam da

onako kako se ja postavim prema
ljudima da Êe mi tako biti i vraÊeno.
Prvi put sam na ovakvom druæenju
jubilaraca, zadovoljan sam πto je orga-
nizirano, jer se moæemo malo zajedno
opustiti. Bitno je da nas se sjete.
Dubravka ©vajcer: - Ne mogu govo-

riti samo kao jubilarac sa 20 godina
staæa nego i kao sindikalna povjereni-
ca PPDIV-a. Doista je lijepo kad netko
misli na male ljude, slobodno malo
feπtaju i NKV i PKV radnici koji rijetko
izlaze u restorane. Mi nismo strojevi,

Slavko Tomiπa je nakon zaposlenja
u Tiskari 1973. godine, a potom dugo-
godiπnjeg rada u Razvoju ambalaæe,
danas voditelj Odjela za implementa-
ciju i upravljanje poboljπanjima u Kor-
porativnoj funkciji Upravljanja kvali-
tetom, a bavi se  planiranjem i provo-
enjem  internih audita i audita doba-
vljaËa. BuduÊi da je sklon prihvaÊanju
noviteta, radni mu je vijek obogaÊen
πkolovanjem, stoga je, izmeu ostalo-
ga, proπle godine zavrπio πkolu za
menadæera kvalitete. Ove godine obi-
ljeæava 30 godina radnog staæa, ali to
nije jedini njegov tridesetogodiπnji ju-
bilej, jer takoer obiljeæava 30. obljet-
nicu braka i 30. obljetnicu aktivnog
bavljenja lovnim streljaπtvom. Uz to
aktivan je i na teniskom terenu, πto je
izabrao za rekreativnu sportsku
aktivnost nakon aktivnog igranja no-
gometa za Slaven, a razonodi se ra-
dom u vinogradu i lovom za koji
naglaπava da je prije svega uzgoj i
briga o divljaËi.
- Prvi sam put kao jubilarac bio na

Podravkinoj feπti i bila je zaista pre-
krasna atmosfera i druæenje, meutim
osjeÊala se neka praznina. Nedostajali
su zaposlenici koji su zadnjih godina
napustili Podravku. OdlazeÊi u prije-
vremenu mirovinu svoje znanje nisu
do kraja prenijeli mlaoj generaciji i to
je razlog njihova nezadovoljstva, dok
su stariji umirovljenici sa sobom  po-
nijeli ljepπa sjeÊanja. UnatoË mnogo
godina staæa, ja se ne osjeÊam star i
mada su krasna ta okupljanja i druæe-
nja naπih umirovljenika, sudeÊi po
novom zakonu - morat Êu raditi joπ
barem 12 godina do mirovine.
- Viπe od pola radnog vijeka proveli

ste u Razvoju ambalaæe, kako ste
doæivjeli promjenu radnog mjesta
nakon tako mnogo vremena?
- Moja je familija uz sport, sklona i

grafiËkoj struci pa sam tako i ja po
tradiciji izabrao grafiËki fakultet. S
radom sam zapoËeo u Tiskari, a posao
u Istraæivanju i razvoju, tadaπnjem
Institutu, nakon toga je bio vrlo dina-
miËan, jer su uslijedili mnogobrojni
kontakti s dobavljaËima, putovanja,
posjete sajmovima, razmjena iskusta-
va, meutim unatoË dinamici posla i
dobrim timskim odnosima nakon ne-

kog vremena doe do zasiÊenja. VeÊ
gotovo dvije godine radim u Korpora-
tivnoj funkciji Upravljanja kvalitetom
gdje svojim iskustvom nastojim dati
doprinos kvalitetnoj uspostavi  susta-
va upravljanja kvalitetom. Ako æelimo
raditi uËinkovito, moraju se identifici-
rati povezani procesi, kojima se mora
upravljati na efikasan naËin, odnosno
moramo teæiti stalnim poboljπanjima
u svakom procesu na osnovi objektiv-
nih pokazatelja. KonaËni cilj svake
firme je prepoznati potrebe i zahtjeve
kupaca i drugih zainteresiranih strana
kako bi se stekla prednost pred kon-
kurencijom, jer sustav je potrebno
neprekidno unapreivati, nadgledati
funkcioniranje i djelovati kako bi pro-
izaπla poboljπanja. Smatram da bi  tre-
balo poraditi viπe na razvoju novih
proizvoda, jer veÊ dugo nismo dobili
neπto novo i iskljuËivo naπe... ali pla-
niranje i razvoj je dugotrajan proces.
- Kako obitelj doæivljava Vaπ posao

i nedostatak slobodnoga vremena?
- UnatoË mnogobrojnim poslovnim

obavezama i daljnjoj rekreativnoj
sportskoj aktivnosti, u posljednje
vrijeme mogu racionalnije planirati
svoje vrijeme. Pokuπavam barem vi-
kende provoditi s obitelji zbog Ëega
propuπtam polovicu natjecanja u lov-
nom streljaπvu. Supruga je u mirovini,
a kÊer je ipak izmeu grafiËke struke
i sporta izabrala sport pa je zaposlena
u πkoli kao profesor fiziËke kulture i
na taj je naËin ostvarila ono πto sam ja
moæda propustio.

Druæenje jubilaraca Tvornice VoÊe

Zajedniπtvom do bolje radne atmosfere

Sarmu za Guinesovu knjigu rekorda spremilo je desetak kuhara
meu kojima je bio i Draæen –uriπeviÊ

Razgovor sa Slavkom Tomiπom, zaposlenikom
sa 30 godina radnog staæa u Podravki

Svojim iskustvom nastojim
dati doprinos sustavu
upravljanja kvalitetom
Piπe: Ines Banjanin

Slavko Tomiπa

Obavijest Fonda za potporu teπko oboljelima Podravke

Podravska klet na PRC-u poziva sve πtovatelje ugodne domaÊe
atmosfere na kotlovinu, kostanje i krampampulu ove nedjelje, 12.
listopada, od 12 do 18 sati. Tijekom druæenja zabavljat Êe vas Andrija
MaroniÊ na cimbulama. Cijena je 35 kuna po osobi, a sve dodatne
informacije moæete dobiti na telefon broj 634-069.

Zanimljivom dogaaju nazoËili su
predstavnici Podravke proteklog po-
nedjeljka. Naime, Visoka πkola za
ekomiju poduzetniπtva koja djeluje u
sklopu Visokog uËiliπta VERN’ u za-
grebaËkom je kinu Europa organizi-
rala sveËani poËetak nove akadem-
ske godine. Cijeli dogaaj bio je vrlo
dobro i maπtovito organiziran, a vrhu-
nac je bilo dodjeljivanje nagrade naj-
boljim studentima po nastavnim gru-
pama. Naime, VERN’ kao privatna
visoka πkola organizira nastavu po
nastavnim grupama od oko 20 stude-
nata u tri turnusa, kako bi nastavni
prostor u samom centru Zagreba bio

maksimalno iskoriπten tijekom cijelog
dana. Stoga tu visoku πkolu trenuta-
Ëno polazi oko 800 studenata koji
plaÊaju godiπnju πkolarinu od oko 30
tisuÊa kuna. Dosad su diplomirale
dvije generacije studenata, koji su se
vrlo dobro snaπli na træiπtu rada i
samim time podigli reputaciju πkole i
interes poslodavaca za nove diplo-
mante.
Na skupu je nagraeno 36 najboljih

studenata, a nagrada, koju je uruËivao
dekan doc. dr.  Mijo Vrhovski  bila je
- jedna dionica Podravke. Na taj naËin
VERN’-ov menadæment simboliËno
otvara vrata poslovnog svijeta i træiπta

kapitala svojim najboljim studentima,
a Podravkina dionica odabrana je kao
dionica jedine hrvatske prehrambene
kompanije koja kotira u prvoj kotaciji
ZagrebaËke burze. U ime ZagrebaËke
burze najboljim studentima Ëestitao je
glasnogovornik Æeljko Kardum, dok
je u ime Podravke Ëestitao izvrπni
direktor za upravljanje imovinom
Tomislav Rukavina, koji je istaknuo
da je osobito zadovoljan πto je oda-
brana baπ Podravkina dionica, te da je
zadatak Podravkinog menadæmenta
da poveÊa kapital svim dioniËarima,
pa tako i nagraenim studentima.

Alen KiπiÊ

Najboljim studentima ekonomije
poduzetniπtva Podravkine dionice

Poziv u Podravsku klet

imamo svoje potrebe za zbliæavanjem,
opuπtanjem.Ovakvo druæenje stvara
bolju radnu atmosferu i πteta da nam
se nije pridruæio netko iz Uprave.
Ivica Zrinski: - Ovdje sam gost, kao

sindikalni povjerenik Nezavisnog sin-
dikata i mogu izreÊi svoje pozitivno
miπljenje o ovom susretu. Nisam baπ
Ëuo da ima puno ovakvih primjera
brige direktora o obiËnim radnicima u
drugim firmama. S malim troπkovima
ovako se postiæu dobri efekti.

 J. L.
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Druπtvena prehrana

Jelovnik
13. 10. ponedjeljak:  - Varivo grah s tjesteninom,  kobasica, salata

14. 10. utorak:           - Pohana svinjetina, krumpir na seljaËki, salata

15. 10. srijeda:          - Vinski gulaπ, kolaË

16. 10. Ëetvrtak:        - Junetina sa πampinjonima, tjestenina, salata

17. 10. petak:            -©pek fileki, krumpir pire, salata

LijeËnik za vas

Piπe: dr. Ivo Belan

Nije mali broj prometnih nesreÊa
koje ukazuju na sve viπe rastuÊu opas-
nost: upotreba elektronskih aparata
(mobiteli, CD-i) za vrijeme voænje πto
odvraÊa paænju vozaËa. Sve ËeπÊe upo-
trebljavamo mobitel dok vozimo. Druπt-
vo smo kojemu se æuri i kako bi
uπtedjeli vrijeme, vodimo poslovne ra-
zgovore, razgovaramo s prijateljima,
dogovaramo - sve iz automobila. Me-
utim, eksperti upozoravaju da nas
upotreba mobitela i drugih elektron-
skih naprava u automobilu mogu odve-
sti direktno u nesreÊu. Rezultati ispiti-
vanja provedenih na sveuËiliπtu u To-
rontu pokazuju da vozaËi koji razgova-
raju na mobitelu kad voze imaju Ëetiri
puta veÊu vjerojatnost da Êe doæivjeti
prometnu nezgodu nego oni koji ne
upotrebljavaju mobitel za vrijeme voæ-
nje. To je rizik sliËan onome kad se
vozi s koliËinom alkohola u krvi koja je
na legalno dozvoljenoj granici.

Kako bi ostali u sigurnosnoj zoni,
struËnjaci preporuËuju da primijenite
slijedeÊa pravila na cesti;

Nemojte upotrebljavati mobitel kad
vozite. Birati broj ili odgovarati na

poziv moæe biti opasno. Najsigurniji
naËin je obaviti razgovor prije ili posli-
je voænje. Jedna od moguÊnosti je
upotrijebiti mobitel za vrijeme zaus-
tavljanja na semaforu ili zamoliti su-
putnika da obavi razgovor umjesto
vas. Drugi preporuËuju oprezno pro-
naÊi mjesto za zaustavljanje automobi-
la i obaviti razgovor. Kad je razgovor
gotov opet se moæete koncentrirati na
voænju.

Nemojte misliti da je biranje brojeva
jedini problem. U poËetku su eksperti
mislili da su problemi s telefonima u
automobilima uglavnom u vezi s nji-
hovom mehaniËkom upotrebom (bi-
ranje brojeva, dræanje telefona, njego-
vo odlaganje) i da mobiteli sa stalkom,
koji se upotrebljavaju tako da su ruke
slobodne, moæda imaju prednost. Me-
utim, nije tako. VeÊi problem je men-
talni, odvraÊanje paænje uzrokovano
razgovorom na telefonu. Kad razgova-
rate mobitelom, vi razmiπljate o razgo-
voru a ne o cesti.

Takav razgovor viπe odvraÊa paænju
nego sluπanje radija ili CD-a. U njujor-
πkom Institutu za prouËavanje prome-
ta kaæu da vozaË, bez obzira πto gleda
na cestu dok  razgovara na mobitelu,

ipak propuπta uoËiti vaæne objekte i
dogaaje, posebno objekte koji se na-
laze na perifernom rubu vidnog polja.
Ti objekti Ëesto ne budu primijeÊeni.

U najnovijim luksuznim modelima
automobila ugraene su sofisticirane
naprave za komunikaciju (moguÊnost
koriπtenja interneta, pregled e-mail po-
πte, primanje i slanje faksa pomoÊu
glasovne komande) s kojima se vozaË
moæe sluæiti i sve to za vrijeme kad
sjedi za upravljaËem svog automobila.
Nedavno je proizvoaË automobila
Daimler-Benz predstavio prototip au-
tomobila koji ima pristup internetu,
kompletno s kompjutorskim ekranom
smjeπtenim u centru prednje vozaËke
ploËe. U bliskoj se buduÊnosti oËekuje
da Êe daljnja elektronska dostignuÊa
doÊi na træiπte. Svima njima je zajedniË-
ko - opasno odvraÊaju paænju vozaËa
za vrijeme voænje. Razumljivo, sva ta
nova tehnologija moæe biti od mnogo-
struke koristi, ali mora biti odgovorno
upotrebljevana.

AmeriËko Nacionalno vijeÊe za sigur-
nost prometa istiËe: ”Voænja automo-
bila je posao koji zahtijeva puno radno
vrijeme. To znaËi: dok ste za upravlja-
Ëem, ne smijete raditi niπta drugo!”

Opasna upotreba mobitela
za vrijeme voænje automobilom

Mesna industrija Danica d.o.o.
Sluæba prodaje i logistike

Na osnovi odluke direktora druπtva «Danicafl d.o.o.  - mesna industrija,
objavljuje se prodaja rashodovanih vozila putem
javne prodaje - zatvorenim ponudama
U srijedu 15. 10. 2003. u prostoriji odjela Transporta, –elekoveËka cesta 21,

Koprivnica
u 12 sati izvrπit Êe se javno otvaranje ponuda za slijedeÊa vozila:

Prodaja rashodovanih vozila

Navedena vozila  mogu se razgledati do 15. 10. 2003. godine u tvorniËkom
krugu «Danicefl d.o.o., –elekoveËka cesta 21, Koprivnica (Mario PogaËiÊ) od
8 do 11 sati.
Pravo nadmetanja imaju sve pravne i fiziËke osobe koje uplate jamËevinu u

iznosu 10% poËetne cijene. JamËevina se uplaËuje na blagajni «Danicefl d.o.o.,
–elekoveËka c. 21 zakljuËno do 12 sati 15. 10. 2003.
 Zatvorene ponude takoer se predaju na blagajni «Danicefl d.o.o. zakljuËno

do 12 sati 15. 10. 2003.
 Vozila se prodaju po naËelu «vieno - kupljenofl, bez prava na naknadne

reklamacije.
Porez i sve troπkove prijenosa snosi kupac. Kupac je duæan u roku od 3 dana

preuzeti vozilo. U protivnom, smatra se da je odustao od kupnje, bez prava
na povrat jamËevine.

Obavijesti

Vrsta vozila Marka God. Stanje PoËetna
proizv. vrijednost

Nije
Teretno motorno vozilo Fiat Fiorino 1.3 1994. u voznom 10.000,00 kn

stanju
Teretno motorno vozilo s Nije
izotermiËkom izolacijom Mercedes 814 1996. u voznom 35.000,00 kn
i termokingom stanju
Teretno motorno vozilo s Nije
izotermiËkom izolacijom Zastava 80.12. 1991. u voznom 21.000,00 kn
i termokingom stanju
Teretno motorno vozilo TAM T 80 1987. U voznom 10.500,00 kn

stanju

Podjela svjeæeg mesa i smrznutog programa
Danice d.o.o.

Odjel za standard obavjeπtava radnike Podravke da Êe podjela svjeæeg mesa
i smrznutog programa Danice d.o.o. biti u Ëetvrtak 16. 10.  od 13,30 do 15,30
sati za sve koji su meso naruËili.

Prodaja mesnih konzervi

Odjel za standard radnika Podravke organizira prodaju mesnih konzervi
proizvoaËa Danice d.o.o, uz moguÊnost plaÊanja na tri rate. Na ponudi su
slijedeÊe vrste mesnih konzervi:

A) Paket “A”, sadræi: vikend narezak 200 g, cijena kom. 5,50 kn, tj. pakiranje
od 30 kom. u kutiji 165,00 kn

B) Paket “B”, sadræi: svinjski paprikaπ 300 g, cijena kom. 6,00 kn, tj. pakiranje
od 45 kom. u kutiji 270,00 kn

C) Paket “C”, sadræi: vikend narezak 200 g, 20 komada + svinjski paprikaπ
300 g, 15 komada. Cijena paketa 200,00 kn.

Predbiljeæbe u Odjelu za standard na tel. 651-781  najkasnije do 17. listopada.

 U Koprivnici Êe se u Sportskoj dvorani
13. prosinca odræati prvi radijski festi-
vala zabavne glazbe pod nazivom “Od
srca srcu - Koprivnica 2003.” Prema
rijeËima umjetniËkog direktora festiva-
la Ivana Vanje Lisaka, od 98 pristiglih
izvest Êe se 22 izabrane skladbe.
- Veoma sam zadovoljan pristiglim

Na inicijativu UBIUDR-a Podravka

Novi kriæ u koprivniËkoj vojarni
U koprivniËkoj vojarni «Ban Krsto Frankopanfl proπle je subote na spomen

obiljeæju, - na inicijativu Udruge branitelja, invalida i udovica Domovinskog
rata djelatnika Podravke - postavljen novi, veliki kriæ, jer je dosadaπnji veÊ
dotrajao.
Blagoslovu «Kriæa æivotafl, bili su nazoËni brojni Ëlanovi obitelji poginulih,

hrvatski branitelji, invalidi, predstavnici grada i æupanije i drugi.
- Ovo je veliki dan za sve nas - kazao je ratni zapovjednik 117. brigade

Dragutin Kralj, a nazoËnima su se obratili i æupan KoprivniËko - kriæevaËke
æupanije Josip FriπËiÊ i gradonaËelnik Koprivnice Zvonimir MrπiÊ.
- Ljude koji su dali svoje æivote nikada ne smijemo zaboraviti - rekao je æupan,

te posebno zahvalio Podravkinoj Udruzi na joπ jednoj inicijativi oko podizanja
ovog kriæa.
U znak sjeÊanja na poginule, nestale i umrle hrvatske branitelje, brojna

izaslanstva poloæila su podno kriæa vijence i zapalila svijeÊe.
U prigodnom programu sudjelovao je i Mjeπoviti pjevaËki zbor KUD-a

Podravka.
Ml. P.

Kazaliπna
predstava

Prigodom obiljeæavanja Dana slije-
pih i slabovidnih (dana ”bijelog πta-
pa”) PuËko otvoreno uËiliπte Kopri-
vnica i Udruga slijepih naπe æupanije
organiziraju gostovanje Dramskog stu-
dija slijepih ”Novi æivot” iz Zagreba,
jedinog kazaliπta takve vrste u Europi.

Za koprivniËku kazaliπnu publiku
izvest Êe predstavu autora Vojina Pe-
riÊa ”Kupujmo hrvatsko”.

Predstava Êe se odigrati u dvorani
koprivniËkog ”Domoljuba” u srijedu
15. listopada s poËetkom u 19 sati.
Cijena ulaznice je 20 kuna.

U Koprivnici 13. prosinca

Prvi festival zabavne glazbe ”Od srca srcu -
Koprivnica 2003.”
Piπe: Ines Banjanin

Ovih dana u posjetu hrvatskim braniteljima koji
boluju od PTSP-a i obitelji poginulog branitelja bili su
predstavnici Udruge hrvatskih branitelja lijeËenih od
posttraumatskog stresnog poremeÊaja KoprivniËko-
kriæevaËke æupanije, predstavnici Podravke i VeËer-
njeg lista. Tako se nastavlja akcija pomoÊi hrvatskim
braniteljima u kojoj Podravka daruje vrijednu koπaru
proizvoda (na slici) kako bi se bar malo ublaæila
nezavidna materijalna situacija u kojoj se ove obitelji
nalaze.

Humanitarnost na djelu

PomoÊ hrvatskim
braniteljima

radovima i bilo je doista teπko izdvojiti.
samo 22 skladbe. Meu njima su izved-
be profesionalnih pjevaËa kao i manje
poznati izvoaËi πto predstavlja jednu
idealnu sredinu - rekao je Lisak na
konferenciji za novinare, a direktor
festivala Zdravko MikotiÊ izjavio je
kako se program festivala priprema
veÊ mjesecima.
Ideja o odræavanju festivala potekla

je iz Udruge branitelja Podravke. Za-
miπljen je kao hrvatski glazbeni festival
bez dijalektalnih tekstova. Cilj mu je
podizanje razine kulture, a zahvaljuju-
Êi sponzorima, marketinπkim aktivno-
stima i entuzijazmu bit Êe jedan od
najjeftinijih festivala.
Pokrovitelji festivala bit Êe Kopriv-

niËko-kriæevaËka æupanija i Grad Ko-
privnica.

U povodu Dana slijepih
i slabovidnih
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Piπe: Æeljko ©emper

Prva hrvatska nogometna liga - 10. kolo

Piπe: Boris Fabijanec

Druga liga sjever - kuglaËi

Prva hrvatska rukometna liga - 5. kolo

Petogodiπnja lijepa tradicija u korist
Slaven Belupa se nastavlja. Hajduk nije
uspio na koprivniËkom Gradskom sta-
dionu pobijediti Slavenaπe. To bi zapra-
vo trebao biti kratki rezime utakmice u
kojoj smo vidjeli dobrih poteza i veliko
zalaganje domaÊih nogometaπa. Uz sve
to, iako je Hrvatska televizija pratila
utakmicu, koprivniËki stadion bio je
pun. OdliËna atmosfera i jednih i drugih
navijaËa te velika borba nogometaπa na
travnjaku.

Utakmica nije mogla bolje poËeti za
Slavenaπe. VeÊ u 3. minuti Posavec
izvodi udarac iz kuta, na visoku loptu
skaËe ©imek i joπ nekoliko Hajdukova-
ca, lopta ih prelazi, a u padu Landeka je
glavom zakucava u mreæu SpliÊana. 1:0
za Slaven Belupo i euforija oduπevljenja
na Gradskom stadionu. DomaÊini i da-
lje pritiπÊu. U 16. minuti VukojeviÊ i
Posavec izigravaju obranu Hajduka, lop-
ta dolazi do KosiÊa koji je s pet metara
mogao pitati vratara Sunaru u koji kut
hoÊe, ali Slavenov nogometaπ pogaa
reklamu kraj vratiju Hajduka. To nije
bila sto posto, veÊ tisuÊu posto prilika
koju profesionalni nogometaπ ne bi

smio propustiti. Da je pao pogodak,
Hajduk bi bio potopljen. Ovako, kao πto
to veÊ biva u nogometu, poËinju se sve
ËeπÊe biljeæiti prilike gostujuÊih nogo-
metaπa. U 18. minuti iz neposredne
blizine glavom puca Neretljak, Solomun
brani. Kako se bliæio kraj prvog poluvre-
mena gosti sve viπe imaju inicijativu, a
Slavenova obrana sve viπe posla.

U nastavku Hajdukovci kreÊu æestoko
pa veÊ u 46. minuti nakon greπke Vuko-
jeviÊa biljeæimo opasan udarac Pralije,
ali Solomun je opet na mjestu. No,
nekoliko minuta kasnije upornost Spli-
Êana se isplatila. Blatnjak bjeæi Viπkovi-
Êu po desnoj strani, ubacuje loptu u
peterac, natrËava Krpan i rutinirano je
πalje u Solomunovu mreæu. U 55. minuti

gotovo istovjetna situacija kao i kod
promaπaja KosiÊa, s time πto Bule puca
glavom kraj vratiju Slavena. Deset mi-
nuta kasnije, nakon udarca iz kuta,
glavom puca VejiÊ, opet je Solomun na
mjestu. Polako, ali sigurno vratar Slave-
na postaje prvo ime utakmice. Do kraja
utakmice veÊih uzbuenja nije bilo,
osim πto je u 90. minuti drugi put
poæutio Neretljak te mu je sudac Ivan
Bebek pokazao i crveni karton. Kada
veÊ piπemo o koprivniËkoj kartonijadi,
treba istaknuti kako je rijeËki sudac
ukupno podijelio deset æutih kartona -
πest domaÊim i Ëetiri gostujuÊim nogo-
metaπima. Na kraju podjela bodova u
Koprivnici te na licima Ëelnika obaju
klubova - zadovoljstvo. Moæda bi viπe
trebao biti zadovoljan πef struËnog sto-
æera Slaven Belupa Ivan Bedi jer joπ
uvijek u redovima koprivniËkog prvo-
ligaπa ne igra nekoliko standardnih
prvotimaca, ali ipak iz utakmice u
utakmicu Slavenova mladost dokazuje
kako se na njih moæe raËunati.

Protiv Hajduka za Slaven Belupo su
igrali: Solomun, JuriÊ, Boæac (od 55.
PejiÊ), Gal, S. Boπnjak, Landeka (od 76.
Meimorec), VukojeviÊ, Posavec, ©i-
mek (od 61. Milas), KosiÊ i ViπkoviÊ.

Nije bez razloga predsjednik
Podravke Vegete Damir PolanËec uoËi
odlaska Podravkaπica na prvenstvenu
utakmicu u Solin odræao sastanak s
njima. Naime, nekoliko dana prije
utakmice pojavile su se razne medijs-
ke tenzije u smislu kako Êe nepriko-
snovene prvakinje Hrvatske poklek-
nuti u Solinu. Uz to, bivπe igraËice
Podravke, posebice Ana Bilobrk koja
je pod zaista Ëudnom paskom Hrvat-
skog rukometnog saveza bez odπtete
otiπla u Brodosplit Inæenjering, silno
su htjele pobjedu. No, apetiti su jedno,
a realnost neπto sasvim drugo.
Utakmica Podravke Vegete i Brodo-

split Inæenjeringa uistinu je bio hrvatski
derbi. Izvanredna atmosfera u solin-
skoj dvorani. Oko 1500 gledatelja æe-
stoko je bodrilo domaÊe rukometaπi-
ce, ali su na kraju korektno pljeskali
pobjednicama - Podravkaπicama. Ti-
jekom cijele utakmice KoprivniËanke
su vodile, tek dva, tri puta SpliÊanke bi
izjednaËile, ali Podravka Vegeta u svo-
jim redovima ima izvanrednu kapeta-

nicu. Naime, u svim dosadaπnjim uta-
kmicama Hrvatske rukometne lige ni-
je bilo izvjeπtaja a da se ne spomene
Renata Hodak. U ovoj utakmici Renata
je SpliÊankama uvalila 10 pogodaka i
veÊ je krajnje vrijeme da hrvatski tre-
neri, posebice trener SpliÊanki Vatro-
mir Srhoj, u svoje trenerske termine
uvode termin ”Renatina kontra”. Po
obiËaju, Renata je bila neuhvatljiva za
SpliÊanke. Uz nju, pucaËki su bile
raspoloæene »uljak sa po πest i FraniÊ
sa po Ëetiri postignuta pogotka. Spoj
mladosti i iskustva u Podravkinim re-
dovima odliËno funkcionira. No, Po-
dravkaπice su utakmicu dobile u obra-
ni koja je bila za igraËice Brodosplit
Inæenjeringa prava enigma.
- Utakmica velikog naboja, kako su

je mediji nazvali zbog velikih ambicija
Brodosplit Inæenjeringa, koje su po
mom miπljenju prevelike u odnosu na
Podravku jer imaju znatno slabiji ig-
raËki kadar od nas i mogu nam samo
pruæiti dobar otpor, mi smo dobili
znatno lakπe nego πto to zapravo po-

kazuje rezultat. Mirnom i taktiËki zre-
lom zavrπnicom dobili smo utakmicu
i pobjeda zaista nije dolazila u obzir.
Moja jedina zabrinutost uoËi utakmice
protiv Ikasta su Budimir i Tanase koje
joπ nisu u pravoj formi, ali to su
igraËice koje daju najviπe kada je na-
ma najteæe. KreÊemo u Dansku kako
bismo ostvarili povoljan rezultat uoËi
koprivniËkog uzvrata. Dat Êemo sve
od sebe, idemo se tamo tuÊi i pobije-
diti. Zato nam je ova utakmica u
Solinu bila vrlo bitna za mir u kuÊi.
Ako i izgubimo s nekom minimalnom
razlikom, mislim da moæemo proÊi
dalje jer vjerujem da Êemo u kopriv-
niËkom uzvratu imati veliku podrπku
naπe vjerne publike - rekao nam je
nakon utakmice u Solinu Berislav Slu-
kiÊ.
Protiv Brodosplit Inæenjeringa za Po-

dravku Vegetu igrale su: BraËko, Stan-
Ëin, KnezoviÊ, Vresk 2, Tanase 1, Gilca
2, Hodak 10, »uljak 6, PopoviÊ 1,
Sirovec, Tarle, Tatari 1, FraniÊ 4 i
Budmir 2.                  B. Fabijanec Nakon ljetne pauze hrvaËi Podravke

uspjeπno su se vratili na boriliπta. U
Zagrebu je odræano prvenstvo Hrvatske
u hrvanju slobodnim naËinom za sta-
rije i mlae  uzrasne skupine. HrvaËki
πportski klub Podravka na natjecanju
predstavio se sa Ëetvoricom hrvaËa:
Alen BeluπiÊ (1989.) u starijoj uzrasnoj
skupini, te Nenad Brnica (1990.),
Tomislav Meimorec (1992.) i Vedran
Grobenski (1992.) u mlaoj uzrasnoj
skupini. Uspjeh je bio poloviËan i
hrvaËi su se  u Koprivnicu vratili s dva
osvojena srebrna odliËja.
Viceprvacima Hrvatske za 2003. godi-

nu u hrvanju slobodnim naËinom  po-
stali su Alen BeluπiÊ u kategoriji do 42
kilograma i Nenad Brnica u kategoriji
do 59 kilograma. Alen BeluπiÊ sretnim
ædrijebom sa dvije pobjede plasirao se u
finale gdje je tijesno izgubio od proπlo-
godiπnjeg prvaka i kadetskog reprezen-
tativca Hrvatske Marka LizatoviÊa iz
zagrebaËke Lokomotive, dok je Nenad
Brnica do finala imao teæak put, te se sa
Ëetiri pobjede plasirao u finalnu borbu

Petogodiπnja lijepa tradicija se nastavlja
SLAVEN BELUPO - HAJDUK 1:1 (1:0)

Vrijedna pobjeda za mir u kuÊi uoËi Danske
BRODOSPLIT INÆENJERING - PODRAVKA VEGETA 27:29 (12:14)

Hrvanje - prvenstvo Hrvatske za mlade

Alen BeluπiÊ i  Nenad Brnica
viceprvaci Hrvatske

Alen BeluπiÊ i Nenad Brnica sa
srebrnim medaljama

Protekle subote na kuglani GrmoπËica u Zagrebu u sklopu priprema za
slijedeÊe Svjetsko prvenstvo u Rumunjskoj odigran je prijateljski susret
seniorskih reprezentacija Hrvatske i NjemaËke. Hrvatske kuglaËice uvjerljivo
su, sa 125 Ëunjeva razlike, pobijedile bivπe svjetske prvakinje. U redovima
naπe reprezentacije najistaknutije su bile Ëlanice Podravke Marija Zver i Æeljka
Orehovec, koje su postigle najbolje rezultate.
Hrvatska: Orehovec 537, MaareviÊ 511, First 509, ©irokanoviÊ 537, BuniÊ

534, Zver 557 (BartoloviÊ 503, Graber 504).
Zver odræala lekciju kuglaËima
Drugog dana reprezentativnog dvoboja Hrvatske i NjemaËke odigrano je

pojedinaËno natjecanje u muπkoj i æenskoj konkurenciji. Marija Zver je samo
potvrdila sjajnu formu, opet je bila najbolja. U fantastiËnoj igri sruπila je 676
Ëunjeva (428 u pune, 248 u ËiπÊenje), πto je bilo blizu rekorda kuglane (687).
Tim je rezultatom “posramila” i sve kuglaËe, od kojih je najbolji rezultat imao
Branko BogdanoviÊ (604). »ak ni prethodnog dana u muπkoj konkurenciji nije
bilo boljeg rezultata.

Æastoka borba Slavenaπa i
hajdukovaca na terenu

Reprezentativke Podravke
bile su najbolje

Hrvatska - NjemaËka
3185:3060

KuglaËi Podravke pruæili su sjajnu igru u derbiju (prosjek 596 Ëunjeva) protiv
velikog suparnika u borbi za vrh. Croatia osiguranje iz Varaædina opet je
visoko poraæena sa 254 Ëunjeva razlike, iako je u Koprivnicu doπla s
neskrivenim ambicijama. »ak su dobro i poËeli, nakon prvog para bilo je 1:1.
Troπelj je izgubio protiv sjajnog Bajera (617), najboljeg igraËa gostiju, ali je zato
odliËni VuËiÊ porazio svoje protivnike sa 107 “drva”. U nastavku dvoboja
vodila se teπka, izjednaËena borba, tu se “lomio” konaËan rezultat. Ruæmanu
je slabo toga polazilo za rukom - prvi domaÊi nastup za Podravku, kao i teret
derbija uËinio je svoje, moæe on i bolje. Ipak, bio je bolji za 12 Ëunjeva, dok
je ©egerec sjajnom igrom u zadnjoj Ëetvrtini “uniπtio” temperamentnog VrËeka.
U zadnjoj izmjeni nije bilo imperativa, pobjeda je bila sigurna (3:1 i +157 drva),
pa je sjajni dvojac, Betlehem - MikloπiÊ, pokazao sve ono πto oduπevljava
ljubitelje kuglanja. “Deda Mikla” odnio je epitet igraËa utakmice (624), igrao
je u reprezentativnom stilu, dok je Zlatko pravi fenomen - mnogo radi, malo
trenira, pleπe cijelu noÊ na svadbi i onda “rasturi” mladog, nadobudnog SiliÊa,
juniorskog reprezentativca. Bravo deËki!
Rezultati: VuËiÊ - Kancijan+Kalauz 610:263+240, Troπelj - Bajer 584:617,

©egerec - VrËek 597:526, Ruæman - B. SiliÊ 557:545, Betlehem - I. SiliÊ 605:572,
MikloπiÊ - Dugi 624:560.

Briljantna igra u derbiju
Podravka - Croatia osiguranje 7:1 (3577:3323)

Druga liga istok - kuglaËice

Uvjerljiva pobjeda Belme
Belma - Srce  7:1  (3095:2432)
Iako su Belmice odigrale vrlo slabo (prosjek 516), goπÊe iz Poæege su prave

poËetnice (prosjek 405). U neravnopravnom, blijedom dvoboju, na kuglaË-
kom nebu zasjao je i jedan “meteorit” - mlada Dijana Puhala pokazala je svoju
nadarenost, u odliËnoj igri sruπila je 589 Ëunjeva!
Rezultati: Puhala - »uriÊ 589:383, HirjaniÊ - Perπe 544:421, VajdiÊ - Valdman

478:509, Tuba - KolundæiÊ 518:387, Belec - Kajfeπ 506:352, Milas - JagetiÊ
460:380.

koju je izgubio od iskusnijeg Tina Bre-
goviÊa iz PIK-a Vrbovec.
Uspjeh je tim veÊi jer hrvaËki klub

Podravka prakticira samo grËko-rimski
naËin hrvanja pa osvojena odliËja u
slobodnom stilu govore da se preko
ljetne pauze kvalitetno radilo na fiziË-
koj i kondicijskoj pripremi natjecatelja,
te je za oËekivati da Êe na nadolazeÊim
meunarodnim i domaÊim natjecanji-
ma biti joπ viπe radosti i uspjeha.

V. BlaæekoviÊ 

Neugodno smo ostali iznenaeni
kada smo 3. listopada obiπli hodnike
i garderobe koprivniËke Sportske
dvorane. Po svjeæe obojenim zidovi-
ma i stropovima voda je probijala na
sve strane. Pomislili smo da je kvar
na vodovodnim instalacijama, ali u
razgovoru s direktorom Rukometnog
kluba Podravka Vegeta Berislavom
SlukiÊem saznali smo kako se to ne
dogaa prvi put.
- Bitno je istaknuti kako to nije

nikakva greπka sadaπnjih izvoaËa
radova - Tehnike, koji saniraju objekt,
veÊ je rijeË o ljudskom faktoru. Naime,
uzrok ove poplave je voda iz sanitar-

nih prostora iznad nas koje koristi
Capronca. To se nije prvi put dogo-
dilo, Ëesto imamo problema s njima
i smatram da je rijeË o neodgovorno-
sti ljudi koji vode taj kafiÊ. Bojim se
da Êe ovo promakanje zakomplicira-
ti dovrπenje dvorane, jer sada moraju
radnici priËekati 10-15 dana da se
zidovi i stropovi osuπe te da ih po-
novno oboje. A prema prvim procje-
nama o πteti rijeË je o sedam do osam
tisuÊa kuna. Ovo prokiπnjavanje po
hodnicima i garderobi je jedan pro-
blem, a drugi, koji nam se takoer
Ëesto dogoa, je taj da voda iz Ca-
pronce curi po prostorijama kluba i

to kada oni tope ledomat te nam
voda uniπtava strop i pod u kancela-
riji. Upozoravali smo ljude veÊ dese-
tak puta, Ëak smo jednom sanirali
naπe prostorije o svom troπku, ali taj
problem se opet ponavlja - rekao je
Berislav SlukiÊ.
Nadajmo se kako Êe mjerodavni

organi te vlasnici dvorane rijeπiti sa-
daπnji, a time i viπegodiπnji problem,
te da Êe koprivniËka Sportska dvora-
na biti vrlo brzo u funkciji, ne samo
zbog rukometaπica Podravke, veÊ i
zbog svih mladih sportaπa i uËenika
srednjih πkola koji se tom dvoranom
koriste.                                 B. F.

Opet ”poplava” u koprivniËkoj Sportskoj
dvorani!

Biljeπka
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Recept tjedna:

Nova interna nagradna igra

Podravka juhe & Talianetta
za Podravkaπe

Potrebne namirnice za 4 osobe:
60 dag mesa od teleÊe pleÊke u

komadu, kitica perπina, celera i
mrkve, list lovora, Vegeta, sol, pa-
par u zrnu, 0,5 dcl maslinovog ulja,
glavica kupusa (narezanog na 8
komada), 20 dag tikvica, 20 dag
mahuna, 10 dag mrkve narezane
na kolutove.

NaËin pripreme:
U posudu stavite toplu vodu, meso,

kiticu perπina, celera i mrkve, zaËine,
Vegetu i povrÊe. Kuhajte oko 1,5 sati,
nakon Ëega meso izvadite iz juhe,
nareæite na ploπke i stavite u dublju
posudu. Uokolo posloæite kuhano po-
vrÊe, prelijte s malo juhe, posipajte
kosanim perπinom i posluæite.

Kuhana teletina na seljaËki

Dobar tek æeli vam
gastropromotor Miπel TokiÊ

Dragi Podravkaπi, Marketing Podravka jela organizira za sve vas koji radite
ili ste radili u Podravki nagradnu igru u kojoj moæete uz malo znanja i sreÊe
doÊi do 56 vrijednih nagrada.Vaπ zadatak je da toËno odgovorite na svih pet
pitanja u pet kola, te po zavrπetku igre odgovore s kuponima poπaljete na
Marketing Podravka jela ili ubacite u za to pripremljene kutije na portama.
Dakle, kupone Ëuvajte i πaljite ih tek nakon objave svih pet pitanja. Danas

objavljujemo peto pitanje.
IzvlaËenje dobitnika bit Êe 3. studenoga 2003. godine.
Sretno!                                                       Marketing Podravka jela

Odmah nakon sveËanog otvara-
nja nove Tvornice Podravka jela i
premijere na «NoÊi gutaËa rekalmafl
na træiπta Hrvatske i BiH izlaze novi
proizvodi iz asortimana Podravka
jela - Fini - Mini juhe u πalicama.
Asortiman Fini-Mini juha u πalica-

ma sastoji se od 4 proizvoda:  Fini-
Mini Francuska juha Fini-Mini Krem
povrtna juha, Fini-Mini Ljetna juha
i Fini-Mini Krem juha od gljiva.
Fini-Mini juhe u πalicama (18 gra-

ma) izrazito su moderni i conveni-
ent instant proizvodi koji omogu-
Êuju direktnu konzumaciju juhe iz
πalice i to na bilo kojem mjestu i
izvan kuÊanstva, tj. na izletu, u
uredu, na autobusnim, æeljezniËkim
kolodvorima, u studentskim domo-
vima, kantinama, prilikom  ljetova-
nja/zimovanja...) i to u bilo kojem
trenutku.

Novom atraktivnom ambalaæom
(s oznakom za dolijevanje vode)
naπim vjernim potroπaËima nudimo
sasvim nove i drugaËije proizvode
od postojeÊih instant juha na træiπti-
ma Hrvatske i BiH - Fini-Mini juhe
u πalicama su apsolutna novost na
spomenutim træiπtima.
Dodatna vrijednost ambalaæe je i

njena viπestruka primjena - nakon
konzumacije Fini-Mini juhe πalica
se moæe koristiti u razne svrhe
(ovisno o maπti potroπaËa).
Fini-Mini juhe u πalicama uvodi-

mo na træiπte kako bismo zadovolji-
li sve veÊe zahtjeve potroπaËa za
convenient proizvodima, radi stva-
ranja navike potroπnje juha izvan
kuÊanstva, πto je sve veÊi trend na
træiπtima Europe i sa svrhom po-
mlaivanja ciljne skupine potroπa-
Ëa juha.
Za pripremu Fini-Mini juha u πali-

cama potrebna je samo vruÊa voda
koja se ulije u πalicu (do gornje

oznake za dolijevanje vode na πali-
ci) i juha je nakon 1-2 minute sprem-
na za konzumaciju iz πalice. Tako-
er je moguÊa i priprema u mikro-
valnoj peÊnici: u πalicu treba ulijati
200 ml hladne vode (do gornje
oznake na πalici), promijeπati i pri-
premiti u mikrovalnoj peÊnici na
600 W dvije minute.
Zbog izrazite praktiËnosti ambala-

æe i moguÊnosti konzumacije
proizvoda izvan kuÊanstva Fini-Mi-
ni juhe u πalicama namijenjene su
posebno uËenicima, studentima i
zaposlenima koji æele mali, cjenov-
no prihvatljiv obrok brze pripreme.

U paleti od 4 Fini-Mini juhe u πalici
svaki Êe potroπaË pronaÊi juhu koja
mu odgovara:

KREM JUHA OD GLJIVA
Srednje gusta juha s izraæenim

okusom na gljive i vidljivim koma-
diÊima πampinjona kao i finom kom-
pozicijom zaËina, koja zaokruæuje
punoÊu okusa.
Dodatak su kockice præenog kru-

ha.
KREM  POVRTNA  JUHA
Krem povrtna juha je blaga, mli-

jeËna juha od raznolikog povrÊa, s
izbalansiranom kompozicijom za-
Ëina, koji daju punoÊu okusa i miris
na probrano povrÊe.
Juha je bez mesnih dodataka, s

mlijekom u prahu, pa moæe biti
jedna vrsta vegetarijanske juhe.

FRANCUSKA  JUHA
Bistra, aromatiËna, mesna juha s

izbalansiranim odabirom raznovrs-
nih zaËina i viπe vrsta vidljivog
povrÊa, kao i komadiÊima mesa,
πto daje punoÊu okusa i mirisa.
Kompoziciju okusa i sadræaja juhe

nadopunjuje instant tjestenina -
πkoljkice, prepoznatljive za Fran-
cusku juhu.
Dodatni vaæan argument Francus-

ke juhe je vrlo malo masnoÊe - 97%
fat free.

LJETNA  JUHA
Blago krem i aromatiËna juha pre-

ma kineskom receptu. Bogata raz-
novrsnim povrÊem i instant rezan-
cima. Mjeπavina egzotiËnih zaËina
daje juhi poseban okus i miris.
Juha je bez sirovina animalnog

porijekla, pa je preporuËamo i ve-
getarijancima.
Dodatni argument Ljetne juhe je

izrazito niska razina masnoÊe - 98%
fat free.

SPJ Vegeta i  Podravka jela

Fini-Mini juhe u πalici -
uæitak u tren(d)u!
Piπe: Hrvoje Puhalo
Marketing Podravka jela


