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Anugl

Pise: Hrvoje Slabek

Podravka se vraca na najveci svjet-
ski prehrambeni sajam, kelnsku Anu-
gu. Pod motom “Taste the Future”
(“Okusi buducnost”) Anuga sutra, u
subotu 11. listopada, otvara vrata
svojih deset specijaliziranih izloZbi,
na kojima ce se naci sve $to vrijedi u
svjetskom prehrambenom biznisu.

Nakon godinu dana stanke,
Podravka ¢e ponovno zauzeti svoje
mjesto na izlozbenome prostoru od
stotinjak ¢etvornih metara, a u Zaristu
nastupa bit ce Vegeta. No, predstavit
¢e se i dio ostaloga proizvodnog
asortimana, narocito onoga koji je
tradicionalno atraktivan potro§a¢ima
iz Europske unije.

Koncepcija nastupa, kako smo do-
znali u Korporativnome marketingu i
komuniciranju s trZistem, oslanja se
na predstavljanje ¢itavog Vegetinog
asortimana, no s naglaskom na Vege-
ta Twistove. Osim atraktivne opreme
izlozbenog prostora, koji bi trebao
plijeniti paznju posjetitelja, predvi-
dene su gastro-prezentacije i tri de-
gustacije jela s Vegetom, Twistovima,
ajvarom, relishom i salsom dnevno.
U Njemacku ce, tako, otputovati i
Podravkini gastro-promotori DraZzen
Duridevic i Branko Takac.

Stand ce biti opremljen montaZnim
panoima oslikanima motivima akcije
Vegeta Mediteraneo, prvom istodob-
nom i koordiniranom promidzbom
Vegete u nekoliko zemalja, a postavit
e se i svijetleci stupovi s logotipovi-
ma Vegete i Twistova. Posjetiteljima
e se, kako se predvida, podijeliti ¢ak
oko 5000 promotivnih letaka s uzor-
kom planetarno popularnoga dodat-
ka jelima te recepti na njemackom i
engleskom jeziku.

Od sajma, koji zavrsava 15. listopa-
da, oc¢ekuje se ne samo predstavlja-
nje proizvoda, vec i brojni kontakti s
potencijalnim poslovnim partnerima
iz cijeloga svijeta te podrska prodaj-
noj operativi na njemackom trzistu.

ZapazZen nastup Podravke na ZEPS-u Zenica 2003.

Zlatna medalja kvalitete
Rooibos ¢aju

'nﬂﬂﬂ'H"

Potrosaci uzivali u svakodnevnim degustacijama Podravkinih proizvoda

Pise: Mila Zovko

Ovogodidnji sajam ZEPS u Zenici
okupio je od 30. rujna do 5. listopada
cak 595 izlagaca iz 29 zemalja, a
izlozbene standove obislo je vise od
65.000 posjetitelja. Zemlja partner bila
je Hrvatska, predstavljena kolektiv-
nom izloZzbom, pa je sve¢anom otva-
ranju - na kojem je govorio ¢lan
Predsjednistva BiH Sulejman Tihi¢ -
prisustvovao i hrvatski ministar gos-
podarstva Ljubo Jur¢ic. U pratnji vele-
poslanika RH u BiH Josipa Vrbosica
ministar Jurcic je posjetio i Podravkin
izlozbeni prostor gdje se zadrzao u
duzem razgovoru s Milanom Sarli-
jom, direktorom za trzZiste BiH i Slove-
nije i Josipom Canjarom, direktorom
Podravke d.o.o. Sarajevo, koja je i
organizirala nastup kompanije na
ZEPS-u.

Podravka je na ovom sajmu pred-
stavila nekoliko grupa proizvoda -

Vegetu, Podravka jela, Djecju hranu,
Kviki, Dolcelu, mesni program Dani-
ce, program pica te Evu - riblji pro-
gram Adrije. Svakodnevno su bile
organizirane degustacije Talianetta,
Fini Mini juha, pilecih i purecih hrenov-
ki te Kviki pereca i Stapica za koje je
vladalo veliko zanimanje posjetitelja.

- Zadovoljan sam Podravkinim
sudjelovanjem na ovom medunarod-
nom sajmu kojem je izmedu ostalog
cilj poticanje regionalne suradnje i na
kojem je zabiljezena vrlo Ziva aktivnost
ukljucujuciisusret delegacija Hrvatske
i BiH. Imali smo niz poslovnih konta-
kata, odli¢nu komunikaciju s potro-
$ac¢ima i na kraju osvojili brojna pri-
znanja za kvalitetu nasih proizvoda -
rekao nam je Josip Canjar.

Podravki je tako pripala Zlatna me-
dalja kvalitete za Rooibos ¢aj, a srebr-
nim medaljama nagradeni su kokogja
pasteta, Leo pileca pasteta, pilece
hrenovke, Eva tunj u ulju, Eva sardina
u ulju i begova corba.

Ministar gospodarstva RH Ljubo Jurci¢ zanimao se za poslovanje
Podravke u BiH
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Intervju: Valent Vrhovski, izvrsni direktor SPJ Pi¢a

Trku ne sm

-

Razgovarala: Jadranka Lakus
Snimio: Nikola Wolf

Podravkin biznis pica u posljednje
vrijeme biljeZi sve bolje rezultate. Pre-
ma procjenama analitiCara Raiffeisen
banke, koje su ovih dana dobile mno-
go prostora u medijima, upravo je
biznis pica uz Belupo te prodaju Ne-
stleovih proizvoda oznac¢en kao naj-
perspektivniji za kompaniju. Procjene
najavljuju da c¢e biznis pica koji u
posljednje dvije godine biljezi dvoci-
freni rast i slijedecih godina rasti brze
od prosjeka kompanije. O postignu-
tim rezultatima i planovima za nared-
no razdoblje razgovarali smo s izvr-
$nim direktorom SPJ Pica Valentom
Vrhovskim, koji nam je tom prilikom
prezentirao i dva nova proizvoda -
Studenu jagoda i veliko 1,5 litarsko
pakiranje Studene jabuka.

- Prema raspoloZivim podacima SP]
Pica je vec do pocetka rujna ove
godine ostvarila realizaciju zabiljeZe-
nu u cijeloj prosloj godini. Cemu to
zahvaliti?

- Kao ekipa za protekle tri godine
zacrtali smo ambiciozni plan u kojem
je 2003. godina sredisnje razdoblje za
ostvarenje velikog rasta prodaje. Vaz-
no je reci da smo prosle godine posao
povecali za oko 40 posto i da smo do
pocetka rujna stigli nivo cijele proslo-
godisnje realizacije, te ga tijekom ruj-
na i prebacili. Tri su bitna razloga za
to. Prvo, u proteklom razdoblju pro-
mijenili smo asortiman s velikim na-
glaskom na Studenu i tu postigli bitnu
prednost u odnosu na konkurenciju.
Drugo, stvorena je prodajna sila koja
je vec kod formiranja prije dvije godine
predvidena za nivo realizacije 2005.
godine uz moguce povecanje od tri,
Cetiri Covjeka. I trece, izgradili smo
posebne odnose s kupcima. U na3oj
strategiji kupac je uz potrosa¢a domi-
nantna osoba. Nastojimo pri tome biti
specifi¢ni, pa smo primjerice dio ku-
paca ove godine za nagradu vodili na
Octoberfest. Odazvali su se uglavnom
vlasnici firmi, koji su bili vrlo zado-
voljni nasim potezom. Pokazalo se da
nasa suradnja ima buducnost i da se
biznis gradi i na ovaj nacin. Spome-
nuo sam tri klju¢na faktora, no ne
smijemo zaboraviti ni dobru turisticku
sezonu kao ni izuzetno toplo vrije-
me. Znaci, da smo uspjeli zahvaljujuci
nadoj organizaciji, marketingu,
naporima prodaje, ali i dobrom
vremenu i siguran sam da se na$ rast
na trzistu ne mozZe zaustaviti. Da zak-
lju¢im, ve¢ smo u devet mjeseci dose-
gli proslogodidnju realizaciju, Sto prak-
ticki znaci da su male mogucnosti da
ne ostvarimo poslovni plan za ovu
godinu, mada je on vrlo ambiciozan.
Mislim da je poslije proslogodisnjeg
40-postotnog povecanja malo tko vje-
rovao da se dvocifreni plan moze
ostvariti, ali eto to se dogada.

- Niste li zaboravili spomenuti dopri-
nos investicija u tvornici Studenac u
Lipiku te u izvore koje su prethodile
uspjesnoj sezoni?

- Moji odgovori na po¢etku su upravo
takvi zato $to sam ja Covjek trzista i
marketinga. Znaci, kad procjenjujem
rezultate uglavnom promatram 3to
smo napravili na trzistu da bismo rasli.
A da bi se sve to na trzistu moglo
ostvariti, neminovno je da ono §to se
zove infrastruktura proizvodnje funk-
cionira normalno. Bez daljnjeg, mora-
mo istaci ¢injenicu da je prije godinu
dana izvrSena znacajna investicija, da

Valent Vrhovski

sada imamo tri nove linije, da smo
bitno povecali izvore, te ih povezali,
da smo u pripremi vode napravili
odredene napore. Ono sto svakako
Zelim istaci je podatak da smo bez
vecih zastoja uspjeli funkcionirati tri,
Cetiri mjeseca radeci u Cetiri smjene,
neprekidno s izuzetkom dva dana
praznika. Dakle, proizvodnju nisam
zaboravio nego je ona normalna pret-
postavka uspjeha. Nasi stalni te
sezonski radnici zasluzili su iskrene
Cestitke, a vjerujem i solidne place.
Novi proizvodi su
nuzZnost za osvajanje
trzisnih pozicija

- Gdje su trenutno pozicionirani bren-
dovi SPJ Pica na domacem trZistu?

- Jedna je stvar pozicioniranje, a
druga trzisno ucesce. Govoreci o po-
zicioniranju moramo istaknuti da je
teZiste naseg djelovanja u proteklom
razdoblju bilo na stvaranju i ja¢anju
branda Studena u svim segmentima,
znaci i u ugostiteljstvu i u maloproda-
ji, a na Studencu smo nesto manje
radili. Studena trenutno drzi iznad 50
posto trzisnog ucesca, a mineralne
vode se krecu oko 15 posto. Valja reci
da smo se trudili da proizvodi sa
svojom visokom kvalitetom budu po-
zicionirani u svijesti potrosaca kao oni
kojima se vjeruje i koje se isplati
potraziti u trgovinama.

- Bilo je dosta novih proizvoda i u
prosloj i u ovoj godini...

- Da bi se mogla stvoriti atmosfera i
nesto napraviti na trziStu neminovno
je da se stalno stvara nesto novo.
Mozda se negdje i pogrijesi, ali ne-
gdje se i jako uspije. Mi smo uspjeli
zato §to smo prije svega rijesili novi
dizajn, pogotovo novi dizajn Studene
i Studenca u premium pakiranju. No-
vu boc¢icu premium pakiranja u staklu
smo kasnije prenijeli i u PET pakira-
nje, ona je procijenjena kao stvarno
«cool», vole je djevojcice, djecaci, spor-
tasi, prihvatljiva je mnogima. Novi
proizvod, nova pakiranja obveza su
svakog novog dana. Kod mene se
uvijek nesto degustira (ovaj put ispro-
bali smo novu Studena jagodu, op.
a.), trazimo nove okuse, pratimo §to
se desava u svijetu, kod nas. Mislim da
smo bili vodeci u tim promjenama i
¢ak nas je lider (Jamnica) morao pra-
titi. Uvjeren sam da je i jedan od
povoda za ovaj razgovor to to za koji
dan na trziste uvodimo tri nova
proizvoda. U asortimanu Deita izlazi
Berry mix, slatko - kiseli proizvod kod
kojeg je dominantan okus maline.
Vazno je reci da je taj Deit nastavak
grupe Tropica, §to znaci da je negazi-
rani. Dakle, prosirujemo liniju negazi-

ranih Deita, jer je to sve traZenije. U
grupi Studene moram spomenuti no-
vi okus kojeg smo dugo pripremali.
To je Studena s okusom jagode s
kojom ce, uvjeren sam, biti zadovoljni
svikoji vole jagode i da ce taj proizvod
biti pravo osvjeZenje u nasem asorti-
manu. Uspjeli smo zaokruZiti, onako
kako to vec radimo, i liniju Studena
okus jabuka. Nakon 3to se Studena
jabuka tijekom ove sezone pokazala
vrlo traZzenom na trzistu, sada izlazi-
mo i s pakiranjem od 1,5 litre tako da
ce veliki broj potrosaca koji trosi ovaj
proizvod modi kupiti i vece, jeftinije
pakiranje. Novi proizvodi u Studencu
su normalna stvar, jer bez toga ne
bismo imali uspjeha na trzistu niti
bismo mogli oc¢ekivati svjetliju per-
spektivu.

- Unato¢ stalnim promjenama ima-
mo i dvije konstante - Gordana Kozu-
lja i Blanku Vlasic. Ostajete Ii i dalje
uz ove sportase, odnosno oni uz Stu-
denac i Studenu?

- TraZenje pozicije branda i podrske
u marketingu predvida razli¢ite mo-
gucnosti, a mi smo se odlucili za
sportase. Neki ce reci, slicno kao
konkurencija, pa ne moramo puno ni
izmisljati ako konkurencija radi sa
sportasima, radimo i mi. Odlucili smo
se za sportase koji su vise prisutni ljeti,
dakle za Gordana koji ljeti pliva i
Blanku koja uglavnom skac¢e preko
ljeta. Trudili smo se naci sportase koji
imaju svjetske rezultate, koji svojom
pojavom i izgledom odgovaraju kara-
kteru nasih proizvoda i ono $to je
sretna okolnost naisli smo na sportase
koji su i Studenu (Blanka) i Studenac
(Gordan) prihvatili kao svoje, rado ih
piju, nose, i ¢ak bih rekao, rado se
identificiraju s njima. To znadi da s
Blankom i Gordanom nastavljamo su-
radnju, s Blankom smo odmah napra-
vili ¢etvorogodisnji ugovor, a s Gor-
danom smo dvogodi$nji produzili na
dvije nove godine. Da li ¢e biti jos
novih likova, vidjet cemo, ovisi o
situaciji na trZiStu, o mogucnostima i
eventualno ulasku u neki novi pro-
gram.

Za izvoz nam trebaju
vedi kapaciteti

-Imali voda $anse u izvozu, odnosno
koje su zapreke za jacu internaciona-
lizaciju biznisa?

- Kad smo ulazili u 21. vijek onda su
svi koji su raspravljali o buducnosti
rekli da ¢e najveci problem biti voda.
Tamo gdje je najveci problem obi¢no
je i najveci biznis. To se vec sada
pomalo pokazuje, voda uz naftu po-
staje stratesko pitanje slijedecih godi-
na. Interes za suradnju s nama poka-
zuju trgovci iz razlic¢itih zemalja. Na-
Zalost, do sada smo uglavnom morali
davati negativne odgovore, jer su nasi
kapaciteti izuzetno mali. Mi imamo
kapacitet proizvodnje takav da bismo
eventualno mogli izvoziti vodu ne-
gdje od listopada do oZzujka a onda
vise ne. Medutim, onaj tko Zeli kupo-
vati vodu Zeli to ¢initi tijekom cijele
godine. Primjerice, ove godine smo
pregovarali s predstavnicima za arap-
sko podrugje, trazili su 500.000 litara
svaki drugi dan. Da smo to prihvatili,
bez Studene i Studenca prakticki bi-
smo ostavili cijelo hrvatsko trziste vec¢
pocetkom lipnja. To bi bilo vrlo neo-
zbiljno i neodgovorno. Medutim, ideje
o izvozu pretpostavka su daljnjeg ra-
zvoja. Mi nastavljamo s kontaktima,
trenutno radimo test trzista za Kanadu

emo prekidati nadohvat medalje

i Madarsku, izvozimo u BiH i Make-
doniju i nadam se da c¢e daljnje prosi-
renje kapaciteta stvoriti mogucnosti
za veliki, ozbiljniji izvoz. Mogucnost
izvoza s malim kapacitetima na Zalost
ne postoji. Sto se tice kvalitete vode,
pogotovo Studene, moram istaci da
ona zadovoljava sve svjetske kriterije
ida moZe u izvoz u sve zemlje svijeta.

Povecali smo trzisnu

vrijednost biznisa pi¢a

- Unato¢ rastu prodaje, jacanju
vrijednosti brendova, SPJ Pica ne ostva-
ruje trenutno znacajniji profit. Kako to
tumacite?

- Kad raspravljamo o biznisu vazno
je spomenuti da kriteriji njegovog
vrednovanja polaze od trenutnih ili
dugoro¢nih ciljeva ili pokazatelja.
Podravkin biznis pica u visokoj je fazi
razvoja u kojoj su nuzna ulaganja u
investicije, u razvoj prodajne sile i
ono §to je posebno vazno nuzna su
ulaganja u marketing. Uz velika ula-
ganja u razvoju rijetko koja tvrtka
moze ocekivati da ce biznis odmah
donositi veliki profit. Medutim,
znacajno je da danas Studenac ima
znatno vecu trzi$nu vrijednost od one
koju je imao prije dvije, tri godine i da
na trZistu Hrvatske, bez obzira $to se
bori s jakim konkurentom koji ima i
podrsku svojeg trgovackog lanca, ra-
ste brze od konkurencije. Rastu nam
i trZiSna uce$ca, a ostvarujemo i
operativni profit. Trend je takav da
prema ocekivanjima nivoa prometa
vec slijedece godine trebamo ostvariti
znacajniji profit. Dakle, biznis pica
nece stvoriti problem Podravki, nego
otvara nove prespektive i mogucnosti
razvoja, pogotovo dansu brzog rasta u
kategorijama koje moraju donositi pro-
fit kad se prebrodi faza razvoja i kad
se dode do koli¢ina koje mogu pokriti
velike fiksne troskove.

- Sportskim rijecnikom, biznis kojeg
vodite je kao maratonac. Dobro ste se
pripremili za trku, odlicno trcite, pre-
sli ste uspjesno vise od pola puta,a do
medalje ipak ostaje jos koji kilometar
dodatnog napora...

- Bas mi je drago da ste spomenuli
maraton. Karakteristika maratona je
da kad trka¢ krene u trku u principu
ne smije nikad stati, jer ako stane
teSko moZe nastaviti ne samo zato §to
su drugi pobjegli, nego je bez konti-
nuiteta tesko napredovati. To je i
moja poruka. Ono $to smo zacrtali
prije tri godine ostvaruje se u vecini
kriterija, dakle i po trzidnom ucedcu i
po koli¢inama, razvoju asortimana i
treba imati vjeru u taj biznis, podrzati
ga, nastaviti u istom pravcu tako da bi
ta trka maratona bila zavrSena osvaja-
njem medalje.

- A Sto ocekujete od 2004. godine?

- Procjena mog tima je da ce to biti
najvaznija godina za ovaj biznis.
Naime, nasi uspjesi, uspjesi nase Stu-
dene nisu prosli na trzistu nezapaze-
no i kada nesto raste mnogi razmislja-
ju o mogucem ulasku na trziste. Stoga
mi slijedece godine o¢ekujemo jednu
izuzetno jaku konkurentsku borbu.
Naime, u biznis vode u Hrvatskoj ulazi
Coca-cola, Badel je poc¢eo graditi ka-
pacitete na podrucju Apatovca, Jamni-
ca prosiruje kapacitete na obi¢noj vo-
di, a ve¢ imamo i desetak privatnika
koji na mikro lokacijama ili posjeduju
koncesije ili su vec¢ krenuli u dio pro-
izvodnje. Znaci, doci ce do izuzetno
jake borbe u kojoj ¢e pobijediti kvali-
teta, upornost i kontinuitet. U tom
pravcu smatram da ce to biti godina u
kojoj e marketing, prodajna operativa
i kvaliteta fakticki odluciti tko ce biti
prvi, drugi i tre¢i na hrvatskom trzistu
u godinama koje slijede.

Podravkin periskop

Pobrati
vrhnje ili
mrvice

Pise: Vedran Kelek
Sektor za razvoj poslovanja

U ranu se jesen izraduju marketing
programi za narednu poslovnu godi-
nu. Vazan dio marketing programa je
inovativnost, pri ¢emu se misli na plan
izlaska novih proizvoda na trziste. Pri
razvoju i marketiranju novog proizvoda
najvec¢i uspjeh proizvodac ostvaruje
kada hit-proizvodom uspije otvoriti
novu kategoriju, a onda u nastavku
zadrZi pocetnu lidersku poziciju. Proi-
zvodi koji imaju najveci potencijal da
postanu hitovi moraju zadovoljavati
karakteristike: prakti¢no, jeftino i/ili
zdravo.

Logi¢no je da novi proizvodi slabije
prolaze u razdobljima recesije, kada je
tesko potrosa¢ima ponuditi proizvod
koji ¢e biti pravi hit. Razlog tome je da
u recesiji potrosac¢i kupuju samo ono
sto trebaju, dok u razdoblju blagosta-
nja, kupuju uz ono 3to trebaju i ono sto
im se svida. Ovogodisnje prognoze
izlaska hit proizvoda na trZiste nisu
ohrabrujuce zbog globalne recesije, pa
proizvodaci pogodeni recesijom jedva
¢ekaju njen zavrsetak.

Kakva je situacija na nekim razvije-
nim trziStima Europe? U zemljama
Beneluxa velik uspjeh postizu smrznu-
te pizze, koje se prodaju jako dobro
zahvaljujudi intenzivnoj promociji i ne-
davnom lansiranju nekoliko visoko-
kvalitetnih proizvoda. Jos donedavno
potrosadi su bili skepti¢ni prema kva-
liteti gotovih pizza. Bili su uvjereni da
je smrznuta pizza nekvalitetna kopija
pizze koju mogu pojesti u talijanskom
restoranu. Situacija se znatno promije-
nila, a nekoliko proizvodac¢a ¢ak ra-
zmiSlja o zajednickoj kampaniji u kojoj
bi promovirali ideju o kupnji zamrznu-
te pizze u supermarketu, s namjerom
pripreme kod kuce. Trend koji sve vise
Britanaca u posljednje vrijeme slijedi je
vegetarijanstvo. Iako je galama oko
kravljeg ludila utiSana, broj britanskih
vegetarijanaca raste oko 2-3% godis-
nje. S obzirom na sve vece zahtjeve za
vegetarijanskim proizvodima, analiti-
¢ari procjenjuju da ce hit proizvodi u
Britaniji biti upravo oni koji ne sadrze
mesne sastojke.

U Francuskoj najvecu Sansu za uspjeh
imaju pica obogacena ginsengom, B
vitaminom i koktelima vitamina, budu-
¢i da skoro polovica Francuza smatra
da je ispijanje obogacenih jogurta i
sokova najjednostavniji nac¢in unosa
preporucenih razina vitamina.

U posljednje se vrijeme medu marke-
tingasima sve viSe govori o djeci kao o
velikoj ciljnoj skupini potrosaca. Jedna
od najinteresantnijh su Skolska djeca, a
situacija u kojoj proizvodaci vide prili-
ku je dolazak djeteta kudi iz 3kole.
Djeca, iscrpljena nakon 8kolskog dana,
neselektivno i bez puno razmisljanja
pojedu veliku koli¢inu hrane, obi¢no
onu koja im prva dopadne pod ruku.
Hrana vece energetske vrijednosti te
vitaminima, mineralima i vlaknima obo-
gaceni proizvodi mogu postati hitovi
upravo zbog spomenute navike,
odnosno potrebe 3kolske populacije
potrosaca.

Proizvodaci imaju gotovo neograni-
¢ene mogucnosti u kreiranju proizvoda.
Postoji velik broj skupina potro3aca
koje jos nisu ni prepoznate od strane
proizvodaca. Identifikacijom nove sku-
pine potro3aca otvara se proizvodaci-
ma trZi$ni prostor na koji je moguce
prviuci s novim proizvodom i pobrati
vrhnje. Za sve ostale koji zakasne s
izlaskom na trZiste tada ostaju samo
mrvice. PoZzurimo se, ako ne Zelimo da
nas zapadnu mrvice!
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Katarina Matijevi¢, direktorica razvoja Podravka jela i Vegete, o tome kako nastaju proizvodni noviteti

Centralizacija razvoja donijela bi vise novih proizvoda

Pize: Hrvoje Slabek
Snimio: Nikola Wolf

Kupci koji uzmu Podravkin proi-
zvod s police trgovine izaberu ga iz
navike, sigurnosti u pouzdanu kva-
litetu, dobroga dizajna ili ¢ega dru-
goga, ali se sigurno ne zamaraju
razmisljanjem o tome koliko je uop-
¢e potrebno vremena da proizvod
nastane. Ne da se sirovine prerade i
zapakiraju, ve¢ da se “izmisli” sam
proizvod i oblikuje njegova receptu-
ra.

Tim se poslom bave razvojni timo-
vi u Razvoju tehnologije i kontroli,

kako se sada zove ¢uveni Podravkin
institut. Svaki proizvodni program
ima svojrazvoj, od Vegete i Podravka
jela do pica i dje¢je hrane.
Katarina Matijevi¢ direktorica je
razvojnog tima Podravka jela i Vege-
te, asortimana koji je u nekoliko
posljednjih godina vodeci po broju
noviteta. Prema njezinim rijecima, u
protekle dvije godine producirali su
stotinjak novih proizvoda od cega
samo ove godine Sezdesetak. Ovih
dana na trzistu se nasao zadnji nji-
hov novitet - Fini Mini juhe u 3alici.
- O takvim proizvodima razmisljali
smo godinama, no Podravka nije

imala potrebnu tehnologiju. Sretni
smo $to smo dobili novu tvornicu
Podravka jela, a njome i mogucnost
pakiranja proizvoda u $alice - kazala
je Katarina Matijevic.

Razvoj novoga proizvoda, kako
nam je ona objasnila, pocinje dogo-
vorom struc¢njaka iz Instituta i Marke-
tinga. Kada se odredi koji ce se
proizvod raditi, posao preuzima te-
hnolog iz razvojnoga tima. Prvi mu
je posao da narudi sirovine kojih
nema na raspolaganju, a potrebne su
mu za recepturu. Kad ih dobije, mora
ispitati njihov sastav. Zatim pocinje
posao pronalaska prave recepture.

Tim razvoja Podravka jela i Vegete na okupu

Iako Podravka ima golemu istrazi-
vacku tradiciju, svaki se proizvod
radi posebno, “otpocetka”. U tijeku
sljedecih mjeseci tehnolog ce listati
kuharice, surfati internetom, prou-
Cavati literaturu te spremati i kusati
budu¢i Podravkin proizvod. Kada
postigne Zeljeni rezultat, bilo za mje-
sec dana ili Sest mjeseci, pristupa se
testiranju na trzZistu, koje ¢e zapravo
ocijeniti je li proizvod dobar i ima li
ga smisla plasirati.

Iduci korak, ako trziste digne palac
gore, jest slikanje jela za ambalazu,
kreiranje pakiranja i, napokon, serij-
ska proizvodnja. Posao je tu za ra-
zvojni tim gotov, a kontrolnom labo-
ratoriju, koji ¢e nastaviti s kontrolom
svakog gotovog proizvoda, proslje-
duje se dokumentacija prema kojoj
ce se ta kontrola obavljati.

Katarina Matijevic ustvrdila je kako
svega oko pet posto proizvoda ne
prode testiranje, dok je prije mnogo
vise novih proizvoda zavrsavalo ne
na policama trgovina, vec u ladica-
ma.

Otkrila nam je, pak, kako se trenu-
ta¢no radi na novim vrstama
Podravka jela, medu ostalim i na
gotovim juhama u tekucem obliku,
o kojima se dosad samo govorilo.
Usto, pohvalila se novitetima iz
kategorije tzv. funkcionalne hrane,
a to su Podravka jela obogacena
dijetnim vlaknima poput povrtne i
purece juhe, krem-juhe od tikvica i
krem-juhe od brokule i krumpira,
zatim umak od $ampinjona, umak
od rajcica te integralna tjestenina s
vrhnjem i mornarski rizoto. Svi su
se proizvodi poceli izvrsno proda-
vati.

Udjel novih proizvoda u ukupnom
asortimanu Podravka jela krece se
oko osam posto, a Katarina Matije-

Katarina Matijevic

vic¢ smatra kako bi ta brojka trebala
biti veca.

- Nas tim funkcionira jako dobro, ali
smatram kako bi centralizacija razvoja
novih proizvoda bio veliki pomak
nabolje, a ujedno bi kompletan
Podravkin razvoj trebalo staviti na
vidu razinu u smislu nagradivanja za
rad. Tehnolozi su slabo placeni i ne
pridaje im se posebna paznja, a oni su
ti koji rade proizvode od kojih sve
krece. MozZe se ¢ak rec¢i da ako tehno-
log nije dobro napravio svoj posao,
Podravka nema §to prodavati - ustvi-
dila je ona.

Centralizacijom razvoja i ja¢im pove-
zinjem s marketinkim stru¢njacima,
smatra Katarina Matijevic, doslo bi do
vece produkcije noviteta, ali ne samo
proizvoda iz postojecih kategorija, vec¢
novih kategorija proizvoda koji se rade
nanovimtehnologijama. Naznaka, kako
smo doznali, da bi uskoro do toga
moglo i dodi - ima.

- Podravka to naprosto mora postici,
a ¢ak nije vazno hoce li se svi novi
proizvodiraditiu Koprivniciiliu suradnji
s drugim proizvodac¢ima. Trendovi se
moraju pratiti! - zakljucila je direktorica
razvoja Podravka jela i Vegete.

Mnoge je iznenadilo 3to obvezni
mirovinski fondovi nisu u vecoj mjeri
kupovali dionice hrvatskih tvrtki, me-
du njima i Podravke, koja je, s Plivom,
dugo bila zapravo i jedina uvritena u
prvu kotaciju Zagrebacke burze. Umje-
sto toga, mahom su se opredjeljivali
za jedinu mogucnost, koja nije uklju-
¢ivala gotovo nikakav rizik, a to je
kupnja drzavnih obveznica.

Nakon §to se ovih dana u javnosti
pojavila analiza poslovanja i vrijednosti
koprivnicke tvrtke koju je ponajvise
za potrebe svojega mirovinskog fon-
da napravila Raiffeisen banka, daleko
je jasnije kako se u tim financijskim
krugovima gleda na Podravku. Elabo-
rat o Podravkinu trenutnom rejtingu
potpisao je glavni Raiffeisenov ana-
liticar Igor Mataic, a po prvim reakci-
jama u tome je bio prili¢cno objekti-
van, ali i neumoljiv u nekim zaklju¢-
cima o stanju unutar kompanije. Po-
dravkini bi menadzeri zacijelo bili
zadovoljniji da je taj elaborat ostao

nasa posla

Alarmantna upozorenja, ali | pohvale

Pise: Zeljko Kruselj, gost - kolumnist “Vecernjeg lista”

negdje u ladicima, no njegovim ob-
javljivanjem stvaraju se pretpostavke i
za povlac¢enje poteza koji mogu pozi-
tivno utjecati na poboljsanje poslova-
nja tvrtke.

Naime, tu na vidjelo ponajprije izla-
ze losi poslovni rezultati u prvom
polugodidtu ove godine, tako da je i
Mataicev elaborat na izvjesni nacin
pisan pod dojmom ozbiljnih teskoca
u kojima se Podravka nasla na vaz-
nom poljskom trzistu. Kako je to
dovelo do pada u prodaji Vegete, koji
se za cijelu godinu procjenjuje oko 9,5
posto, to bi za sektor prehrane,
odnosno Podravku d.d., znacilo da bi
njena izdvojena dionica trenutno bila
vrijedna samo 47 kuna, 3to je i najalar-
mantniji podatak u cijeloj toj analizi.
Jasno, takva bi procjena mogla dove-
sti i do zakljucka da je Raiffeisenu,
kao i drugim obveznim mirovinskim
fondovima, u osobnom interesu da
vrijednost Podravkine dionice spuste
nanajnizu mogucu razinu, kako bi sto

jeftinije njima trgovali. Ne treba zabo-
raviti da je koprivnicka dionica iona-
ko posljednjih godina najlikvidnija na
Zagrebackoj burzi.

Ako bi se spomenuta Mataiceva pro-
cjena i mogla nazvati dvojbenom, to se
ne bi moglo prigovoriti njegovim po-
kazateljima o troskovima zaposlenih u
postotku prihoda od prodaje, §to je
samo drugi naziv za efikasnost poslo-
vanja, koja se mjeri brojem zaposlenih
i visinom troskova. Tu su podaci doi-
sta alarmantni, ¢ega je svjesno i poslo-
vodstvo, no to je problem koji je zbog
svoje socijalne dimenzije vrlo neza-
hvalan za radikalnije rje3avanje.

Dakle, place zaposlenih u Podravka
grupi u prosjeku su 2002. dosezale
22,3 posto prihoda od prodaje, sto je
za 0,4 posto vise nego godinu dana
ranije. Klju¢ni je problem, medutim, u
tome 5to je u tome Podravka d.d.
iskocila sa alarmantnih 25,6 posto i
rastom od 1,1 posto od prethodne
godine, dok je kod Belupa to svedeno

na daleko razumnijih 17,5 posto. Uspo-
redbe radi, od vecih prehrambenih
tvrtki nepovoljniji omjer od 27,1 posto
ima samo zagrebacki Kra$, dok je u
Luri to podnosljivih 14,9 posto, a u
Agrokorovim tvornicama Ledo i Zvije-
zda 13,2, odnosno 11,5 posto. Sloven-
ska konkurencija, Droga i Kolinska,
takoder imaju zadovoljavajuce omje-
re, 14,3 i 15,6 posto. Vec je iz toga
razumljivo zasto su u prvih Sest mjese-
ci ove godine tako eskalirali Podrav-
kini troskovi, to je i potaklo niz
restriktivnih mjera, ciji ce se efekti
vidjeti tek naknadno.

Ono §to je, pak, ohrabrujuce, tice se
Mataicevih procjena o stvarnoj vri-
jednosti Belupa. Raiffeisen koprivnic-
ku farmaceutiku smatra najvrednijim
dijelom Podravka grupe, koji je prosle
godine, a ove vjerojatno jos vise, utje-
cao na pozitivno poslovanje cijele
grupe. Mataic je izracunao da bi iz-
dvojena dionica Belupa bila trenutno
vrijedna oko 180 kuna, zacijelo s

tendencijom daljnjeg rasta. To je do-
bar orijentir za daljnje planove oko
burzovnog listanja farmaceutike, jer
se u prili¢énoj mjeri poklapa i s procje-
nama nekih drugih analiticara da je
Belupo potencijalno vrijedan gotovo
kao cjelokupna prehrana.

U elaboratu je pohvaljen i posao
vezan uz izvorsku i mineralnu vodu,
gdje je takoder uocen znatni rast. U
tome bi mogli pohvaliti strpljenje i
upornost Podravkina menadZmenta,
jer je voda do prije dvije-tri godine
bila pred “otpisom”. Znatni su poten-
cijali uoceni i u potpisivanju ugovora
o distribuciji Nestleovih proizvoda,
pogotovo ako to urodi i ugovorom o
proizvodnji pojedinih proizvoda te
multinacionalke. No, Raiffeisenovom
analiti¢aru nije promaklo da je predvi-
deni godidnji rast prodaje Nestleova
programa manji od ranijih ocekivanja.
Naposljetku, spomenuti elaborat do-
brim poslom smatra i kupnju ¢eskog
Lagrisa.
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Razgovor s direktorom Prodaje - Regija sredi$nja Hrvatska, Istra i sjeverno Primorje Miroslavom Bu¢ancem

Uvjeren sam da ¢emo ostvariti ovogodisnji poslovni plan

Tekst i snimka: Boris Fabijanec

Iako su pod ingerencijom Miro-
slava Buc¢anca dvije Podravkine
prodajne regije - sredisnja Hrvat-
ska te Istra i sjeverno Primorje, u
razgovoru s njim konkretno nas je
zanimala Regija sredidnja Hrvatska
koja je po potencijalu najveca u
Hrvatskoj. O rezultatima i aktivno-
stima Prodaje u Istri i sjevernom
Primorju bit ce rije¢i u nekom od
iducih brojeva nasih novina. Da-
kle, s obzirom na veli¢inu i poten-
cijal sredisnje Hrvatske, prvo pita-
nje za Miroslava Bucanca bilo je:
kako je organizirana prodaja u toj
regiji?

- U Regiji sredisnja Hrvatska or-
ganizaciju prodaje ¢ine retail pro-
daja (prodaja trgovini - malopro-
daji), gastro prodaja i prodaja smr-
znutog programa. U retail segmentu
u prodaji radi 13 trgovackih pred-
stavnika i unapredivaca prodaje te
6 komercijalista ambulantne pro-
daje. U segmentu gastra prodaju
¢ine 7 gastro predstavnika, 6 ga-
stro prodavaca dostavljaca i 1 ga-
stro promotor. Smrznuti program
¢ine 3 trgovacka predstavnika i 5
prodavaca dostavljac¢a. Ova tri na-
oko odvojena segmenta u stvarno-
sti funkcioniraju po nacelima si-
nergijskih uc¢inaka koji se oc¢ituju u

zajedni¢ckom nastupu prema kup-
cima, koristenje zajednickog skla-
dista i logistike (izuzev smrznutog
programa), upravljanja naplatom i
sl. Pored spomenutih djelatnika
vazan segment ¢ine i koordinatori
unapredenja prodaje i Nestle pro-
grama te kontrolor prodaje koji
svaki u svom djelokrugu predstav-
lja vaznu kariku sustava. Ove
godine naSe proizvode dostavili
smo na vise od dvije tisuce razlici-
tih mjesta isporuke za retail i ga-
stro, a u sustavu obrade imamo
vide od Cetiri tisuce razlic¢itih mjesta
prodaje i mjesta gastra potrosnje.
Organizacijski regija je podijelje-
na po kriterijima optimalizacije ho-
dograma trgovackih predstavnika,
ali i postivajuci formate prodajnih
objekata i kupaca.
Zadovoljstvo

ovogodisnjim rezultatima

- Kakvi su ovogodis$nji prodajni
rezultati te ih komparirajte s proslo-
godisnjima?

- U odnosu na porast prodaje na
nivou cijelog trzista Hrvatske, po-
rast Regije srediSnja Hrvatska na
niovu je tog porasta. U nekim gru-
pama proizvoda c¢ak rastemo vise
nego na nivou cijelog trzista. To nas
moze C¢initi zadovoljnima, ali nas
mora i motivirati da taj rezultat odr-
#imo i do kraja godine. Cinjenica je

Miroslav Bu¢anac

da su iza nas mjeseci s izrazito
dobrim prodajnim rezultatima, iako
to nisu za ovu regiju najjaci mjeseci
pa s optimizmom gledamo na iduce
mjesece koji su po prodaji uvijek
jac¢i od ostatka godine.
Moramo biti bolji od
drugih!

- S kojim problemima se susrecete
na trZistu, posebice u pogledu kon-
kurencije?

- Konkurencija nam stalno postav-
lja nove izazove, bilo da se radi o
jeftinim proizvodima iz uvoza, bilo
da se radi o privatnim markama.
Na3 je stalni zadatak biti bolji od

drugih i to kontinuirano ¢inimo.
Velika nam je prednost sustavnostu
poslovima koji su usmjereni na pro-
dajno mjesto, od placiranja preko
akcijskih prodaja do degustacija i
prodaja uz prim. I nadalje te poslo-
ve moramo obavljati bolje od dru-
gih.

- Kakva je situacija s naplatom?

- Kada se spomene naplata, ne
mogu a da se ne sjetim situacije od
prije nekoliko godina kada je rjesa-
vanje te problematike bilo na pr-
vom mjestu. Sada je situacija znacaj-
nije poboljdana. Bez obzira na to,
kontinuirane aktivnosti moraju se
provoditi. Te aktivnosti su usmjere-
ne na sustavno pracenje postivanja
rokova placanja i evidentiranje pro-
blemati¢nih situacija nakon c¢ega
mora uslijediti akcija u smjeru na-
plate. Za cijeli sustav vazna je kva-
litetna komunikacija izmedu ljudi
na terenu i ureda regije, a veliku
pomoc pruzaju nam sluzbe u cen-
trali.

U ovom poslu bitna je
ostvarena realizacija i
izgled prodajnog mjesta

- Spomenuli ste ljude. Jesu li oni
dovoljno stimulirani i kako ta stimu-
lacija utjece na prodajne rezultate?

- Kriteriji za stimuliranje ljudi su
ostvarena realizacija i izgled prodaj-
nog mjesta. Pored tih osnovnih kri-

terija mora se uzeti u obzir i razlici-
tost potencijala pojedinih kupaca.
Kod velikih prodajnih mjesta, koji
dominiraju u ovoj regiji, sam izgled
je nesto 3to se podrazumijeva. U
tom slucaju kriterij izgleda prodaj-
nog mjesta ima dimenziju ukupnog
servisa tog prodajnog mjesta. Kod
manjih prodajnih mjesta, gdje je
moguce dodatno osvojiti policu
(prije svega za nove proizvode) i
odrzavati je u skladu sa standardi-
ma, kriterij izgleda prodajnog mje-
sta dobiva pravu dimenziju. Prodaj-
ni rezultati ne mogu se ostvariti
ukoliko nasi proizvodi nisu na ade-
kvatan nacin izloZeni na polici.

- Za kraj, recite nam Vase videnje
prodaje u Regiji sredisnja Hrvatska
do kraja godine. Hoce li biti ostva-
reni planirani parametri i §to se jos
moze poduzeti da bi se bolje i vise
prodavalo?

- Do kraja godine Regija sredisnja
Hrvatska mora postici zacrtane ci-
ljeve. Za nas to znaci ostvariti ovo-
godisnji poslovni plan. Uvjeren sam
da c¢emo to ostvariti, a u nekim
grupama proizvoda i prebaciti po-
slovni plan. Ova regija kao i ostale
pridonose ukupnom rezultatu trzi-
sta Hrvatske. Doprinosom ove re-
gije kao i ostalih moramo svi zaje-
dno ostvariti poslovni plan - rekao
je na kraju razgovora Miroslav Bu-
¢anac.

U Krizevcima odrzan 6. obrtnicki i gospodarski sajam Koprivnicko-krizevacke

Zupanije

Predstavljeni novi Podravkini proizvodi

Tekst i snimka: Ines Banjanin

Organizatori 6. obrtnickog i go-
spodarskg sajma Koprivni¢ko-kri-
zevacke Zupanije u Sportskoj
dvorani u Krizevcima okupili su
proteklog tjedna mnogobrojne izla-
gaCe. Na ovom medunarodnom
sajmu predstavili su se i izlagaci iz
pet europskih zemalja. U pred-
stavljanju novih proizvoda sudje-
lovale su i Podravkine cjeline: SPJ
Pica i SPJ Lino, Dolcela, Kviki.

Podravkine hostese Sonja i Ta-
nja svakodnevno za trajanja sajma
nudile su posjetiteljima Studenu s
okusom jagode kao i nove proi-
zvode iz Kviki asortimana: Maxi
perece sir-vlasac i Maxi perece
rajc¢ica-bosiljak, te toffee napoli-
tanke i ananas kocke. Upravo je
stoga na Podravkinom S§tandu i
bilo najvise najmladih posjetite-
lja. Zabiljezili smo nekoliko nji-

Najmladi posjetitelji bili su najbrojniji degustatori Podravkine nove
Studene i maxi pereca

hovih dojmova. Kristijan ide u 5.
razred i isprobao je do sada sve
okuse Studene pa tako i Studenu
s okusom jagode, ali napominje
da je njemu najbolja ona s oku-
som jabuke. Nije mogao odoljeti
kviki perecima pa je konstatirao
da su najbolji oni s okusom sira i
vlasca, iako na pitanje $to je to
vlasac nije znao odgovoriti. Nje-
gov skolski kolega Zeljko Kuntic¢
takoder je isprobao sve §to se
nudilo i preporucio toffee napo-
litanke kao najbolji izbor. Ozed-
niv3i nakon Setnje kroz izloZzbeni
prostor gospodarskog sajma, na-
vratile su sestre Sanela (12) i Ma-
rina Culina (10) s prijateljicom
Ivanom (9). Njihova su misljenja
podijeljena pa je tako Saneli naj-
bolja Studena s okusom limuna,
Marini s okusom jabuke, a Ivani s
okusom jagode. Sanela je nado-
dala kako je s razredom posjetila
Podravku i zna skoro sve
Podravkine proizvode, a narocito
su joj ukusne Podravkine juhe i
Talianette.

Turisticka zajednica Koprivnic-
ko-krizevacke Zupanije kao jedan
od organizatora sajma u petak je
uprili¢ila kulturno-umjetnic¢ki pro-
gram u okviru kojega su pred-
stavljene etno frizure i nojnje
podravskoga kraja, nastup mazo-
retkinja, plesne skupine Jump i
modna revija namijenjena pos-
lovnim Zenama.

Vrijedna donacija

Podravka I Electrolux
opremili kuhinju
dje¢jeg doma Svitanje

Podravka i partnerska tvrtka Electrolux u ponedjeljak su, u povodu
Djec¢jeg tjedna, koprivnickom dje¢jem domu Svitanje darovali ku-
hinjsku opremu vrijednu oko 30.000 kuna. Rije¢ je o aparatima za
veliku kuhinju u kojoj se pripremaju obroci za sve Sticenike. To je
napa, rezalica za povrce i aparat za odrZavanje jela toplima, a lani
je Electrolux Domu darovao i perilicu posuda, tako da je kuhinja
sada potpuno i moderno opremljena. U prigodi donacije Podravkin
je gastro-promotor Zlatko Sedlani¢ priredio mnostvo kolaca i
slastica u kojima su uZivala napustena ili djeca bez roditelja, kojima

je Svitanje jedini dom (na slici).

H. S.
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Najboljim studentima ekonomije

poduzetnistva Podravkine dionice

Zanimljivom dogadaju nazocili su
predstavnici Podravke proteklog po-
nedjeljka. Naime, Visoka $kola za
ekomiju poduzetnistva koja djeluje u
sklopu Visokog ucilista VERN’ u za-
grebackom je kinu Europa organizi-
rala sveCani pocetak nove akadem-
ske godine. Cijeli dogadaj bio je vrlo
dobro i mastovito organiziran, a vrhu-
nac je bilo dodjeljivanje nagrade naj-
boljim studentima po nastavnim gru-
pama. Naime, VERN’ kao privatna
visoka 3kola organizira nastavu po
nastavnim grupama od oko 20 stude-
nata u tri turnusa, kako bi nastavni
prostor u samom centru Zagreba bio

maksimalno iskoristen tijekom cijelog
dana. Stoga tu visoku skolu trenuta-
¢no polazi oko 800 studenata koji
placaju godidnju skolarinu od oko 30
tisuca kuna. Dosad su diplomirale
dvije generacije studenata, koji su se
vrlo dobro snasli na trzidtu rada i
samim time podigli reputaciju skole i
interes poslodavaca za nove diplo-
mante.

Na skupu je nagradeno 36 najboljih
studenata, a nagrada, koju je uruc¢ivao
dekan doc. dr. Mijo Vrhovski bila je
- jedna dionica Podravke. Na taj nacin
VERN’-ov menadZment simboli¢no
otvara vrata poslovnog svijeta i trzista

kapitala svojim najboljim studentima,
a Podravkina dionica odabrana je kao
dionica jedine hrvatske prehrambene
kompanije koja kotira u prvoj kotaciji
Zagrebacke burze. U ime Zagrebacke
burze najboljim studentima ¢estitao je
glasnogovornik Zeljko Kardum, dok
je u ime Podravke cestitao izvrini
direktor za upravljanje imovinom
Tomislav Rukavina, koji je istaknuo
da je osobito zadovoljan sto je oda-
brana bas Podravkina dionica, te da je
zadatak Podravkinog menadZmenta
da poveca kapital svim dioni¢arima,
pa tako i nagradenim studentima.
Alen Kisic¢

Druzenje jubilaraca Tvornice Voce

Zajednistvom do bolje radne atmosfere

Za sve radnike Tvornice Voce koji u
ovoj godini biljeze 15, 20, 25 i 30
godina radnog staza poslovodstvo
SPJ Voce i povrce priredilo je 3.
listopada zajednicki ru¢ak. U ugod-
noj atmosferi restorana Klas 19 radni-
ka prisjetilo se svojih proslih radnih
godina, te primilo izraze zahvalnosti
izvrsnog direktora SPJ Milivoja Si-
fkorna i direktora tvornice Dure Le-
dinskog (na slici). O tome §to im
zna¢i ovakav znak paznje dali su
slijedece izjave:

Verica Martincic: - U tvornici Voce
provela sam svih 30 godina rada i
mogu reci da mi je to vrijeme brzo
proslo. Nikada nisam imala problema
na poslu i jos ne razmisljam o odla-
sku. Do mirovine mi treba jo3 dosta,
dobro se osjecam i mislim da jo3
puno mogu dati tvornici u kojoj sada
radim kao organizator. Pogotovo 3to
kroz ovakav mali znak paznje osje-
¢am da se drzi i do nas radnika.

Darko Tomasic: - Najveci dio svog
15-godidnjeg radnog vijeka proveo
sam na Vocu kao elektri¢ar na odrza-
vanju pogona. Zadovoljan sam po-
slom i meduljudskim odnosima. Ra-
dim u tri smjene i svjestan sam da

onako kako se ja postavim prema
ljudima da ¢e mi tako biti i vraceno.
Prvi put sam na ovakvom druZenju
jubilaraca, zadovoljan sam §to je orga-
nizirano, jer se mozZemo malo zajedno
opustiti. Bitno je da nas se sjete.
Dubravka Svajcer: - Ne mogu govo-
riti samo kao jubilarac sa 20 godina
staza nego i kao sindikalna povjereni-
ca PPDIV-a. Doista je lijepo kad netko
misli na male ljude, slobodno malo
festaju i NKV i PKV radnici koji rijetko
izlaze u restorane. Mi nismo strojevi,

imamo svoje potrebe za zblizavanjem,
opustanjem.Ovakvo druZenje stvara
bolju radnu atmosferu i Steta da nam
se nije pridruzio netko iz Uprave.

Ivica Zrinski: - Ovdje sam gost, kao
sindikalni povjerenik Nezavisnog sin-
dikata i mogu izreci svoje pozitivno
misljenje o ovom susretu. Nisam bag
¢uo da ima puno ovakvih primjera
brige direktora o obi¢nim radnicima u
drugim firmama. S malim troskovima
ovako se postizu dobri efekti.

J.L.

Podravka na 6. Zeljarijadi u Vidovcu

Podravkin kuhar sudjelovao u izradi
najvece sarme na svijetu duge 319 metara

Pide i snimio: Boris Fabijanec

Tradicionalna gastronomsko-zabav-
na manifestacija Zeljarijada u Vidovcu
kod Varazdina ove c¢e godine biti
sigurno zapamcena po jedinstvenom
svijetskom rekordu. Naime, desetak
kuhara Udruge kuhara Varazdinske
Zupanije, predvodeni predsjednikom
Damirom Crlenijem, potom kuhar
Branko Cukelj iz Udruge kuhara Za-
greba te predstavnik Gastro-tima
Podravke DraZen Durisevic u dva su
dana pripremili sarmu dugacku 319
metara i teSku 1200 kilograma. Za taj
svjetski rekord utrosili su 450 kilogra-
ma kiselog zelja, 200 kilograma svije-
Zeg mesa, 50 kilograma luka, 3 kilo-
grama cednjaka, 5 kilograma persina,
30 kilograma rize, 25 kilograma suhih
rebri, 25 kilograma susenog hambur-
gera, 30 kilograma kobasica, 50 kilo-
grama rajcica pirea, 200 litara vode
Studena, 15 kilograma Fanta za sarmu
i punjenu papriku, 4 kilograma Vege-
te, 5 kilograma soli, 250 jaja te vide od
3 kilograma ostalih mirodija.

Brojni Vidov¢ani i njihovi gosti u
vrlo su kratkom vremenu pojeli najve-
¢u svjetsku sarmu. Posebice je bio
zadovoljan varazdinski Zupan Zvo-

nimir Sabati koji je istaknuo kako ce
iduce godine platiti komisiju da se
vidovecka sarma upise u Guinesovu
knjigu rekorda.

Inac¢e, drugu godinu zaredom
Podravka sudjeluje na vidoveckoj Ze-
ljarijadi. Kao §to nam je istaknuo Dra-
Zen Duridevic, prosle godine je izra-

sto je sudjelovao u izradi najvece
sarme, Duridevi¢ je na ovogodisnjoj
Zeljarijadi bio i u organizaciji natjeca-
nja Novinarski kotlic. Novinarske eki-
pe, njih 19, natjecale su se u izradi
graha sa zeljem. Naravno, to natjeca-
nje, a i kompletnu tradicionalnu vido-
vecku Zeljarijadu prenosili su brojni

dena sarma dugacka 215 metara. Osim

Sarmu za Guinesovu knjigu rekorda spremilo je desetak kuhara

hrvatski mediji.

medu kojima je bio i Drazen Duridevi¢

Razgovor sa Slavkom Tomisom, zaposlenikom
sa 30 godina radnog staza u Podravki

Svojim iskustvom nastojim
dati doprinos sustavu
upravljanja kvalitetom

Pide: Ines Banjanin

Slavko Tomi3a je nakon zaposlenja
u Tiskari 1973. godine, a potom dugo-
godidnjeg rada u Razvoju ambalaze,
danas voditelj Odjela za implementa-
ciju i upravljanje poboljdanjima u Kor-
porativnoj funkciji Upravljanja kvali-
tetom, a bavi se planiranjem i provo-
denjem internih audita i audita doba-
vlja¢a. Buduci da je sklon prihvacanju
noviteta, radni mu je vijek obogacen
skolovanjem, stoga je, izmedu ostalo-
ga, prosle godine zavrsio Skolu za
menadzera kvalitete. Ove godine obi-
ljezava 30 godina radnog staza, ali to
nije jedini njegov tridesetogodisnji ju-
bilej, jer takoder obiljezava 30. obljet-
nicu braka i 30. obljetnicu aktivhog
bavljenja lovnim streljastvom. Uz to
aktivan je i na teniskom terenu, to je
izabrao za rekreativnu sportsku
aktivnost nakon aktivnog igranja no-
gometa za Slaven, a razonodi se ra-
dom u vinogradu i lovom za koji
naglasava da je prije svega uzgoj i
briga o divljaci.

- Prvi sam put kao jubilarac bio na
Podravkinoj festi i bila je zaista pre-
krasna atmosfera i druZenje, medutim
osjecala se neka praznina. Nedostajali
su zaposlenici koji su zadnjih godina
napustili Podravku. Odlazeci u prije-
vremenu mirovinu svoje znanje nisu
do kraja prenijeli mladoj generacijiito
je razlog njihova nezadovoljstva, dok
su stariji umirovljenici sa sobom po-
nijeli ljepsa sjecanja. Unato¢ mnogo
godina staza, ja se ne osjecam star i
mada su krasna ta okupljanja i druze-
nja nasih umirovljenika, sudeci po
novom zakonu - morat cu raditi jod
barem 12 godina do mirovine.

- Vise od pola radnog vijeka proveli
ste u Razvoju ambalaZe, kako ste
dozivjeli promjenu radnog mjesta
nakon tako mnogo vremena?

- Moja je familija uz sport, sklona i
grafickoj struci pa sam tako i ja po
tradiciji izabrao graficki fakultet. S
radom sam zapoceo u Tiskari, a posao
u IstraZivanju i razvoju, tadanjem
Institutu, nakon toga je bio vrlo dina-
mic¢an, jer su uslijedili mnogobrojni
kontakti s dobavlja¢ima, putovanja,
posjete sajmovima, razmjena iskusta-
va, medutim unato¢ dinamici posla i
dobrim timskim odnosima nakon ne-

Slavko Tomisa

kog vremena dode do zasicenja. Vec
gotovo dvije godine radim u Korpora-
tivnoj funkciji Upravljanja kvalitetom
gdje svojim iskustvom nastojim dati
doprinos kvalitetnoj uspostavi susta-
va upravljanja kvalitetom. Ako Zelimo
raditi u¢inkovito, moraju se identifici-
rati povezani procesi, kojima se mora
upravljati na efikasan nacin, odnosno
moramo teZiti stalnim pobolj$anjima
u svakom procesu na osnovi objektiv-
nih pokazatelja. Konacni cilj svake
firme je prepoznati potrebe i zahtjeve
kupaca i drugih zainteresiranih strana
kako bi se stekla prednost pred kon-
kurencijom, jer sustav je potrebno
neprekidno unapredivati, nadgledati
funkcioniranje i djelovati kako bi pro-
izasla poboljsanja. Smatram da bi tre-
balo poraditi vise na razvoju novih
proizvoda, jer ve¢ dugo nismo dobili
nesto novo i isklju¢ivo nase... ali pla-
niranje i razvoj je dugotrajan proces.

- Kako obitelj doZivljava Vas posao
i nedostatak slobodnoga vremena?

- Unato¢ mnogobrojnim poslovnim
obavezama i daljnjoj rekreativnoj
sportskoj aktivnosti, u posljednje
vrijeme mogu racionalnije planirati
svoje vrijeme. Pokusavam barem vi-
kende provoditi s obitelji zbog ¢ega
propustam polovicu natjecanja u lov-
nom streljadvu. Supruga je u mirovini,
a kcer je ipak izmedu graficke struke
isporta izabrala sport pa je zaposlena
u skoli kao profesor fizicke kulture i
na taj je nacin ostvarila ono $to sam ja
mozda propustio.

Poziv u Podravsku klet

Podravska klet na PRC-u poziva sve Stovatelje ugodne domace
atmosfere na kotlovinu, kostanje i krampampulu ove nedjelje, 12.
listopada, od 12 do 18 sati. Tijekom druZenja zabavljat ce vas Andrija
Maroni¢ na cimbulama. Cijena je 35 kuna po osobi, a sve dodatne
informacije moZete dobiti na telefon broj 634-069.

. _____________________________________________________________________________________________________________|]
Obavijest Fonda za potporu tesko oboljelima Podravke

Ispitivanje osteoporoze kod muskaraca

U srijedu 15. 10. 2003. u vremenu od 13 do 15 sati u kino sali (kod tin bara)
obavljat ¢e se UZ denzitometrija (mjerenje kostane mase na peti) za muskarce
iznad 35 godina starosti, radi ispitivanja rasirenosti osteoporoze kod muske

populacije.

Ovim brzim i jednostavnim pregledom u tom vremenu moguce je obuhvatiti
150 Podravkasa, pa zainteresirane molimo da se predbiljeze do utorka 14.
listopada do 13 sati na tel. 651-611 kod Ljiljane Peterlin.
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U Koprivnici 13. prosinca

Broj 1675 Petak 10. listopada 2003.

Prvi festival zabavne glazbe “Od srca srcu -
Koprivnica 2003."

Pide: Ines Banjanin

UKoprivnici ¢e se u Sportskoj dvorani
13. prosinca odrzati prvi radijski festi-
vala zabavne glazbe pod nazivom “Od
srca srcu - Koprivnica 2003.” Prema
rije¢ima umjetnickog direktora festiva-
la Ivana Vanje Lisaka, od 98 pristiglih
izvest e se 22 izabrane skladbe.

- Veoma sam zadovoljan pristiglim

radovima i bilo je doista tesko izdvojiti.
samo 22 skladbe. Medu njima su izved-
be profesionalnih pjevaca kao i manje
poznati izvodaci Sto predstavlja jednu
idealnu sredinu - rekao je Lisak na
konferenciji za novinare, a direktor
festivala Zdravko Mikotic¢ izjavio je
kako se program festivala priprema
vec mjesecima.

Ideja o odrzavanju festivala potekla

je iz Udruge branitelja Podravke. Za-
misljen je kao hrvatski glazbeni festival
bez dijalektalnih tekstova. Cilj mu je
podizanje razine kulture, a zahvaljuju-
¢i sponzorima, marketinskim aktivno-
stima i entuzijazmu bit ¢e jedan od
najjeftinijih festivala.

Pokrovitelji festivala bit ¢e Kopriv-
nicko-krizevacka Zupanija i Grad Ko-
privnica.

Humanitarnost na djelu

Pomoc¢ hrvatskim

braniteljima

Ovih dana u posjetu hrvatskim braniteljima koji
boluju od PTSP-a i obitelji poginulog branitelja bili su
predstavnici Udruge hrvatskih branitelja lije¢enih od
posttraumatskog stresnog poremecaja Koprivnicko-
krizevacke Zupanije, predstavnici Podravke i Vecer-
njeg lista. Tako se nastavlja akcija pomoci hrvatskim
braniteljima u kojoj Podravka daruje vrijednu kosaru
proizvoda (na slici) kako bi se bar malo ublazila
nezavidna materijalna situacija u kojoj se ove obitelji

nalaze.

Na inicijativu UBIUDR-a Podravka

Novi kriz u koprivni¢koj vojarni

U koprivni¢koj vojarni <Ban Krsto Frankopan» prosle je subote na spomen
obiljezju, - na inicijativu Udruge branitelja, invalida i udovica Domovinskog
rata djelatnika Podravke - postavljen novi, veliki kriZ, jer je dosadasnji vec
dotrajao.

Blagoslovu «Kriza Zivota», bili su nazo¢ni brojni ¢lanovi obitelji poginulih,
hrvatski branitelji, invalidi, predstavnici grada i Zupanije i drugi.

- Ovo je veliki dan za sve nas - kazao je ratni zapovjednik 117. brigade
Dragutin Kralj, a nazo¢nima su se obratili i Zupan Koprivnicko - krizevacke
Zupanije Josip Frisci¢ i gradonacelnik Koprivnice Zvonimir Mr3ic.

- Ljude koji su dali svoje Zivote nikada ne smijemo zaboraviti - rekao je Zupan,
te posebno zahvalio Podravkinoj Udruzi na jos$ jednoj inicijativi oko podizanja
ovog kriza.

U znak sjecanja na poginule, nestale i umrle hrvatske branitelje, brojna
izaslanstva polozila su podno kriza vijence i zapalila svijece.

U prigodnom programu sudjelovao je i Mjedoviti pjevacki zbor KUD-a

Podravka.

ML. P.

U povodu Dana slijepih
i slabovidnih

Kazalisna
predstava

Prigodom obiljeZavanja Dana slije-
pih i slabovidnih (dana ”bijelog sta-
pa”) Pucko otvoreno uciliste Kopri-
vnica i Udruga slijepih nase Zupanije
organiziraju gostovanje Dramskog stu-
dija slijepih "Novi Zivot” iz Zagreba,
jedinog kazalista takve vrste u Europi.

Za koprivnic¢ku kazalidnu publiku
izvest ¢e predstavu autora Vojina Pe-
rica "Kupujmo hrvatsko”.

Predstava ce se odigrati u dvorani
koprivni¢kog "Domoljuba” u srijedu
15. listopada s pocetkom u 19 sati.
Cijena ulaznice je 20 kuna.

Lije¢nik za vas

Opasna upotreba mobitela
za vrijeme voznje automobilom

Pise: dr. Ivo Belan

Nije mali broj prometnih nesreca
koje ukazuju na sve vise rastucu opas-
nost: upotreba elektronskih aparata
(mobiteli, CD-1) za vrijeme voZnje 3to
odvraca paznju vozaca. Sve ¢esce upo-
trebljavamo mobitel dok vozimo. Drust-
vo smo kojemu se Zuri i kako bi
ustedjeli vrijeme, vodimo poslovne ra-
zgovore, razgovaramo s prijateljima,
dogovaramo - sve iz automobila. Me-
dutim, eksperti upozoravaju da nas
upotreba mobitela i drugih elektron-
skih naprava u automobilu mogu odve-
sti direktno u nesrecu. Rezultati ispiti-
vanja provedenih na sveucilistu u To-
rontu pokazuju da vozaci koji razgova-
raju na mobitelu kad voze imaju Cetiri
puta vecu vjerojatnost da ce dozivjeti
prometnu nezgodu nego oni koji ne
upotrebljavaju mobitel za vrijeme voz-
nje. To je rizik slican onome kad se
vozis koli¢inom alkohola u krvi koja je
na legalno dozvoljenoj granici.

Kako bi ostali u sigurnosnoj zoni,
stru¢njaci preporucuju da primijenite
slijedeca pravila na cesti;

Nemoijte upotrebljavati mobitel kad
vozite. Birati broj ili odgovarati na

poziv moZe biti opasno. Najsigurniji
nacin je obaviti razgovor prije ili posli-
je voznje. Jedna od mogucnosti je
upotrijebiti mobitel za vrijeme zaus-
tavljanja na semaforu ili zamoliti su-
putnika da obavi razgovor umjesto
vas. Drugi preporucuju oprezno pro-
naci mjesto za zaustavljanje automobi-
la i obaviti razgovor. Kad je razgovor
gotov opet se moZete koncentrirati na
voZnju.

Nemoijte misliti da je biranje brojeva
jedini problem. U pocetku su eksperti
mislili da su problemi s telefonima u
automobilima uglavnom u vezi s nji-
hovom mehanickom upotrebom (bi-
ranje brojeva, drzanje telefona, njego-
vo odlaganje) i da mobiteli sa stalkom,
koji se upotrebljavaju tako da su ruke
slobodne, mozda imaju prednost. Me-
dutim, nije tako. Veci problem je men-
talni, odvracanje paZnje uzrokovano
razgovorom na telefonu. Kad razgova-
rate mobitelom, vi razmisljate o razgo-
VOru a ne o cesti.

Takav razgovor vise odvraca paznju
nego slusanje radija ili CD-a. U njujor-
skom Institutu za proucavanje prome-
ta kazu da vozac, bez obzira sto gleda
na cestu dok razgovara na mobitelu,

ipak propusta uociti vazne objekte i
dogadaje, posebno objekte koji se na-
laze na perifernom rubu vidnog polja.
Ti objekti ¢esto ne budu primijeceni.

U najnovijim luksuznim modelima
automobila ugradene su sofisticirane
naprave za komunikaciju (mogucnost
koristenja interneta, pregled e-mail po-
ste, primanje i slanje faksa pomocu
glasovne komande) s kojima se vozac
moze sluziti i sve to za vrijeme kad
sjedi za upravljacem svog automobila.
Nedavno je proizvoda¢ automobila
Daimler-Benz predstavio prototip au-
tomobila koji ima pristup internetu,
kompletno s kompjutorskim ekranom
smjestenim u centru prednje vozacke
ploce. U bliskoj se buducnosti o¢ekuje
da ce daljnja elektronska dostignuca
docina trzidte. Svima njima je zajednic-
ko - opasno odvracaju pazZnju vozaca
za vrijeme voZnje. Razumljivo, sva ta
nova tehnologija moze biti od mnogo-
struke koristi, ali mora biti odgovorno
upotrebljevana.

Americko Nacionalno vijece za sigur-
nost prometa istice: "VoZnja automo-
bila je posao koji zahtijeva puno radno
vrijeme. To znaci: dok ste za upravlja-
¢em, ne smijete raditi nista drugo!”

Prodaja rashodovanih vozila

Mesna industrija Danica d.o.o.
Sluzba prodaje i logistike

Na osnovi odluke direktora drustva Danica» d.o.o.
objavljuje se prodaja rashodovanih vozila putem

javne prodaje - zatvorenim ponudama

U srijedu 15. 10. 2003. u prostoriji odjela Transporta, Delekovecka cesta 21,
Koprivnica

u 12 sati izvrsit ¢e se javno otvaranje ponuda za slijedeca vozila:

- mesna industrija,

Vrsta vozila Marka God. Stanje Pocetna
proizv. vrijednost

Nije

Teretno motorno vozilo Fiat Fiorino 1.3 1994. uvoznom 10.000,00 kn
stanju

Teretno motorno vozilo s Nije

izotermickom izolacijom Mercedes 814 1996.  uvoznom 35.000,00 kn

1 termokingom stanju

Teretno motorno vozilo s Nije

izotermickom izolacijom Zastava 80.12. 1991.  uvoznom 21.000,00 kn

i termokingom stanju

Teretno motorno vozilo TAMT 80 1987.  Uvoznom 10.500,00 kn
stanju

Navedena vozila mogu se razgledati do 15. 10. 2003. godine u tvornickom
krugu «Danice» d.o.0., Delekovecka cesta 21, Koprivnica (Mario Pogacic) od
8 do 11 sati.

Pravo nadmetanja imaju sve pravne i fizicke osobe koje uplate jamc¢evinu u
iznosu 10% pocetne cijene. Jamc¢evina se uplacuje na blagajni «Danice» d.o.o.,
Delekovecka c. 21 zaklju¢no do 12 sati 15. 10. 2003.

Zatvorene ponude takoder se predaju na blagajni <Danice» d.o.o. zaklju¢no
do 12 sati 15. 10. 2003.

Vozila se prodaju po nacelu «ideno - kupljeno», bez prava na naknadne
reklamacije.

Porez i sve troskove prijenosa snosi kupac. Kupac je duzan u roku od 3 dana
preuzeti vozilo. U protivhom, smatra se da je odustao od kupnje, bez prava
na povrat jamcevine.

Obavijesti

Podjela svjezeg mesa i smrznutog programa
Danice d.o.o.

Odjel za standard obavjestava radnike Podravke da c¢e podjela svjeZzeg mesa
i smrznutog programa Danice d.o.o. biti u ¢etvrtak 16. 10. od 13,30 do 15,30
sati za sve koji su meso narucili.

Prodaja mesnih konzervi

Odjel za standard radnika Podravke organizira prodaju mesnih konzervi
proizvodac¢a Danice d.o.0, uz mogucnost placanja na tri rate. Na ponudi su
slijedece vrste mesnih konzervi:

A) Paket “A”, sadrzi: vikend narezak 200 g, cijena kom. 5,50 kn, tj. pakiranje
od 30 kom. u kutiji 165,00 kn

B) Paket “B”, sadrzi: svinjski paprikas 300 g, cijena kom. 6,00 kn, tj. pakiranje
od 45 kom. u kutiji 270,00 kn

C) Paket “C”, sadrzi: vikend narezak 200 g, 20 komada + svinjski paprikas
300 g, 15 komada. Cijena paketa 200,00 kn.

Predbiljezbe u Odjelu za standard na tel. 651-781 najkasnije do 17. listopada.

Drustvena prehrana

Jelovnik

13. 10. ponedjeljak: - Varivo grah s tjesteninom, kobasica, salata

14. 10. utorak: - Pohana svinjetina, krumpir na seljacki, salata

15. 10. srijeda: - Vinski gulas, kola¢

16. 10. cetvrtak: - Junetina sa $ampinjonima, tjestenina, salata

17. 10. petak: -Spek fileki, krumpir pire, salata

N
NOVINE DIONICKOG DRUSTVA PODRAVKA

Osnivac i izdava¢:

PODRAVKA, prehrambena Tisak: _ _
industrija, d.d. Koprivnica Koprivni¢tka Tiskarnica d.o.o.
Direktorica Sluzbe za interno Koprivnica

Naklada:

komuniciranje:
Jadranka Lakus

Glavni i odgovorni urednik:

Branko Pero3

Redakcija lista:

Boris Fabijanec, Mladen Pavkovi¢,
Branko Peros, Slavko Petri¢i Hrvoje

8300 primjeraka

List izlazi svakog petka i primaju ga svi
radnici besplatno.

Adresa urednistva:

Ulica Ante Starcevica 32,
48000 Koprivnica

Slabek Telefoni - direktni:
F(_)tograf: 651-505 (urednik) i
Nikola Wolf 651-503 (novinari)

Grafi¢ki dizajn: Faks: 621-061
Jana i lvana Ziljak, FotoSoft e-mail:novine@podravka.hr



Sport

Prva hrvatska nogometna liga - 10. kolo

Petogodisnja lijepa tradicija se nastavlja

SLAVEN BELUPO - HAJDUK 1:1 (1:0)

Pide: Boris Fabijanec

Petogodisnja lijepa tradicija u korist
Slaven Belupa se nastavlja. Hajduk nije
uspio na koprivni¢kom Gradskom sta-
dionu pobijediti Slavenase. To bi zapra-
vo trebao biti kratki rezime utakmice u
kojoj smo vidjeli dobrih poteza i veliko
zalaganje domacih nogometasa. Uz sve
to, iako je Hrvatska televizija pratila
utakmicu, koprivnicki stadion bio je
pun. Odli¢na atmosfera i jednih i drugih
navijaca te velika borba nogometasa na
travnjaku.

Utakmica nije mogla bolje poceti za
Slavena3e. Ve¢ u 3. minuti Posavec
izvodi udarac iz kuta, na visoku loptu
skace Simek i jos nekoliko Hajdukova-
ca, lopta ih prelazi, a u padu Landeka je
glavom zakucava u mreZu Splic¢ana. 1:0
za Slaven Belupo i euforija odusevljenja
na Gradskom stadionu. Domacini i da-
lie priti$cu. U 16. minuti Vukojevic i
Posavec izigravaju obranu Hajduka, lop-
ta dolazi do Kosica koji je s pet metara
mogao pitati vratara Sunaru u koji kut
hoce, ali Slavenov nogometas pogada
reklamu kraj vratiju Hajduka. To nije
bila sto posto, vec tisucu posto prilika
koju profesionalni nogometa§ ne bi

smio propustiti. Da je pao pogodak,
Hajduk bi bio potopljen. Ovako, kao sto
to vec biva u nogometu, pocinju se sve
Cedce biljeziti prilike gostujucih nogo-
metasa. U 18. minuti iz neposredne
blizine glavom puca Neretljak, Solomun
brani. Kako se blizio kraj prvog poluvre-
mena gosti sve vise imaju inicijativu, a
Slavenova obrana sve vise posla.

U nastavku Hajdukovci krecu Zestoko
pa vec u 46. minuti nakon greske Vuko-
jevica biljezimo opasan udarac Pralije,
ali Solomun je opet na mjestu. No,
nekoliko minuta kasnije upornost Spli-
cana se isplatila. Blatnjak bjezi Viskovi-
¢u po desnoj strani, ubacuje loptu u
peterac, natr¢ava Krpan i rutinirano je
$alje u Solomunovu mrezu. U 55. minuti

Zastoka borba Slavenasa i
hajdukovaca na terenu

gotovo istovjetna situacija kao i kod
promasaja Kosica, s time $to Bule puca
glavom kraj vratiju Slavena. Deset mi-
nuta kasnije, nakon udarca iz kuta,
glavom puca Vejic, opet je Solomun na
mjestu. Polako, ali sigurno vratar Slave-
na postaje prvo ime utakmice. Do kraja
utakmice vec¢ih uzbudenja nije bilo,
osim 3§to je u 90. minuti drugi put
pozutio Neretljak te mu je sudac Ivan
Bebek pokazao i crveni karton. Kada
vec pisemo o koprivnickoj kartonijadi,
treba istaknuti kako je rijecki sudac
ukupno podijelio deset Zutih kartona -
Sest domacim i Cetiri gostujucim nogo-
metadima. Na kraju podjela bodova u
Koprivnici te na licima Celnika obaju
klubova - zadovoljstvo. Mozda bi vise
trebao biti zadovoljan $ef stru¢nog sto-
Zera Slaven Belupa Ivan Bedi jer jo$
uvijek u redovima koprivni¢kog prvo-
ligasa ne igra nekoliko standardnih
prvotimaca, ali ipak iz utakmice u
utakmicu Slavenova mladost dokazuje
kako se na njih moZe racunati.

Protiv Hajduka za Slaven Belupo su
igrali: Solomun, Juri¢, BozZac (od 55.
Pejic), Gal, S. Bosnjak, Landeka (od 76.
Medimorec), Vukojevic, Posavec, Si-
mek (od 61. Milas), Kosic i Viskovic.

Prva hrvatska rukometna liga - 5. kolo
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Kuglanje - Prijateljski susret Hrvatska - Njemacka

Reprezentativke Podravke
bile su najbolje

Pide: Zeljko Semper

Hrvatska - Njemacka
3185:3060

Vrijedna pobjeda za mir u kuc¢i uo¢i Danske

BRODOSPLIT INZENJERING - PODRAVKA VEGETA 27:29 (12:14)

Nije bez razloga predsjednik
Podravke Vegete Damir Polanc¢ec uoci
odlaska Podravkasica na prvenstvenu
utakmicu u Solin odrZao sastanak s
njima. Naime, nekoliko dana prije
utakmice pojavile su se razne medijs-
ke tenzije u smislu kako c¢e nepriko-
snovene prvakinje Hrvatske poklek-
nuti u Solinu. Uz to, bivse igracice
Podravke, posebice Anda Bilobrk koja
je pod zaista cudnom paskom Hrvat-
skog rukometnog saveza bez odstete
otisla u Brodosplit InZenjering, silno
su htjele pobjedu. No, apetiti su jedno,
a realnost nesto sasvim drugo.

Utakmica Podravke Vegete i Brodo-
split InZenjeringa uistinu je bio hrvatski
derbi. Izvanredna atmosfera u solin-
skoj dvorani. Oko 1500 gledatelja Ze-
stoko je bodrilo domace rukometasi-
ce, ali su na kraju korektno pljeskali
pobjednicama - Podravkasicama. Ti-
jekom cijele utakmice Koprivnic¢anke
suvodile, tek dva, tri puta Splicanke bi
izjednacile, ali Podravka Vegeta u svo-
jim redovima ima izvanrednu kapeta-

nicu. Naime, u svim dosadasnjim uta-
kmicama Hrvatske rukometne lige ni-
je bilo izvjestaja a da se ne spomene
Renata Hodak. U ovoj utakmici Renata
je Splicankama uvalila 10 pogodaka i
vec je krajnje vrijeme da hrvatski tre-
neri, posebice trener Spli¢anki Vatro-
mir Srhoj, u svoje trenerske termine
uvode termin "Renatina kontra”. Po
obicaju, Renata je bila neuhvatljiva za
Splicanke. Uz nju, pucacki su bile
raspolozene Culjak sa po Sest i Franic
sa po Cetiri postignuta pogotka. Spoj
mladosti i iskustva u Podravkinim re-
dovima odli¢no funkcionira. No, Po-
dravkasice su utakmicu dobile u obra-
ni koja je bila za igrac¢ice Brodosplit
InZenjeringa prava enigma.

- Utakmica velikog naboja, kako su
je mediji nazvali zbog velikih ambicija
Brodosplit InZenjeringa, koje su po
mom misljenju prevelike u odnosu na
Podravku jer imaju znatno slabiji ig-
racki kadar od nas i mogu nam samo
pruziti dobar otpor, mi smo dobili
znatno lakse nego $to to zapravo po-

kazuje rezultat. Mirnom i takticki zre-
lom zavr3nicom dobili smo utakmicu
i pobjeda zaista nije dolazila u obzir.
Moja jedina zabrinutost uoc¢i utakmice
protiv Ikasta su Budimir i Tanase koje
jos nisu u pravoj formi, ali to su
igracice koje daju najvise kada je na-
ma najteZe. Krecemo u Dansku kako
bismo ostvarili povoljan rezultat uoci
koprivni¢ckog uzvrata. Dat cemo sve
od sebe, idemo se tamo tuci i pobije-
diti. Zato nam je ova utakmica u
Solinu bila vrlo bitna za mir u kuci.
Ako i izgubimo s nekom minimalnom
razlikom, mislim da moZemo proci
dalje jer vjerujem da c¢emo u kopriv-
ni¢ckom uzvratu imati veliku podrsku
nase vjerne publike - rekao nam je
nakon utakmice u Solinu Berislav Slu-
kic.

Protiv Brodosplit InZenjeringa za Po-
dravku Vegetu igrale su: Bracko, Stan-
¢in, Knezovic, Vresk 2, Tanase 1, Gilca
2, Hodak 10, Culjak 6, Popovic 1,
Sirovec, Tarle, Tatari 1, Frani¢ 4 i
Budmir 2. B. Fabijanec

Biljeska

Opet “poplava

dvorani!

Neugodno smo ostali iznenadeni
kada smo 3. listopada obisli hodnike
i garderobe koprivnicke Sportske
dvorane. Po svjeZe obojenim zidovi-
ma i stropovima voda je probijala na
sve strane. Pomislili smo da je kvar
na vodovodnim instalacijama, ali u
razgovoru s direktorom Rukometnog
kluba Podravka Vegeta Berislavom
Slukicem saznali smo kako se to ne
dogada prvi put.

- Bitno je istaknuti kako to nije
nikakva greska sadasdnjih izvodaca
radova - Tehnike, koji saniraju objekt,
vecje rije¢ o ljudskom faktoru. Naime,
uzrok ove poplave je voda iz sanitar-

" u koprivnickoj Sportskof

nih prostora iznad nas koje koristi
Capronca. To se nije prvi put dogo-
dilo, ¢esto imamo problema s njima
i smatram da je rije¢ o neodgovorno-
sti ljudi koji vode taj kafic. Bojim se
da ¢e ovo promakanje zakomplicira-
ti dovrsenje dvorane, jer sada moraju
radnici pric¢ekati 10-15 dana da se
zidovi i stropovi osuse te da ih po-
novno oboje. A prema prvim procje-
nama o Steti rije¢ je o sedam do osam
tisuca kuna. Ovo prokisnjavanje po
hodnicima i garderobi je jedan pro-
blem, a drugi, koji nam se takoder
Cesto dogoda, je taj da voda iz Ca-
pronce curi po prostorijama kluba i

to kada oni tope ledomat te nam
voda unistava strop i pod u kancela-
riji. Upozoravali smo ljude vec dese-
tak puta, ¢ak smo jednom sanirali
nase prostorije o svom trodku, ali taj
problem se opet ponavlja - rekao je
Berislav Slukic.

Nadajmo se kako c¢e mjerodavni
organi te vlasnici dvorane rijesiti sa-
dasnji, a time i videgodisnji problem,
te da ce koprivnicka Sportska dvora-
na biti vrlo brzo u funkciji, ne samo
zbog rukometasica Podravke, vec i
zbog svih mladih sportasa i u¢enika
srednjih skola koji se tom dvoranom
koriste. B.F.

Protekle subote na kuglani Grmoscica u Zagrebu u sklopu priprema za
slijedece Svjetsko prvenstvo u Rumunjskoj odigran je prijateljski susret
seniorskih reprezentacija Hrvatske i Njemacke. Hrvatske kuglacice uvjerljivo
su, sa 125 ¢unjeva razlike, pobijedile bivse svjetske prvakinje. U redovima
nase reprezentacije najistaknutije su bile ¢lanice Podravke Marija Zver i Zeljka
Orehovec, koje su postigle najbolje rezultate.

Hrvatska: Orehovec 537, Madarevic 511, First 509, Sirokanovi¢ 537, Bunic
534, Zver 557 (Bartolovi¢ 503, Graber 504).

Zver odrzala lekciju kugla¢ima

Drugog dana reprezentativnog dvoboja Hrvatske i Njemacke odigrano je
pojedina¢no natjecanje u muskoj i Zenskoj konkurenciji. Marija Zver je samo
potvrdila sjajnu formu, opet je bila najbolja. U fantasti¢noj igri srusila je 676
Cunjeva (428 u pune, 248 u ciscenje), §to je bilo blizu rekorda kuglane (687).
Tim je rezultatom “posramila” i sve kuglace, od kojih je najbolji rezultat imao
Branko Bogdanovic (604). Cak ni prethodnog dana u muskoj konkurenciji nije
bilo boljeg rezultata.

Druga liga sjever - kuglaci

Briljantna igra u derbiju

Podravka - Croatia osiguranje 7:1 (3577:3323)

Kuglaci Podravke pruZili su sjajnu igru u derbiju (prosjek 596 ¢unjeva) protiv
velikog suparnika u borbi za vrh. Croatia osiguranje iz VaraZdina opet je
visoko poraZzena sa 254 Cunjeva razlike, iako je u Koprivnicu dosla s
neskrivenim ambicijama. Cak su dobro i poceli, nakon prvog para bilo je 1:1.
Troselj je izgubio protiv sjajnog Bajera (617), najboljeg igraca gostiju, ali je zato
odli¢ni Vucic¢ porazio svoje protivnike sa 107 “drva”. U nastavku dvoboja
vodila se teska, izjednacena borba, tu se “lomio” konacan rezultat. RuZzmanu
je slabo toga polazilo za rukom - prvi domaci nastup za Podravku, kao i teret
derbija ucinio je svoje, moze on i bolje. Ipak, bio je bolji za 12 ¢unjeva, dok
je Segerec sjajnom igrom u zadnjoj etvrtini “unistio” temperamentnog Vréeka.
U zadnjoj izmjeni nije bilo imperativa, pobjeda je bila sigurna (3:1i+157 drva),
pa je sjajni dvojac, Betlehem - Miklosic, pokazao sve ono sto odusevljava
ljubitelje kuglanja. “Deda Mikla” odnio je epitet igra¢a utakmice (624), igrao
je u reprezentativnom stilu, dok je Zlatko pravi fenomen - mnogo radi, malo
trenira, plese cijelu noc¢ na svadbi i onda “rasturi” mladog, nadobudnog Silica,
juniorskog reprezentativca. Bravo deckil

Rezultati: Vucic¢ - Kancijan+Kalauz 610:263+240, Tro3elj - Bajer 584:617,
Segerec - Vréek 597:526, Ruzman - B. Silic¢ 557:545, Betlehem - 1. Silic 605:572,
Miklosi¢ - Dugi 624:560.

Druga liga istok - kuglacice

Uvjerljiva pobjeda Belme
Belma - Srce 7:1 (3095:2432)

Tako su Belmice odigrale vrlo slabo (prosjek 516), gosce iz PoZege su prave
pocetnice (prosjek 405). U neravnopravnom, blijedom dvoboju, na kuglac-
kom nebu zasjao je i jedan “meteorit” - mlada Dijana Puhala pokazala je svoju
nadarenost, u odli¢noj igri srusila je 589 ¢unjeva!

Rezultati: Puhala - Curic 589:383, Hitjanic - Perse 544:421, Vajdic - Valdman
478:509, Tuba - Kolundzi¢ 518:387, Belec - Kajfes 506:352, Milas - Jageti¢
460:380.

Hrvanje - prvenstvo Hrvatske za mlade

Alen Belu$i¢ 1 Nenad Brnica
viceprvaci Hrvatske

Nakon ljetne pauze hrvaci Podravke
uspjesno su se vratili na borilista. U
Zagrebu je odrzano prvenstvo Hrvatske
u hrvanju slobodnim nac¢inom za sta-
rije i mlade uzrasne skupine. Hrvacki
$portski klub Podravka na natjecanju
predstavio se sa Cetvoricom hrvaca:
Alen Belusic (1989.) u starijoj uzrasnoj
skupini, te Nenad Brnica (1990.),
Tomislav Medimorec (1992.) i Vedran
Grobenski (1992.) u mladoj uzrasnoj
skupini. Uspjeh je bio polovi¢an i
hrvadi su se u Koprivnicu vratili s dva
osvojena srebrna odlicja.

Viceprvacima Hrvatske za 2003. godi-
nu u hrvanju slobodnim nac¢inom po-
stali su Alen Belusic u kategoriji do 42
kilograma i Nenad Brnica u kategoriji
do 59 kilograma. Alen Belusic sretnim
Zdrijebom sa dvije pobjede plasirao se u
finale gdje je tijesno izgubio od proslo-
godisnjeg prvaka i kadetskog reprezen-
tativca Hrvatske Marka Lizatovica iz
zagrebacke Lokomotive, dok je Nenad
Brnica do finala imao teZak put, te se sa
Cetiri pobjede plasirao u finalnu borbu

koju je izgubio od iskusnijeg Tina Bre-
govica iz PIK-a Vrbovec.

Uspjeh je tim veci jer hrvacki klub
Podravka prakticira samo gr¢ko-rimski
nacin hrvanja pa osvojena odli¢ja u
slobodnom stilu govore da se preko
lietne pauze kvalitetno radilo na fizic¢-
koj i kondicijskoj pripremi natjecatelja,
te je za o¢ekivati da ce na nadolazecim
medunarodnim i domacim natjecanji-
ma biti jo3 vise radosti i uspjeha.

V. Blazekovic¢

srebrnim medaljama
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SPJ Vegeta i Podravka jela

Nova interna nagradna igra

Fini-Mini juhe u $alici -
uzitak u tren(d)u!

Pise: Hrvoje Puhalo
Marketing Podravka jela

Odmah nakon svecanog otvara-
nja nove Tvornice Podravka jela i
premijere na <Noci gutaca rekalma»
na trzista Hrvatske i BiH izlaze novi
proizvodi iz asortimana Podravka
jela - Fini - Mini juhe u $alicama.

Asortiman Fini-Mini juha u 3alica-
ma sastoji se od 4 proizvoda: Fini-
Mini Francuska juha Fini-Mini Krem
povrtna juha, Fini-Mini Ljetna juha
i Fini-Mini Krem juha od gljiva.

Fini-Mini juhe u $alicama (18 gra-
ma) izrazito su moderni i conveni-
ent instant proizvodi koji omogu-
¢uju direktnu konzumaciju juhe iz
salice i to na bilo kojem mjestu i
izvan kucanstva, tj. na izletu, u
uredu, na autobusnim, Zeljeznickim
kolodvorima, u studentskim domo-
vima, kantinama, prilikom ljetova-
nja/zimovanja...) i to u bilo kojem
trenutku.

.F 0D HT-'I_'J@#

Novom atraktivhom ambalazom
(s oznakom za dolijevanje vode)
nasim vjernim potrosac¢ima nudimo
sasvim nove i drugacije proizvode
od postojecih instant juha na trzisti-
ma Hrvatske i BiH - Fini-Mini juhe
u Salicama su apsolutna novost na
spomenutim trZistima.

Dodatna vrijednost ambalaze je i
njena visestruka primjena - nakon
konzumacije Fini-Mini juhe $alica
se moze Kkoristiti u razne svrhe
(ovisno o masti potrosaca).

Fini-Mini juhe u $alicama uvodi-
mo na trziste kako bismo zadovolji-
li sve vece zahtjeve potro3aca za
convenient proizvodima, radi stva-
ranja navike potrosnje juha izvan
kucanstva, 3to je sve veci trend na
trzistima Europe i sa svrhom po-
mladivanja ciljne skupine potrosa-
¢a juha.

Za pripremu Fini-Mini juha u $ali-
cama potrebna je samo vruca voda
koja se ulije u 3alicu (do gornje

OV.Or=

| INSTAMT [baz habania

oznake za dolijevanje vode na $ali-
c) ijuha je nakon 1-2 minute sprem-
na za konzumaciju iz 3alice. Tako-
der je moguca i priprema u mikro-
valnoj pecnici: u $alicu treba ulijati
200 ml hladne vode (do gornje
oznake na $alici), promijesati i pri-
premiti u mikrovalnoj pecnici na
600 W dvije minute.

Zbog izrazite prakti¢nosti ambala-
Ze i mogucnosti konzumacije
proizvoda izvan kucanstva Fini-Mi-

ni juhe u 3alicama namijenjene su
posebno ucenicima, studentima i

zaposlenima koji Zele mali, cjenov-
no prihvatljiv obrok brze pripreme.

U paleti od 4 Fini-Mini juhe u $alici
svaki ce potro3ac pronaci juhu koja
mu odgovara:

KREM JUHA OD GLJIVA

Srednje gusta juha s izraZenim
okusom na gljive i vidljivim koma-
dicima $ampinjona kao i finom kom-
pozicijom zacina, koja zaokruzuje
punocu okusa.

Dodatak su kockice przenog kru-
ha.

KREM POVRTNA JUHA

Krem povrtna juha je blaga, mli-
je¢na juha od raznolikog povrca, s
izbalansiranom kompozicijom za-
¢ina, koji daju punocu okusa i miris
na probrano povrce.

Juha je bez mesnih dodataka, s
mlijekom u prahu, pa mozZe biti
jedna vrsta vegetarijanske juhe.

FRANCUSKA JUHA

Bistra, aromati¢na, mesna juha s
izbalansiranim odabirom raznovrs-
nih zacina i viSe vrsta vidljivog
povrca, kao i komadicima mesa,
§to daje punocu okusa i mirisa.

Kompoziciju okusa i sadrzaja juhe
nadopunjuje instant tjestenina -
skoljkice, prepoznatljive za Fran-
cusku juhu.

Dodatni vazan argument Francus-
ke juhe je vrlo malo masnoce - 97%
fat free.

LJETNA JUHA

Blago krem i aromati¢na juha pre-
ma kineskom receptu. Bogata raz-
novrsnim povrcéem i instant rezan-
cima. Mje3avina egzoti¢nih zacina
daje juhi poseban okus i miris.

Juha je bez sirovina animalnog
porijekla, pa je preporu¢amo i ve-
getarijancima.

Dodatni argument Ljetne juhe je
izrazito niska razina masnoce - 98%
fat free.

Recept tjedna:

Kuhana teletina na seljacki

Potrebne namirnice za 4 osobe:

60 dag mesa od telece plecke u
komadu, kitica persina, celera i
mrkve, list lovora, Vegeta, sol, pa-
paru zrnu, 0,5 dcl maslinovog ulja,
glavica kupusa (narezanog na 8
komada), 20 dag tikvica, 20 dag
mahuna, 10 dag mrkve narezane
na kolutove.

Nacin pripreme:

U posudu stavite toplu vodu, meso,
kiticu persina, celera i mrkve, zacine,
Vegetu i povrce. Kuhajte oko 1,5 sati,
nakon ¢ega meso izvadite iz juhe,
narezite na ploske i stavite u dublju
posudu. Uokolo poslozite kuhano po-
vrée, prelijte s malo juhe, posipajte
kosanim persinom i posluZite.

Dobar tek Zeli vam
gastropromotor MiSel Tokic

Podravka juhe & Talianetta
za Podravkase

Dragi Podravkasi, Marketing Podravka jela organizira za sve vas koji radite
ili ste radili u Podravki nagradnu igru u kojoj moZete uz malo znanja i srece
doci do 56 vrijednih nagrada.Vas zadatak je da to¢no odgovorite na svih pet
pitanja u pet kola, te po zavrsetku igre odgovore s kuponima posaljete na
Marketing Podravka jela ili ubacite u za to pripremljene kutije na portama.

Dakle, kupone cuvajte i saljite ih tek nakon objave svih pet pitanja. Danas
objavljujemo peto pitanje.

Izvlacenje dobitnika bit ¢e 3. studenoga 2003. godine.

Sretno! Marketing Podravka jela

OPCOY DR ENROSV DI
N EK RO RV AN RN 1S
NACKADA

JE LI TVOJA STRANKA VECE PRONAZLA
STRATESKOG PARTNERA ZA PREDSTOJECE
I ZRORE ?
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Crta: Ivan Haramija - Hans




