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U Egiptu je od 28. do 30. travnja
boravila hrvatska gospodarska delega-
cija koju su predvodili ministar gospo-
darstva Hrvoje VojkoviÊ i ministar ma-
log i srednjeg poduzetniπtva Æeljko Pe-
cek. Meu predstavnicima 14 hrvatskih
tvrtki bili su Ëelni ljudi Bilokalnika, a
Podravku je predstavljao Ëlan Uprave
Davor Cimaπ. Tijekom brojnih gospo-
darskih razgovora koji su organzirani u
Kairu i Aleksandriji s tamoπnjim gospo-
darstvenicima, osnovna tema bila je
unapreenje meusobnog poslovanja.
Naime, robna razmjena Hrvatske i Egip-
ta danas je na nivou od oko 16 milijuna
dolara, s tim da je ta bilanca u korist
Hrvatske - naπa je zemlja veÊi izvoznik,
nego uvoznik iz Egipta. ToËnije,
Podravka je jedan od rijetkih uvoznika
iz te dræave, a rijeË je najviπe o suπenom
povrÊu.
- ©to se tiËe izvoznih Podravkinih

poslova u Egiptu, obnovljen je kontakt
s partnerom zainteresiranim za uvoz
naπih proizvoda te su sklopljene i odre-
ene narudæbe za prvu isporuku. Radi
se o Vegeti i juhama, a prema razgovo-
rima oËekuje se i plasiranje naπe djeËje
hrane. Zapravo ta je narudæba vezana
za testiranje egipatskog træiπta. Boravak
u Egiptu ocjenjujem pozitivnim, jer osim
πto smo sklopili odreene konkretne
dogovore, uspostavili smo kontakte joπ
s nekim tvrtkama iz prehrambene bran-
πe koje istovremeno imaju i proizvodnju
i distribuciju proizvoda na egipatskom
træiπtu. Oni su posebno zainteresirani za
meusobnu razmjenu roba, a Podravka
bi zastupala interese tih tvrtki u regiji
gdje ima svoju distributivnu mreæu, a te
tvrtke su spremne naπu robu promovi-
rati i distribuirati na arapskim træiπtima -
rekao je Davor Cimaπ.
Jedna od strateπkih odrednica Podravke

je veÊa zastupljenost proizvoda u izvo-
zu. VeÊ sada naπa tvrtka ima respektabil-
nu distributivnu mreæu na træiπtima ju-
goistoËne Europe, sustavno se obrauju
zapadnoeuropska i træiπta prekomor-
skih zemalja, a kao πto pokazuju dogo-
voreni poslovi te preliminarni razgovori
u Egiptu, izvozne su πanse Podravke i na
arapskim træiπtima. Kvaliteta Podravki-
nih proizvoda, obostrano partnersko
poπtivanje dogovora te veÊa marketin-
πka ulaganja na tim træiπtima, temeljna
su polaziπta buduÊih izvoznih poslova
naπe tvrtke na arapskim træiπtima.
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√√√rodajni rezultati Podravkinih
∂∂∂∂piÊa u prvim mjesecima ove
godine izvrsni su. U usporedbi s
proπlom godinom prodaja je pora-
sla Ëak 40 posto, a niti kiπni travanj
nije zaustavio taj rast. BuduÊi da
sezona tek predstoji, izvrπni
direktor Podravkinih piÊa Valent
Vrhovski ipak ne moæe samo gle-
dati rastuÊe grafikone, veÊ valja,
kako kaæe, dovrπiti ulagaËki ciklus
koji je poËeo novom linijom za

punjenje ugostiteljskih pakiranja
πto ju je nedavno otvorio
predsjednik Stjepan MesiÊ.
Joπ Êe dvije, naime, nove linije

dobiti tvornica u Lipiku, prodajnu
Êe operativu pojaËati 25 kamiona,
a novi skladiπni prostori, primjeri-
ce na Rabu i Krku, zaokruæit Êe
”StudenËevu” kvadraturu na 10.000.
S obzirom na probleme s proiz-
vodnim kapacitetima, jer vode se
naprosto ne stigne napraviti koliko
træiπte traæi, u lipnju se postavlja
nova linija za punjenje plastiËnih
boca. Druga tehnoloπka novost
odnosi se na stroj za punjenje

spremnika za vodu, tzv. galona,
kojih i u Hrvatskoj ima sve viπe na
autobusnim kolodvorima, bolni-
cama, usluænim radnjama, a i ne-
kim su kuÊanstvima oni izvor pitke
vode.
Prema rijeËima Vrhovskoga, Stu-

denac je prekoraËio 20-postotni
udjel na hrvatskom træiπtu, πto nije
zabiljeæeno veÊ godinama. No, uz
mineralnu i izvorsku vodu,
Podravki su vaæni i ostali proizvodi
iz palete piÊa jer Ëine vaæan udjel
u financijkoj realizaciji. Lanjsko
uvoenje ledenih Ëajeva na træiπte
zato se pokazalo pravim potezom.

Zabiljeæeno u SPJ PiÊa

OdliËni rezultati prodaje Studenca,
Studene i ostalih Podravkinih piÊa

Nedavno otvorenoj novoj liniji za punjenje piÊa u Lipiku pridruæit Êe se joπ dvije

Kako bi nadolazeÊa sezona ispu-
nila ambiciozne planove, uskoro
se kreÊe u novu reklamnu kampa-
nju. Zdrav æivot s Ëaπom Studenca
i Studene i dalje Êe propagirati
sportske zvijezde Gordan Koæulj i
Blanka VlaπiÊ, a veÊ su osvanuli na
velikim plakatima diljem Hrvatske.
U planu je, kako doznajemo, i uvo-

enje nove ambalaæe piÊa i neki novi
proizvodi, a Podravkini struËnjaci istra-
æuju nove izvore vode, koji bi, kad
”prorade”, takoer trebali pridonijeti
gaπenju æei nacije. Sveukupno su
Podravkina ulaganja u lipiËku tvorni-
cu ”teπka” oko 10 milijuna eura.

P
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Prema istraæivanju talijanske agen-
cije za istraæivanje træiπta Merc,
posebno se traæe proizvodi koji izgle-
daju prirodno (nature-look). Sivi pa-
pir kao i etikete pisane pismom,
koje je stilizirani rukopis, privezane
uz staklenku ili vreÊicu proizvoda,
po moguÊnosti s pletenom uzicom
umjesto πarene gumice, najviπe se
cijene.
SliËna su istraæivanja provedena u

Belgiji, Nizozemskoj i Luksembur-
gu. Pokazalo se da oko 76% potro-
πaËa ne æeli kupiti proizvode paki-
rane u sjajne kutije i vreÊice. VeÊina
ispitanika je najËeπÊe izjavljivala da
ti proizvodi “izgledaju tako umjet-
no” (83% odgovora), “prijetnja su
okoliπu, nisu biorazgradljivi” (77%
odgovora). Oko 66% stanovnika
Beneluxa je izjavilo da bi oni, kad bi
im se dala moguÊnost takvog izbo-
ra, prestali kupovati proizvode pa-
kirane u plastiËnu ambalaæu. U slu-
Ëaju prezentacije iste tjestenine, po
istoj cijeni, pakirane u πarenu kar-
tonsku ambalaæu, plastiËnu vreÊicu,
krutu plastiËnu ambalaæu ili meko
pakiranje od sivog papira s etike-
tom sa stiliziranim slovima, 55%
ispitanika bi izabralo “prirodno pa-
kiranje”, tj. sivi papir s jednostav-
nom etiketom.
U istraæivanju provedenom u si-

jeËnju 2002. godine, Talijani su jako
poduprli mlijeko i vrhnje u stakle-
nim bocama, koje je odabralo 63%
anketiranih. NajËeπÊe su odgovorili
da je “boca prozirna i da moæeπ
jasno vidjeti πto kupujeπ” (68%), te
da “boca i nakon iskoriπtenja
proizvoda ima upotrebnu vrijednost
u domaÊinstvu i kasnije” (8%). Mli-
jeko u kartonskim pakiranjima je
proπlo daleko najloπije u spomenu-
toj anketi. Tek 7% Talijana je reklo
da bi kupilo tako pakiran proizvod.
PlastiËnu prozirnu bocu bi odabralo
12% Talijana, a 18% bi  ih odabralo
matiranu plastiËnu bocu.
Talijane se takoer pitalo koje vr-

ste sireva najËeπÊe kupuju. Ispalo je
da 79% njih preferira da trgovac
posebno za njih nareæe ploπke sira
od veÊeg komada sira i to u njihovoj
prisutnosti. Izjavili su da “to garan-
tira svjeæinu proizvoda” (68%), zatim
“vidim πto jedem” (55%). Narezani
sir u plastiËnim pakiranjima je oda-
bralo samo oko 7% anketiranih. I
ponovno je ekoloπka i prirodna pro-
blematika bila najËeπÊe spominja-
na. “Ne osjeÊam nikakav miris, Ëini
se da je umjetan” - bili su odgovori
koje je ponudilo 45% anketiranih
Talijana. Da “pakiranje ima viπe pla-
stike nego li sira”, izjavilo je 32%
anketiranih, a 44% njih smatra da bi
bili najsretniji kada bi mogli odabra-
ti sir direktno od seljaka koji ga
proizvodi, umjesto da ga kupe u
trgovini, u koju sir dolazi iz velikih
proizvodnih pogona.
©to bi na ova pitanja odgovorili

hrvatski potroπaËi? Najvjerojatnije ne-
πto sliËno, pa stoga neka naπi mena-
dæeri i ambalaæeri to imaju na umu
kada kreiraju ambalaæu za nove
Podravkine proizvode.

Prirodno
je
prirodno

Nedavno su Ëelni ljudi Podravke
prezentirali rezultate proπlogodiπnjeg
poslovanja naπe tvrtke na ZagrebaË-
koj burzi. Tom prigodom Ëlanica Upra-
ve Podravke Nevenka Cerovsky je,
meu ostalim, rekla: ”©to se tiËe Dani-
ce i tog dijela naπeg poslovanja, to je
prva godina da se u operativnom
poslovanju naπa mesna industrija pri-
bliæava nuli. SjeÊajuÊi se kolike gubi-
tke je imala u prethodnim razdoblji-
ma, promjena menadæmenta koja je
proπle godine uËinjena dala je rezulta-
te na smanjenju troπkova i oËekujemo
da Êe taj dio naπeg poslovanja krenuti
u profitabilnost ove godine.” Tragom
ove izjave zamolili smo prvog Ëovjeka
Podravkine Mesne industrije Danica
Duπana TomaπeviÊa da ukratko pro-
komentira proπlogodiπnje poslovne
rezultate.

Poduzeto niz mjera u cilju
pozitivnog rezultata poslovanja
- Tijekom proπle godine bili su pri-

sutni negativni utjecaji koji su odredili
poslovanje Danice. Kao glavne razlo-
ge manje realizacije od planirane od
eksternih faktora vaæno je spomenuti
pojavu ”kravljeg ludila”, negativni utje-
caj mjera hrvatske Vlade na uvoz
sirovina i izvoz gotovih proizvoda,
neselektivno træiπte i sivu ekonomiju.
Uz to, proπle godine izostale su naru-
dæbe Ministarstva obrane koje je, ina-
Ëe, Podravka imala prijaπnjih godina.
Osim spomenutoga, poslovanje Da-
nice je bilo optereÊeno naslijeenim
problemima i troπkovima iz prijaπnjih
godina koji su negativno utjecali na
naπe tekuÊe poslovanje i rezultat.
Naime, zateËena struktura prodaje na
poËetku 2001. godine bila je takva da
je 30 posto bila prodaja mesa, 15
posto kobasiËarski i suhomesnati pro-
izvodi, a 55 posto u strukturi prodaje
Ëinile su mesne konzerve. Taj smo
odnos tijekom proπle godine znatno
izmijenili te je porasla prodaja profita-
bilnijih grupa proizvoda, πto je poziti-
vno utjecalo na rezultat poslovanja.
Joπ jedan znaËajan problem s kojim
smo se suoËili poËetkom proπle godine

bile su zateËene visoke zalihe sirovina
i ambalaæe. To smo uspjeli rijeπiti te
zalihe sirovina i ambalaæe sveli na
petnaestodnevnu zalihu, a dvomje-
seËnu zalihu gotovih proizvoda sveli
smo na nivo jednomjeseËne zalihe.
Naravno, da se takav naËin ekonomi-
ziranja zalihama pozitivno odrazio na
poslovanje i likvidnost Danice.
U cilju daljnje racionalizacije poslo-

vanja proπle smo godine otvorili ma-
loprodaju na Rabu i veleprodajno
skladiπte u Rovinju. Puno smo uËinili
na uvoenju novog dizajna - uveli
smo naziv Podravkini mesni proizvo-
di, jer, morate priznati, ipak se za
Podravku viπe zna, nego za ime Dani-
ca. Uz to, na domaÊe i vanjska træiπta
plasirali smo πesnaest novih proizvoda
koji su viπe nego dobro prihvaÊeni
kod potroπaËa. Posebno bih naglasio
kako je tijekom cijele proπle godine
provoena rigorozna kontrola troπko-
va i optimalnog koriπtenja raspoloæi-
vih resursa. Rezultat svih ovih mjera
su manji troπkovi i pozitivan tekuÊi
rezultat poslovanja Danice u 2001.
godini.

Proizvodnja goveeg
gulaπa u ©idu
- U Danici se ne miruje niti ove

godine. Naime, zbog spomenu-
tog ”kravljeg ludila” te nestimula-
tivnih mjera i u izvozu, a i u
uvozu, nedavno ste u ©idu pokre-
nuli proizvodnju. ©to pokazuju

dosadaπnji rezultati te proizvod-
nje?
- Danica i Podravka d.o.o. Beograd

u oæujku ove godine potpisali su
Ugovor o poslovnoj suradnji s Mes-
nom industrijom ”Srem” u ©idu. Osnov-
ni motiv za prebacivanje naπe proi-
zvodnje u Srbiju bio je joπ uvijek
aktualna zabrana izvoza naπih
proizvoda od mesa na srpsko træiπte
koji su se inaËe prije dobro prodavali
na tom træiπtu. Pokretanjem proizvod-
nje u ©idu taj se tradicionalni trend
prodaje polako nastavlja. Krenula je
probna proizvodnja od 80 tona gove-
eg gulaπa, a do sada je proizvedeno
30 tona. Zadovoljni smo tempom i
prilagoavanjem proizvodnje te mi-
slim da je to dobar poslovni potez
Danice u cilju daljnjeg osvajanja srp-
skog træiπta. Naæalost, u Hrvatskoj joπ
uvijek je na snazi zabrana uvoza go-
veeg mesa, a to rezultira nedovolj-
nim koliËinama na træiπtu. Sve dok se
ne promijeni takvo stanje, organizira-
njem doradne proizvodnje u inozem-
stvu nastojat Êe se osigurati prisutnost
naπih proizvoda na vanjskim træiπti-
ma.

Usprkos problemima -
pozitivni pomaci i ambiciozni
planovi
- UnatoË brojnim objektivnim, a i

ponekim subjektivnim problemima,
u ovoj godini Danica ima vrlo ambi-
ciozan plan. ©to pokazuju ostvareni
rezultati u prva tri mjeseca?
- Vrlo sam zadovoljan ostvarenim

poslovnim rezultatima u prvom kvar-
talu ove godine, unatoË, kako ste
rekli, brojnim problemima. Osnovni
razlog mom zadovoljstvu je taj πto su
zaposlenici Danice shvatili da mora-
mo sami sebi krojiti sudbinu. Moram
naglasiti da je za pozitivne pomake u
poslovanju vrlo vaæan timski rad u
kojemu svaki moj suradnik ima odgo-
vornost za uËinjene poteze. Ipak je
moral, svijest i profesionalnost zapo-

slenika u Danici danas znatno veÊa
nego πto je bila prijaπnjih godina.
 Visoki trend prodaje nastojat Êemo

ostvarivati otvaranjem novih malo-
prodajnih mjesta u veÊim hrvatskim
gradovima te dodatnim ulaganjima u
distribuciju. Takoer, invenstiranjem
u novu tehnoloπku opremu æelimo
træiπtu ponuditi nove, konkurentnije
proizvode s naglaskom na trajne i
polutrajne kobasice, smrznuti i pera-
darski program. PoËetkom ove godine
intenzivno smo krenuli u novi proi-
zvodni program Ëime smo htjeli nado-
knaditi velike πtete koje se joπ uvijek
dogaaju zbog poznatih problema
oko govedine. RijeË je o peradarskom
programu u sklopu kojeg su - nakon
detaljnog istraæivanja i uvoenja no-
vih proizvoda - u travnju na hrvatskom
træiπtu plasirane obarena pileÊa i pu-
reÊa kobasica. Uz njih, u tijeku je
uvoenje na træiπte pureÊih i pileÊih
narezaka, a poËetkom lipnja peradar-
ski program upotpunit Êemo pileÊim
i pureÊim hrenovkama. Ulaganjem u
peradarski i smrznuti program æelimo
se uklopiti u strategiju Podravke ori-
jentiranu na razvoj gastro i smrznutog
programa. Razvijanjem novog branda
- Podravka mesni proizvodi - æelimo
kroz vizualni identitet tih proizvoda,
naravno uz tradicionalnu kvalitetu,
poveÊati prepoznatljivost proizvoda i
pozitivno utjecati na prodaju, jer na
ambalaæi dominira ime Podravka te
takoer podatak da naπi proizvodi
dolaze iz Podravine - kraja poznatog
po naivnoj umjetnosti.

U buduÊnosti Danica Êe biti
moderno i profitabilno
poduzeÊe
- Prema do sada reËenom, planovi

za ovu godinu su zaista optimistiËni, a
za kraj nam recite kako gledate na
buduÊnost Podravkine mesne indu-
strije Danica.
- Osnovni ovogodiπnji cilj naπe me-

sne industrije je biti profitabilan, a to
znaËi da Êemo i dalje provoditi racio-
nalizaciju troπkova poslovanja i zadr-
æati visoki trend prodaje kobasiËar-
skih i konzervnih proizvoda. U budu-
Ênosti Danica Êe biti moderno, profi-
tabilno poduzeÊe u kojemu Êe raditi
zadovoljni zaposlenici. Podravkina
mesna industrija u buduÊnosti Êe biti
sa svojim proizvodima agresivnije
prisutna na domaÊem i πto veÊem
broju izbirljivih inozemnih træiπta. Tra-
dicija, kvaliteta, znanje, tehnologija i
ono najvaænije - ljudski potencijali - su
na naπoj strani. Sve to Êemo ostvariti
inovativnoπÊu i znanjem te poveÊati
prodaju i prepoznatljivost naπih
proizvoda na træiπtu, intenzivnije ula-
gati u opremu te poboljπati distribuci-
ju otvaranjem novih prodajnih mjesta.
No, opet naglaπavam da je u naπem,
kao uostalom i svim poslovima naj-
vaæniji Ëovjek i njegov potencijal i ako
se ja ne πtedim u svom poslu, tvrdogla-
vo inzistiram na provoenju zacrtane
poslovne politike, onda æelim da i
zaposlenici Danice daju od sebe joπ
viπe kako bi nam u buduÊnosti bilo
svima bolje - rekao je na kraju razgovo-
ra direktor Danice Duπan TomaπeviÊ.

Razgovor s direktorom Podravkine Mesne industrije Danica Duπanom TomaπeviÊem

Snimio: Nikola Wolf

Tradicija, kvaliteta, znanje, tehnologija i ljudski
potencijali - na naπoj su strani

Duπan TomaπeviÊ

Visoki trend prodaje Danica Êe nastojati ostvarivati otvaranjem novih
maloprodajnih mjesta u veÊim hrvatskim gradovima te dodatnim ulaga-
njima u distribuciju. Takoer, invenstiranjem u novu tehnoloπku opremu
træiπtu Êe ponuditi nove, konkurentnije proizvode s naglaskom na trajne
i polutrajne kobasice, smrznuti i peradarski program.

Danica je na pravom putu da postane moderna profitabilna tvrtka
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naπa posla

Piπe: Æeljko Kruπelj, gost - kolumnist “VeËernjeg lista”

Pripremio: Hrvoje ©labek

U posljednjem broju “Nacionala”,
neovisnog news-magazina, ali koji
svaku temu obradi tako da bude na
neËiju korist ili πtetu, pojavio se dosad
najozbiljniji napad na Podravku. Na
gospodarskim stranicama objavljen je
kraÊi tekst pod naslovom “Dionice
Podravke mogle bi mirovinske fon-
dove odvesti u gubitak”. VeÊ je iz
naslova uoËljiva poruka koja je usmje-
rena protiv brzog rasta Podravkinih
dionica, da bi neimenovani autor zatim
ustvrdio:
“Velik porast njihove vrijednosti pro-

uzroËen je prije svega predvianjima
investitora da Êe ih poËeti kupovati
mirovinski fondovi, jer oni nemaju
πirok spektar dionica i obveznica u
koje mogu ulagati. Tvrdi se tako uvje-
tovan porast dionica prijeti ugroæava-
njem dobiti Ëlanova mirovinskih fon-
dova, jer Êe mirovinski fondovi morati
kupiti u biti precijenjene dionice
Podravke. Tim dionicama bi potom
mogla pasti vrijednost tako da je neiz-
vjesno predvidjeti moæe li se na kraju
mirovinskim fondovima uopÊe ispla-
titi takvo ulaganje.”

ProËitavπi taj tekst, menadæeri u mi-
rovinskim forndovima, ali i ostali bur-
zovni meπetari, trebali bi se duboko
zamisliti prije nego πto bi i jednu lipu
investirali u dionice koprivniËke tvr-
tke. Interesantno je da se u tekstu kao
moguÊi izvor nevolja obveznih miro-
vinskih fondova spominje jedino
Podravka, i to zato πto njene vrijedno-
snice rastu bræe nego ostalih hrvat-
skih tvrtki. “Nacional” se nije æelio,
primjera radi, poigrati πirenjem nevje-
rice u Plivine dionice, koje su u pro-
teklu godinu dana priliËno oscilirale,
kao i one Kraπeve ili Jadranskog naf-
tovoda, a da se o bankama i PIF-
ovima i ne govori. Tko, na koncu
konca, mirovinske fondove moæe na-
tjerati da kupuju baπ Podravkine dio-
nice, kad im je omoguÊeno Ëak i
investiranje u inozemstvu?!
No, nekome je oËito stalo da zausta-

vi upravo Podravkin rast, makar i
“udarcem ispod pojasa”. Autor se,
naime, nije ni pokuπao zapitati zaπto
su Podravkine dionice, nakon Ëak
petogodiπnjeg æivotarenja na razini
od 25-50 posto realne vrijednosti, na-

pokon u gotovo svakodnevnom uzle-
tu, koji bi do ljeta trebao dovesti do
nominale od 300 kuna. Da je to uËi-
nio, zacijelo bi primijetio nekoliko ne
tako bezazlenih razloga danaπnjeg
koprivniËkog dioniËarskog optimizma.
Prije svega, Podravka biljeæi konti-

nuitet pozitivnog poslovanja, iako je i
proπle godine morala Ëistiti svoju vla-
sniËku bilancu, odnosno sanirati du-
bioze prethodnih poslovodstava. Dru-
go, u daljnjoj je fazi πirenja na inoze-
mna træiπta, kao i preuzimanja njoj
interesantnih tvrtki u sektorima smr-
znute hrane, piÊa i djeËje hrane, u
Ëemu daleko ispred svih hrvatskih
konkurenata. Naposljetku, dogoroËni
ugovor  o distribuciji roba s Nestleom,
svjetskim “br. 1”, definitivno je potvr-
dio njen poloæaj strateπki najvaænije
prehrambene korporacije u srednjoj i
jugoistoËnoj Europi, a ona se time
osigurala i od “neprijateljskog preuzi-
manja” onih velikih tvtki s kojima
dijeli træiπte i proizvodni asortiman.
Neugodno iznenaenje u “Naciona-

lu” nije bilo jedino koje je uznemirilo
Podravkine poslovodne krugove. Istog

je dana u “Poslovnom tjedniku” na pet
stranica objavljena tema broja pod
nazivom “Rat hrvatskih prehrambenih
koncerna: sukob u najgorem trenut-
ku”. RijeË je, dakako, o Podravki i
Agrokoru, a u prvom su planu Darko
Marinac i Ivica TodoriÊ. Nesporna je
Ëinjenica da su koprivniËka i zagreba-
Ëka tvrtka konkurenti u nekim proi-
zvodnim linijama, a i da su im za
kupnju interesantne i pojedine tvorni-
ce u susjednoj Srbiji, o Ëemu je veÊ
pisano.
To nipoπto ne mora znaËiti da su

Podravka i Agrokor “u ratu” i da time
πtete hrvatskim interesima. Autorica je
toga teksta, meutim, afirmirala tezu
da je “ulaskom u Agrokorovo ‘hladno
dvoriπte’ u Hrvatskoj i natjecanjem za
kupnju Frikoma u Srbiji Marinac To-
doriÊu bacio rukavicu u lice”. Podravka
je, drugim rijeËima, time neoËekivano
ugrozila Agrokorov gotovo monopol-
ni poloæaj u proizvodnji sladoleda i
ostale smrznute hrane. Tek je usputno
spomenuto da TodoriÊ u pogledu
daljnjeg razvoja svog trgovaËkog lan-
ca Konzuma “nije spreman na dogo-

vor s Podravkom”, πto se lako uoËava
i u tretmanu koprivniËkih proizvoda
na njegovim policama.
Temeljno je pitanje zaπto bi se

Podravka morala makivati s onih br-
zorastuÊih kategorija hrane i piÊa u
kojima je Agrokor do juËer bio nepri-
kosnoven? Je li tako neπto padalo na
pamet snalaæljivom TodoriÊu dok je
preuzeo Jamnicu i u kratkome vreme-
nu, zahvaljujuÊi i Podravkinim zablu-
dama, naprosto “pregazio” Studenac?
Treba li Podravka danas alarmirati
javnost zato πto Agrokor gradi novu
punionicu piÊa, kao izravni odgovor
na Podravkino πirenje pogona u Lipi-
ku? Kakva bi to onda bila træiπna
utakmica? Je li to u interesu hrvatskih
potroπaËa?
U tom kontekstu, najbizarniju bi

dilemu trebalo uputiti Banskim dvori-
ma: namjeravaju li oni i nadalje pro-
movirati interese tvrtke koja je potpu-
no privatizirana, s TodoriÊem kao
jedinim vlasnikom, ili bi trebali poka-
zati viπe razumijevanja za dioniËko
druπtvo u kojem dræavni fondovi joπ
imaju Ëetvrtinu vlasniπtva?!

Nakon πto su svi tiskani mediji koji
se bave (i) gospodarstvom, kao top-
temu proπlog tjedna izbacili porast
cijene Podravkinih dionica, nastavak
rasta viπe nikoga toliko ne zaËuuje.
Preskakanje decimalnih kunskih “ba-
rijera” (200-210-220-230) postalo je
veÊ toliko obiËno da porast cijene
Podravkine dionice iznad 240 kuna
viπe nikog nije iznenadio. Nova vijest
valjda Êe biti kada ”probije” i nominal-
nu vrijednost od 300 kuna.
A tome se, sudeÊi prema izvjeπÊu

ZagrebaËke burze za tjedan od 29.
travnja do 3. svibnja, opasno pribliæi-
la. NajveÊa cijena po kojoj se prodava-
la Podravkina dionica bila je 246 ku-
na, uz promet od gotovo 4,5 milijuna
kuna. VeÊina analitiËara kaæe kako je
glavni uzrok rasta, uz strateπki savez s
Nestleom, interes mirovinskih fondo-
va za ulaganjem u Podravku.
I Podravkini su radnici sve ËeπÊe u

dnevnim novinama poËeli najprije
okretati stranicu s dnevnim izvjeπÊem
sa ZagrebaËke burze, pogotovo oni
koji joπ nisu prodali svoje dionice. No,
utvrditi koliko je takvih nije nimalo
lako. Podravkin DioniËarski ured, na-
ime, ne vodi takvu evidenciju, a niti
Srediπnja depozitarna agencija, koju
ne zanima radni status dioniËara. Pre-
ma nekim procjenama, od 34 posto
vlasniπtva, koliko dræe mali dioniËari,
bivπi i sadaπnji radnici Podravke dræe
jednu petinu, ili tek blizu sedam posto
ukupnog vlasniπtva Podravke.
Kako nesluæbeno doznajemo, na po-

Ëetku privatizacije Podravke, vlasnici-
ma dionica postalo je viπe od 9000
aktualnih radnika ili Podravkinih umi-
rovljenika, no ta je brojka iz godine u
godinu opadala jer su ljudi, najËeπÊe

pritisnuti besparicom, unovËavali di-
onice, ne uvijek po bogznakakvoj
cijeni. Njihov utjecaj na poslovanje
Podravke, koje utjeËe i na cijenu dio-
nica, tako je zanemariv.
Ako i preostali svojim dionicama

pokrpaju kuÊne budæete u drugom
valu porasta cijene, kojemu upravo
svjedoËimo, Podravka Êe postati tvr-
tkom bez vlasniËke participacije rad-
nika. Tom bi se procesu mogao su-
protstaviti projekt radniËkog dioni-
Ëarstva, ali o ESOP-u se, iako je svo-
jedobno buËno najavljivan, u posljed-
nje vrijeme πuti.
Iz naπe ankete vidi se kako ”Podrav-

kaπi” uglavno prate πto se s dionicom
njihove firme dogaa na burzi, ali,
uglavnom, nemaju namjeru baviti se
burzovnim transakcijama i moæda za-
raditi. Iz nekoliko se odgovora jasno
razaznaje kako radnike od toga viπe
zanima visina svakomjeseËnog pril-
ljeva na tekuÊe raËune.

©to kaæu radnici?

Vesna MatoniËkin, Centralna pri-
prema:
- Povremeno pratim cijenu Podrav-

kinih dionica, ali nisam znala da je
trenutaËno 240 kuna. Ja sam svojih 50
dionica kupila po 220 kuna, no joπ ne
razmiπljam o njihovoj prodaji. Moæda
bih to uËinila da dosegnu 50 eura.

Ipak, ne veseli me πto dionice rastu -
veselila bi me veÊa plaÊa, pa bih
moæda i kupila dionice. Svojedobno
sam imala jednu transakciju na kojoj
sam zaradila; kupila sam dionice po
220, a prodala ih po 320 kuna.

Hrvoje MrπiÊ, Kontroling:
- Nemam Podravkinih dionica, ali

pratim kretanje cijene, pa znam da
veÊ dugo nisu ovoliko vrijedile. Sma-
tram da su jedan od osnovnih uzroka
mirovinski fondovi, koji dobivaju ka-
pital koji moraju investirati, a nema
puno kvalitetnih dionica u ponudi.
VeÊa potraænja tako dovodi do veÊe
cijene. Vjerujem da Êe se rast nastaviti
joπ neko vrijeme, ali ne mogu predvi-
djeti do koje cijene. Osobno nemam
novca ni interesa da se ukljuËim u
kupovanje i prodavanje Podravkinih
dionica na burzi.

Renato LonËariÊ, Vanjska trgovina:
- Imam stotinjak Podravkinih dioni-

ca te pratim πto se s cijenom dogaa
na burzi, a drago mi je πto je porasla.
Nadam se da Êe se taj trend nastaviti.
Ne namjeravam ih prodati sve dok ne
dosegnu nominalnu vrijednost, za-
pravo, tada bih tek poËeo razmiπljati o
moguÊoj prodaji. Zbog financijskih
prilika neÊu kupiti nove dionice, ali
inaËe bi to bila vrlo zgodna ideja.

Draæen Borovac, Istraæivanje i ra-
zvoj:
- Otkupio sam dosad 104 Podravkine

dionice, a otplaÊujem ostatak do 200.
Moram priznati da u zadnje vrijeme
nisam pratio kretanje cijene dionica
na træiπtu, ali mi je drago πto rastu, jer
je to i za mene dobro. Dosegnutih 240
kuna veÊ je dobra cijena i razmislit Êu
hoÊu li svoje dionice prodati. Narav-
no, joπ bolje bi bilo kad bi dionice
doπle na nominalnih 300 kuna. Ipak,
kupovao ih viπe ne bih jer po prirodi
nisam za riskantne poteze.

Marija Palaπ, OpÊi poslovi:
- Imam 203 Podravkine dionice, pa

je prirodno πto pozorno pratim kako
se kreÊe njihova vrijednost. Ne znam
πto stoji iza posljednjeg porasta cije-
ne; ako iza toga stoji prodaja firme,
onda nisam zadovoljna. Ako Êe to
utjecati na zadræavanje radnih mjesta,
onda sam zadovoljna. Bila bih zado-
voljnija da cijena dionica bude niæa, a
da mi je zajamËeno radno mjesto,
nego da cijena bude visoka, a radno
mjesto upitno. O prodaji svojih dioni-
ca uopÊe ne razmiπljam, mislim da
sam time πto sam kupila dionice oja-
Ëala poduzeÊe, πto otvara moguÊnost
za zapoπljavanje novih mladih ljudi.
Ipak, kad bi mi bio hitno potreban
novac, dionice bih morala prodati ma
kakvu cijenu imale.

Ksenija VeËenaj, Organizacija i su-
stav nagraivanja:
- Prodala sam 100 Podravkinih dio-

nica joπ 1996. godine po cijeni od 270
kuna. »ula sam da se cijena opet
pribliæava toj svoti, pa mi je drago πto
suprug nije tada prodao svoje dioni-
ce. Drago mi je πto cijena raste i
mislim kako je realno da dosegne
nominalnih 300 kuna. Ipak, suprugo-
ve dionice neÊemo prodavati jer smo
odluËili Ëuvati ih za svoje dvoje djece.

Vlatka Valeπ, Prodaja:
- Svoje sam dionice prodala nedugo

poπto sam ih otkupila, ali ne sjeÊam
se po kojoj cijeni. Znam da im je
vrijednost u posljednje vrijeme zna-
tno porasla, i to mi je drago. No,
naæalost, nemam financijskih moguÊ-
nosti da s njima spekuliram i tako
eventualno zaradim.

Zdenko Juranek, Pravni poslovi:
- Samo s vremena na vrijeme pratim

kako se kreÊe cijena Podravkinih dio-
nica jer bi svakodnevno praÊenje bilo
iscrpljujuÊe, a ne bi bilo produktivno.
Rast cijene Podravkinih dionica za
mene je, i suprugu, kao dioniËare
svakako pozitivna stvar. No, pitanje
je πto Êe se dogoditi za godinu, dvije
ili pet godina. Moram priznati da
nisam razmiπljao o prodaji svojih dio-
nica, pa tako ni o cijeni po kojoj bih
to uËinio. Smatram da su dionice
jedan oblik πtednje, kapital koji je
koliko-toliko siguran. U ovom trenu-
tku, ponavljam, ne namjeravam pro-
davati dionica, tako da je za mene
status quo, kao prije osam godina,
kad sam postao njihovim vlasnikom.

Naπa anketa: ©to radnici kaæu o rastu vrijednosti Podravkinih dionica

Zadovoljstvo, s mjerom i na vagi

Podravka neÊe gurnuti mirovinske fondove u gubitke
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Priznanja za kvalitetu proizvoda do-
bivena na nedavno odræanom meu-
narodnom sajmu Enogastronomija i
turizam u sklopu ZagrebaËkog vele-
sajma u Podravkinoj SPJ VoÊe i povr-
Êe doËekana su kao joπ jedan dokaz
da se ustrajna briga o kakvoÊi, inven-
tivni rad, praÊenje potroπaËkih potre-
ba i navika isplati. Da podsjetimo:
πampionom kakvoÊe proglaπen je ze-
leni Ëaj, zlatnu medalju dobili su pe-
kmez od πljiva, graπak 1. kvalitete,
Relish, i Ëaj πipak, srebrnom meda-
ljom nagraen je ajvar blagi, dok je
marmeladi πipak pripalo priznanje za
kakvoÊu. Prema rijeËima brand mana-
gerice za  povrÊe i kondimente Dunje
MiloπiÊ OdobaπiÊ, posebno je dobro
prihvaÊeno to πto je meu nagraeni-
ma sa zlatnim medaljama Relish koji je
ne samo novi proizvod u velikoj Pod-

ravkinoj paleti nego i predstavlja no-
vost na hrvatskom træiπtu.

- Uvjereni smo u dobru buduÊnost
Relisha ne samo zbog zlatne medalje
osvojene na ZagrebaËkom velesajmu
nego prvenstveno zbog reakcija potro-
πaËa. Naime, tijekom oæujka i travnja
imali smo promotivne akcije - oglase u
Ëasopisima, degustacije u Getrou i prilo-
ge u TV emisijama ”Dobro jutro, Hrvat-
ska” i ”Svakodnevica”. Uz Relish na
degustacijama koje su pripremali naπi
gastropromotori potroπaËima smo uz
Relish predstavili i ostale nove proizvo-
de - Papriku u senfu, oba kao hladna
priloga jelu, te Salsu i Umak od rajËice sa
πampinjonima kao tople umake. Re-
akcije potroπaËa bile su izuzetno dobre,
odnosno svi koji su proizvod probali
odmah su ga i kupili. Uz to na potroπaËki
telefon Ëiji smo broj objavili u TV emisi-
jama u kojima smo govorili o raznim
moguÊnostima primjene proizvoda i nji-
hovoj nutricionistiËkoj vrijednosti javilo

se viπe od 800  potroπaËa. Osim razliËitih
informacija svi oni mogli su dobiti i
knjiæicu recepata s proizvodima na bazi
povrÊa koju je pripremio tim struËnjaka
Podravkinog Kulinarskog centra. U
vrijeme provoenja ovih akcija prodaja
kondimenata pet puta je poveÊana u
odnosu na prethodno razdoblje - objaπ-
njava Dunja MiloπiÊ OdobaπiÊ.
Promotivne akcije koje je proveo mar-

keting tim SPJ VoÊe i povrÊe imale su i
odreenu edukativnu notu (uostalom,
Podravka je oduvijek prednjaËila u stva-
ranju i razvijanju navika potroπaËa).
Posebice se govorilo o vaænosti ËeπÊeg
dnevnog konzumiranja povrÊa (pozna-
ta engleska nutricionistkinja Sarah Schen-
ker preporuËa pet puta dnevno jesti
povrÊe) te o visokoj vrijednosti Podrav-
kinih proizvoda.
- U svim prilikama naglaπavamo da su

naπi proizvodi bez konzervansa, da su
proizvedeni tehnologijom kojom su sa-
Ëuvani svi visokovrijedni sastojci povr-

Êa, da uz visoku nutritivnu imaju nisku
energetsku vrijednost, te da proizvodi
koji sadræe termiËki obraenu rajËicu
prirodno sadræe atioksidans likopen koji
ima Ëetiri puta jaËe antioksidacijsko dje-
lovanje od veÊ dobro poznatog ß-karo-
tena. IstiËemo i znanstveno dokazanu
Ëinjenicu da ljudi koji redovito u prehra-
ni koriste termiËki obraenu rajËicu rje-
e obolijevaju od raka prostate, raka
koæe i drugih zloÊudnih bolesti i to je
kod brojnih potroπaËa izazvalo dosta
interesa - rekla nam je Marija Vaunec,
samostalni tehnolog.

Za potroπaËe je dobra vijest i to da se u
razvojnom timu za povrÊe pripremaju i
novi proizvodi koji nastavljaju, odnosno
proπiruju liniju kondimenata. Inovativnost
u sprezi s tradicijskim receptima ponov-
no Êe se stopiti u ukusne i prihvatljive
novitete Ëija Êe proizvodnja zapoËeti
nakon sezone prerade rajËice. Izlazak
novih proizvoda na træiπte znatno bi
olakπali i odreeni investicijski zahvati u
Tvornici Kalnik u Varaædinu, a prema
rijeËima Marije Vaunec, prioritet je na-
bava mjeπalice za suho mijeπanje kom-
ponenti i proπirenje  linije ajvara na kojoj
se proizvode novi umaci i prilozi.

©to se pak tiËe Ëajeva i tu se pripremaju
noviteti. Nedavno je obavljena izmjena
asortimana, smanjen je broj Ëajeva koji se
plasiraju na træiπte, a teæiπte je usmjereno
na proizvodnju πto prirodnijih Ëajeva,
dakle onih s manjim uÊeπÊem dodataka
i aroma. Svojevrsni lideri su zeleni Ëaj,
koji je osim stjecanja πampionske titule
na ZV u konkurenciji brojnih domaÊih i

uvoznih Ëajeva te vrste, proglaπen i naj-
boljim u struËnom Ëasopisu, te Ëaj od
πipka koji je po treÊi put za redom dobio
zlatnu medalju.

- U kreaciji zelenog Ëaja, u izboru
sirovina i stvaranju ukupnog dojma
proizvoda orijentirali smo se na domovi-
nu zelenog Ëaja - Kinu. Na neki naËin
æelimo prenijeti onu pravu umjetnost
pripravljanja i pijenja zelenog Ëaja koji je
zapravo tonik i posebno ga se preporuËa
piti za vruÊih dana jer zbog svog sastava
minerala obogaÊuje tijelo i vraÊa mu ono
πto gubi znojenjem. Prema vedskoj pre-
hrani, zeleni Ëaj je jin Ëaj, odnosno onaj
koji hladi tijelo. Znanstveno je dokazano
da katehini koje sadræi zeleni Ëaj djeluju
na smanjenje i usporavanje razvoja tu-
mora, pa nam je vaæno podvuÊi da Ëaj
nije napitak samo za zimu, ili kako mnogi
misle samo u bolesti, nego ga treba troπiti
neprekidno. »aj Ëisti organizam od na-
gomilanih toksina, vraÊa minerale i vita-
mine, pa mi preporuËamo da ga se pije
upravo u toplim danima - naglaπava
Majda PaviÊ, voditelj Odjela za voÊe i Ëaj
u Razvoju proizvoda.

Majda PaviÊ prenijela nam je i zadovolj-
stvo svih zaposlenika u VoÊu kao i
Ëlanova razvojnog tima zbog ponovo
dobivene Zlatne medalje za pekmez od
πljiva, lider proizvod duge tradicije,
izuzetno kvalitetan, jer je bogat voÊem -
za 100 grama proizvoda utroπi se 140
grama voÊa, pravog domaÊeg okusa, koji
Êe uskoro, nadaju se u SPJ VoÊe i povrÊe,
dobiti i oznaku izvornog hrvatskog
proizvoda.

Aktualno u SPJ VoÊe i povrÊe

Kvalitetu zapazili i struËnjaci
i potroπaËi

Majda PaviÊ, Dunja MiloπiÊ OdobaπiÊ i Marija Vaunec  -
dio tima koji postiæe dobre rezultate

Medalje za kvalitetne proizvode

Viπegodiπnja poslovna suradnja
Podravke i Nacionalnog parka Pli-
tviËka jezera, koju su prekinula samo
nemila ratna dogaanja, ponovno
se unapreuje. Tako je ovih dana
temeljem javnog natjeËaja prihvaÊe-
na Podravkina ponuda za dobavu
razliËitih proizvoda, a samo potpisi-
vanje ugovora najavljuje se za kraj
mjeseca. Uz to kuharima u ovom
poduzeÊu donirane su Podravkine
gastro uniforme, kao zajedniËki po-
klon Gastro marketinga i Prodaje
regija Zagreb i srediπnja Hrvatska.
Kuhari su ih primili s velikim zado-
voljstvom, a rijeËi zahvalnosti
prilikom uruËivanja donacije Josipu
Canjaru, direktoru Regije uputio je i
ravnatelj NP PlitviËka jezera Anel-
ko KruæiËeviÊ.

Foto - biljeπke

Nastavak
suradnje
s NP PlitviËka
jezera

Kuhari iz NP PlitviËka jezera: - Baπ nam dobro stoje Podravkine uniforme!

Misice posjetile Podravku
U srijedu je u Podravki boravila grupa od 16 djevojaka finalistica u

ovogodiπnjem izboru za miss sporta Hrvatske, te su prilikom posjeta razgledale
dio naπe tvrtke (poslovnu sedmerokatnicu i neke proizvodne pogone), a mi
smo ih za uspomenu snimili pred Podravkinim pijevcem.
InaËe, izbor za miss sporta Hrvatske odræat Êe se u petak 10. svibnja u hotelu

”Minerva“  u Varaædinskim Toplicama gdje Êe ekskluzivni sponzor tog izbora
biti Podravkina Strateπka poslovna jedinica PiÊa, a ta Êe SPJ sponzorirati i
natjecanje za miss Eurosporta πto Êe se takoer odræati u naπoj zemlji - u PoreËu
sredinom lipnja.
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Kutak za buduÊe umirovljenike

Jubilej: 40 godina lista ”Podravka”

Pripremio: Hrvoje ©labek

U novom zakonu dosta je nepovolj-
na odredba o proπirenju broja najpo-
voljnih godina koje ulaze u obraËun-
sko razdoblje za izraËun mirovinske
osnovice. U prijelaznom razdoblju to
obraËunsko razdoblje postupno raste
po tri godine, pa se tako u ovoj 2002.
godini uzima 19 uzastopno najpovolj-
nijih godina, slijedeÊe 2003. godine
biti Êe 22 godine, a od 2009. cijeli
radni vijek, 40 godina. Tako Êe dobre
i loπe poslovne godine svojih tvrtki u
kojima su radili, buduÊi umirovljenici
i te kako osjetiti na svojim mirovina-
ma. Sasvim je normalno i razumljivo,
da je prosjek svakog osiguranika mno-
go povoljniji, kad se raËuna iz deset
uzastopno najpovoljnijih godina, od
onoga za cijeli radni vijek, 35 ili 40
godina. Tako bi, primjerice, jedan
umirovljenik umirovljen 1999. godine
za deset najpovoljnijih godina imao
mirovinu 2.511 kuna. Da je otiπao
2000. godine, za 13 najpovoljnijih
godina dobio bi 2.388 kuna, 2001.
godine, za 16 najpovoljnijih godina
dobio bi 2.303 kune, a 2002. godine,
za 19 najpovoljnijih godina samo 2.242
kune. A kakva bi tek bila za 35 ili 40
godina radnog staæa, moæe se samo
pretpostaviti!? No, to nije sve - najne-

povoljnija odredba koja najviπe “kra-
de” mirovinu tek slijedi: svaka godina
ranijeg odlaska u prijevremenu miro-
vinu sada odnosi 3,6 posto mirovine,
za pet godina 18 posto, dok je po
starom zakonu godiπnje umanjenje
bilo 1,33 posto, za pet godina 6,65
posto. Ali ni to nije dovoljno, pa se
najnovijim prijedlogom izmjena i do-
puna Zakona o mirovinskom osigura-
nju, koji se uskoro treba naÊi na sabor-
skim klupama, predlaæe godiπnje uma-
njenje 4,08 posto, za pet godina 20,4
posto. Dakle, za pet godina ranijeg
umirovljenja slijedi “doæivotna kazna”
oduzimanja petine mirovine. To uma-
njenje po starom zakonu ukidalo se
po navrπetku 60. godine za muπkarce,
odnosno 55. godine za æene, dok po
novom zakonu to umanjenje znaËi
trajan gubitak, ostaje do kraja æivota.
Ustavno, nema πta!
Iz svega ovoga vidljivo je, da je novi

zakon o mirovinskom osiguranju,
posebno njegov prvi stup, zasnovan
samo na restrikciji. Zakonodavac i oni
koji su u Saboru digli ruke za takav
zakon dobro su znali sve posljedice
njegove primjene, ali njih to nimalo
ne pogaa - oni su za sebe izglasali
svoj povlaπteni zakon. Njihove miro-
vine ne ovise o radnom staæu, godina-
ma æivota - dovoljno je “odrijemati”
jedan mandat u saborskim klupama i

uæivati kasnije u “zasluæenoj” mirovi-
ni!
Æalosno je da ni razne udruge umi-

rovljenika (Matica umirovljenika
Hrvatske, Stranka umirovljenika, Sin-
dikat umirovljenika Hrvatske) joπ uvi-
jek nisu prepoznale veliËinu ovog
problema. Oni se joπ uvijek bave
problemom nedosljedne provedbe
odluke Ustavnog suda o vraÊanju
duga umirovljenicima. Novi zakon
naruπava temeljna ustavna prava i
naËela (jednakost, socijalnu pravdu i
vladavinu prava), pa ima i previπe
elemenata za ocjenu njegove ustav-
nosti. Po tom novom zakonu umirov-
ljenik s veÊom plaÊom i doprinosima
sada ima znatno manju mirovinu od
drugog umirovljenika s istim uvjetima
koji je umirovljen po starom zakonu.
Prema svemu dosad iznesenom, no-
vi zakon uopÊe ne uvaæava osnovne
elemente za izraËun pravedne miro-
vine, a to su: radni staæ, godine
æivota i plaÊa osiguranika, odnosno
plaÊeni doprinosi. Sada je bitno kada
je netko i po kojem zakonu umiro-
vljen. Bez obzira na “med i mlijeko”
iz drugog stupa mirovinske reforme,
prvi stup i dalje ostaje osnovni, gla-
vni izvor mirovine, a on je sve niæi i
niæi. Zato novi zakon pogaa
sve koji su dosad umirovljeni
po njemu ili koji Êe to tek biti !

Piπe: Æeljko ©emper

Mirovine iz sustava generacijske
solidarnosti svake godine sve manje (2)

Za Petra Peraicu u Podravkinoj
splitskoj centrali ne treba dva puta
pitati. Tog Ëovjeka zaista poznaju svi,
a kako i ne bi kada je Petar za Podrav-
kinu Prodaju - Regija Dalmacija ono
πto ljudi kaæu - Katica za sve. Prije
desetak godina poËeo je raditi u
Podravki kao komercijalni referent,
potom je bio pomoÊnik πefa Predstav-
niπtva, pa pomoÊnik direktora Regije
da bi sada bio voditelj logistike. Osno-
vni posao mu je koordinacija rada
Podravkinih skladiπta u Zadru, Splitu
i Dubrovniku. Predanost i odanost
radu, neizmjerna energija - to su pre-
poznatljive osobine Petra Peraice. Po-
dravkaπ od glave do pete - u pravom
smislu rijeËi. No, manje se zna da je,
kao πto je predan poslu, isto tako vrlo
aktivan u druπtvenim i sportskim zbi-
vanjima. Prije svega, predsjednik je
Podravkine splitske Podruænice Udru-
ge branitelja, invalida i udovica
domovinskog rata.
- Naπa Udruga branitelja, invalida i

udovica domovinskog rata ima 18
Ëlanova i mogu reÊi da smo dosta
aktivni. Osim πto s naπom malonogo-
metnom ekipom idemo na sportske
susrete u Koprivnicu, isto tako smo
znali ugostiti naπe kolege iz Koprivni-
ce. Tako smo prije dvije godine orga-
nizirali izlet naπih koprivniËkih kole-
ga u Knin te smo imali sportske susre-
te u malom nogometu, πahu i kugla-
nju. Uz to, bio sam jedan od suorga-
nizatora proπlogodiπnje karavane UBI-
UDR-i Podravke. Moram reÊi da ta
druæenja i sportski susreti puno znaËe
za moje momke. Evo, oni veÊ æive za
iduÊi dvodnevni turnir UBIUDR-i.
- Petre, vi ste vrlo aktivni i u Podrav-

kinom sindikatu.
- Podravka po prodajnim regijama

nema svoje sindikalne povjerenike,
ali kada se trebaju odraditi bilo kakve

aktivnosti vezane za sindikat, onda
sam ja zaduæen za Regiju Dalmacija.
Kod nas viπe od 90 posto ljudi su
Ëlanovi PPDIV-a i mogu reÊi da sve
akcije koje taj sindikat organizira u
koprivniËkoj centrali i mi u Splitu i
Dalmaciji provodimo.
- Vrlo vaæna ”stavka” u vaπem æivotu

je sport. Bili ste dugogodiπnji koπar-
kaπ Alkara iz Sinja, a i danas se bavite
koπarkom. Recite nam neπto o tome.
- Igram za veterane Alkara i tu smo,

moram reÊi, napravili jednu dobru
vezu s Podravkom, konkretno s vete-
ranima koji su radnici naπe tvrtke. Prvi
ogled smo imali prije Ëetiri godine na
turniru veterana u PoreËu, a proπle
godine smo mi njih ugostili u Sinju da
bi nam oni uzvratili nedavno u Kop-
rivnici. Moram priznati da su sve naπe
dosadaπnje utakmice bile neizvjesne i
uzbudljive. Evo, u ovoj zadnjoj pobi-
jedili smo s koπom razlike. No, viπe od
toga, najdraæe nam je prijateljstvo koje
smo ostvarili i koje zaista njegujemo u
pravom smislu rijeËi.
- Kako vaπi nadreeni gledaju na sve

te vaπe, uvjetno reËeno, izvanradne
aktivnosti?

- Moram istaknuti da sve viπe Po-
dravkaπa iz Koprivnice koji putuju
prema Splitu zastaju i ostaju prenoÊiti
u Sinju. Meu njima su najËeπÊe di-
rektori i menadæeri koji su zbog prirode
posla gotovo stalno na putu. Svi oni su
se oduπevili Sinjom i njegovom ugo-
stiteljsko-turistiËkom ponudom. Ima-
mo vrlo simpatiËan i jeftin hotel -
”Alkar”, Sinjani su nadaleko poznati
po svojoj gostoljubljivosti, a meni ni-
kada nije teπko biti na usluzi svakom
Podravkaπu koji se nae u mome
gradu. InaËe, sa svojim nadreenima
imam odliËne odnose, posebice s
direktorom ©imom Maπinom, a mislim
da i izvrπni direktor Podravkine Pro-
daje Hrvatska Miroslav VitkoviÊ cijeni
moje radne i izvanradne aktivnosti.
Sve u svemu, mi u Dalmaciji funkcio-
niramo kao jedna velika i kompaktna
Podravkina obitelj.
- ©to znaËi biti Podravkaπ u Dalmaciji?
- Biti Podravkaπ je jedan poseban

osjeÊaj ponosa i pripadnosti tvrtki
koja nema bez razloga simbol srce.
Od prvog dana rada u Podravki po-
kuπavam i nadam se da uspijevam taj
osjeÊaj Podravkaπa prenositi na moje
mlae kolege. Tu kod nas rade doa-
jeni Podravkine prodaje - ©ime Maπi-
na i Ivo Lobaπ koji viπe od 25 godina
prate uspone i padove Podravke. Za-
ista je guπt raditi s tim ljudima i to u
tvrtki koja nam daje i te kakvu sigur-
nost. Dalmacija se joπ uvijek nije
gospodarski oporavila, joπ uvijek tu-
rizam ne daje one rezultate koji se od
njega oËekuju, u naπoj regiji ima puno
gospodarsko-politiËkih problema i on-
da vam je jasno πto u takvom okruæe-
nju znaËi imati sigurnost Podravke,
tvrtke koja sve veÊim koracima grabi
po træiπtu Dalmacije - rekao je na
kraju razgovora Petar Peraica te onim
svojim karakteristiËnim - ajmo Ëa,
krenuo u rjeπavanje svakodnevne
poslovne problematike.

Susret: Petar Peraica, voditelj logistike Prodaje - Regije Dalmacija

Tekst i snimka: Boris Fabijanec

Biti Podravkaπ posebni je osjeÊaj ponosa
pripadnosti tvrtki

Petar Peraica

Osamnaeste godine svoga po-
stojanja Podravka je zabiljeæila
poslovnu stagnaciju: poslovni
plan nije ostvaren. Umjesto pla-
niranih 16.000 tona, proizvede-
no je 13.800 tona proizvoda, Ëak
manje nego prethodne godine.
Razloge, naravno, Ëitamo u Bilte-
nu: voÊke su iznimno loπe rodile,
dijelom i zbog nevremena na
tadaπnjoj Podravkinoj plantaæi na
FarkaπiÊu, povrÊe je takoer pod-
bacilo, a izvoz je bio presmjelo
planiran, pa nije ostvaren. Ipak,
investicije su nastavljene: poËela
je gradnja danaπnje zgrade Istra-
æivanja i razvoja, rekonstruirana
je klaonica te dograena kot-
lovnica.
Godiπte 1965. Podravkinog lista

otvoreno je luksuznije no ikad
do tada. Umetnut je novogodi-
πnji prilog na Ëetiri stranice, u
kojem su, meu ostalim, radnici
iznijeli novogodiπnje æelje. Tada-
πnji duh ogleda se u tome πto
veÊina æeli ”joπ bolji uspjeh kole-
ktivu” i ”ostvarenje zacrtanih pla-
nova”, no bilo je i sebiËnih
pojedinaca, poput radnika Stje-
pana KrËmara (”da sam zdrav i
da mi se poveÊa plaÊa”) ili sluæ-
benice Danice Boroπa (”da se
izgradi joπ jedna stambena zgra-
da, jer moæda bi se time rijeπio i
moj stambeni problem”).
Joπ je jedan prilog obogatio veÊ

standardan sadræaj Biltena, koji
je omeen raspravama o aktual-
nim zbivanjima (u 1965. top-te-
ma je odreivanje novog sustava
bodovanja za plaÊe): πaljivi prvo-
travanjski ”Feferon”, u drugom
izdanju na Ëetiri stranice i na
zelenom papiru, u boji koja Êe
postati njegovim vizualnim iden-
titetom sve do konca izlaæenja. Iz
jednog nenaslovljenog teksta mo-
æe se doæivjeti koliËina zafrkanci-
je s kojom je taj prilog raen;
deËki su se sigurno dobro zabav-
ljali.
”Mnogi naπi struËnjaci i rukovo-

dioci iz neposredne proizvodnje
Ëesto koriste Bilten za razjaπnja-
vanje pojedinih neraπËiπÊenih pi-
tanja iz same proizvodnje. Tako-
er preko stranica Biltena oni
vode diskusije o najakutnijim pro-
blemima iz æivota i rada naπeg
kolektiva, a Ëime dopunjuju svoj
druπtveno-politiËki rad u sredini
gdje svakodnevno rade i æive.
Oni su se i ovaj put odazvali
naπoj molbi i dali nam prilog o
najaktuelnijim pitanjima iz naπe
radne organizacije. Svakako da
ovaj njihov prilog donosimo u
cijelosti i to kako slijedi:
 ---------——————————

————---------------------------------
(u Biltenu slijedi prazan stu-

pac!)
No, zdrava πala bila je samo

(manji) dio posla onih koji su
1965. pisali i ureivali Bilten. A
od 1. svibnja broj stranica proπi-
ruje se za treÊinu. No, veÊ iduÊi
broj izlazi na deset stranica, πto

se proteæe do kraja godine. Po-
punjavaju ih veÊ vieni tekstovi ,
ali i sve je viπe slikovnih priloga,
foto-reportaæa te ”sitnih” vijesti.
U broju od 1. svibnja promijenje-
na je i naslovna glava te je ime
lista ”Podravka” ispisano preko
fotografije dijela proizvodnih ha-
la, uza πto je dodan zaπtitni znak
srca u πtitu kakav se i danas
koristi.
Jedan od pokretaËa ”Informa-

tivnog biltena Podravke” tada-
πnji πef proizvodnje inæ. Ivo Gje-
rek u nekoliko je navrata ”na
oπtricu kritike”, kako je nazvao
Ëlanke, stavio nepriliËne poja-
vnosti u Podravki. Zbog aktual-
nosti, prepisujemo ih nekolici-
nu: ”Roendani se slave na veli-
ko u kancelarijama, za vrijeme
rada i poslije rada. Kada slave
oni u kancelarijama, zaπto ne bi
i oni u pogonima. Piju se likeri,
jedu bomboni, slatkiπi itd., a to
sve onako poskriveËki, ali i ma-
sovno. To svi znaju, ali svi i
toleriraju. Onda se Ëudimo πto su
nam pojedinci pripiti na poslu.”
 ”Puπenje i poslije poskupljenja

cigareta u naπoj tvornici ne opa-
da. Nije to niπta nova, ali je Ëinje-
nica da mnogi puπe tamo gdje i
ne bi smjeli. Nema za to opravda-
nja, jer ljudi puπe i pored zabra-
na. Nekada smo ih kaænjavali
najstroæije radi tih prekrπaja,
danas kada ih zateËemo molimo
ih da to viπe ne Ëine. Ali oni ne
prestaju, jer i drugi to Ëine i nitko
im niπta ne moæe - to je Ëinjeni-
ca.”
Niti kratki pregled 1965. godi-

πta lista ”Podravka” ne moæe se
zakljuËiti bez spominjanja imena
Nikole KovaËa i njegova ”repor-
tera” ©tefine. Etablirao se satiri-
Ëni kroniËar Podravke veÊ na
Ëitavoj stranici, a kao uzorak nje-
gova stila donosimo dio ”rapor-
ta” od 15. listopada naslovljenog
”Po novi ceni”. Svaka sluËajnost
s danaπnjicom je namjerna!
”Zdravo dragi Ëitateli! No, on-

da, kakmi se ve dræite vu ovi novi
situaciji dok je gablec poskupel i
dok dajete novce kaj se prije se
po deset put spitavate jel bi iπel
jest ili ne bi iπel jest. Sigurno da
se jako slabo dræite, jer πto bi
tulike novce zmagal. Da je to tak
veli i moj pajdaπ Ivina koj se je ve
nekoj den meni jadal. Bogec je-
den, baπ mi ga je æal.
On veli: ‘Kak bi mi bilo lepo

æiveti kad moram jenu vuru dela-
ti za gablec, pak jenu vuru za
cigaretline, dve vure za obed i
jenu za veËeru. Onda jena vura
dela mi otije na kvarter, a dve so
mi za æenu i decu. Dok oËem
nekaj si kupiti kaj neje vu ovom
planu, ili moram iti nekam delat
kaj si joπ nekaj prizasluæim ili se
moram neËega odevËiti. Sem se
probal odevËiti puπenja, al mi
nikak neje iπlo, pak si ve πtude-
ram da bi mi bilo dobro odevËiti
se gableca...”

Godina 1965.
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  13. 5. ponedjeljak:  - Varivo grah s jeËmenom kaπom, hrenovka, salata

  14. 5. utorak:         - Svinjetina u graπku, kukuruzni æganci, salata

  15. 5.  srijeda:           - Varivo mahune, kobasica, voÊe

  16. 5.  Ëetvrtak:        -  PeËena piletina, mlinci, salata

  17. 5.  petak:            - ©pek fileki, krumpir pire, salata

Druπtvena prehrana
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LijeËnik za vas

Obavijesti

Traæi se sponzor!
Udruga branitelja, invalida i udovica Domovinskog rata djelatnika kopriv-

niËke “Podravke” raspisala je javni natjeËaj za sponzora (pokrovitelja)
NatjeËaja za najbolju knjigu iz Domovinskog rata pod nazivom “Bili su prvi
kad je trebalo” za 2002. godinu.
Na natjeËaj za sponzora mogu se javiti Hrvati, pravne i fiziËke osobe, iz

zemlje i svijeta, s poËetnim iznosom od 10.000 kuna. Rok za dostavu ponuda
je 15. lipnja o.g. na adresu: Udruga branitelja ”Podravke” (za natjeËaj) 48000
Koprivnica, A. StarËeviÊa 32. Izabran Êe biti onaj tko ponudi najviπe.
InaËe, NatjeËaj za najbolju knjigu iz Domovinskog rata ”Podravkina”

Udruga raspisuje veÊ treÊu godinu za redom, a dosad su je primili: 2000.
godine Miljenko MiljkoviÊ za knjigu ”Vukovarski deveti krug”, te lani
ravnopravno Branka Primorac za knjigu ”Pereπin - æivot i smrt” i Nenad
IvankoviÊ za knjigu ”Ratnik”.
Svi nakladnici i pisci koji æele sudjelovati na ovogodiπnjem NatjeËaju za

najbolju knjigu iz Domovinskog rata moraju do 1. listopada 2002. poslati  tri
primjerka svoje knjige (objavljene od 1. listopada 2001. do 1. listopada
2002.) takoer na adresu ”Podravkine” Udruge.
Nagrada Êe sveËano  biti uruËena 4. studenoga u Zagrebu.

Nakon brojnih gradova u Hrvatskoj,
Maarskoj i Bosni i Hercegovini pro-
πlog je petka i u Galeriji Hlebine, pred
velikim brojem posjetitelja, otvorena
joπ jedna izloæba posveÊena Domo-
vinskom ratu, a koju su zajedniËki
organizirali Udruga branitelja, invali-
da i udovica Domovinskog rata djelat-
nika ”Podravke” i Klub veterana Do-
movinskog rata INA - Naftaplina iz
Zagreba. RijeË je o tri izloæbe: zidnih
oslikanih tanjura ”Hrvatska u krvi”
Josipa GeneraliÊa, ”Ratne slike” Ivana
LackoviÊa - Croate i fotografija u boji
”Sveto ime Vukovar” Mladena Pavko-
viÊa.
Izloæbe je otvorila dr. Vlasta Hubic-

ki, æupanica Krapinsko - zagorske
æupanije, a nazoËne je u ime domaÊi-
na pozdravio Ivan OlujiÊ, naËelnik
OpÊine Hlebine.

U glazbenom dijelu programa pred-
stavili su se Ivan - Ivica Percl, Dario
Plevnik i PjevaËki zbor æupe sv. Kata-
rine iz Hlebina.
VeÊ 17. svibnja ove Êe izloæbe biti

Prodaja vatrogasnih aparata

Odjel zaπtite od poæara obavjeπtava radnike Podravke da Êe u vremenu od
13. do 17. svibnja 2002. godine obavljati prigodnu prodaju vatrogasnih
aparata i to:
- Vatrogasni aparat tipa S-2 kg, cijena 183 kn
- Vatrogasni aparat tipa S-6 kg, cijena 397 kn

Prodaja Êe biti:
- 13. svibnja 2002. u vremenu od 9,30 do 11,00 sati ispred restorana

Podravka
- 14. svibnja 2002. u vremenu od 9,30 do 11,00 sati ispred restorana Danica
- 15. svibnja 2002. u vremenu od 9,30 do 11,00 sati ispred restorana Belupo

O prodaji vatrogasnih aparata u vanjskim tvornicama radnici Êe biti
obavjeπteni putem obavijesti na oglasim ploËama tvornica.
NaËin plaÊanja: 3 mjeseËna obroka obustavom od osobnog dohotka.

otvorene u Slavonskom Brodu, u
okviru 10. jubilarnog Festivala domo-
ljubnih pjesama ”Brodfest”, gdje Êe
biti i odræana promocija knjige ”Sveto
ime Vukovar” Mladena PavkoviÊa.

Oko 23 milijuna walkmana  proda se
svake godine u Americi. VeÊina njih
imaju jednu stvar zajedniËku: mogu
uzrokovati gubitak sluha.
Istraæivanje je pokazalo da jaËina

zvuka u tim aparatima moæe doseÊi
115 decibela ili viπe. To je otprilike
kao da stojite 30 metara od putniËkog
aviona u momentu kad uzlijeÊe. Kod
takve jakosti zvuka stalno oπteÊenje
sluha moæe nastupiti veÊ nakon samo
15 minuta. ©to osoba ranije poËne

upotrebljavati walkman sa sluπalica-
ma, tim Êe se viπe oπteÊenja akumuli-
rati. Jaka buka uzrokuje gubitak sluha
nepopravljivim uniπtenjem stanica u
unutarnjem uhu. InaËe, normalno, taj
proces nastaje polako i postupno kako
ljudi stare, meutim oπteÊenje bukom
moæe taj proces ubrzati.
Gubitak sluha uzrokovan bukom je

podmukao: oπteÊenje se moæe uoËiti
tek kasnije u æivotu. BuduÊi da se
sluπalice upotrebljavaju privatno, rodi-
telji Ëesto puta uopÊe nisu svjesni koliko
glasno muziku sluπaju njihova djeca.

U pravilu, eksperti kaæu, walkman Ëiji
je zvuk toliko jak da ga mogu Ëuti i
prolaznici (oko 100 decibela) moæe
izazvati oπteÊenja ako ga se koristi viπe
od dva sata dnevno. Dopuπteno vrijeme
sluπanja se prepolovljuje za svakih pet
decibela iznad toga. Primjerice, kod
zvuka jaËine 105 decibela, maksimum
je jedan sat dnevno.
Bez obzira u kojoj ste dobi, buka je

opasna ako πkodi vaπim uπima, uzro-
kuje zvonjavu u njima ili vas prisilja-
va da viËete jaËe od nje kako bi vas
drugi Ëuli.

Walkmani i gubitak sluha

Podjela pileÊeg mesa

 Odjel za standard radnika obavjeπtava radnike Podravke koji su naruËili
pileÊe meso da Êe podjala biti u dvoriπtu Galantpleta od 13, 30 do 15, 30 sati
prema slijedeÊem rasporedu:
15. 5. (srijeda): - Danica, Belupo, Centralno planiranje, DjeËja hrana,

Druπtvena prehrana, Energetika, Hotel Podravina, Informatika, Inæenjering,
Tvornica juha i Vegete, Kokteli, Kontroling, Linolada, Logistika, Ljudski
potencijali
16. 5. (Ëetvrtak): - Podravski mlinovi, Odræavanje, OpÊi poslovi, Poni,

Prodaja, Razvoj i tehnologija, Riznica, SPJ, Strateπki marketing, KoprivniËka
tiskarnica, Træiπte RH, Upravljanje materijalima, VoÊe

Odjel za standard radnika

Galerija Hlebine

Tri izloæbe o Domovinskom ratu

S otvorenja izloæbe u Hlebinama

NatjeËaj za najbolju knjigu iz Domovinskog rata

Proπlog je petka u Izloæbenom
salonu Podravke otvorena izloæba
slika Milana Naa, slikara iz Virja.
Milan Na po struci je uËitelj, a u
slobodno vrijeme bavi se slikanjem
na staklu i platnu, a od 1969. godine
poËinje izlagati na skupnim izlo-
æ-bama u gradovima Hrvatske i
izvan nje. »lan je DNUH i l i-
kovnog udruæenja –urevac.

U Podravki se predstavio sa 28
ulja na staklu i platnu, na kojima
prevladavaju seoski prizori - selo
usred ravnice, selo na rubu neba,
peËenje rakije, berba groæa, koli-
nja ili svatovska zbivanja, πto doka-
zuje da je Na “pravi” podravski
slikar naive, s kojom je srastao
i u kojoj prikazuje svu ljepotu
i blagodat i  podravskog kra ja .

Na otvorenju izloæbe prigodnim rije-
Ëima o slikaru i njegovim djelima go-
vorio je prof. Zdravko Seleπ, a ispred
domaÊina, Podravke, izloæbu je otvorio
mr. Zdravko MikotiÊ. S obzirom na to
da je Na i predsjednik virovskog
Hrvatskog pjevaËkog druπtva “Ferdo
Rusan”,  Ëlanovi tog druπtva prigodnim
su podravskim pjesmama uljepπali otvo-
renje izloæbe.                        A. V.

Proπlog petka u Izloæbenom salonu Podravke otvorena izloæba slika Milana Naa

Ljepote i blagodati podravskog kraja
oslikane na staklu i platnu

Izloæba Milana Naa u Podravki pobudila veliko zanimanje
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Sport

Na kuglanama u Varaædinu i »akovcu odigrano je pojedinaËno prvenstvo
regije sjever za seniore. U konkurenciji 40 kuglaËa, koji su to pravo ostvarili
plasmanom na æupanijskim prvenstvima, najviπe uspjeha imali su kuglaËi
ËakoveËkog Velekomerca, koji su osvojili prva dva mjesta. Nenad BakaË iz
Podravke bio je odliËan, osvojio je treÊe mjesto, samo tri Ëunja nedostajala su
mu do drugog mjesta. VuËiÊ je bio 15., a GroπaniÊ 38. Prvih pet kuglaËa ostvarilo
je pravo nastupa u finalnom dijelu prvenstva Hrvatske.

Od prvog trenutka utakmice znalo
se tko Êe biti pobjednik na parketu
male dvorane zagrebaËkog Doma
sportova. Maπtoviti i razigrani napa-
di Podravkaπica, u Ëijim redovima su
posebno bile raspoloæene Petika sa
10 i Hodak sa 11 postignutih pogo-
daka, bile su nerjeπiva enigma za
obranu SpliÊanki. Uz to, Podravkaπi-
ce su imale Ëvrstu i neprobojnu obra-
nu u kojoj su veÊ standardno dobre
bile PalËiÊ i Pensa. Sve u svemu, plus
12 pogodaka razlike na kraju susreta
za KoprivniËanke i oËekivani ulazak
u finale Kupa Hrvatske za rukometa-
πice.                                   B. F.

U susretu koji nije bio znaËajan niti
za Hajduk, a niti za Slaven Belupo s
obzirom na to da su veÊ kolo prije
”zacementirali” svoja mjesta na pr-
venstvenoj tablici, oËekivala se prija-
teljska i opuπtena utakmica. OËeki-
vanja su se i ostvarila, s tim da je
krajnji rezultat mogao biti Ëak u ko-
rist KoprivniËanaca. Naime, veÊ u
prvih petnaestak minuta utakmice
Slaven Belupo je imao tri izgledne
prigode. Najbolju u 13. minuti kada
je KovaËiÊ izbio sam pred Pletikosu,
ali njegov pokuπaj loba bio je  neu-
spjeπan. Prva prilika za Hajduk i
pogodak. S desne strane odliËno je
centrirao VukoviÊ, toËno na glavu
CareviÊa koji posprema loptu u mre-
æu Lisjaka. Na æalost, u zadnjoj minuti
prvog poluvremena ozbiljno se ozli-
jedio Pavo Crnac nakon sudara s
Bulom. Njemu je u splitskoj bolnici
ustanovljeno da su mu slomljena tri
rebra.
U nastavku gosti iz Koprivnice pri-

tiπÊu te u 52. minuti FilipoviÊ izjedna-
Ëuje. Nakon silovitog slobodnog udar-
ca Medvida Pletikosa kratko odbija
loptu na koju natrËava FilipoviÊ i
posprema je u Hajdukovu mreæu.
Nakon toga Hajdukovci kreÊu ofan-
zivnije. U 76. minuti prijeti Deranja,
ali Lisjak je na mjestu. No, imao je i

Slaven Belupo svoje prigode,
posebice BajsiÊ, ali njegov udarac je
bio slab i nikava prijetnja za Pletiko-
su. I onda pred kraj tri pogotka
SpliÊana. Prvo je Gudelj u 83. minuti
svladao Lisjaka, a potom u zadnje
dvije minute konaËnih 4:1 postavlja-
ju Erceg i Deranja. Nedostatak kon-
centracije u obrani Slaven Belupa
Hajdukovci su i te kako znali iskori-
stiti. Ipak se utakmica igra 90 minuta.
Bez obzira na splitski poraz, nogo-

metaπi Slaven Belupa su relativno
uspjeπno odradili ovogodiπnju nogo-
metnu sezonu. Osvojili su πesto mje-
sto i postoji moguÊnost da uu u
Inter-toto kup - KoprivniËanci su prvi
na Ëekanju u sluËaju ako odustane
jedan od europskih nogometnih sa-
veza. Ipak, najveÊi uspjeh kluba, koji
ove godine slavi 95. godiπnjicu osni-
vanja, je taj πto je tijekom ove nogo-
metne sezone ostao neporaæen na
domaÊem terenu. Zaista rijetki nogo-
metni uspjeh kojim bi se diËile i
znatno veÊe i jaËe europske nogo-
metne ekipe.
Protiv Hajduka za Slaven Belupo

igrali su: Lisjak, P. Boπnjak, S. Bo-
πnjak, Crnac (od 44. JuriÊ), Medvid,
Brgles, Posavec (od 46. JurËec), Fe-
renËina, Gal, KovaËiÊ (od 36. Filipo-
viÊ), BajsiÊ.                            B. F.

Proπle subote u KonjπËini je odræano drugo kolo Karate lige sjeverozapadne
Hrvatske na kojemu su Ëlanovi Karate kluba Podravke postigli zapaæene
rezultate. U kategoriji uËenika Deni Petak osvojio je drugo, a Jelena ViπnjiÊ, Ivan
Blaæek i Ivica Jurina treÊe mjesto. U kategoriji mlaih kadeta Perica Keser bio
je drugi, a Maja Puæ treÊa. Perica je nastupio i u kategoriji kadeta do 70 kilograma
i uvjerljivo osvojio prvo mjesto. Takoer, borio se i u tzv. otvorenoj kategoriji
te osvojio drugo mjesto. U kategoriji kadeta nastupila je i Martina Puæ te osvojila
drugo mjesto. Sve u svemu, viπe nego dobar nastup Podravkaπa πto svjedoËi da
se u klubu, unatoË nedostatku novca, dobro i sustavno radi.                 B. F.

Polufinale Hrvatskog
kupa za rukometaπice

Rutiniranom
pobjedom
Podravkaπice
uπle u finale
Kupa
PODRAVKA VEGETA -
KALTENBERG 35:23 (20:12)

Prema vienom na finalnoj utakmici
Kupa za rukometaπice u zagrebaËkom
Domu sportova, superiornost kopriv-
niËkih rukometaπica u domaÊim na-
tjecanjima - polako jenjava. Naime,
unatoË tome πto su rukometaπice Lo-
komotive izgubile finalni susret, po-
kazale su da se njihova mladost i volja
i te kako mogu nositi s daleko iskusni-
jim rukometaπicama Podravke Vege-
te.
PoËetak susreta i tijek prvog polu-

vremena nisu nagovjeπtavali da Êe
zavrπnica biti toliko dramatiËna. Po-
dravkaπice od prve minute polako, ali
sigurno dræe razliku od Ëetiri, pet
pogodaka. Petika, »uljak, Hodak i
MiliÊ uredno pune mreæu Lokosica, a
u obrani Ëvrstih 6-0 ne dozvoljava
vanjskim pucaËicama Lokomotive da
se razmaπu. No, one lopte koje su
proπle obranu, zavrπavale su u mreæi
Podravkaπica, jer KnezoviÊ nije imala
svoj dan. Niti Barbara StanËin nije bila
posebno raspoloæena, ali dva obra-
njena sedmerca u prvom poluvreme-
nu kao da su nagovjeπtavala dramu na
kraju utakmice. Sve u svemu, na odmor
se odlazi s Ëetiri pogotka prednosti za
Podravkaπice.
I u drugom poluvremenu rukometa-

πice Podravke Vegete stalno dræe re-
zultat, tri, Ëetiri pogotka prednosti, ali
osjeÊa se pritisak mladih zagrebaËkih
rukometaπica. Kada u 55. minuti ra-
spoloæena Horvat postiæe pogodak i
smanjuje na gol razlike za Koprivni-
Ëanke, treneru Podravkaπica Ivanu
Palu voda dolazi do grla. Uzima time-
out, iako je veÊ nekoliko minuta ranije
bilo vidljivo da se igra Podravkaπica u
napadu raspala. Naime, sve lopte bile
su upuÊivane Snjeæani Petiki na kojoj
su se u pravilu istog trenutka naπle
dvije protivniËke igraËice. Prava dra-
ma dogaa se minutu prije kraja uta-
kmice kada Marija »elina izjednaËuje
na 26:26. Dvadesetak sekundi kasnije

Finale  Kupa Hrvatske za rukometaπice

Uz puno sreÊe Podravkaπice
osvojile 10. put Hrvatski kup
Tekst i snimka: Boris Fabijanec

LOKOMOTIVA - PODRAVKA VEGETA 26:27 (10:14)

Koraljka MiliÊ, koja je zapravo cijelo
drugo poluvrijeme ”spavala” na tere-
nu, postiæe pogodak. Lokosice imaju
zadnji napad i opet Marija »elina
uspijeva izboriti sedmerac. Nikica Pu-
πiÊ izvodi sedmerac, Barbara StanËin
brani i - deseti po redu Hrvatski kup
odlazi u koprivniËke vitrine. Ne æeli-
mo niti razmiπljati πto bi znaËilo da su
se morali izvoditi sedmerci. Svaka
Ëast rukometaπicama Lokomotive, ali
imamo dojam da Podravkaπice veÊ
duæe vrijeme ne pruæaju svoj maksi-
mum. No, o tome neka razmiπljaju
kompetentni ljudi u klubu.

Izjave:
Damir PolanËec, predsjednik Pod-

ravke Vegete:
- Prije svega, velika je πteta πto je

premalo ljudi iz Upravnog odbora
Hrvatskog rukometnog saveza doπlo
na ovu utakmicu. Drugo, mi smo
ostali duæni zagrebaËkoj publici, iako
smo odradili i osvojili ono po πto smo
doπli, ali je dobro to πto je ponovno
roen jedan derbi. Lokomotiva opet
ima mladu i perspektivnu, dobru i
kvalitetnu ekipu. No, nadam se da
Êemo iz ovoga danas vienog moÊi
nauËiti neπto. Imamo se pravo veseli-
ti, jer smo doπli do cilja, ali ne moæe-
mo biti zadovoljni naËinom kako smo
to ostvarili.

Ivan Pal, trener Podravke Vegete:
- Prava kup utakmica, pravo finale

Kupa! Naime, u Kupu nikada nisi
siguran u ishod utakmice. Mislim da
su nam svi segmenti igre bili solidni,
osim u drugom poluvremenu - gol-
mana. Zabili smo 27 golova, nema se
πto prigovoriti igraËicama. Obrana je
odigrala ono πto je mogla u 6-0 pod
pretpostavkom da Êe golman vanjske
πutove braniti. Na æalost, u drugom
poluvremenu golmani su obranili
samo dva πuta, sreÊom kljuËna obrana
je bila na zadnjem penalu. Protiv
mlade i ambiciozne Lokomotive na
domaÊem terenu teπko je igrati i Ëesti-
tam njima na odliËnoj utakmici. No, ja

sam zadovoljan s mojim curama i
sigurno Êemo ovom utakmicom biti
jako motivirani za finale play-offa i
uvjeren sam da Êemo igrati joπ bolje
nego danas.

Boæica PalËiÊ, kapetanica Podravke
Vegete:
- Slaæem se s trenerom Palom. Bila je

to super utakmica, prava zavrπnica
Kupa, jer ipak je to optereÊenje. Samo
jedna utakmica koju moraπ dobiti. Bio
je veliki pritisak i optereÊenje na nas
te smo moæda zato u drugom poluvre-
menu loπije igrale. No, pamtit Êe se da
smo osvojile Kup, a ne da smo loπe
igrale.

Rukometaπice Podravke osvojile su i deseti Kup Hrvatske

Prva hrvatska nogometna liga - 30. kolo

UnatoË splitskom porazu,
Slaven Belupo relativno
uspjeπno odradio sezonu
HAJDUK - SLAVEN BELUPO 4:1 (1:0)

Kuglanje - pojedinaËno prvenstvo regije sjever - seniori

BakaË treÊi na “sjeveru”

Na kuglani ©RC Vibel u Sisku odigrano je parovno prvenstvo seniora regije
sjever. Nastupila su 22 para iz 14 klubova, a meu njima samo jedan par iz
Podravke, Nenad BakaË i Zdravko VuËiÊ, koji nisu uspjeli izboriti nastup u
finalnom nastupu parovnog prvenstva Hrvatske, bili su tek osmi.

Parovno prvenstvo regije sjever - seniori

BakaË - VuËiÊ osmi

Mali Loπinj bio je domaÊin pojedinaËnog juniorskog prvenstva, na kojem je
nastupilo 38 juniorki, meu njima i pet KoprivniËanki. Najviπe je pokazala
Emanuela Gazdek, juniorka iz Siska, koja inaËe nastupa za seniorsku ekipu INE.
Naπa Sandra Milas odigrala je sjajno, ali nije imala sportske sreÊe. Sruπila je 900
Ëunjeva, koliko i ©ariÊ iz Osijeka, ali je imala slabije ËiπÊenje. Ostale naπe igraËice
nisu opravdale oËekivanja, bile su viπe slabe nego dobre, πto pokazuje i
plasman: 23. Belec, 32. Tuba, 33. Delimar i 35. HirjaniÊ.              Æ. ©emper

PojedinaËno prvenstvo Hrvatske - juniorke

Milas ostala bez bronce

Karate

Podravkaπi i dalje postiæu
zapaæene uspjehe
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Crta: Ivan Haramija - Hans

Recept tjedna:

Piπe: Mladen PavkoviÊ
Snimke: Nikola Wolf

(za 4 - 6 osoba)

Potrebne namirnice:
800 g morskih plodova,
0,5 dl maslinova ulja,
1 limun
3 Ëeπnja Ëeπnjaka,
sol, papar, nasjeckani perπin,
1 staklenka Relisha - priloga od

povrÊa (360 g)

Priprema:
OËiπÊene plodove mora skuhajte

u slanoj vodi u koju ste dodali
kriπku limuna i 1 Ëeπanj Ëeπnjaka.
Plodove ocijedite, rashladite, dodajte
maslinovo ulje, nasjeckani Ëeπnjak,
perπin i Relish.

Salata od plodova mora

Sve zajedno izmijeπajte, po potrebi
dodajte sol i papar i posluæite.

Dobar tek
æeli vam gastro-promotor

Zlatko SedlaniÊ

Odjel zaπtite od poæara

NAGRADNA IGRA

PoËevπi od ovog broja lista “Podravka”, a u povodu  Mjeseca zaπtite od
poæara (svibnja), Odjel zaπtite od poæara organizira nagradnu igru za radnike
Podravke. U ovom broju novina, te u brojevima od 17. i 24. svibnja 2002.
godine bit Êe postavljena pitanja, tematski vezana uz podruËje zaπtite od
poæara. Princip nagradne igre je vrlo jednostavan - na svako pitanje ponuena
su tri odgovora od kojih je samo jedan toËan. Nagradne kupone s osobnim
podacima i odgovorima na postavljena pitanja potrebno je ubaciti u posebne
kutije koje Êe biti postavljene na portama, ili poslati na adresu: Podravka d.
d., Odjel zaπtite od poæara, s naznakom “Za nagradnu igru”.
Krajem svibnja 2002. godine obavit Êe se javno izvlaËenje, a imena dobitnika

bit Êe objavljena u listu “Podravka” 7. lipnja 2002. godine.

Nagrade su:
1. Vatrogasni aparat S-9
2. Vatrogasni aparat S-6
3. Vatrogasni aparat S-2

Pravo sudjelovanja u nagradnoj igri imaju svi zaposlenici Podravke.

Aktivnosti
”Podravkinih” vatrogasaca
u Mjesecu zaπtite od
poæara - “Svibanj 2002.”

- Prodaja vatrogasnih aparata
radnicima uz besplatni servis u
Podravki

- Plakat “Mjesec zaπtite od po-
æara”, 55 godina vatrogastva u
Podravki (slika Josip GreguriÊ)

- Preventivni pregledi tvornica
- Propagandne broπure i leci s

prventivnim porukama
- Akcija pregleda i servisa vatro-

gasnih aparata u vlasniπtvu radni-
ka Podravke - besplatno

- Odræavanje pokazne vjeæbe va-
trogasaca Podravke, Bilokalnika,
grada

- Inspekcijski pregledi pogona
Podravke od strane MUP-a

- Preventivni Ëlanci u listu
Podravka

- Nagradna igra u listu Podravka
- Izloæba na temu vatrogastva

ispred restorana
- Obiljeæavanje Dana vatrogast-

va - Sv. Florijana
- Prikazivanje filmova u kino-

sali na temu zaπtite od poæara
- Savjetovanje
- Susret vatrogasaca prehram-

benih industrija Hrvatske u Kar-
lovcu

U zadnje vrijeme mnogo se govori
i piπe o problemima vatrogasaca, za
koje se obiËno kaæe kako su ”najbo-
lji” baπ onda kada nemaju posla.
Razlog nezadovoljstva ovih ljudi prije
svega je aktualni Zakon o vatrogast-
vu, s kojim se malo koje druπtvo
moæe sloæiti. Naime, vatrogasci kaæu
kako nikada nisu bili za jedan tako
rigorozan zakon prema kojemu, na
primjer, svaki Ëlan dobrovoljnog va-
trogasnog druπtva mora imati lijeË-
niËki pregled, a druπtva vatrogasne
struËnjake i struËne zapovjednike.
Ukoliko to ne zadovoljavaju, slijede
im visoke novËane kazne. Sve bi to
bilo u redu da se radi o profitabilnim
organizacijama, a ne druπtvima koje
jedva imaju novaca za najosnovnije
aktivnosti.
- Tek kad se dogodi neko veÊe zlo,

tek se onda vidi koliko su opravda-
na vatrogasna druπtva, odnosno
koliko su znaËajni ljudi koji u njima
rade dobrovoljno ili profesionalno -
kaæe poznati ”Podravkain” vatroga-
sac Stjepan Varmuæa, koji je uz Zvo-
nimira Gudana godinama na Ëelu
naπih vatrogasaca.
Sva je sreÊa πto u naπoj tvrtki dugo

nije bilo nekog veÊeg poæara, pa se
vatrogasci nisu ni trebali ”dokaziva-
ti”. Meutim, oni su neprestano u
stanju pripravnosti i zahvaljujuÊi nji-
hovim preventivnim djelatnostima
zaπtita od poæara je maksimalizira-
na.
- U posljednjih desetak godina mno-

go smo radnika obuËili rukovati naj-
osnovnijim vatrogasnim aparatima,
tako da, ukoliko bi i doπlo do nekog
manjeg poæara, vjerujem da bi ljudi

znali i sami pravilno reagirati. A kod
poæara, najznaËajnije su prve minu-
te. Kad se vatra rasplamsa, tada ju je
teπko gasiti - kaæe Zvonimir Gudan,
rukovoditelj ”Podravkine” Sluæbe za
zaπtitu od poæara.
Svoje znanje i umijeÊe ”Podravki-

ni” su vatrogasci veÊ niz puta doka-
zali i na raznim natjecanjima diljem
zemlje gdje su njihove ekipe uvijek
zauzimale najviπa mjesta.
»uli smo da ”Podravkaπi” raspola-

æu  suvremenom opremom, ali da
joπ uvijek ”Ëeznu” i za nekom no-
vom, tim prije πto ona relativno brzo
zastarijeva.
- Prostorije su nam zadovoljavaju-

Êe. Mnogo toga smo napravili sami
na πto smo osobito ponosni, no joπ
se uvijek moæe viπe i bolje - napomi-
nje Varmuæa.
Osobito veliku aktivnost svi vatro-

gasci pa tako i ”Podravkini” imaju u
svibnju - Mjesecu zaπtite od poæara,
koji poËinje svetkovanjem sv. Flori-
jana (4. svibnja) koji je zaπtitnik
vatrogasaca. Vatrogasci na razini gra-
da i æupanije, veÊ su odræali svoje
sveËanosti, a ”Podravkini” Êe, kao i
ranijih godina, i sami organizirati
neke od njih.
- U Mjesecu zaπtite od poæara pri-

premili smo bogat program aktivnosti
- kaæe Gudan. - Tako Êemo, meu
ostalim, omoguÊiti radnicima naπe
tvrtke da donesu svoje vatrogasne
aparate na besplatni pregled i servis,
zatim Êemo pojaËati preventivne pre-
glede tvornica, a tiskali smo i pri-
godni plakat sa slikom koju je izra-
dio naπ poznati umjetnik Josip Gre-
guriÊ. Zatim smo tiskali i letke s
preventivnim porukama, a ovog Êe
mjeseca, vjerujemo, biti i u novina-
ma  mnogo viπe Ëlanaka o naπim
aktivnostima.
Od ”Podravkinih” vatrogasaca sa-

znali smo takoer da Êe sudjelovati

Svibanj - Mjesec zaπtite od poæara

Protupoæarna preventiva je
najvaænija

na nekoliko pokaznih vjeæbi, te da
Êe organizirati i tradicionalnu izlo-
æbu na temu vatrogastva ispred re-
storana druπtvene prehrane.
- To naravno nije sve. Sudjelovat

Êemo i na Susretu vatrogasaca
prehrambenih industrija  u Karlov-
cu, organizirat Êemo seminare, a u
naπoj kino-sali prikazat Êemo i
nekoliko tematskih i edukativnih
filmova - rekao je Varmuæa.

Vatrogasni aparati S- 9, S-6 i S2

Kupon 1
1. PITANJE ZA NAGRADNU IGRU:

Kako se aktivira aparat za gaπenje suhim prahom?

A) oslobaanjem osiguraËa, pritiskom na rukohvat ili udarcem po dugmetu
za aktiviranje aparata i nakon par sekundi pritiskom na ruËicu mlaznice

B) oslobaanjem osiguraËa i odvrtanjem ventila
C) oslobaanjem osiguraËa i otvaranjem mlaznice
(Zaokruæite slovo ispred toËnog odgovora)

Ime i prezime: ________________________________________________

Zaposlen u: __________________________________________________

Servisiranje vatrogasnih aparata jedna od znaËajnih aktivnosti u
Podravkinom vatrogasnom centru


