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UPRAVA ODLUČILA O NASTAVKU RESTRUKTURIRANJA NEOSNOVNIH DJELATNOSTI

Belupu županijska Zlatna kuna

Odličan start novih 
Belupovih proizvoda
Razgovor s članicom Uprave Brankom 
Perković: - Herplex je u manje od godinu 
dana zauzeo lidersku poziciju na tržištu Str. 3

• Smanjuje se broj 

radnika u pogonima 

određenim za pro-

daju, ali će zaintere-

sirani iz tih dijelova 

tvrtke imati prednost 

pri zapošljavanju 

40 radnika na 

neodređeno vrijeme 

u Proizvodnji II, što 

će se riješiti internim 

natječajem 

• Uprava će se o out-

sourcingu savjetovati 

s Radničkim vijećem, 

a predstoje i prego-

vori sa sindikatima o 

zaštiti prava radnika 

koji ostanu raditi 

kod novog poslo-

davca. Bit će moguć 

i raskid ugovora o 

radu uz otpremninu

www.podravka.com

Piše: Alen Kišić

Uprava Podravke u po-
nedjeljak je odobrila 
prodaju dijelova kom-

panije (pogona) u kojima se 
obavljaju neosnovne djelatno-
sti: čišćenje poslovnog pro-
stora, čišćenje kruga i kanali-
zacije, pranje rublja, održava-
nje zelenih površina, catering 
i  Pivnica Kraluš. Izdvajanje tih 
djelatnosti trebalo bi se dovrši-
ti do kraja ožujka 2007.

Uprava u zaključcima podsje-
ća na nedavno uspješno dovr-
šeno izdvajanje Koprivničke ti-
skarnice iz sastava Podravke  u 
transparentnom procesu u ko-
jem je dokazala da joj je bri-
ga za radnike na prvom mje-
stu i temelj svakog restrukturi-
ranja koje se kao dio strategije 
razvoja odnosi na usmjerava-
nje prema osnovnoj djelatnosti 
radi povećanja konkurentnosti. 
Uprava je stoga odlučila nasta-
viti proces restrukturiranja ne-
osnovnih djelatnosti.

Dogovorom do manje zaposlenih
Svrha prijenosa (outsourcin-

ga) pogona u kojima se obav-
ljaju neosnovne djelatnosti  je 
u tome da kupac kao novi po-
slodavac, koji je specijaliziran 
za te djelatnosti i koji je na njih 
već fokusiran, bez prekida na-
stavi u ugovorenom razdoblju 
obavljanje neosnovnih djelat-
nosti koje je Podravka obavlja-
la putem tih pogona.

Podravka će u korist kupca 
učiniti sva potrebna raspolaga-
nja kako bi prenijela sve što či-
ni pogon kao predmet proda-
je, a do prijenosa ugovora o ra-

du radnika, koji rade u pogo-
nu koji je predmet prenošenja, 
dolazi po samom zakonu, stoji 
u zaključcima Uprave. 

Restrukturiranje neosnovnih 
djelatnosti prije prodaje uklju-
čuje i smanjenje broja radnika 
koji rade u pogonima predvi-
đenim za prodaju. Baš zato je 
Uprava u ponedjeljak donijela 
odluku da će se  potreba zapo-
šljavanja 40 radnika na neodre-
đeno vrijeme u Proizvodnji II 
realizirati internim natječajem 
na koji se mogu javiti prven-
stveno radnici sektora Uprav-
ljanje uslugama i Energetika i 
tehničke usluge. 

Broj radnika u pogonima ko-

ji se izdvajaju će se smanjiti 
na način da se u dogovoru sa 
sindikatima i kupcem otkaže 
određeni broj ugovora o radu 
zbog poslovno ili osobno uvje-
tovanih razloga primjenom 
programa zbrinjavanja viška 
radnika. Radnici koji će se u 
prethodno provedenoj anketi 
izjasniti o postojanju moguć-
nosti da im prestane ugovor o 
radu s pravom na otpremninu, 
bit će utvrđeni kao višak ukoli-
ko nisu potrebni za obavljanje 
određenog posla. 

Prije donošenja konačne od-
luke, Uprava će se u skladu sa 
Zakonom o radu savjetovati s 
Radničkim vijećem o namjera-

vanoj odluci o prijenosu dije-
lova Podravke na novog poslo-
davca, odnosno namjeravanoj 
odluci o očekivanim pravnim, 
gospodarskim i socijalnim po-
sljedicama koje će za radnike 
proizaći zbog prijenosa nave-
denih neosnovnih djelatnosti, 
dijelova Podravke (pogona) na 
novog poslodavca.

Sporazum i za novog poslodavca
Namjeravano restrukturi-

ranje neosnovnih djelatnosti 
uključuje, kao i u slučaju izdva-
janja Koprivničke tiskarnice iz 
sastava Podravke, vođenje pre-
govora sa sindikatima o sklapa-
nju sporazuma o zaštiti prava 

radnika koji rade u navedenim 
dijelovima Podravke (pogoni-
ma), a koji će prodajom biti 
preneseni na novog poslodav-
ca, zaključila je Uprava.

Sporazumom će se štititi pra-
va radnika, a njega će se mora-
ti pridržavati novi poslodavac, 
budući da će biti sastavni dio 
ugovora o prodaji.

Uprava Podravke očekuje da 
se u pregovorima sa sindika-
tima dođe do rješenja koja su 
izvediva, moguća i zadovolja-
vaju interese svih strana, kao 
i interese zajednice, i naglaša-
va da će temelj i ovoga restruk-
turiranja biti prvenstveno briga 
za radnike. n 

Iz Podravke se izdvaja čišćenje, 
pranje rublja, održavanje zelenila, 
catering i pivnica Kraluš

• Outsourcing treba dovršiti do 31. ožujka 2007. 
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Pomak je vidljiv, sviđa mi se,
list je informativniji, pregledniji

Anketa: Što Podravkaši misle o novim novinama

Pripremio: Vjekoslav Indir
Snimio: Berislav Godek

Pred va­ma se na­la­zi dru­
gi broj Podravkinog lista 
s novim vizualnim “fa­ce­

liftingom”. Živimo u veoma di­
na­mičnim vremenima koja za­
htijeva­ju sva­kodnevna prila­go­
đa­va­nja novim uvjetima rada i 
poslova­nja. Podravka kao kom­
pa­nija intenzivno se prila­go­
đa­va nemilosrdnim tržišnim  
uvjetima u kojima djeluje, sto­
ga bi i Podravkin list trebao 
odra­ža­va­ti upravo taj kompa­
nijski tržišni duh. Uz bok vje­
trovima uvođenja nekih novih 
rubrika, primjerice burzovnih 
izvješća, pokuša­vat ćemo bilje­
žiti i sva doga­đa­nja u Podravki, 
pisa­ti o novina­ma u ra­du, opisi­
va­ti rezulta­te rada koje kompa­
nija postiže, na primjer uspjeh 
Vegete u Americi. Ta­ko ćemo 
pokuša­ti pomiriti osuvreme­

njenost Podravkinog lista i du­
gogodišnje tra­dicije izla­ženja, 
možemo slobodno reći i jedi­
nog korpora­cijskog tjednika u 
Hrvatskoj. Ka­ko su Podravka­
ši prihva­tili novi izgled Podrav­
kinih novina, pokuša­li smo do­
zna­ti od njih:

Božica Gašparić iz Marke­
tinga:

- Promjena je vidljiva, pomak 
je ka boljem, u sa­držajnom dije­
lu bi ga treba­lo osvježiti na na­
čin da se da pristup ra­dnim lju­
dima, predsta­vlja­nju njih i nji­
hovih uspjeha.

Mihajlo Gunjević, Informa­
tika:

- Sviđa­ju mi se, vidljiva je pro­
mjena, cjeline su bolje na­gla­še­
ne i uočljive, sviđa mi se i na­
gla­ša­va­nje tema na na­slovnici, 
u sva­kom sluča­ju dojam je da 
su novine preglednije i bolje se 
sna­la­zim u njima.

Vladimir Pavličević iz Tvor­

nice Kalnik Varaždin,:
- Promjena je vidljiva, u sva­

kom sluča­ju mi se sviđa. Podr­
ža­vam da se u novina­ma više 
ra­zgova­ra s ljudima iz tvorni­
ca te mi se sviđa predsta­vlja­nje 
novih investicija i u sva­kom po­
gledu treba­lo bi u buduće biti 
više tekstova na temu standar­
da ra­dnika.

Marijan Lisjak, predsjednik 
Radničkog vijeća Podravke:

- Promjena u listu je uočljiva, 
i to na bolje, novine su pregle­
dnije i sviđa mi se što su za­gla­
vlja izra­žena crvenom bojom, 
mislim da je to pun pogodak. 
Izgleda­ju lijepo i sviđa­ju mi se. 
Mislim da bi u Podravkinim no­
vina­ma treba­lo biti više tema 
koje se tiču ra­dnika Podravke.

Miroslav Lonjak, Marke­
ting

- Vidi se odmah da su vizual­
no druga­čije od prija­šnjih i pr­
vi dojam je za­dovolja­va­jući.

Ksenija Magdić, Ljudski po­
tencijali i pravo:

- Pregledne su u odnosu na 
prije, vidljiva su poboljša­nja. 
Prema­lo još ima informa­cija 
o uspješnim ra­dnicima koji 
sudjeluju u ra­znim timovima 
u kojima postižu za­pa­žene re­
zulta­te.

Đurđa Gadanac, Tržište 
centralne Europe:

- Sva­ka moderna kompa­ni­
ja treba­la bi slijediti boje svo­
je kuće, i nove Podravkine no­
vine su na tom tra­gu. Povra­tak 
je to tra­dicionalnom identite­
tu, sviđa mi se.

Marijan Petak, Tvornica 

Dječje hrane i kremnih na­
maza:

- Pomak je vidljiv, čini mi se 
da ima puno bolju formu jer 
su mi dosa­da­šnji brojevi uvijek 
izgleda­li isto. Vjerujem da je 
sva­ka nova informa­cija koja se 
obja­vi dobro došla ia­ko ona ne 
mora biti usko veza­na samo za 
Podravku, stoga bi dobro došle 
ra­zne servisne informa­cije i iz 
Poravke, gra­da itd.

Kristina Pobi, Financije Da­
nica:

- Koncept je isti, ima više bo­
ja, sviđa mi se. List je informa­
tivan, no mislim da bi treba­
lo biti više informa­cija o mar­
ketinškim aktivnostima na­ših 
vanjskih tvornica, primjerice 
Da­nice. 

Nada Radošević, Informa­
tika:

- Simpa je, življe su boje, pre­
glednije su no što su bile prije. 
Moj dojam je da bi list trebao 
ima­ti i više stra­nica, za još veći 
broj informa­cija.

   Što iz ankete drugo za­ključi­
ti nego da Vam se novi Podrav­
kin list svidio. Rekli ste nam da 
je postao pregledniji i osvježe­
niji, vizualno prepozna­tljiv. U 
prvom konta­ktu dali ste nam 
i neke prijedloge, na kojima 
Vam se za­hva­ljujemo pa neka 
to bude otvorena linija za još 
novih prijedloga. Na­ma je to 
za­sigurno obveza, ali i iza­zov 
da na­sta­vimo da­lje, da Podrav­
kin list bude čitan i prepozna­
tljiv kao dio korpora­cijske kul­
ture i vizualnog identiteta Po­
dravke. n

Radnici zainteresirani za novine u novom ruhu

Predstavnici slovačkog 
Slovposa u Podravki

U više od 2.000 
prodavaonica 

Podravkini 
proizvodi

Predsta­vnici slova­čke tvr­
tke Slovpos posjetili su 5. 
rujna Podravku, gdje su ih 
primili predstavnici naše 
tvrtke za­duženi za to trži­
šte Milan Ta­dić i Željko Ton­
klin. Tom prilikom slova­čki 
gosti upozna­ti su s temelj­
nim zna­čajka­ma naše tvrtke 
i ra­zvojnim pla­novima.

Tvrtka Slovpos  među naj­
va­žnijim je Podravknim ku­
pcima u Slova­čkoj. Čini je 
8 čla­nova veleproda­je, a tvr­
tka pokriva više od 2.000 
proda­va­onica u toj zemlji, 
od čega je 733 u njezinom 
vla­sništvu. Prema riječima 
gla­vnog prodajnog mena­
džera Ka­mila Vojteka, tvr­
tka od osniva­nja vrlo dobro 
sura­đuje s Podravkom.

- Na na­šim prodajnim mje­
stima najza­stupljenija je Ve­
geta, potom juhe, program 
La­grisa, a Podravka za nas 
ra­di i neke priva­tne marke - 
naglasio je Vojtek.

Tijekom boravka u Po­
dravki, slova­čki gosti obišli 
su tvornicu Vegete.      B. F.

Podravkin Razvoj sirovinske osnove    

Dvanaest sor­ti paprike
u pokusnoj proizvodnji

Piše: Slavko Petrić
Snimio: Berislav Godek

Ma­lo koja povrtna kultura 
ima toliko ra­znolikosti kao pa­
prika. Za potrošnju kod nas je 
u uzgoju najra­širenija babura, 
blijedožuta zvonolika pa­prika. 
Za prera­du pak najviše se ko­
risti pa­prika koničnog oblika 
plodova koja u fiziološkoj zri­
obi pocrveni, a zoveno je ka­pi­
ja. Ta je pa­prika količinski, a i 
vrijednosno najzna­čajnija za 
prera­du u Podravkinoj tvorni­
ci Kalnik u Va­ra­ždinu. Ove go­
dine ona će se u ajvar prera­di­
ti u količini od 3500 tona. Sva 
potrebna količina pla­nira­na za 
ostva­renje proizvodnog progra­
ma bit će na­ba­vljena iz proizvo­
dnje za­snova­ne kod hr­
vatskih proizvođa­ča od 
Međimurja do za­pa­dne 
Sla­vonije.

- Do prije nekoliko 
godina zna­čajni dio pa­
prike uvozio se iz  dru­
gih zema­lja, dok se u 
posljednjih pet godina 
za proizvodnju ajva­ra 
koristi isključivo doma­
ća pa­prika zna­tno po­

voljnije cijene i neusporedivo 
bolje kva­litete od uvozne - re­
kao nam je dr. Zdravko Ma­to­
tan, direktor Podravkinog Ra­
zvoja sirovinske osnove. Ova 
služba ba­vi se uvođenjem no­
vih sorti i tehnoloških rješenja 
u proizvodnji, eduka­cijom pro­
izvođa­ča, kontrolom plodno­
sti tla, preporuka­ma za gnoji­
dbu te nadzorom ugovorene 
proizvodnje. 

Sva­ke se godine na Podravki­
nim pokusnim poljima na Da­
nici posta­vlja­ju pokusi s odre­
đenim brojem sorti pa­prike. 
Ta­ko je bilo i ove godine. U po­
kusnoj proizvodnji bilo je 12 
sorti gdje su se sa sortom Stel­
la, koja je standard, uspoređiva­
le nove sorte

- U Hrvatskoj se ni jedna in­
stitucija susta­vno ne ba­vi ople­
menjiva­njem i selekcijom no­
vih sorti pa­prike, a kako je te­
ško prona­ći novu stra­nu sortu 
prila­godljivu na­šim uvjetima 
te standardima visoke Podrav­
kine kva­litete, nekoliko se go­
dina već ra­di na selekciji novih 
sorti.  Sortu Stella, koja je re­
zultat selekcijskog rada i čijim 
je uvođenjem u proizvodnju 
prije desetak godina i za­počeo 
ra­zvoj doma­će proizvodnje cr­
vene pa­prike za prera­du,  nu­
žno je za­mijeniti rodnijim i 
kva­litetnijim sorta­ma - rekao 
je dr. Ma­totan.

Ka­ko je konvencionalnim 
metoda­ma oplemenjiva­nja bi­
lja, koje se proizvodi u Ra­

zvoju sirovinske osno­
ve, do sta­biliza­cije svoj­
sta­va novih linija nakon 
križa­nja nužno uzgoji­
ti ba­rem osam do deset 
potomsta­va neke od per­
spektivnih linija, a ko­
je se na­la­ze i u ovogodi­
šnjim pokusima, mogle 
bi kroz dvije do tri godi­
ne biti registrira­ne kao 
nove sorte. n

Piše Željko Krušelj

Već je uobičajeno da 
nam od svih međuna­
rodnih institucija ko­

je se bave hrvatskim gospo­
darskim trendovima Svjet­
ska banka upućuje najviše 
upozorenja i kritika. Jedan je 
od razloga tome zacijelo i to 
da ta “krovna” banka, inače 
pupčano vezana uz Među­
narodni monetarni fond, su­
djeluje u nizu hrvatskih pro­
jekata, uključujući i one u 
Koprivničko-križevačkoj žu­
paniji, te dobro poznaje ov­
dašnje prilike. 

Znatna prisutnost Svjet­
ske banke u Hrvatskoj pro­
izlazi iz činjenice da glavni­
nu svojih aktivnosti usmjera­
va na tranzicijske zemlje, a i 
one koje su se u blokovskom 
razdoblju nazivale “trećim 
svijetom”, nastojeći u što ve­
ćoj mjeri potaknuti uvođe­
nje čvrstih pravila tržišnog 
gospodarstva po poznatom 
liberalnom modelu. Zato su 
u prvome planu njenih ana­
liza mogućnosti pokretanja 
najrazličitijih poslovnih ak­
tivnosti, efikasnost poslova­
nja, funkcioniranje sudstva i 
ostalih elemenata pravne dr­
žave, kao i zaštita investito­
ra. Naime, kad sve to barem 
približno funkcionira, osi­
gurava se povrat investicija 
i servisiranje vanjskog duga. 
A to je ključni interes kru­
pnoga kapitala.

U tom kontekstu treba 
promatrati i najnovije godiš­
nje izvješće Svjetske banke 
o uvjetima poslovanja u čak 
175 zemalja. Ukupno gle­
dano, Hrvatska u toj analizi 
drugu godinu za redom ni­
je dobro prošla. Podsjetimo, 
tada je bila na 118. mjestu 
od 155 analiziranih država, 
što je navelo Vladu da upu­
ti i prosvjed njenoj washin­
gtonskoj centrali, uz obra­
zloženje kako nisu uzeti u 
obzir njeni razni reformski 
napori. Ovih je dana u no­
vome izvješću Hrvatska for­
malno pala na 124. mjesto, 
ali je u odnosu na poveća­
ni broj zemalja zapravo i ne­
što napredovala. Doduše, iza 
nje su u europskom okružju 
samo Ukrajina i Bjelorusija. 
Jasno je da je takva poslov­
na percepcija Hrvatske dale­
ko od onoga što bi priželjki­
vali Banski dvori.

Problem je u nekim ele­
mentima poslovanja u koji­
ma Hrvatska, što zapravo i 
ne treba čuditi, stoji prilično 
loše. Svjetska banka najvi­
še kritika upućuje činjenici, 
a ona često živcira i običnog 
hrvatskog građanina, da je 
izdavanje građevinskih do­
zvola poseban problem, go­
tovo avantura. Analitičari su 
pedantno izračunali da treba 
ispuniti čak 28 različitih pro­
cedura pa je prosječno čeka­
nje na dozvole zastrašujućih 
278 dana. Po tom je poslov­
nom kriteriju Hrvatska na 
170. mjestu, tako da su iza 
nje samo zemlje poput Zim­
babvea, Tanzanije, Eritreje ili 
Istočnog Timora. Hrvatska 
loše stoji i u pogledu izdava­
nja još nekih dozvola veza­
nih uz pokretanje posla, upis 
vlasništva i poboljšanje za­
štite ulagača, što je prava pri­
lika i za ozbiljnije suočavanje 
s tim problemom.

U dijelu analize Hrvatska 
je, ipak, visoko plasirana, što 
govori da može postati puno 
privlačnija za strane ulaga­
če. Riječ je o zemljama koje 
trenutno provode najviše re­
formi. Ona je na toj ljestvici 
na sedmome mjestu. Izvje­
sno je da je Hrvatskoj ponaj­
više honoriran projekt Vla­
de poznat pod nazivom “hi­
tro.hr”, kojim se cijela proce­
dura oko izdavanja dozvola 
za pokretanje poslova mo­
že obavljati na jednome mje­
stu. Lokalna administracija 
time zapravo preuzima ulo­
gu one koja za poduzetnike 
u roku od tjedan-dva rješa­
va sve potrebne papire, što je 
u Gradu Koprivnici, primje­
rice, počelo funkcionirati još 
i prije nego što je promovi­
rano u općehrvatski projekt. 
Problem je jedino u tome što 
“hitro.hr” još nije zaživjelo u 
svim županijama. 

Uz to, Hrvatskoj je po­
hvaljeno i pojednostavljenje 
procedure vezane uz plaća­
nje poreza. Obje su spome­
nute mjere važne i za smanji­
vanje mogućnosti korupcije, 
o čemu su analitičari Svjet­
ske banke također vodili po­
sebnog računa. Neke su ze­
mlje, poput Gruzije, upravo 
zbog antikorupcijskih mje­
ra bitno popravile svoj sta­
tus. Hrvatska puno toga oče­
kuje i od reforme pravosud­
nog sustava, u kojoj je bitno 
i prenošenje što većeg bro­
ja ovlasti na javne bilježnike, 
kako bi se smanjila uobičaje­
na gužva na sudovima.

Veći optimizam u očekiva­
nju izvještaja Svjetske banke 
za iduću godinu može ponu­
diti i ovih tjedana ubrzana 
akcija “regulatorne giljotine”. 
Njome bi se za čak 40-ak po­
sto smanjio broj nepotrebnih 
zakona i uredbi, koje dodat­
no otežavaju pokretanje po­
slova, a ponekad ga i onemo­
gućavaju. n

NAŠA POSLA

Svjetska banka opet 
ne štedi Hrvatsku
U dijelu analize Hrvatska je, ipak, visoko plasi-
rana, što govori da može postati puno privlač-
nija za strane ulagače. Među zemljama koje 
trenutno provode najviše reformi Hrvatska je 
na sedmome mjestu
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Piše: Ines Banjanin
Snimio: Nikola Volf

Na­juspješnijim tvrtka­
ma u Koprivničko-kri­
ževa­čkoj župa­niji na 

sveča­noj su sjednici Gospodar­
skog vijeća HGK Župa­nijske 
komore Koprivnica u srijedu 
dodijeljena  prizna­nja “Zla­tna 
kuna” za 2005. godinu. Sjedni­
ci su, među ostalima, prisu­
stvovali potpredsjednik Vla­de 
Da­mir Polančec, potpredsje­
dnica HGK Dunja Konjevod, 
župan Josip Friščić, te sa­bor­
ski za­stupnici, lokalni dužno­
snici i gospodarstvenici.

Predsjednik Gospodarskog 
vijeća Župa­nijske komore Ko­
privnica Mirosla­v Vitković je 
naglasio kako se “Zla­tna ku­
na” dodjeljuje jeda­na­esti put 

i na ovaj se na­čin žele ista­knu­
ti firme koje su uspješno poslo­
va­le na tržištu, dok je župan 
Friščić konsta­tirao kako je bio 
težak za­da­tak među dobrima 
iza­bra­ti najbolje. Dodao je ka­
ko je ovo okuplja­nje orga­nizi­
ra­no sa svrhom za­hva­le za re­
zulta­te koje na­ši gospodarstve­
nici postižu. 

“Ponosan sam na sve do sa­
da učinjeno”, rekao je potpred­
sjednik Vla­de Da­mir Polan­
čec, na­ja­vivši nove projekte 
koji bi treba­li pridonijeti dalj­
njem ra­zvoju gospodarstva to­
ga kra­ja.

Predsjednik Komisije za do­
djelu prizna­nja i predsjednik 
Upra­ve Podravske banke Ju­
lio Kuruc iznio je obra­zlože­
nja uz Odluku o dodjeli žu­
panijske pla­keta “Zla­tna ku­

na”. Na­juspješnijim velikim tr­
gova­čkim društvom progla­šen 
je Belupo d.d. U obra­zloženju 
između osta­loga stoji kako 
kompa­nija ove godine obilje­
ža­va 35. obljetnicu uspješnog 
rada i vodeća je farma­ceutska 
tvrtka u Hrvatskoj po proda­
ji lijekova s učinkom na kar­
diova­skularni sustav i lijeko­
va s učinkom na kožu te bilje­
ži kontinuira­ni rast proda­je u 
skupini lijekova s učinkom na 
živča­ni sustav. Već dugi niz go­
dina orga­nizira i sudjeluje u ja­
vnozdravstvenim akcija­ma ti­
jekom kojih upozora­va pa­ci­
jente na va­žnost pra­vodobnog 
i ispra­vnog liječenja čime ula­
že u una­pređenje zdra­vlja lju­
di. Belupova odgovornost po­
tvrđuje se i aktivnim sudjelo­
vanjem u sportu te kulturi. 

Na­juspješnijim srednjim tr­
gova­čkim društvom progla­še­
no je poduzeće Sizim iz Legra­
da, koje se ba­vi proizvodnjom 
tovnih svinja. 

Na­juspješnije ma­lo trgova­
čko društvo je Elektro-Čelik 

iz Križeva­ca. Za poseban do­
prinos u ra­zvoju gospodarstva 
u općini Legrad na­gra­đeno je 
poduzeće Insta­la­cije Horvat 
koje posluje u domeni gra­đevi­
narstva - izra­da insta­la­cija, gri­
ja­nja i klima­tiza­cije, plinskih 

insta­la­cija, vodovoda i odvo­
dnje te ovla­šteni servis plin­
skih trošila.

Podravska banka d.d. Kopri­
vnica, jedna od najsta­rijih ba­
na­ka u Hrvatskoj, ove je godi­
ne dobitnik Kristalne kune. n

Gospodarsko vijeće HGK-a Županijske komore Koprivnica 

Belupu Zlatna kuna 
Priznanje Zlatna kuna primila je Branka Perković

Razgovarao: Alen Kišić
Snimio: Nikola Wolf

Branka Perković je u Po­
dravki zaposlena još od 
1980. godine, odmah po 

završetku zagrebačkog Prav­
nog fakulteta. Tijekom više 
od četvrt stoljeća obnašala je 
brojne funkcije u Grupi Po­
dravka, a od 2005. godine po­
stala je članica Uprave Podrav­

kine farmaceutske kompani­
je Belupo. Ta je kompanija do­
bitnik priznanja HGK «Zlatna 
kuna» za najbolju tvrtku u Ko­
privničko-križevačkoj župani­
ji, što je bio povod za razgovor 
s gospođom Perković.

• Što za drugu najveću far­
maceutsku kompaniju u Hr­
vatskoj znači županijska 
«Zlatna kuna»? 

- Belupo je dobitnik prizna­
nja “Zlatna kuna” za 2005. 
godinu u kojoj je kompani­
ja ostvarila prodaju u visini 
od 612,5 milijuna kuna, što je 
u usporedbi s godinom prije 
povećanje od dva posto i ne­
to dobit od 51,4 milijuna ku­
na. Kako je naša županija po 
uspješnosti svog gospodarstva 
u samom vrhu Hrvatske, ovo 
priznanje koje je Belupu do­
dijeljeno u konkurenciji vr­
lo uspješnih tvrtki za nas je 
tim značajnije. Ono će svaka­
ko biti dodatni poticaj za na­
stavak aktivnosti usmjerenih 

na uspješnu prilagodbu našeg 
poslovanja sve zahtjevnijem 
farmaceutskom tržištu.

   
• Belupo je u prvih 6 mje­

seci ove godine ostvario pri­
hod od 285 milijuna kuna, 
što je povećanje od jedan 
posto. Kako komentirate taj 
rezultat, osobito u svjetlu či­
njenice o promjenama cije­
na lijekova?

- Sniženje cijena lijekova do 
kojih je došlo zbog izmjena li­
ste lijekova HZZO-a u siječ­
nju i ožujku ove godine ima 
utjecaj na financijsko smanje­
nje prodaje Belupa od oko 43 
milijuna kuna u 2006. godini. 
Kako pretežni dio prodaje li­
jekova na recept čini 87 posto 
posto naše prodaje u Hrvat­
skoj, jasno je da treba uloži­
ti najveće napore kako bi “ne­
utralizirali” negativan utjecaj 
pada cijena. Paralelno s uvo­
đenjem novih proizvoda, što 
predstavlja kontinuiran i za­
htjevan proces, usmjereni smo 
na povećanje volumena pro­
daje na postojećem portfelju. 
To nam uz kvalitetan i uspje­
šan tim stručnjaka Marketin­
ga i Prodaje za sada uspije­
va. Rast prodaje OTC proi­
zvoda, koji čine 11 posto na­
še prodaje u Hrvatskoj i isto 
toliko rastu u odnosu na prvo 
polugodište 2005., te rast pro­
daje na stranim tržištima od 
sedam posto doprinosi rastu 

ukupne prodaje u prvom po­
lugodištu 2006. u odnosu na 
isto razdoblje 2005.

Kako će se odraziti najnovi­
ji paket zdravstvenih zakona 
na poslovanje naše kompanije 
nezahvalno je u ovom trenut­
ku prognozirati zbog mnogih 
nepoznanica. Sigurno je da će 
se procijenjeni negativan fi­
nancijski utjecaj morati sagle­
dati kod planiranja prodaje u 
2007. godini. 

• Već duže vrijeme u javno­
sti se govori o problemima u 
naplati koju ima Belupo. Ka­
kva je trenutačno situacija, 
ima li poboljšanja?

- Belupo kontrolira ukupnu 
visinu potraživanja od kupaca 
koja se kreće na razini od 300 
milijuna kuna s trendom sma­
njivanja starijih potraživanja. 
Svoju politiku naplate od ve­
ledrogerija nastojimo uskladi­
ti s dinamikom plaćanja HZ­
ZO-a. Do sada nismo imali 
potrebe pribjeći prisilnim na­
platama naših potraživanja, 
osim u pojedinačnim slučaje­
vima gdje je postojao rizik za­
stare. S svojih smo ključnim 
kupcima u srpnju dogovorili 
uvjete isporuke koji su bili ve­

zani uz naplatu naših potraži­
vanja starijih od roka plaćanja 
HZZO-a.

• Kakva je struktura pro­
daje Belupa, gledano po tr­
žištima. Raste li ona u ko­
rist inozemstva, s obzirom 
na proklamiranu strategiju 
sadašnje Uprave o naglasku 
na rast izvoza na inozemna 
tržišta? 

- Belupo osim na doma­
ćem tržištu ostvaruje proda­
ju na tržištima Rusije, Bosne 
i Hercegovine, Slovenije, Sr­
bije, Crne Gore, Makedonije, 
Slovačke i Češke. Tržište Ru­
sije je najznačajnije inozemno 
tržište s 27 posto ukupne pro­
daje. Zajedno sa Slovenijom 
i Bosnom i Hercegovinom ta 
tržišta čine 70,4 posto uku­
pne prodaje na inozemnim tr­
žištima. Prema šestomjeseč­
nim rezultatima prodaje Be­
lupa, udjel prodaje na stra­
nim tržištima povećan je s 20 
na 22 posto u ukupnoj proda­
ji, što je u skladu s ciljanim ra­
stom prodaje na stranim trži­
štima koja bi do 2010. trebala 
dostići 30 posto ukupne pro­
daje Belupa. U tijeku su po­
stupci registracije naših pre­

parata na određenim novim 
tržištima (Rumunjska, Turska, 
Albanija, Poljska) koji pretho­
de početku prodaje preko na­
ših ugovornih partnera na tim 
tržištima, a isto tako provodi­
mo registracije nekih novih li­
jekova na već postojećim stra­
nim tržištima.

• Samo u prvom polugo­
dištu na tržište su lansira­
ni lijekovi Zorac, Zan, Neo­
fen Forte i Fit Lax. Kakvi su 
njihovi rezultati, radi li se o 
proizvod ima koji će biti va­
žan dio Belupovog asorti­
mana ?

Životni ciklus ovih proizvo­
da je tek započeo. Zorac (an­
tipsorijatik) i Zan (hipnotik) 
su lijekovi koji se propisuju 
na recept, a Neofen Forte i Fit 
Lax su bezreceptni preparati. 
Zan je lansiran u ožujku i mo­
žemo reći da su rezultati pro­
daje bolji od očekivanih. O re­
zultatima uvođenja Zoraca još 
je prerano govoriti, jer je lan­
siran u lipnju, a ljetni mjeseci 
nisu tipični za korištenje ovog 
preparata. 

Novi bezreceptni preparat 
Neofen Forte ostvaruje na tr­
žištu odlične rezultate, 50 po­
sto iznad plana, dok je Fit Lax 
u skladu s očekivanjima. U 
rujnu prošle godine Belupo 
je u prodaju stavio prvi pra­

vi bezreceptni lijek za liječe­
nje herpesa na hrvatskom tr­
žištu, Herplex kremu. Herplex 
je za manje od godinu dana od 
dolaska na tržište zauzeo li­
dersku poziciju među prepa­
ratima aciklovira na tržištu, 
zahvaljujući direktnoj marke­
tinškoj komunikaciji prven­
stveno prema potrošačima. 

Poslovni imperativ razvoja 
svake kompanije počiva na 
novim proizvodima i širenju 
tržišta. Belupo prepoznaje po­
trebe tržišta, a naš Tim za por­
tfelj ima vrlo zahtjevnu zadaću 
– pronaći na globalnom far­
maceutskom tržištu prepara­
te koji kompaniji jamče rast 
i razvoj. 

• Što je s Belupovim se­
gmentom kozmetike? Odu­
staje li Belupo do kraja od 
tog dijela poslovanja ?

- Belupo se strateški opredi­
jelio za generičke lijekove na 
recept u određenim terapij­
skim skupinama te OTC pro­
gram koji čine sintetski bezre­
ceptni lijekovi, biljni lijekovi i 
dijetetski pripravci. Odluka o 
napuštanju programa kozme­
tike kakav je egzistirao do sada 
donesena je još prošle godine. 
To ne znači da Belupo u sklo­
pu svog OTC programa neće 
razvijati segment preparata s 
učinkom na kožu. n

Uprava Belupa izvrsno surađuje
• S obzirom na to da je prošlo više od godinu dana ot-

kako ste s pozicije Podravkine direktorice pravnih po-
slova imenovani u Upravu Belupa, kako ste zadovoljni 
funkcioniranjem Uprave u kojoj su, uz vas, predsjed-
nik Stanislav Biondić i član Hrvoje Kolarić?

- Izvrsno surađujemo kao tim, postavili smo si na počet-
ku jasne ciljeve i dogovorili način rada i podjelu uloga, što 
smo i formalizirali kroz Poslovnik o radu Uprave. Najvažnije 
mi je da se naš odnos temelji na međusobnom uvažavanju 
i otvorenoj komunikaciji. 

Prerano je govoriti o preuzimanju Plive
• Do kraja godine očekuje se da će Plivu preuzeti jed-

na od renomiranih svjetskih kompanija, islandski Ac-
tavis ili američki Barr. Hoće li se to preuzimanje odra-
ziti na položaj Belupa, osobito na hrvatskom tržištu?

- Belupo je već godinama u tržišnoj utakmici sa multinaci-
onalnim kompanijama, a svoj je rast i razvoj većim dijelom 
gradio i na suradnji i partnerstvu s tim kompanijama. Pliva 
je početkom godine objavila svoju novu strategiju prema 
kojoj se fokusira na generičke lijekove kao i Belupo. Sigur-
no je da će nakon preuzimanja Plive njezina poslovna stra-
tegija biti redefinirana ovisno o preuzimaču. Zato je prera-
no govoriti o utjecaju preuzimanja Plive na hrvatsko farma-
ceutsko tržište. Procesi spajanja i preuzimanja te strateških 
partnerstva u posljednjih desetak godina postali su global-
ni trend u farmaceutskom poslovanju, kojim se nastoji oču-
vati konkurentnost i profitabilnost u uvjetima kontinuiranog 
smanjenja troškova zdravstva.

Razgovor s povodom: Branka Perković, članica Uprave Belupa

Odličan start novih proizvoda
Herplex krema protiv herpesa zauzela je u manje od godine dana lidersku poziciju na tržištu. Neofen Forte ostvaruje rezultate 
50 posto iznad plana, dok je Fit Lax u skladu s očekivanjima. Prodaja Zana ide bolje od očekivanja, a o Zoracu je prerano govoriti

Branka Perković
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Podravka na burzi

Piše: Mario Gatara, 
burzovni analitičar 
Poslovnog dnevnika

Serijom od pet da­na uza­sto­
pnog ra­sta dionice Podrav­
ke na­pokon su se probudile 
iz poduže letargije, uhva­tivši 
priključak s osta­tkom doma­
ćeg tržišta ka­pita­la, čime je 
u potpunosti ma­terija­lizira­na 
(s aspekta tehničke ana­lize) 
povoljna ‘triangle’ forma­cija, 
stva­ra­jući prikla­dno okruže­
nje za opora­vak još od sredine 
lipnja. Ta­da se, na­ime, cijena 
spustila sve do 360 kuna, i to 
samo mjesec da­na nakon što 
je razmjenom dionica Privre­
dne banke i Fima grupe (ne­
što više od 6% vla­sničkog udje­
la) posta­vljen još uvijek aktua­
lan rekord od 452 kune. 

U cijeloj je priči investito­
re vjeroja­tno najviše frustri­
ra­la činjenica da se, usprkos 
čestim pokuša­jima optimista, 

za­ključna cijena nika­ko nije 
uspijeva­la odlijepiti od klju­
čne psihološke ra­zine od 400 
kuna, oscilira­jući protekla 
dva mjeseca unutar rela­tivno 
uskog ra­spona, na vrhu ome­
đenog spomenutom brojkom, 
dok je donja gra­nica formira­
na na 380 kuna. I upravo je 
skok za­ključne cijene (na 407 
kuna) na sa­mom početku ruj­
na poslužio kao svojevrstan 
ka­ta­liza­tor pozitivnog trenda, 
pota­knuvši veću aktivnost ku­
pa­ca kojom je cijena ovoga tje­
dna dogura­la sve do 433 kune. 
Sna­žan je rast isprovocirao uo­
biča­jenu akumula­ciju profita i 
bla­gu korekciju cijene (na 425 
kuna), no kona­čnim rezulta­
tom dioniča­ri ipak mogu biti 
za­dovoljni, jer je tjednim ra­
stom od 6,3% na­dma­šena izve­
dba oba­ju doma­ćih burzovnih 
indeksa, koji su u proma­tra­
nom ra­zdoblju ostva­rili rast 
vrijednosti od oko 5%. 

Di­o­ni­ce se na­po­kon odli­jepi­le 
od okru­glih 400 ku­na

Datum 	 Vrijednosnica	 Cijena	 Promet

30.08.06 	 PODR-R-A 	 400,00 	 3.754.338,52	

31.08.06	 PODR-R-A	 400,10 	 1.246.866,54	

01.09.06	 PODR-R-A	 406,66 	 1.239.461,46	

04.09.06	 PODR-R-A	 412,99 	 3.405.702,92	

05.09.06	 PODR-R-A	 429,99 	 1.775.846,43	

06.09.06	 PODR-R-A	 425,00 	 1.480.374,04

Od ponedjeljka u Podravki 
se odvija otkup svježih šljiva 
za prera­dbene potrebe Tvor­
nice voća. Prema informa­ciji  
direktorice  Voća Branke Ru­
šec - Sobota,  urod i kva­lite­
ta ovogodišnjeg roda šljive po­
žega­će (bistrice)  na­dma­šila je 
očekiva­nja s obzirom na isku­
stva prija­šnjih godina.  Već u 
prva dva da­na otkupa  preuze­
to je i sta­vljeno u prera­du 100 
tona svježih  šljiva, a i ponu­
da je sva­kog da­na  velika. Tije­
kom sezone pla­nira­no je da se, 
za potrebe tvorničkih ka­pa­cite­
ta, otkupi 300 tona  šljiva, ali 
će ta količina sigurno biti i ve­
ća, jer je odlučeno da se otku­
pi sve ponuđeno voće s našeg 
područja  Što se tiče cijene ki­
logra­ma šljiva ona je 2,5 kune 
za one koji šljivu dovoze vla­sti­
tim prijevozom, dok oni koji je 
prethodno preda­ju doba­vlja­či­
ma dobiva­ju pla­ćeno najma­nje 
po dvije kune za kilogram svje­
žih šljiva. Na­pla­ta za otkuplje­
ni proizvod oba­vlja se  putem 

knjižica ili tekućeg ra­čuna Po­
dravske banke i to u vremenu  
30 da­na  od proda­je. 

Otkup šljiva je od 7 do 14 
sati.  S. P. 

Otkup šlji­va za Tvor­ni­cu voća

Ovo­go­di­šnje  šlji­ve otku­pljene za 
Tvor­ni­cu vo­ća izu­zetne su kvali­tete i 
ro­da  (snimio: Beri­slav Go­dek) 

Koprivnička turistička za­
jednica poziva velemo­
žne i preštima­ne za­stu­

pnike medija da dojdu na pre­
ss konferenciju u Cajgha­us na 
gradskim bedemima gdje bo­
do orga­niza­tori poveda­li ka­
kve se to špelancije i čudesa 
sprema­ju 9., 10. i 11. rujna go­
dine gospodnje 2006. na ma­ni­
festa­ciji Renesansni festival u 
slobodnom kra­ljevskom gra­du 
Koprivnica.” 

Ka­da novinar dobije ta­kav po­
ziv i još tome pisan na sta­rom 
perga­ment pa­piru, onda nema 
druge nego krenuti na presi­
cu. A na njoj doda­tna iznena­
đenja - svi u kostimima iz sre­
dnjeg vijeka.

• Cilj nam je stvoriti turisti­
čko-eduka­tivnu ma­nifesta­ciju 
jer gotovo nitko u na­šem okru­
ženju ne obilježa­va renesan­

sno ra­zdoblje. Cijelu priču ra­di­
mo na povijesnim osobina­ma 
jer mora­te zna­ti kako je Kopri­
vnica u srednjem vijeku, na­
kon Karlovca bila najveća utvr­
da u Hrvatskoj. Siguran sam 
kako će 1. renesansni festival 
biti najboga­tiji, najsadržaniji i 
na­jorginalniji srednjevjekovni 
turnir u ovom djelu Europe - 
rekao je direktor Turističke za­
jednice Koprivnica Rena­to La­
ba­zan.

Na koprivničkim gradskim 
bedemima Koprivničanci i nji­
hovi gosti moći će idućeg vi­
kenda gleda­ti borbe vitezova, 
ga­đa­nje lukom i strijelom, bor­
be buzdova­nom, ga­đa­nje gra­
da va­trenim kugla­ma ka­ta­pul­
tima i ba­listima, viteške ra­dio­
nice, žonglere, dvorske lude, 
štula­še, renesansne svira­če, po­
dravskog vola podolca, na­stup 

sokola­ra te još brojne na­stupe 
viteških skupina iz Slova­čke, 
Slovenije i Hrvatske.

Posebna priča je ponuda sre­
dnjovjekovnih jela i predsta­
vlja­nje kra­ljevskog stola jer 
Koprivnica ima i kra­ljevskog 
kuha­ra -  ga­stro promotora 
Podravke Zla­tka Sedla­nića. I 
ostali vrsni kulinarski majsto­
ri Podravke i hotela Podra­vina 
pripremat će specija­litete po 
izvornim receptima iz tog ra­
zdoblja, poslužujući ih na na­
čin koji je bio uobiča­jen pri­
je pola tisućljeća. Uz mesna je­
la pripremljena od kopuna, ve­
pra i osta­le divlja­či, na­ći će se 
i delicije od koprive, na­oko ne­
ugledne biljke kojoj po nekim 
sa­zna­njima Koprivnica dugu­
je svoje ime. Uz to, za sudioni­
ke festiva­la i njihove goste Po­
dravka će skuha­ti 650 porcija 

gula­ša, koliko je i godišnjica 
Koprivnice kao slobodnog kra­
ljevskog gra­da. Od pića služit 
će se samo ono što se pilo u 
srednjem vijeku - vino, pivo i 
medovina.

Vrhunac doga­đa­nja bit će u 
subotu oko 12 sa­ti, kada će to­
povi, bubnjevi, rogisti i zbor 
na­ja­viti dola­zak kra­lja Ludovi­
ka Anžuvinca koji će uručiti 
Povelju slobodnog kra­ljevskog 
gra­da gra­dona­čelniku Kopri­
vnice. Prosla­vu će svojim do­
la­skom uveliča­ti i Herman II 
Celjski koji je u 15. stoljeću bio 
vla­snik susjednog Ka­mengra­
da i ovog prostora. Sve te do­
gađaje nadzirat će rekonstrui­
ra­na garda Kopriv-ničkih mu­
šketira koji su bili zna­ča­jan dio 
vojske koprivničke protutur­
ske renesansne utvrde u 16. i 
17. stoljeću.        B. Fabijanec 

Ovog vikenda Renesansni festival u Koprivnici

Održa­na konferenci­ja prodajne operative Sarajevo

Stalni rast na tržištu Bosne i Hercegovine

Piše: Ines Banjanin
Snimio: Nikola Volf

U Budvi je protekloga vi­
kenda održa­na redovna 
konferencija prodajne 

opera­tive “Podravka” Sa­ra­jevo. 
Dobrodošlicu za pedesetoro za­
poslenika od njih 111 za­posle­
nih na tržištu BiH za­želio je di­
rektor tržišta Josip Ca­njar.

- Ovo je četvrta konferencija 
prodajne opera­tive, a tema  je 
“Novi iza­zovi za tržište BiH”.  
Osim ra­dnog dijela koji je po­
vod ova­kvim sa­stancima, prili­
ka je za druženje, kao i za me­
đusobnu razmjenu  informa­ci­
ja. Ta­kvi su se susreti poka­za­li 
korisnima, jer se konkretni pozi­

tivni primjeri provedeni u poje­
dinoj regiji mogu primijeniti i u 
drugim regija­ma, a ljudi o tome 
mogu pora­zgova­ra­ti i za­jednički 
doći do konkretnih rješenja svih 
iza­zova koji su pred njima posta­
vljeni na tržištu. U ta­kvim prili­
ka­ma dola­zi do izra­ža­ja za­jedniš­
tvo koje je ujedno i ra­zlog dosa­
da­šnjih pozitivnih rezulta­ta na 
tom tržištu. Premda ima­mo vi­
soko posta­vljene ciljeve, ostva­
rujemo ih za­jedničkim trudom 
i ma­ksimalnim anga­žma­nom 
svih za­poslenika.

Rezulta­ti poka­zuju da se na tr­
žištu BiH ostva­ruje kontinuira­ni 
rast. Jedan je od ra­zloga tome i 
spremnost ljudi da se prila­gode 
tržištu koje je ra­znoliko po svo­

joj strukturi, za­htjevima i kupo­
vnoj moći. Upra­vo je stoga po­
moćnik direktora sektora Trži­
šta jugoistočne Europe Milan 
Šarlija izja­vio kako je jedina kon­
stanta promjena. Budući da do­
bre stva­ri ipak ne treba mijenja­
ti, jedna od njih je i ova ra­dna 
i inicija­tivna konferencija na ko­
joj su sve ideje dobrodošle.

- Prodajni tim BiH je ekipa ko­
ja zna odgovoriti na pita­nja ka­
ko udovoljiti za­htjevima tržišta 
i s na­šim ćemo potencija­lima i 
da­lje biti uspješni - na­dodao je 
Šarlija.

Podravka umjesto prezimena
Goste je pozdra­vio i voditelj 

proda­je “Podravka” d.o.o. u Cr­

noj Gori Dejan Dimitrijević.
Ra­dni dio konferencije odno­

sio se na kreta­nja na tržištu u 
2006. godini, a o trendovima 
u prvih osam mjeseci govorio 
je direktor Proda­je Bra­nislav 
Lovrić. Obuhva­ćeni su rezul­
ta­ti poslova­nja i okolnosti ko­
je su utjeca­le na poslova­nje, po­
put uvođenja poreza na doda­
nu vrijednost u BiH. Posebne 
su pohva­le upućene informa­ti­
ci, kao i logistici i ra­čunovod­
stvu koji su sudjelovali u pro­
jektu informa­tiza­cije poduze­
ća, a govorilo se o novim pristu­
pima i novim proizvodima na 
tržištu, distribuciji, marketin­
škim i PR aktivnostima do kra­
ja godine te ka­drovskim i orga­

Pro­daj­ni tim Bosne i Hercegovine je ekipa koja zna odgo­vo­riti na pitanja kako udo­vo­ljiti 
zahtjevima tržišta i s tim će po­tencijalima i dalje biti uspješni

Sudionioci konferencije u Budvi



niza­cijskim promjena­ma. Nisu 
izosta­vljene niti pohva­le prodaj­
noj opera­tivi za postignute izvr­
sne rezulta­te. 

Direktorica Marketinga Po­
dravka Sa­ra­jevo Mila Zovko pre­
dočila je rezulta­te istra­živa­nja 
provedenog u BiH koje će biti 
smjernica za daljnje akcije na tr­
žištu, a odnosi se na pozna­tost 
marki mesnih pa­šteta, goveđeg 
gula­ša i Čokolina Crunch.

Ri­ječ regi­o­nalnih ma­na­džera
Budući da je tržište BiH podi­

jeljeno na pet regija, bio je ovo 
i povod za ra­zgovor s regional­
nim ma­na­gerima. Složili su se 
da je njihov za­jednički na­ziv 
Podravka, jer ih svi kupci zna­
ju po imenu, ali dok im se obra­
ća­ju - umjesto prezimena stoji 
Podravka. 

Željko Vujičević regionalni je 

ma­na­džer prostorno najveće re­
gije Zenica.

- Osim što je najveća regija, 
njezina je specifičnost na­cional­
na ra­znolikost, ali i sla­ba kupo­
vna moć, jer sta­tistički poda­ci 
tu bilježe najniži prosjek pla­ća. 
Naime, u Zenici ima 120.000 sta­
novnika, a od toga ih je tek tri­
desetak tisuća za­posleno. Ova 
je godina specifična zbog tran­
zicije tržišta, odnosno uvođe­
nja PDV-a. Una­toč tome, ostva­
rujemo posta­vljene ciljeve. Če­
sti problem s kojim se prodajna 
opera­tiva Zenice susreće na trži­
štu je na­pla­ta, ali osim s kupci­
ma, va­žna je i sura­dnja s osta­lim 
regionalnim ma­na­džerima.

- Sva­koga se mjeseca održa­va­
ju sa­stanci na regionalnoj ra­zini, 
ali i češće, ovisno o situa­ciji, a ra­
zgova­ra se o ostva­renim rezulta­
tima i pla­novima.

Nedim Zubović u Podravki 
se za­poslio 2001. godine kao tr­
gova­čki predsta­vnik, potom je 
ra­dio poslove ma­na­džera za klju­
čne kupce, a sad je regionalni 

ma­na­ger za regiju Sa­ra­jevo koja 
obuhva­ća dijelove RS, BiH i sre­
dnje Bosne.

- Specifičnost Sa­ra­jeva je urba­
no sta­novništvo, a tu je ta­kođer 
zna­ča­jan ula­zak velikih i sve za­
htjevnijih trgova­čkih la­na­ca či­
ji je cilj liderska pozicija na trži­
štu. Ka­ra­kterizira ga podložnost 
najvećem uda­ru konkurencije.  

Vegeta je u Sa­ra­jevu, kao i u 
svim drugim regija­ma BiH gla­
vni proizvod.

- Na­stojimo za­drža­ti lidersku 
poziciju Vegete, ali tu su još i 
Podravka juhe i dječja hra­na. Na 
tržište BiH ula­ze juhe u novom 
dizajnu kojega sma­tram atra­kti­
vnim i vjerujem da će moje mi­
šljenje dijeliti i krajnji potroša­či.

Edin Husić regionalni je ma­
na­džer tuzlanske regije.

- Regija Tuzla u stalnoj je ek­
spanziji i za­htjevi koji se posta­
vlja­ju pred nas su veoma ambi­
ciozni. Logistički se sna­bdijeva­
mo iz dva skla­dišta, u Sa­ra­jevu i 
Ba­nja Luci i to se ponekad odra­
ža­va na tržište, ali una­toč tome 

bilježimo kontinuiran i rea­lan 
rast. Može se reći da je ta regija 
BiH u ma­lom, a po broju prodaj­
nih mjesta ključnih kupa­ca regi­
ja Tuzla identična je Sa­ra­jevu. 
Što se opet tiče provođenja mar­
ketinških akcija, sve što se ra­di 
na nivou tržišta preslika­va se na 
pojedine regije.

Edin je u Podravki od 1999. 
godine i prvi ra­dni dan proveo 
je upravo u Koprivnici, gdje je 
već na sa­mom početku stekao 
prve  pozitivne dojmove.

- Moji su se pozitivni dojmovi 
za­drža­li do danas jer je Podrav­
ka jedna od rijetkih firmi koja to­
liko brine o svojim za­poslenici­
ma i ljudi su joj za­ista na prvom 
mjestu, a upravo to je čini kom­
pa­nijom sa srcem.

Milenko Zovko u Podrav­
ki je od 2002. godine i regional­

ni je ma­na­džer regije Hercego­
vina koja se proteže od Livna 
do Neuma. 

- Regija je podijeljena u četiri 
mikroregije, a njezina je speci­
fičnost dislocira­nost i jedini ve­
ći grad je Mostar, dok su osta­lo 
ma­nje sredine s ma­lim prodaj­
nim mjestima. Veliki udio svih 
roba čini veleproda­ja i uvozni­
ci koji robu pla­sira­ju na druge 
regije, a na­pla­ćiva­nje vrše kom­
penza­cijom hrvatskom robom 
i to je jedan od problema na tr­

žištu. Veliki je problem i što do­
sta trgovina nije prija­vljeno u 
sustav PDV-a, a ma­le trgovine 
tra­že ma­la pa­kira­nja. Ovo je pr­
va regija u BiH u kojoj smo za­
počeli s ga­stro segmentom i tu 
smo ostva­rili pozitivne rezulta­
te u ljetnom periodu. Moram 
još naglasiti da se ledeni čaj od 
brusnice poka­zao kao apsolutni 

hit, a pozna­tost marke Podrav­
ka u Hercegovini po mojem je 
mišljenju jedna­ka pozna­tosti u 
Hrvatskoj.

Je li dovoljan broj trgova­čkih 
putnika koji mogu pokriva­ti ci­
jelo to područje tijekom tra­ja­
nja sezone?

- Treba­lo bi poveća­ti broj trgo­
va­čkih putnika jer prostora za 
rast uvijek ima, kao i grupa pro­
izvoda na kojima možemo taj 
rast i ostva­riti, ali ljudi na terenu 
za­ista da­ju sve od sebe i ra­de ko­

liko god je to potrebno. 
Jeste li do sada sudjelovali na 

svim konferencija­ma prodajne 
opera­tive?

- Na­ra­vno. Sma­tram da je to 
izvrsna prilika da ra­zmijenimo 
iskustva te pora­dimo na konkre­
tnim problemima s kojima se su­
srećemo u pra­ksi.

Predrag Topolovac svoj je ra­
dni odnos u Podravki za­počeo 
2000. godine kao trgova­čki pu­
tnik, a danas je direktor podru­
žnice Ba­nja Luka. 

- Ima­mo ja­ku prodajnu opera­
tivu koja je svim srcem preda­na 
poslu. Regija obuhva­ća prodaj­
na mjesta od Doboja, Dervente, 
Broda, Gra­diške, Prijedora, pre­
ko Ba­nja Luke i specifična je po 
mnogočemu. Podravka je u Ba­
nja Luci veoma prepozna­tljiv 
brand, ali kupovna moć je izu­
zetno niska. Osim toga, najve­
ću konkurenciju čine proizvodi 
iz Srbije koji su cjenovno prihva­
tljiviji. Ima­mo veliki broj kupa­
ca, ali ma­nji broj ih je izra­vnih 
jer je nesta­bilna situa­cija na trži­
štu i isto ta­ko ma­li je broj velikih 
trgova­čkih centa­ra. 

Za­stupljenost Podravkinog 
asortima­na u RS odgova­ra za­stu­
pljenosti u osta­lim regija­ma.

- Lideri smo u Vegeti, a s ju­
hama držimo vodeću poziciju 
u apsolutno svim trgovina­ma, 
a moram reći da smo imali više 
upita za posnu juhu. n
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Anto­ni­ja Genc, mena­džeri­ca iz Marketinga

Pre­davanje pri­rodi i suži­vot s krajoli­kom
Piše: Slavko Petrić

Preda­va­nje prirodi i  suži­
vot s kra­jolikom posta­je 
sve prepozna­tljiviji stil ži­

vljenja mnogih Podravka­ša. Je­
dna od njih je i Antonija Genc, 
Podravkin marketing ma­na­
ger kojoj pla­ninarstvo ”pove­
ziva­nje prelijepog  s korisnim”. 
Premda je kao djevojčica s po­
kojnim dedom Gencom, sta­di­
onskom ikonom, bila kuha­na i 
pečena na izvorištu sportskih 
iga­ra, nije na­sta­vila s rukome­
tom kao  druge djevojčice ni s 
izviđa­čima  s kojima je jedno 
vrijeme ”koketira­la”, već je na­
kon školova­nja i za­poslenja u 

Podravki puteve, sta­ze, brda i 
doline oda­bra­la svojom stvar­
nosšću koja opija. Nemirnog 
duha, za­nima ju samo sport 

pra­ktične vrijednosti,oboža­va 
životinje i biljke, a svojim pla­
ninarskim opredjeljenjem ”za­
ludila” je i svog dečka Hrvo­
ja. Od prvog da­na je član ko­
privničkog PD Bilo, danas je 
i tajnica.

U pla­ninarskim izletima uvi­
jek je tra­žila tišinu i na­por 
što odnosi nega­tivne na­sla­ge 
stresnog sva­kodnevnog posla. 
Premda je ljepotom ma­me i vo­
ćnjak i cvijeće, ipak popeti se 
na neki vrh užitak je druge vr­
ste.  To je ta pla­ninarska pobje­
da. Prohoda­la je Hrvatskom, 
uspinja­la se na njezine vrhove 
ne robujući žigovima, a godi­
ne za pripa­dnost  grupa­ciji pla­

nina­ra nisu va­žne. Ako pla­ni­
na­renje nije sport da­na­šnjeg 
poima­nja, prestižno na­tjeca­
nje, onda je vrijedno na­pra­vi­
ti prvi korak u cipela­ma  koje 
su i najva­žniji dio opreme po­
trebne za odla­zak iz stega  sva­
kida­šnjice.Izleti u prirodu no­
va su mogućnost drugova­nja s 
ljepota­ma koje osta­ju na sliko­
vnim za­pisima, kao i društva 
od kojih uvijek netko voli tra­
žiti gljive, ljekovito bilje, sluša­
ti ra­dio, pjeva­ti. Mobiteli se no­
se za sva­ki slučaj, a pa­žnja  kod 
uspinja­nja mora biti stalno 
prisutna.Antonija pla­nina­ri iz 
gušta i lijepim usponima uvi­
jek se vra­ća, dok o apinizmu, 

ia­ko su je slovenske Alpe odu­
ševlja­va­le, ne ra­zmišlja. Pla­ni­
na­renje sma­tra duševim zdra­
vljem, zdra­vom uta­kmicom u 
kojoj nitko ne za­buša­va. Odli­
čno je kada na izletima upra­
žnja­va­ju više rekrea­tivnih ak­
tivnosti kao što je pliva­nje, vo­
žnje biciklom, sanjka­nje. A sve 
oba­vlja­ju  skromno. Od hra­ne 
koju sa­mi nose do jeftinih za­je­
dničkih putova­nja. 

Antonija sada  ra­di u Mar­
ketingu na pra­ćenju proda­je 
i ostva­renju pla­nova, ia­ko je 
prije bilo i da­leko krea­tivnijih 
poslova koje je voljela - smr­
znuti program, sla­doledi, tor­
te. Bila  je i u  timu za restru­

kturira­nje ka­o diplomira­na 
ekonomistica i zbog dobrog 
engleskog i kom-pjutorske pi­
smenosti. 

Ako zdra­vlje udiše među bilj­
ka­ma, životinja­ma, vodotoci­
ma i cvijećem, sa­drža­ji kul­
turnog življenja sežu do ka­za­
lišnih priredbi, gdje ima i pret­
pla­tu za Lisinski, a gla­zbeni 
motivi “od roka do popa” odve­
li su je i na koncert u  Budim­
peštu. Antonija, uosta­lom, vo­
li sve ono u čemu uživa. Ta­kva 
je kao osoba, ka­že. Vesele na­
ra­vi, vedra, otvorena. Kao da 
sva­ki puta s pla­ninarskog pu­
ta donese sa sobom kovčeg za­
dovoljstva. n

MOJ hOBI

Stalni rast na tržištu Bosne i Hercegovine

Na kraju konferenci­je do­di­jelje­
ne su di­plo­me tr­go­vačkim pred­
stavni­ci­ma Podravke u BiH. Di­
plo­me su rezultat dvo­go­di­šnjeg 
rada s pro­dajnom operati­vom 
prema pro­gramu osmi­šljenom u 
suradnji Tr­ži­šta RH, JIE i Unapre­
đenja pro­daje. Prema ri­ječi­ma 
menadžeri­ce za edu­kaci­ju i UP 
Du­bravke Hor­vat, koja je i uru­či­
la di­plo­me, tijekom pro­tekle dvi­
je godine odr­žane su edu­kaci­je 
kroz tri stu­pnja za pro­dajnu ope­
rati­vu na tr­ži­štu Hrvatske i Ju­go­i­
sto­čne Eu­ro­pe. 

- Pro­gram edu­kaci­je tr­go­vačkih predstavni­ka osmi­šljen je u Slu­
žbi unapređenja pro­daje i nakon niza go­di­na pro­vo­di se konti­nu­i­
rana edu­kaci­ja pro­dajne operati­ve radi po­sti­zanja što bo­ljih rezul­
tata. Ri­ječ je o ni­zu radi­o­ni­ca i semi­nara, a usvo­jena znanja su tr­
go­vački predstavnici po­tvr­di­li u obli­ku pi­smenog ispi­ta. Naime, 
po­sli­je odr­žana tri stu­pnja po­lazni­ci su pi­sali ispit znanja koji je 
obu­hvaćao teme iz Unapređenja pro­daje i Psi­ho­lo­gi­je pro­daje. Svi 
su po­lazni­ci ozbiljno pri­stu­pi­li ispi­tu i ostvari­li izvr­sne rezultate. Ci­
klus po­djele di­plo­ma zapo­čeo je do­djelom po­lazni­ci­ma iz Bosne 
i Hercegovine, a nastavit će se na ostalim tr­ži­šti­ma. Mo­ram napo­

menu­ti i da se edu­kaci­je nasta­
vljaju i već je osmi­šljen pro­gram 
nado­gradnje za sljedeću go­di­nu. 
Pri to­me je cilj Slu­žbe unapređe­
nja pro­daje po­taknu­ti samo­o­dgo­
vor­nost i lo­jalnost fir­mi, po­boljša­
ti ko­mu­ni­kaci­ju i su­radnju izme­
đu ti­mo­va, razvi­ti timski duh te 
kod pro­dajne operati­ve po­di­ći ni­
vo znanja kako bi i na taj način 
bili ispred konku­renci­je. Jedan 
od fakto­ra uspješnog po­slo­vanja 
je konti­nu­i­rana edu­kaci­ja pro­daj­
ne operati­ve koja stečeno zna­
nje pri­mjenju­je u praksi i na to­

me ćemo intenzi­vno radi­ti, rekla je Du­bravka Hor­vat.
Di­plo­me su pri­mi­li:Sretan Zadro, Ivo Jelić, Ivo Cr­njac, Brani­mir 

Zeljko, Mario Pavko­vić, Lu­ka Ku­ri­lić, Edib Mu­šano­vić, Ir­nis Tur­sum, 
Braco Zelentro­vić, Anto Ško­ro, Sanel Fejzić , Almir Seli­mo­vić, Avdi­
ja Alić, Samir Đipa, Mesud Hadži­emi­nagić, Mi­ljana Tu­panjac, Kri­
sti­jan Marić, Veli­mir Kr­smano­vić, Ner­min Ko­vač, Dragana Češljić, 
Amir Pi­ralić, Adis Hasanić, Sadik Mu­šano­vić, Džemal Akeljić, Dario 
Lo­šić, Mir­sad Redžić, Almir Zjakić, Edin Hr­njić, Ramiz Du­rako­vić, Sa­
vo Bo­ro­jević, Si­ni­ša Skro­bo­nja, Predrag Klju­nić, Bo­jan Bešlić Mi­le 
Jandrić, Sanela Hasanić i Azur Li­šić 

Do­di­jeljene di­plo­me trgo­va­čkim predsta­vni­ci­ma

Glavni proizvod i u BiH je Vegeta, ali u Hercegovini 
posebno ističu ledeni čaj od brusnice kao apsolutni hit
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Ra­zgo­vor: Mla­den Pavko­vić, predsjednik UBI­UDR-a Podravke

Pro­da­ja svje­žeg me­sa
Odjel Pri­go­dne pro­da­je orga­ni­zi­ra pro­da­ju svježeg mesa pro­i­zvo­đa­
ča Da­ni­ce d.o.o, uz mo­gućnost pla­ća­nja na tri ra­te. Na po­nudi su sli­
jedeće ka­tego­ri­je mesa:

A) 	Juneće meso, pa­ket 10 kg - 362,30 kn pa­ki­ra­nje
	-  lo­pa­ti­ca bez ko­sti 2,50 - 2,60 kg 
	-  vrat s ko­sti­ma + po­dlo­pa­ti­ca 2,70 - 2,80 kg
	-  prsa 1,40 - 1,45 kg
	-  rebra 2,15 - 2,25 kg
	-  po­trbuši­na 1,40 - 1,05 kg 
B)  Juneći but bez ko­sti, pa­ki­ra­nje 5 kg - 246,50 kn/pa­ki­ra­nje
C) 	Pa­ket ‘D” , pa­ki­ra­nje 10 kg - 468,50 kn/pa­ki­ra­nje
	-  but BK - juneći 7 kg
	-  leđa - juneća 3 kg
D) 	Svi­njeti­na francuska obra­da - 30,50 kn/kg
E) 	 Svi­njeti­na mi­lanski rez - 34,16 kn/pa­ki­ra­nje
F) 	 Ci­jepa­na svinjska po­lo­vi­ca (U) - 19,52 kn/kg
G) 	Svinjski but bez ko­sti -  pa­ki­ra­nje 5 kg - 189,10 kn/pa­ki­ra­nje
H) 	Svinjski­ ka­re, pa­ki­ra­nje 5 kg - 173,00  kn/pa­ki­ra­nje
I) 	 Ci­jepa­na svinjska po­lo­vi­ca (E) - 21,35 kn/kg

Za­interesi­ra­ni ra­dni­ci za kupnju mo­gu se predbi­lježi­ti najka­sni­je do 
14. 9. 2006. na tel. 651-781 i 651-954 ili na  
e ma­il: mi­rja­na.ca­hunek@po­dravka.hr

Pro­da­ja zamrznu­tog me­sa
Odjel Pri­go­dne pro­da­je orga­ni­zi­ra pro­da­ju zamrznutog pro­gra­ma me­
sa pro­i­zvo­đa­ča Da­ni­ce d.o.o, uz mo­gućnost pla­ća­nja na tri ra­te. Na 
po­nudi su sli­jedeće ka­tego­ri­je mesa:

A) 	Danburger, pa­ki­ra­nje 3 kg - 107,23 kn/pa­ki­ra­nje
B) 	Pljeska­vi­ca s do­da­tkom Vegete Twist, pa­ki­ra­nje 
	 3 kg - 105,52 kn/pa­ki­ra­nje
C) 	čeva­pči­ći, pa­ki­ra­nje 3 kg - 114,14 kn/pa­ki­ra­nje
D) 	Dansteak, pa­ki­ra­nje 2,94 kg - 103,38 kn/pa­ki­ra­nje

 	 Za­interesi­ra­ni ra­dni­ci mo­gu se predbi­lježi­ti najka­sni­je 
	 do 14. 9. 2006. na tel. 651-781 i 651-954 ili na  
	 e ma­il: mi­rja­na.ca­hunek@po­dravka.hr

Šećerna bolest i životni stil
Šećerna bolest (dijabetes) po-

prima epidemijske razmjere. 
Na primjer, samo u Americi se 
svake godine otkrije 800.000 
novih slučajeva. Novoidentifi-
cirani dio populacije koji pri-
donosi tom broju su žene koje 
ipak nemaju prekomjernu tje-
lesnu težinu. 

Nije tajna da nositi preko-
mjerne kilograme povećava 
rizik od šećerne bolesti. Prate-
ći 84.000 žena, kroz 16 godina, 
eksperti s Harvardskog sve-

učilišta su našli da imati pre-
komjernu tjelesnu težinu, biti 
debeo, je pojedinačno najvaž-
niji uzrok tog oboljenja. Me-
đutim, oni su također otkrili 
da se i žene koje su imale tje-
lesnu težinu na gornjoj granici 
normale, imale su tri puta ve-
ći rizik od šećerne bolesti, ne-
go žene s manjom tjelesnom 
težinom.

Te su žene mogle značaj-
no smanjiti rizik slijedeći sta-
ru mudrost: ispravno se hra-
niti i vježbati. Poznato je da 
se 90 posto slučajeva dijabe-
tesa u odraslih može spriječi-
ti jednostavnim promjenama 
stila života.

Trebate li smršavjeti?
Kako bi to bilo kad bi posto-

jalo piće koje bi moglo ubrzati 
izgaranje masti u organizmu i 
usporiti njihovo uskladištenje 
u tkivima? I što ako takav na-
pitak nije san nekog uličnog 
prodavača ljekovitih sredsta-
va, nego ozbiljni projekt uva-

ženih znanstvenika? Bi li onda 
pili svoje mlijeko?

Sve veći broj dokaza snažno 
ukazuje da je često konzumi-
ranje mlijeka - ili jogurta ili si-
ra - jedna od navika koja odva-
ja vitke od debelih ljudi.

Na to je skrenuta pažnja još 
prije desetak godina. Nutricio-
nisti su nadodali dvije čaše jo-
gurta dnevnoj prehrani gru-
pe Amerikanaca koji su ima-
li povišen krvni tlak. Htjelo se 
vidjeti hoće li se kod tih muš-
karaca sniziti krvni tlak. Zai-
sta, tlak se smanjio, ali znan-
stvenici su uočili još nešto: nji-
hovo se masno tkivo također 
smanjilo, u prosjeku za 4-5 ki-
lograma. Istraživači nisu mogli 
vjerovati svojim očima! Osim 
toga, bilo je teško i objasniti 
taj učinak.

Međutim, u godinama koje 
su slijedile, nekoliko je studi-
ja podržalo te nalaze. U svakoj 
dobnoj skupini - od djetinjstva, 
kroz školsko doba, do srednje 
životne dobi - što se više kon-

zumira kalcij iz mliječnih pro-
izvoda, to su ti ljudi bili vitkiji, 
to jest bilo je manje problema s 
tjelesnom težinom.

Ženama je poznata sklonost 
da počinju dobivati na tjele-
snoj težini negdje sredinom 
svog života. Međutim, neke 
studije su pokazale da su izu-
zeci od tog više-manje uobi-
čajenog slijeda događaja, že-
ne koje su primale 1000 do 
1300 miligrama kalcija dnev-
no, uglavnom putem hrane. 
Koliko je bio njihov dobitak na 
težini? Nula!

Neki znanstvenici smatra-
ju da hrana bogata kalcijem 
obuzdava djelovanje kalcitriola 
- hormona koji signalizira ma-
snim stanicama da više stvara-
ju, a manje izgaraju masti. 

Ako redovito vježbate i ogra-
ničavate dnevni unos kalorija 
kako biste izgubili na tjelesnoj 
težini, učinit ćete sebi uslugu 
ako tri do četiri puta dnevno 
uključite u svoje ob-roke i mli-
ječne proizvode. n

Prodaja teretnog vozila
Objavljuje se prodaja teretnog vozila (kabina + šasija) putem jav­
ne prodaje - zatvorenim ponudama, 
dana 12. 9. 2006. u tvornici Ita-Ice, Poreč, Mate Vlašića 47, u 
12 sati.

Prodaje se Mercedes 711D, proizveden 1990., neispravan, regi­
striran do 20. 3. 2007.  Početna cijena je 7.000,00 kn + PDV	
	
Navedeno vozilo može se razgledati 12. 9. 2006. u dvorištu tvor­
nice Ital-Ice u Poreču u vremenu od 8 do 11 sati.

Ponude se primaju do 11 sati.
Pravo nadmetanja imaju sve pravne i fizičke osobe.	
Porez i sve troškove prijenosa snosi kupac. 
Ital-Ice d.o.o.

Ispred Podravkinog resto
rana prehrane postavljena je 
izložba slika manjeg formata 
Marice Jalšovec iz Koprivni
ce, članice Likovne sekcije Po-
dravka i polaznice slikarske 
škole ‘Paleta’. Na slikama u te
hnici ulja na staklu i platnu sli

karica je oslikala mrtvu priro
du, pejzaže i cvijeće.

Na slikama Marice Jalšovec 
specifičnog slikarskog sti
la otvorena su vrata mašti 
i tajanstvenosti. Izložba će 
biti postavljena dva tjedna.                                                
A. V.

Izložba u Podravki

Predsjednik Udruge brani
telja, invalida i udovica 
Domovinskog rata Po-

dravke Mladen Pavković prote
klih je godina učinio vrlo mno
go za hrvatske branitelje u Ko
privnici i našoj županiji, ali i 
branitelje diljem Hrvatske. Za
hvaljujući svojoj inače pozna
toj upornosti i marljivosti, zaje
dno s ostalim članovima Udru
ge svake godine okuplja sve vi-
še braniteljskih organizacija. 
Uz Pavkovićevo se ime ovih da
na povezuje obljetnica obilježa
vanja 10 godina uspješnog ra-
da Podravkine udruge, ali ove 
je godine još jedan značajan ju
bilej vezan uz njegovo ime, a 
to je 15 godina od pokretanja 
lista ‘Gardist’, prvih takvih novi
na u Hrvatskoj vojsci. Osim to-
ga, Mladen svake godine obja
vljuje i nekoliko knjiga na temu 
hrvatskog Domovinskog rata. 

• Što se zapravo događalo 
nakon ‘Gardi­sta’?

- Nakon ‘Gardista’ pokrenuo 
sam i druge listove za branite
lje, od kojih bih osobito istak-
nuo list ‘Za dom” i ‘Hrvatski 
branitelj”, koji će prema svemu 
sudeći ponovno početi izlaziti. 
U posljednje vrijeme i snimim 

neki dokumentarni film na tu 
temu, a u tome mi mnogo po
maže Berislav Godek. Sve što 
radim nastojim da bude pod 
motom ”Da se ne zaboravi’. 

• Podravki­na Udruga dosad 
je podi­gla oko 25 spomen-
obi­lježja i spomen-kri­ževa  
diljem Hrvatske, među osta
lim  u Vukovaru i Kni­nu. 

- Udruga je unatrag nekoliko 
mjeseci podigla dva spomen-
obilježja unutar tvornice te će 
biti sramota ako se ove godine, 
na petnaestu obljetnicu osniva
nja 117. brigade, ne organizira 
velika svečanost, na kojoj će se 
najistaknutijima dodijeliti pri
znanja i zahvale.

- Smeta me također što još ni 
jedna ulica ili trg u Koprivnici 
ne nosi ime nekog dragovoljca 
Domovinskoga rata ili pak što 
neka škola ne nosi ime slavne 
117. brigade. Kada se dijele na
grade i priznanja onda se opet 
branitelji zaobilaze i prešuću
ju. Obično pojedini političari 
dođu na naše sastanke, odaju 
počast poginulima minutom 
šutnje i misle kako su time ispu
nili svoju obvezu. No, da ipak 
ne budemo nepravedni, Grad 
Koprivnica i još neki na određe

ni način pomažu pojedine bra
nitelje i članove njihovih obi
telji, ali to je skromno da skro
mnije ne može biti.

• Kako ocjenjujete sura
dnju Podravke i Udruge bra
ni­telja?

- Suradnja je zadovoljavaju
ća. Imamo iznimnu podršku 
od članova Uprave na čelu s 
Darkom Marincem, a u zadnje 
vrijeme mnogo su nam pomo
gli i drugi. Drago nam je što 
je na čelo Nadzornog odbora 
došao dr. Mladen Vedriš, jer 
je riječ o čovjeku koji je ak-
tivno sudjelovao u Domovin
skom ratu.

• Što najvi­še zani­ma brani
telje iz naše tvrtke?

- Često kažem kako su brani
telji vrlo skromni ljudi pa su ta
kvi i naši članovi, a njih je oko 
1380. Oni žele prije svega da 
im se omoguće povoljni kredi
ti, zatim rješavanje osnovnih 
stvari, kao što je, primjerice, za
pošljavanje članova uže obite
lji, naročito djece. Ove su go-
dine većem broju branitelja 
omogućeni specijalistički pre
gledi, a neke ćemo poslati i u 
Varaždinske Toplice. Također 

su zainteresirani za športska 
događanja, izlete i drugo. Na
ša udruga samo tijekom jedne 
godine ostvari oko 150 različi
tih akcija. Osobito dobro sura
dnju ostvarili smo s Udrugom 
branitelja INA-Naftaplina iz 
Zagreba, koju predvodi Željko 
Lukić. Drago nam je što se za 
nas zna diljem Hrvatske.

• Predsjednik Podravkine 
Udruge je na kraju razgovo
ra istaknuo kako im ime Po-
dravka otvara mnoga vra-
ta.... 

- To je istina. Ali, članovi dru
gih udruga zaboravljaju ili ne
će znati da nas jedino finan
cira naša tvrtka, dok Podrav-
ka često financira i aktivnosti 
mnogih drugih udruga diljem 
zemlje. Jednom smo, ‘za pro
bu”, uputili zamolbe za pomoć 
na oko stotinu adresa. Nismo 
dobili ni jedan jedini pozitivan 
odgovor. Svi su rekli: pa neće
mo još pomagati i Podravku! 
Nama se za pomoć svakodne
vno obraćaju branitelji, obitelji 
branitelja, razni klubovi i dru-
gi. I to ne samo iz Koprivnice, 
već diljem Hrvatske,  pa se po
nekad pretvaramo i u ‘socijal
nu službu’. n

Deset go­dina Udru­ge bra­nitelja, 
inva­lida i udo­vica Podravke

U sklopu obilježavanja 30 godina 
KUD-a Podravka članovi Literarne 
sekcije održali su u subotu knjiže
vnu večer na otvorenom. Na pavi
ljonu u Gradskom parku predsta
vili su se svojim  literarnim radovi
ma, ponajviše pjesmama već obja
vljenim u knjigama ili onima koje 
čekaju da ugledaju svjetlo dana. Či
tajući svoja literarna ostvarenja, 
građanima su se predstavili: dr. Zla
tka Nemet-Lojan, Snježana  Behin, 
Ivan Picer, Marica Ferlindeš, Niko

la Večenaj-Leportinov, Božica Gašpa
rić. Marija Hegedušić, Jasna Jakupa
nec, Rok Pintar, Katarina Švabek, Su
zana Puljko, Domagoj Švabek, Elza 
Herceg, Ivan Vogrinčić i predsjednica 
Sekcije Ivka Kovačić, te Mladen Kapi
tanić i Ivan Kovač-Kaj koji su glazbe
no pratili svoje kolege prilikom njiho
vih nastupa. Za vrijeme književne ve
čeri održana je i  promotivno prodajna 
izložba svih do sada objavljenih knji-
ga i drugih radova članova Literarne 
sekcije. S. P.

Nastup li­te­rata KUD-a  Podravka u parku

JELOVNIK
11. 9., ponedjeljak: 	-  Fino varivo, hrenovke, kolač
12. 9., utorak:          	-  Pileći paprikaš, riža s povrćem, salata
13. 9., srijeda:         	-  Pohana svinjetina, dinstani krumpir, 
	   salata
14. 9., četvrtak:       	-  Varivo kelj, kosani odrezak, voće
15. 9., petak:          	-  Špek fileki, kukuruzni žganci, salata

KINO PREDSTAVE

7. - 13. 9. 	 - ‘AU­TI’, ame­rički animira­ni, sinkro­niziran 
	 - u 17 sa­ti, ne­dje­lja 10. 9.  u 11 sa­ti (ma­tine­ja)
7. - 8. 9. 	 - ‘KRALJEV­STVO NEBESKO”, ame­rički po­vije­sni 
	     spe­ktakl - u 19 sa­ti, ULAZ BESPLATAN
7. - 8. 9. 	 - ‘TAMA’ , ame­rički ho­ror - u 21,30 sa­ti
9. - 13. 9. 	 - ‘TAMA’ ,  ame­rički ho­ror - u 19 i 21 sat

Kino Velebit u Ko­privnici 

obavijesti

Mi­ni­ja­tu­re Ma­ri­ce Jal­šo­vec

liječnik za vas

Piše: dr. Ivo Belan

O šećernoj bolesti i mršavljenju

Čla­no­vi Li­terarne sekci­je Podravke reci­ti­ra­ju
svoje pjesme na pa­vi­ljo­nu u parku (snimio: B. Go­dek) 
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SPORT

U Ko­privnici održan 1. memo­rijalni ru­ko­metni turnir ’Jo­sip Sa­maržija Bepo’ 

Ru­ko­meta­ši­ce Podravke Vegete 
osvo­ji­le po­bjedni­čki pehar

Piše: Slavko Petrić
Snimio: Beri­slav Godek

Izvrsna završna utakmica 
između Podravke Vegete i 
ljubljanskog Krim Mercato

ra bila je šlag odlično organizi
ranog 1. memorijalnog turnira 
‘Josip Samaržija Bepo”, koji je 
protekle subote i nedjelje u ve
oma jakoj međunarodnoj kon
kurenciji održan u Koprivnici 
u spomen na poznatog Podrav
kinog trenera. Igračicama do
maće Podravke Vegete pripao 
je pobjednički pehar nakon bo
ljeg izvođenja sedmeraca, a pu
blici zadovoljstvo što je, nakon 
dužeg vremena, vidjela pravu 
utakmicu. Ne samo u finalnom 
susretu, već je dobrog rukome
ta bilo i u preostalih osam su
sreta, a što je i organizator Ru
kometni klub Podravka Vegeta 
prijateljima sporta obećao. 

Provjera uoči natjecanja
Podravka Vegeta je u kvalifi

kacijskim susretima ostvarila 
prvo mjesto u grupi s Tvin Tr
gocentrom, zabilježivši naoko 
laku pobjedu 36:29, i u utakmi
ci s mađarskim Debrecenom, 
što  je zapravo bio finale pri-
je finala. Crvene su pobijedi
le 28:26, ali su jednako tako i 
gošće mogle slaviti tijesnim re
zultatom. U drugoj kvalifikacij
skoj skupini Krim je prvo mje
sto osvojio pobijedivši mađar
skog prvoligaša Cornexi Alcoa 
sa 34:25 i odigravši neriješeno 
s prvakinjama Mađarske Györi 
Audi 31 :31.

Finalna utakmica, kojoj je pri
sustvovao i najveći broj gledate
lja, počela je vodstvom Sloven
ki, ali u prilično konfuznoj igri 

Podravka je stavila u jednom 
trenutku rezultat pod kontrolu 
pa i zahvaljujući dobrim šutevi
ma Pasičnik i Franić podkraj 
prvog dijela dolazi na 12:8, 
da bi prvo poluvrijeme završi
lo s dva pogotka prednosti za 
Podravku (13:11). Međutim, 
kako je Podravka Vegeta bi-
la bolja u prvom dijelu, tako je 
Krim preokrenuo vodu na svoj 
mlin u nastavku. Vođene isku
snom i odličnom Oder i s ne-
koliko dobrih obrana  bivše Po
dravkašice Stefanišin furiozno 
su odigrale drugo poluvrijeme 
i učinile susret više nego zani
mljivim i dramatičnim. Raspu
cale su im se i Kindl i Iatsen
ko, a u Podravki su proradile 
Hrgović, Gaće i Zebić, tako da 
efektni golovi padaju naizmjen
ce. U jednom trenutku dojmlji
viji je bio Krim, da bi Maja Ze

bić poravnala, u pet do dvana
est, na 24:24. Žute imaju loptu 
za pobjedu, ali  Barbara Stan
čin brani. Ta obrana kao da 
je bila nagovještaj tko će odlu
čiti kod izvođenja sedmeraca. 
Baš se to i dogodilo. Stančin 
je obranila udarce Siti i Verge-
lyuk, dok su kod Podravke pre
cizne bile Pasičnik, Franić, Ga
će i Horvat.

 Ova utakmica bila je prava 
međunarodna provjera za oba 
sastava, posebice za Podravku 
koja će s Nizozemkama sredi

nom rujna tražiti put za Ligu 
prvakinja. Krim je za nijansu 
bio uvjerljiviji, ali Podravka je
dnako dobra da se može nadati 
prolazu u najelitniji stupanj eu
ropskog natjecanja. S Božicom 
Palčić, koja nije igrala u finalu, 
bit će to još snažnije izdanje sa
stava koji  je još u traganju za 
igrom, ali na dobrom putu da 
uvježba  novi stil koji odiše br
zinom, atrakcijom, ali i odgo
vornošću u igri. 

Na turniru su proglašene i 
najbolje pojedinke natjecanja. 
Najuspješniji strijelac turnira 
bila je sa 26 pogodaka Andre
ja Hrg iz virovitičkog Tvin Tr
gocentra, najbolja vratarka Bar
bara Stančin iz Podravke Ve
gete, dok je za najbolju igrači
cu izabrana Anita Gerbicz iz 
Györi Audi.

Ana Samaržija uručila pehar
Na kraju dvodnevne rukome

tne svečanosti, kojoj je prisu
stvovao veliki broj igračica, tre

nera i suradnika pokojnog ru
kometnog stručnjaka, koji je 
postavio temelje kluba europ
skih vrijednosti, pehare pobje
dnicima  uručila je Bepova su
pruga Ana Samaržija. Pehare 
pak najboljim pojedinkama tur
nira predale su Snježana Peti
ka, Irina Maljko i Anđelka Mi
oč, istaknute klupske igračice  
koje su svojevremeno obilježi
le klupsku uspješnost pod vod
stvom Josipa Samaržije. n

Naš suradnik dr. Ivo Belan, 
inače Belupovac, nedavno je 
bio  sudionik međunarodne 
planinske utrke u Zermattu 
(l616 metara nadmorske visi
ne), u Švicarskoj. Cilj je bio na 
2600 metara, u Alpama koje 
su se nadvile nad Zermattom.

Startalo je 1188 trkača iz 22 
zemlje. Valja istaknuti da su 
uvjeti za trčanje bili iznimno 

teški. Gotovo stalno je padala 
jaka kiša, a temperatura zraka 
je bila oko 5 stupnjeva. 

Australac i Čehinja najbrži
Planirano je bilo da staza bu

de duga 15 kilometara, među
tim zbog obilne kiše došlo je 
do odronjavanja velikih gro
mada kamenja, koje su zatrpa
le planinski put, tako da je or
ganizator skratio stazu za dva 
kilometra. Srećom, nitko od tr
kača nije stradao. Inače, staza 

se praktički sastojala od stal
nih uspona, koji su maksimal
no iscrpljivali trkače.

Pobijedio je Australac Ben 
Doir (57:17:10), a među žena
ma najbolja je bila Čehinja 
Ana Piltova (1:05:21). Naš Ivo 
Belan stazu je pretrčao za 2 sa
ta i 3 minute. Bio je jedini sudi
onik iz Hrvatske.

Kao što je poznato, on je ve
lik ljubitelj trčanja i velik po
pularizator rekreativnog trča
nja u nas. n

Naš su­ra­dnik dr. Ivo Belan istrčao pla­ninsku utrku u švicarskim Alpa­ma

Sta­za od 13 kilo­meta­ra stalnih uspona na 2600 meta­ra 

Piše: Željko Šemper

Sutra (subota) kuglači Podrav-
ke putuju u Rijeku, gdje će u pr
vom kolu imati lagan zadatak 
- od njih se ne očekuje da pobi
jede Adrianeon, jednu od naj
boljih hrvatskih momčadi. Do
maćin je veliki favorit, koji je vr
hunskom igrom u posljednje dvi
je sezone nadigrao Podravkaše i 
na koprivničkim stazama. Naši 
kuglači će bodove spasa tražiti 
na svojim stazama, gdje su već u 
pripremnom razdoblju postizali 
vrhunske rezultate. Prošli tjedan 
su Podravkaši sedam dana bi-
li gosti državnog prvaka Zadra, 
koji im je organizirao besplatne 
mini pripreme.

- Bilo je naporno, trenirali smo 
svaki dan na teškoj kuglani u Za
dru. Vrlo smo zadovoljni kako 
su nam Zadrani bili pravi doma
ćini. Na kraju smo s njima odi
grali prijateljsku utakmicu, izgu
bili smo 7:1. Na povratku smo 
odigrali utakmicu na novoj ku
glani u Gospiću protiv domaće 
Visočice i pobijedili sa 6,5:3,5. 
Na tim vanjskim kuglanama odli
čnim rezultatima ugodno je izne
nadio Zlatko Ružman, koji je osi

gurao mjesto u šestorki na vanj
skim kuglanama. Također je već 
sada poznata šestorka za nastu
pe na domaćim stazama, gdje će
mo teško prepustiti bodove go
stima - rekao je Ljubomir Oroz, 
trener kuglača Podravke.

U prošlom prvenstvu Pod-
ravka je osvojila odlično osmo 
mjesto, što je u sjajnoj i izje
dnačenoj konkurenciji bio za
pažen uspjeh. S obzirom na po
vratak Zlatka Betlehema i per
spektivnog Danijela Greguri
ne, trener Oroz optimistički 
najavljuje par koraka višu po
ziciju - plasman od 5. do 8. 
mjesta. 

Kuglači su kao napete puške, 
jedva čekaju prvenstveni start. 
Bilo bi sjajno kad u blagajni 
ne bi bila ”crna rupa”, koja im 
uništava optimizam. Put u Za
dar financirali su sami igrači, 
kako će sutra na put, još uvi
jek ne znaju. Krajnje je vrije-
me da klub ovako divnih, skro
mnih sportaša dobije financij
sku injekciju od sponzora čije 
ime ponosno nosi na grudima. 
Sve bi bilo odmah lakše, ovako 
crne slutnje remete koncentra
ciju na stazi. n

Ku­gla­či Podravke starta­ju u prvenstvu

Cilj je pla­sman
u zla­tnu sredi­nu

Pobjednički pehar je u rukama rukometašica Podravke Vegete

Ivo Belan u Švicarskoj - još jedan 
uspjeh u maratonskom trčanju

Na­rušeni međuso­bni odno­si, ra­zo­ča­ra­va­jući pla­sman i lo­še 
igre, fi­nancijske ka­zne - sve to ka­ra­kteri­zi­ra da­na­šnji Sla­ven 
Belupo kojemu u go­ste do­la­zi vrlo ja­ki splitski Hajduk. Spli­ća­
ni su u do­sa­da­šnjih pet prvo­li­ga­ških na­stupa imali sto­po­sto­tni 
uči­nak, dok su Sla­vena­ši osvo­ji­li tek tri prvenstvena bo­da i pri 
dnu su prvenstvene ljestvi­ce. Ipak, tra­di­ci­ja je na stra­ni Sla­ve­
na jer je Hajduk u Ko­pri­vni­ci sla­vio da­leke 1997. godine po­
bi­jedivši Sla­ven 3:0. Od onda, Hajduk je odi­grao u Ko­pri­vni­ci 
osam prvo­li­ga­ških uta­kmi­ca u ko­ji­ma je ili di­jelio bo­do­ve ili je 
bio po­ra­žen. No, da­na­šnji Hajduk, koji di­jeli prvo mjesto s Di­
na­mom, si­gurno ni­je eki­pa koja se mo­že do­bi­ti na tra­di­ci­ju.

U sva­kom sluča­ju, ko­pri­vni­čka publi­ka zna prepo­zna­ti i na­
gra­di­ti borbenost i za­la­ga­nje pa je sada sve u no­ga­ma i gla­vi 
Sla­vena­ša.Uta­kmi­ca se igra u subo­tu u Ko­pri­vni­ci s po­četkom 
u 16,30 sa­ti.  B. F.

Sla­ven Belu­po u subotu dočekuje Hajdu­k 

I bod bi bio dobar

FINA­LE: PODRAVKA VEGETA -
KRIM MERCA­TOR 28:26  (24:24) 

U koprivničkoj dvorani Želje
zničar prošle subote održano 
je još jedno uspješno ekipno i 
pojedinačno natjecanje brani
telja u kuglanju. Natjecanje je 
bilo posvećeno 10. obljetnici 
uspješnog rada Udruge brani
telja, invalida i udovica Domo
vinskog rata Podravke, a sudje
lovalo je desetak ekipa. U eki
pnom dijelu najbolja je bila eki

pa Hrvatskih željeznica, dok 
su drugo i treće mjesto osvoji
li Vegeta i Voće. Najbolji poje
dinac bio je Zdravko Vuzman 
(Hrvatske željeznice), drugi je 
bio Miroslav Šaško (Voće), a 
treći Drago Vutuc (Hrvatske 
željeznice).

Najboljim ekipama i pojedin
cima pripale su prigodne diplo
me i pehari. 

Na­tjeca­nje Podravkinih 
bra­ni­telja u ku­gla­nju

Najbolji kuglači branitelji s osvojenim pokalima (snimio: B Godek)

Ivo Belan bio je jedini sudionik utrke iz Hrvatske. Po iznimno 
teškim uvjetima istrčao je stazu za dva sata i tri minute

Sa­stav Podravke Vegete koji je osvo­jio po­bjedni­čki pehar me­
mo­ri­jalnog turni­ra: Stančin, Jelčić, Hrgo­vić 2, Ko­žnjak 2, Palčić, 
To­do­rovska 2, Zebić 2, Ga­će 3, Horvat, Fra­nić 6, Šerić 1, Pa­si­
čnik 6 (3), Tarle.

Pobjednički sastav Podravke
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Na 6. pr­ven­stvu Hrvatske u kuhanju lo­va­
čkoga gulaša u ko­tli­ću za no­vi­nare, koje je 
odr­žano 2. i 3. rujna, okupi­le su se 34 eki­
pe iz svih krajeva Hrvatske. Kuhalo se u tri 
skupi­ne i nakon dvo­dnevno­ga no­vi­nar­sko­
ga prezno­javanja uz ko­tli­će te kratkih osvje­
žavanja u brojnim bazeni­ma Ter­mi Tuhelj, 
pro­glašeni su najbo­lji. Pr­vo mjesto osvo­ji­la 
je eki­pa Radio Baranje iz Belog Manasti­ra, 
druga je bila eki­pa Radio Sveta Nedjelja, a 
treće mjesto osvo­ji­la je eki­pa Radio 1 iz Ča­

kovca.  Osvajanjem pr­vog mjesta Baranjci 
su stekli pravo or­gani­zaci­je idućeg, 7. pr­
ven­stva Hrvatske, koje će se prema ri­ječi­
ma di­rekto­ra ko­tli­ća Vladi­mi­ra Juri­ća, odr­
žati iduće godine u Belom Manasti­ru.

I na ovom pr­ven­stvu, kao i na svim do­sa­
dašnjim, jedan od zlatnih spon­zo­ra je bila 
Podravka sa svo­jom vo­dom Studenom koja 
je, inače, službena voda svih ovo­go­di­šnjih 
natjecanja no­vi­nara u kuhanju lo­vačkog gu­
laša u ko­tli­ću.                                         B.F.

U ovom bro­ju objavljujemo 
kupon pr­voga kruga nagra­
dne igre za Po­dravkaše. Kao 
što smo već pi­sali, sekto­ri In­
for­mati­ke i Kor­po­rati­vne ko­
muni­kaci­je or­gani­zi­raju na­
stavak već prije zapo­čete na­
gradne igre za Po­dravkaše u 
ko­joj će se u dva kruga po­di­
jeli­ti još 100 računala, u sva­
kom po 50 računala. Za su­
djelo­vanja u nagradnoj igri 
do­voljno je ispuni­ti i izrezati 
kupon te po­slati na adresu:

Podravka, 
Sektor Informati­ka
Da podsjeti­mo, pravo sudje­

lo­vanja u nagradnoj igri ima­
ju samo zapo­sleni­ci Podrav­
ke. Svaki radnik mo­že po­slati 
samo jedan kupon, a u nagra­
dnoj igri ne mo­gu sudjelo­va­
ti zapo­sleni­ci Sekto­ra In­for­
mati­ke, Kor­po­rati­vnih ko­mu­
ni­kaci­ja, Belupa, kao ni oni 
koji su do­bi­li ko­mpjuto­re u 
pri­jašnjim krugo­vi­ma nagra­
dne igre. Kupon je po­trebno 
po­slati do 18. rujna, a izvlače­
nje do­bi­tni­ka odr­žat će se 19. 

rujna u Tvor­ni­ci Studenac u 
Li­pi­ku. U bro­ju Po­dravki­nog 
li­sta od 22. 9. objavi­ti ćemo 
do­bi­tni­ke pr­vih 50 računala 
te no­vi kupon za drugi krug 
nagradne igre 

Važno je još jednom napo­
menuti da je ri­ječ o računali­
ma Pen­ti­um II, pro­ceso­ra sa 
64 MB RAM memo­ri­je, 2 GB 
hard di­skom, mo­ni­to­rom, ni­
šom, tastaturom, te operati­
vnim sustavom Windows 98 
i Mi­cro­soft Offi­ceom 97. Sva 
računala su u ispravnom sta­
nju i stara između 5 i 7 go­di­
na. Nami­jenjena su za manje 
zahtjevne ko­ri­sni­ke, rad s Mi­
cro­soft Offi­ce alati­ma te in­
ter­netom. Ni­su po­go­dna za 
no­vi­je računalne igri­ce, gra­
fi­čke obrade i napredno ko­
ri­štenje. Podravka In­for­mati­
ka ne sno­si ni­kakvu odgo­vor­
nost za even­tualne kvaro­ve 
koji mo­gu nastati kasni­je na­
kon ispo­ruke zapo­sleni­ci­ma, 
te ne daje ni­kakva jamstva ni­
ti usluge bi­lo koje druge vr­
ste vezane uz računala. 

Nagradna igra -kupon

 Ime i prezi­me:............................................................

 Sektor: ........................................................................
 
Tvornica:......................................................................

Na­gra­dna 
igra 

Kompjutori 
za Podravkaše

Pr­ven­stvo novinara Hrvatske u kuhanju lovačkoga gulaša 

Najbolji je bio baranjski gulaš

Među sponzorima natjecanja bila je i Studena

Vegeta pi­kant no­vi 
je pro­i­zvod u ka­
tego­ri­ji do­dataka 

jeli­ma pri­premljen na ba­
zi Vegete, uz do­datak chil­
li papri­či­ca i ori­gi­nalnom 
kombi­naci­jom po­vr­ća i za­
či­na. Sadr­ži cr­venu začin­
sku papri­ku, lo­vorov list, 
kim, ori­gano, češnjak, či­li, 
ko­ri­jan­der, in­gver te papri­
ku. Vegeta pi­kant kao po­tpu­
no no­vi pro­i­zvod na tr­ži­štu 
ujedno je po­vezni­ca između 
katego­ri­je uni­ver­zalnih i spe­
ci­jalnih do­dataka, a u skladu 
s tren­do­vi­ma prehrane nami­
jenjena je po­tro­šači­ma koji ci­
jene ugo­dno zači­njen okus i 
vr­hun­sku aro­mu jela. Zato će 
zado­vo­lji­ti sve segmen­te po­
tro­šača koji vo­le in­ten­zi­vni­ji 
okus hrane, pi­kan­tni­jeg oku­
sa, ugo­dno oštra po okusu i 
mi­ri­su s mo­gućno­šću do­zi­ra­
nja razi­ne ljuti­ne. Jedna žli­či­
ca Vegete pi­kant tijekom kuha­

nja ili pi­rjanja svo­
jim će ori­gi­nalnim 
sastavom zači­na po­
boljšati okus jelu, a 
mo­že se ko­ri­sti­ti za 
razli­či­te vr­sta mesa 
ili ri­be prije peče­
nja. Tako­đer izvr­sno 
upo­tpunjuje okus 
svih slanih jela te im 
daje određenu do­zu 
ljuti­ne. Do­bro pri­sta­
je uz umake, gulaše, 
čo­ban­ce, jela s gra­
hom, meksi­čka jela i 
sli­čno. Nami­jenjena 
je i oni­ma koji vo­le 
regi­o­nalna i in­ter­na­
ci­o­nalna jela po­put 
tjesteni­ne, ri­že, piz­
ze, tor­tille, po­vr­ća. 
Tako­đer će je vo­lje­
ti tradi­ci­o­nalni po­
tro­šači Vegete, ali 
i svi koji preferi­ra­
ju pi­kan­tna regi­o­
nalna jela. 

Vegetu pi­kant mo­žete pro­
naći na do­maćim pro­dajnim 
mjesti­ma u elegan­tnom i mo­
der­nom di­zajnu Vegeti­ne pla­
ve bo­je, kuhara, po­vr­ća, a do 
kraja li­sto­pada upo­tpunit će 
pro­dajna mjesta cen­tralne Eu­
ro­pe. Na prednjoj strani paki­
ranja je cr­vena mar­ki­ca koja 
naglašava fun­ci­o­nalne karakte­
ri­sti­ke proizvoda, a na po­leđi­
ni je tabli­ca s do­datnim zna­
čajnim karakteri­sti­kama pro­
izvoda, po­put in­for­maci­ja da 
ne sadr­ži gluten, lakto­zu i da 
je pri­kladna za vegetari­jan­ce. 
Paki­ranje u deltapack vreći­ca­
ma sa zippom od 150g do­volj­
no je za pri­premu 50 obro­ka. 
Uz to je prakti­čno, jer omo­gu­
ćuje do­datno zatvaranje.

S no­vom Vegetom pi­kant 
mo­žete uži­vati u pi­kan­tno­sti 
po svojoj mjeri, jer  - ne po­sto­
ji hrana koju ne mo­žete sto­pi­ti 
s ovim zači­nom.

Ines Banjanin 

Novo iz Podravke

Sa­stoj­ci za 4 osobe:
4 žli­ce masli­nova ulja
1 kg oči­šćene hobotni­ce
prstohvat ljute papri­ke
4 češnja češnjaka
sol
svježe mljeveni crni papar
600 g krumpi­ra
Za salatni preljev:
50 ml masli­nova ulja
3 žli­ce li­munova soka
1 češanj proti­snutog
češnjaka
sol

Za posipa­va­nje:
1 žli­ca nasjeckanog 
 perši­na
2 si­tno nasjeckana 
mlada luka

Postu­pak:
Na zagri­jano ulje do­dajte ho­

bo­tni­cu, ljutu papri­ku i češ-
njak narezan na li­sti­će. Dok 
ho­bo­tni­ca ne omekša, pi­rjaj­
te je u po­klo­pljenoj po­sudi na 
srednje jakoj vatri uz po­vreme­
no okretanje i po­dli­jevanje vo­
dom. 

Kuhanu ho­bo­tni­cu po­so­li­te 
i po­papri­te, malo ohladi­te i 

nareži­te.
Krumpir skuhajte u ljusci, 

ohladi­te, oguli­te, nareži­te na 
plo­ške, po­so­li­te i po­papri­te.

Ho­bo­tni­cu stavi­te na tanjur 
za po­služi­vanje, a oko nje slo­
ži­te krumpir. 

Masli­no­vo ulje, li­munov sok, 
češnjak i sol dobro pro­mi­ješaj­
te pa prelijte po ho­bo­tni­ci i 
krumpi­ru. 

Poslu­živa­nje:
Po­služi­te dobro rashlađeno, 

po­suto per­ši­nom i mladim lu­
kom.

Sa­vjet:
Za pri­premu ovog jela bi­lo bi 

po­željno nabavi­ti dvi­je manje 
ho­bo­tni­ce.

Vri­jeme pripreme: 1 sat i 30 
mi­nuta

∆ RECEPT tjedna

Hobotnica sa salatom od krumpira
∆ KARIKATURA
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Ve­ge­ta pi­kant -
uži­tak po vašoj mje­ri




