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  No­va mje­šao­ni­ca brašna uz mlin u Ko­pri­vni­ci ima smje­štajni kapaci­te­t od 385 to­na. Može miješati 20 tona brašna na sat. Postignuti su 
znatno bolji efekti od planiranih, a za tu investiciju stručnjaci Mlinova uspjeli su uštedjeti 150 tisuća od planiranih sedam milijuna kuna

U Podravkinim Mlinovima realizirana strateška investicija

Izgra­đe­na no­va mje­ša­o­ni­ca bra­šna za 
vi­so­ko­kva­li­te­tne mlinske pro­i­zvo­de

Tema broja: 
Proizvodnja, 
distribucija i 
potrošnja 
izvorske vode 
u galonima Str. 3

U tvornici 
sladoleda 
Ital-ice 
pripreme 
za sezonu 
počele u zimi Str. 4 - 5

Pi­še: Vje­ko­slav In­dir
Sni­mi­li: Be­rislav Go­dek
i Niko­la Wolf

Ka­d se  veli­ka investi­ci­ja 
uspješno pri­vede kraju, a 
da sve bude za­vršeno u 

skla­du s propi­sa­nim standardi­ma 
i za 150 ti­suća kuna ma­nje nego 
što je bi­lo predvi­đeno investi­cij­
skim planom - to sva­ka­ko vri­jedi 
za­bi­lježi­ti. Ostva­reno je to u Tvor­
ni­ci Mli­novi. Dovršena je nova 
mješa­oni­ca bra­šna, kojom se zna­
tno poboljša­la tehnologi­ja i proces 
proi­zvodnje kva­li­tetnog bra­šna. 

- Potkraj prošle godine reali­
zirana je jedna od stra­teških in­
vesti­ci­ja tvorni­ce - nova mješa­
oni­ca bra­šna uz mlin u Kopri­
vni­ci, smještajnog ka­pa­ci­teta 
385 tona, s 8 metalnih ćeli­ja - 
rekao nam je direktor Mli­nova 
mr. Stjepan Vodopi­vec.

Koli­ko je to značajna investi­
ci­ja ka­zuje poda­tak da je sta­ra 
mješa­oni­ca bra­šna bila ka­pa­ci­
teta svega 216 tona. Sta­ra mje­
ša­oni­ca bra­šna izgra­đena je 
60-ih godi­na uz ta­da­šnji mlin 
ka­pa­ci­teta melja­ve 55 tona na 
dan, kojem je u međuvreme­

nu poveća­van ka­pa­ci­tet, na sa­
da­šnjih 100 tona. Sta­ra mješa­o­
ni­ca više ni­je mogla za­dovolja­
va­juće obra­di­ti  dvostruko ve­
će koli­či­ne bra­šna, a pogotovo 
ne izvrši­ti tehnološke za­htjeve 
za nove proi­zvode. Pora­di to­
ga se i pri­šlo investi­ci­ji u novu 
mješa­onicu bra­šna. Pri­preme 
su bi­le detaljne, ana­li­zi­ra­ne su 
brojne moguće va­ri­jante tehni­
čko-tehnoloških rješenja. 

Uštede tehnologa i mlinara
- Mješa­oni­ca je izgra­đena  za 

nešto više od godi­nu da­na,  s 
probnim ra­dom je započela od 
srpnja 2006., a upora­bna do­
zvola dobi­vena je u prosincu 
2006. godine  - informi­rao nas 
je direktor Mli­nova mr. Stje­
pan Vodopi­vec.

Na toj investi­ci­ji posti­gnute i 
određene fi­nancijske uštede. O če­
mu je za­pra­vo ri­ječ ?

- Za investi­ci­ju mješa­one bra­
šna odobreno je 7 mi­li­juna kuna, 
a utrošeno je 6, 85 mi­li­juna, ta­ko 
da je ostva­rena ušteda od 150 ti­su­
ća kuna, ia­ko je posti­gnuto puno 
više efeka­ta nego je pla­ni­ra­no. Va­
žno je na­pomenuti da je prva po­
nuda za mješa­onicu bra­šna ka­pa­
ci­teta 700 tona sa 16 ćeli­ja izno­
si­la vrtogla­vih 42 mi­li­juna kuna. 
No, ni­zom tehnoloških una­pređe­
nja, detaljnim ana­li­za­ma brojnih 
va­ri­janti izvedbe od stra­ne ti­ma 
tehnologa i stručnog osoblja isku­
snih mli­na­ra u tvorni­ci, uz pra­će­
nje najnovi­jih tehnoloških dosti­
gnuća u svi­jetu, te uz si­nergijsko 
kori­štenje tehnoloških mogućno­
sti sta­re mješa­onice i pra­teće opre­

me i objeka­ta - izgra­đena je upo­
la ma­nja mješa­ona od 8 ćeli­ja sa 6 
puta ma­nje sredsta­va! 

Do dozvole čak godina dana
Isti­na, izgra­dnju mješa­one pra­ti­

le su brojne poteškoće, bez kojih 
bi izgra­dnja bila još brža. Ta­ko naj­
pri­je Župa­ni­ja ni­je odobri­la tehno­
loški najpovoljni­ju loka­ci­ju, na par­
ki­ra­li­štu između mli­na i Starčevi­će­
ve uli­ce, ia­ko je četi­ri godine pri­
je dobi­vena loka­cijska dozvola za 
sli­čan objekt. Zbog toga se ishođe­
nje dozvole produži­lo za punih go­
di­nu da­na, a troškovi izgra­dnje po­
ra­sli su zbog nužnog izmješta­nja 
podzemnih i nadzemnih insta­la­ci­
ja na novoj loka­ci­ji. Ka­sni­je je bi­lo 
još puno gra­đevinskih problema, 
ali na­toč svemu tome uspjeli smo 
posti­ći i brojne efekte koji nisu bi­

li pla­ni­ra­ni. Ta­ko je ekonomskom 
studi­jom opra­vda­nosti za novu 
mješa­onu pla­ni­ran smještajni ka­
pa­ci­tet od 350 tona, a ostva­reno je 
385 tona. Pla­ni­ra­na je izgra­dnja 6 
ćeli­ja, a ostva­reno je 8, pla­ni­ran je 
ma­ni­pula­ti­vni ka­pa­ci­tet opreme 
za mi­ješa­nje od 15 tona na sat, a 
ostva­ren je sa 20 tona. Ostva­rena 
je i transportna veza između nove 
i sta­re mješa­onice, komuni­ka­ci­ja s 
više tehnoloških li­ni­ja fi­na­li­za­ci­je, 
te jedinstveno tehnološko rješenje  
kori­štenja ćeli­ja - za­ključio je mr. 
Vodopi­vec.

Za­hva­ljujući svemu tome, a po­
najvi­še novoj mješa­oni­ci, u Po­
dravki­nim Mli­novi­ma moći će se 
na­sta­vi­ti stra­tegi­ja proi­zvodnje vi­
sokokva­li­tetnih mlinskih proizvo­
da i mješa­vi­na  kao i ra­zvoj novih 
proizvoda.  n

Nova mješaonica brašna 
gotovo je dvostruko većeg 

kapaciteta od stare

Suvremena tehnološka rješenja u 
novoj mješaonici brašna omogućit 

će daljnji razvoj mlinskih proizvoda  
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Pi­še: Boris Fabijanec

Hr­vat­ska je jedna od ri­je­
tkih zemalja u svi­jetu u 
kojoj ni­je upi­tna kvali­te­

ta vode pa zbog toga ne začuđu­
je podatak Hr­vat­skog zavoda za 
javno zdravstvo kako gotovo 75 
posto kućanstava još pi­je zdrav­
stveno ispravnu vodu iz slavi­ne, 
a da se proi­zvođači voda  zapra­
vo bore za 25 posto preostalih 
potrošača. A u Europi je struktu­
ra potrošnje - 2/3 pi­je mi­neral­
nu i 1/3 izvor­sku vodu. No, una­
zad nekoliko godi­na pri­mjećuje 
se sve veći trend potrošnje izvor­
skih voda koje godi­šnje bi­lježe 
rast potrošnje više od 25 posto, 
dok potrošnja mi­neralne vode 
stagni­ra. 		
U segmentu mi­neralnih voda  
koje dr­ži oko 65 posto hr­vat­
skog tr­ži­šta voda tr­ži­šni li­der je 
Jamni­ca koju sli­jedi Studenac 
i oni dr­že više od 90 posto tr­
ži­šta u Hrvatskoj. U segmentu 
izvor­skih voda,  što či­ni oko 35 
posto ukupne potrošnje voda u 
Hrvatskoj i koje se di­stri­bui­raju 
kroz maloprodaju i veleprodaju, 
gastro kanal i HOD (Home and 
Of­fi­ce Delivery) pr­vo ime u ma­
loprodaji i gastru je Jana, potom 
Studena te Bi­stra, Unque i još 
nekoliko pri­vatnih mar­ki. Valja 
napomenuti da se očekuje i no­
vi zakon kojim će se posebno 
reguli­rati punjenje voda pri­va­

tnih mar­ki te se neće moći s je­
dnog izvora puni­ti više brando­
va. Konti­nui­rani godi­šnji rast po­
trošnje i prodaje izvor­skih voda 
te pad potrošnje mi­neralnih vo­
da zapravo prati svjet­ske trendo­
ve gdje je potrošnja izvor­ske vo­
de 2/3, a mi­neralne 1/3. Takav 
trend očekuje se u Hrvatskoj za 
idućih pet godi­na. 

Galoni - najmlađi biznis
Najmlađi hrvatski bi­znis u se­

gmentu voda je HOD - proda­
ja izvor­ske vode u galoni­ma od 
18,9 li­tara, što je počelo prije 
pet, šest godi­na, ali od svih eu­
ropskih zemalja ima najveću sto­
pu rasta. Taj bi­znis s vodom u 
galoni­ma u Ameri­ci dati­ra od 
1915. godine. Li­deri na tr­ži­štu 
su  Podravki­na Studena i od Ba­
dela 1862 Unique, a iza njih je 
Aqua vi­va. Od di­stri­butera naj­
veća je BI­Onatura. Ta tvr­tka po­
čela je 2001. godine s oko 500 
aparata za vodu, a danas ih ima 
više od 12.000 te jedina u Hrvat­
skoj NSF (Naci­onal Sani­tati­on 
Federati­on) Inter­nati­onal cer­ti­fi­
kat. Taj cer­ti­fi­kat potječe iz Ame­
ri­ke, a diljem svi­jeta ima svoje 
standar­de, testi­ranja i cer­ti­fi­kaci­
ju proizvoda kako bi ti proi­zvo­
di koje ljudi upotrebljavaju bi­
li zdravstveno i hi­gi­jenski ispra­
vni. Svi navedeni podaci dovolj­
no pokazuje svu propulzi­vnost 
poslovanja s izvor­skom vodom 

u galoni­ma.  No, kao što to već 
uobi­čajeno bi­va kod nas Hr­vata, 
kvali­tetu bi­zni­sa počela je ozbilj­
no nagri­zati nelojalna konkuren­
ci­ja, nerazumi­jevanje dr­žavnih 
insti­tuci­ja, nei­manje relevantnih 
stati­sti­čkih podataka itd. Sve te 
probleme pravovremeno je pre­
poznala HGK-Županijska komo­
ra Kopri­vni­ca na či­ju je ini­ci­jati­
vu nedavno osnovana Zajedni­ca 
hr­vat­skih proi­zvođača i di­stri­bu­
tera vode u galoni­ma. Na osni­va­
čkoj sjedni­ci u Kopri­vni­ci oku­
pi­lo se 7 proi­zvođača i 40-ak di­
stri­butera vode u galoni­ma koje 
je pozdravio predsjednik HGK-
Županijske komore Kopri­vni­ca 
Mi­roslav Vi­tković te tom pri­go­
dom istaknuo kako su okupljeni 
ljuti konkurenti na tr­ži­štu, ali da 
je osni­vanje zajedni­ce i te kako 
vri­jedna akcija jer pri­mar­ni cilj i 
proi­zvođača i di­stri­butera treba­
ju bi­ti zadovoljni potrošači.

Rast i nova zapošljavanja
Za predsjedni­ka Zajedni­ce pro­

i­zvođača i di­stri­butera vode u ga­
loni­ma či­je će sredi­šte bi­ti u Ko­
pri­vni­ci izabran je direktor Po­
dravkine Prodaje Hr­vat­ska Ma­
rin Pucar, a njegov zamjenik 
je direktor BI­Onature Zvoni­
mir Petri­čević. Tajni­ca Zajedni­
ce je djelatni­ca HGK-Županij­
ske komore Kopri­vni­ca Suzana 
Oper­man.

- Osnovni zadatak Zajedni­ce 

proi­zvođača i di­stri­butera vode 
u galoni­ma je usklađenje u sa­
mom nači­nu rada i samom za­
konodavstvu da sutra, kada uđe­
mo u Europsku uni­ju, da taj po­
sao bude usklađen i s Europ­
skom uni­jom. Upravo jedan od 
ci­ljeva će bi­ti povezi­vanje s eu­
ropskom udrugom kako bi se i 
na hrvatskom tr­ži­štu poslovalo 
kao u Europi. Zajedni­ca je na do­
brovoljnoj bazi i neće bi­ti lako, 

jer puno se toga napi­še, ali se 
toga ne dr­ži. Naš je zadatak da 
napravi­mo vodič poslovne eti­
ke ili dobre poslovne prakse na 
koji način svi čimbeni­ci na tr­ži­
štu moraju funkci­oni­rati. Nai­
me, svi bi trebali imati isti cilj u 
tome segmentu, a to je da pruži­
mo kvali­tetan proi­zvod i uslugu 
krajnjem potrošaču te ti­me ima­
mo dobre šanse na nekim ma­
kroekonomskim elementi­ma da 

bi­znis HOD-a postane jedan od 
generatora zapošljavanja u Hr­
vatskoj. Sada je u tom bi­zni­su 
zaposleno oko 500-njak ljudi, a 
plani­ra se u idućih nekoliko go­
di­na, s obzi­rom na konti­nui­ra­
ne tendenci­je rasta, u tom bi­zni­
su zaposli­ti barem još toli­ko lju­
di. Također, cilj Hrvatske gospo­
dar­ske komore i ove zajedni­ce 
pri njoj je reguli­ranje tr­ži­šta s ga­
loni­ma, jer za sada možemo ra­
di­ti samo procjene tog tr­ži­šta, 
jer stati­sti­čkih pokazatelja u se­
gmentu HOD-a nema. Po mo­
joj procjeni to je danas tr­ži­šte 
na godi­šnjoj razi­ni od 30 mi­li­ju­
na li­tara vode, a prave podatke 
ćemo tek imati u okviru naše za­
jedni­ce gdje je prakti­čki okuplje­
no preko 95 posto proi­zvođača 
i di­stri­butera vode u galoni­ma. 
Nadamo se kada zajedni­ca pro­
funkci­oni­ra u punom obujmu 
da ćemo imati  konkretne poka­
zatelje koliko je to li­tara, nova­
ca, aparata, koliko je zaposlenih 
i sve one stati­sti­čke pokazatelje 
u okviru djelatnosti što Hr­vat­
ska gospodar­ska komora prati - 
rekao je predsjednik Zajedni­ce 
Marin Pucar.

Potencijalni izvozni iskorak
Bez obzi­ra na to što je Zaje­

dni­ca osnovana na dobrovolj­
noj osnovi, već najave pr­vih lju­
di Zajedni­ce pokazuju da se žele 
što prije ri­ješi­ti nagomi­lani pro­
blemi s koji­ma su danas suoče­
ni hrvatski proi­zvođači i di­stri­
buteri vode u galoni­ma. Či­njeni­
ca je da je svima nji­ma ipak naj­
važni­ji profit u poslovanju, ali 
i on dolazi boljom kvali­tetom, 
uslugom i or­gani­zi­ranošću. Po­
jedi­načne probleme teško je rje­
šavati preko osnovane Zajedni­o­
ce, ali po princi­pu ”glave skupa” 
i ”zajedno smo jači” te uz stru­
čnu podr­šku Hrvatske gospodar­
ske komore, zajedni­čkim proje­
kti­ma i akci­jama, i naravno, do­
datnim sluhom hrvatske Vlade 
za potenci­jalni izvozni iskorak, 
Zajedni­ca je na dobrom putu da 
ovaj mlad i per­spekti­van bi­znis 
s vodama dodatno unapri­jedi i 
razvi­je posao po si­stemu dobre 
proi­zvođačke prakse te sa svim 
pozi­ti­vnim iskustvi­ma koja vla­
daju na europskim i svjet­skim tr­
ži­šti­ma. n

Pi­še: Željko Kru­šelj

Nedavno objavljena lje­
stvi­ca ekonomskih 
sloboda, na kojoj je 

Hrvatskoj dodi­jeljeno dvo­
stuko loši­je mjesto nego go­
di­nu dana rani­je, prerasta u 
sve ozbiljni­ju aferu. Pokaza­
lo se, nai­me, da je koor­di­ni­ra­
nje ocjenji­vačkim poslom iš­
lo isključi­vo preko pri­vatnog 
ri­ječkog Insti­tuta Adri­atic, 
čiji čelni ljudi imaju poslov­
ne interese u Hrvatskoj. Mo­
žda ni to ne bi izazi­valo po­
sebnu pozor­nost da oni ni­
su došli u izravni sukob i s 
Mi­ni­star­stvom fi­nanci­ja, ko­
jem su bezuspješno nudi­li 
tzv. flat tax, u široj javnosti  
poznati­ji kao model ni­že je­
dinstvene porezne stope, ko­
ji odgovara investi­tori­ma, ali 
je soci­jalno neosjetlji­vi­ji i ri­
zi­čni­ji za dr­žavnu blagajnu. 

O tome u inter­vjuu ko­
ji će ovih dana obja­
vi­ti Vjesnik svjedo­

či i predsjednik Podravkine 
Uprave Dar­ko Mari­nac. Na­
ime, i od njega se kao čelni­
ka HUP-a tražila vrlo agresi­
vno potpora u promovi­ranju 
takvih ideja. Ta je interesna 
grupa oštro kri­ti­zi­rala i razi­
nu radni­čkih prava u Hrvat­
skoj, tvr­deći da i to sputava 
investi­tore i sprečava razvoj, 
a u ti­skovi­nama je mi­ni­stra 
Šukera vulgar­no optuži­vala 
da se teorijski ni­je odma­
knuo od Marxa.    

Već je i iz toga jasno 
da su ocjenji­vači­ma 
jedini ideal bi­le ze­

mlje u koji­ma je sve podre­
đeno krupnome kapi­talu, 
neovi­sno o soci­jalnim po­
sljedi­cama takve gospodar­
ske poli­ti­ke. One su i pri 
vr­hu tabli­ce gospodar­skih 
sloboda, bez obzi­ra što su 
po ni­zu drugih ekonom­
skih pokazatelja loši­je i si­
romašni­je od Hrvatske. U 
kojoj je mjeri ta metodo­
logi­ja apsur­dna, upozora­
va Mari­nac, najbolje govo­
ri pri­mjer susjedne Slove­
ni­je. Ta je zemlja u godini 
u kojoj bi­lježi svoj najveći 
gospodar­ski uspjeh, budu­
ći da je jedina od novih čla­
ni­ca EU ispuni­la stroge kri­
teri­je za uvođenje eura, ta­
kođer pala na ljestvi­ci, i to 
za dvadesetak mjesta. Ako 
je poznato, s druge strane, 
da je i Sloveni­ja vrlo “tvr­
da” kad je u pi­tanju ulazak 
krupnoga kapi­tala i radni­

čka prava, onda je još jasni­
je što je smi­sao takvih lje­
stvi­ca.

Hrvatsku, međutim, 
može obradovati dru­
ga ljestvi­ca, iako je ja­

vnost već pomalo umor­na 
od mjerenja svega i svačega. 
Hr­vat­ska je tu u samoj svjet­
skoj eli­ti. Ri­ječ je o tome da 
se speci­jali­zi­rani ir­ski časo­
pis Inter­nati­onal Li­ving Ma­
gazi­ne već tradi­ci­onalno ba­
vi ocjenji­vanjem kvali­tete ži­
vota u čak 193 zemlje svi­jeta, 
dakle od najvećih i najmo­
ćni­jih pa do najmanjih i na­
judaljeni­jih. Uspoređuju se 
aspekti ži­vljenja prema de­
vet kri­teri­ja, i to gospodar­
stvu, infrastrukturi, slobodi, 
skupoći, kulturi i slobodnom 
vremenu, zdravlju, si­gur­no­
sti, okoli­šu i kli­mi.

Od mogućih 100, Hr­
vat­ska je na tom in­
deksu pri­kupi­la 77 

bodova. To ju je smjesti­lo na 
izvr­sno 16. mjesto, koje di­je­
li s Finskom, Maltom, Liech­
tensteinom, Por­tugalom te 
Monakom, gradom - dr­žavi­
com koja je simbol bogat­stva 
i uobi­čajena adresa svjet­ske 
fi­nancijske, estradne i sport­
ske eli­te. Hr­vat­ska je, dru­
gim ri­ječi­ma, u deset posto 
najpoželjni­jih dr­žava svi­jeta.

Na toj je ljestvi­ci na pr­
vome mjestu Francu­
ska, gdje se već tradi­

ci­onalno mnogo polaže upra­
vo na kulturu ži­vljenja. Sli­
jede Australi­ja, Ni­zozemska 
i Novi Zeland, na petom je 
mjestu SAD, a među pr­vih 
deset spadaju još Švi­car­ska, 
Danska, Itali­ja, Luksemburg 
i, kao malo iznenađenje, Ar­
genti­na, koja je već poduljee 
u gospodar­skim problemi­ma. 
Prije Hrvatske smještene su 
još Nor­veška, Belgi­ja, Njema­
čka, Španjolska i Austri­ja. 

No, još je zani­mlji­vi­
ji popis onih koji se 
nalaze iza Hrvatske. 

Tu su zapravo sve zemlje sre­
dnje i jugoi­stočne Europe, od 
Balti­ka pa do Ci­pra, ali i izra­
zi­to bogate zemlje poput Veli­
ke Bri­tani­je, Švedske, Kanade 
ili Japana. Osjetni­je zaostaje i 
veli­ki dio Azi­je i južna Ameri­
ka. Na posljednjem je mjestu 
Irak, što se i očeki­valo, a ne­
slavnu ti­tulu najkorumpi­rani­
je zemlje osvojili su Hai­ti. 

Ir­ski časopis navodi da se 
u izradi ljestvi­ce služi iz­
vješći­ma dr­žavnih insti­

tuci­ja, kao i raznih međuna­
rodnih or­gani­zaci­ja i insti­tu­
ci­ja, a u ni­zu zemalja imaju, 
kažu, i suradni­ke koji kontro­
li­raju utemeljenost tih infor­
maci­ja. Hr­vat­ska je tako vi­so­
ko zbog maksi­malnog broja 
bodova u području si­gur­no­
sti života, dok je vi­soke ocje­
ne dobi­la i za dostupnost 
zdravstvenih usluga te okoliš 
i kli­mu. Najni­žu je, pak, ocje­
nu dobi­la za razvi­jenost svo­
je infrastrukture i tek nešto 
bolje za gospodar­stvo i sku­
poću života. n

NAŠA POSLA

Prema kvali­teti života i 
Hrvatska je u eli­ti

Ć

Hr­vat­ska je tako vi­soko zbog maksi­mal­nog broja bodova u 
području si­gur­nosti života, dok je vi­soke ocjene dobi­la i za 
dostupnost zdravstvenih usluga te okoliš i kli­mu

Posjet Podravki

Polazni­ci Menadžmenta u zdravstvu uče iz Podravki­nih iskustava
Polazni­ci posli­jedi­plomskog 

studi­ja Menadžmenta u zdrav­
stvu (njih tri­desetak) boravi­li 
su proteklog petka u Podrav­
ki. Studij or­gani­zi­ra Škola na­
rodnog zdravlja “Andri­ja Štam­
par” te Medi­cinski fakultet Sve­
uči­li­šta u Zagrebu s insti­tuci­
jama par­tnera, a polazni­ci su 
iz razli­či­tih obrazovnih podru­
čja poput medi­ci­ne, ekonomi­
je, pri­rodnih znanosti i sli­čno. 
Posjet je or­gani­zi­ran u okvi­
ru modula “Odabrana pogla­
vlja javnog zdravstva, poli­ti­ka 
i upravljanje zdravstvenim su­
stavi­ma”, a Podravku su izabrali 
u želji da nauče više o sustavu 
i nači­nu rada kompani­je, susta­
vu trajne edukaci­je, projekti­ma 
koji se provode i upravljanju 
pojedi­nim segmenti­ma. Budu­
ći da u okviru obveznih modu­
la or­gani­zi­raju “Pri­če o mena­
džer­skim uspjesi­ma”, vodi­telj 

posli­jedi­plomskog studi­ja Me­
nadžment u zdravstvu prof. dr. 
Stjepan Orešković Podravku je 
naveo kao kompani­ju s ni­zom 
uspješnih sustava i projekata 
koja bi predstavljanjem svojih 
iskustava bila odli­čan pri­mjer 

menadžer­skih uspjeha. Dobro­
došli­cu studenti­ma poželio je 
član Uprave Podravke Dragan 
Habdi­ja, koji je ukratko pred­
stavio kompani­ju, isti­čući da su 
njezi­ne najveće vrijednost ljudi 
i brandovi.

Nakon obi­laska tvor­ni­ce Ve­
gete, gdje im je domaći­ca bila 
vodi­telji­ca protokola u Kor­po­
rati­vnim komuni­kaci­jama Ka­
tari­na Si­tarić, za goste su u 
Podravki­nom gastronomsko-
edukacijskom centru “Štagelj” 
odr­žane dvi­je prezentaci­je. Na 
temu “HR procesi u Podravki” 
govorili su zamjenik di­rekto­
ra sektora Ljudski potenci­jali i 
pravo Mar­ko Rani­lović, vodi­te­
lji­ca odjela za zapošljavanje Ti­
hana Vr­hovski i speci­jali­sti­ca 
za zapošljavanje Silvi­ja Nakić. 
O Podravki­nim brandovi­ma, 
kao drugoj najvećoj vrijednosti 
kompani­je, govorio je direktor 
službe Komuni­kaci­ja s tr­ži­štem 
Hr­voje Maljak. Nakon odr­ža­
nih prezentaci­ja, gosti su mo­
gli Podravku upoznati i putem 
proizvoda u bogatoj ponudi pri­
premljenih jela u “Štaglju”.

Ines Banjanin

Razgovor: Tibor Jerger - direktor sektora Tržište zapadne Eu­rope II

Podravka ima kvalite­tne proizvode 
za sve trgovačke police!
Razgovarala: Ines Banjanin
Snimio: Nikola Wolf

Jednako kao u ur­bani­zmu, 
prodaji bi­jele tehni­ke svjet­
skih vodećih proi­zvođača, 

automobilskoj branši i suvreme­
nim komuni­kacijskim tehnolo­
gi­jama, Ti­bor Jer­ger odli­čno se 
snašao u prehrambenoj branši. 
Sti­gavši prije 11 godi­na iz Šved­
ske, i ne poznajući hrvatski je­
zik, bio je generalni direktor 
u Electroluxu, zatim general­
ni direktor Volva u Hrvatskoj, a 
kasni­je u Bosni i Her­cegovi­ni te 
Sloveni­ji, da bi se zahvaljujući 
novom pri­stupu prodaje doka­
zao i ostvario pozi­ci­ju mar­ket 
leadera u Hrvatskoj. U Podrav­
ku je došao s pozi­ci­je pot­pred­
sjedni­ka zaduženog za mar­ke­
ting i prodaju te di­rektora Poslo­
vnih sustava u Ericssonu Ni­koli 
Tesli i danas obavlja funkci­ju di­
rektora sektora Tr­ži­šte zapadne 
Europe II.

- U Podravki mi je ponuđeno 
mjesto pomoćni­ka u Upravi, a 
od 1. ožujka prošle godine sam 
direktor sektora Tr­ži­šte zapa­
dne Europe II, koja obuhvaća 
sve europske zemlje izuzev nje­
mačkoga govor­nog područja. 
Ti­jekom svoje kari­jere bavio 
sam se razli­či­tim branšama. Bu­
dući da sam di­plomi­rani inže­
njer smjera ur­bani­sti­čke ar­hi­te­
kture, u Švedskoj sam se osam 
godi­na bavio ur­bani­sti­čkim pla­
novi­ma, prometom i vezama u 
jednoj od pet najvećih sjever­no­
europskih konzultant­skih kuća. 
Tu sam stekao veli­ko iskustvo u 
plani­ranju, što kori­stim u svo­
jem poslovanju. Plani­ranje sma­
tram veoma bi­tnom pretpostav­
kom u svakom poslu, jer se naj­
pri­je mora sagledati cjeli­na ka­
ko bi se zatim razradi­lo detalje, 
a tu je važno i istraži­vanje tr­ži­
šta, kao podloga za daljnje po­
slovne pot­hvate.

• Kakva je Podravkina pozi­
cija na tržištu zapadne Eu­ro­

pe u odnosu na razdoblje od 
prije godinu dana?

- Podravki­na strateška tr­ži­šta 
obuhvaćaju područja bivše Ju­
goslavi­je i srednje Europe, ta­
ko da smo ispočetka bili usmje­
reni na etni­čke tr­govi­ne i u za­
padnoj Europi. Međutim, cilj 
nam je bio provesti mi­graci­ju 
s etni­čkih poli­ca na poli­ce tr­go­
vačkih lanaca kako bi­smo bi­
li pri­sutni u svim tr­govi­nama i 
prepoznatlji­vi domaćim kupci­
ma. U svi­jetu je pri­sutan trend 
“world food” i svaka zemlja 
ima svoje kuli­nar­ske speci­fi­čno­
sti. Tako se, pri­mjeri­ce, u En­
gleskoj preferi­ra azijska i indij­
ska hrana, a u posljednje vrije­
me i poljska hrana, u Švedskoj 
azijska, meksi­čka i gr­čka, a u 
novi­je vrijeme “balkanska hra­
na”. U Francuskoj je najzastu­
pljeni­ja arapska hrana. U Šved­
skoj smo do sada ostvari­li najve­
ći pomak u svojem poslovanju 
ulaskom u sve tr­govačke lance. 
U Itali­ji, kao kuli­nar­skoj zemlji, 
u skladu s trendom “world fo­
od”, posti­gli smo veli­ki uspjeh 
ulaskom u jedan od najvećih tr­
govačkih lanaca, a u Engleskoj 
smo također ostvari­li znatan 
rast s ulaskom u najveći tr­gova­
čki lanac Tesco.

• Koliki rast očeku­jete s 
obzirom na do sada postignu­
te rezultate?

- Nadam se 50-postotnom ra­
stu u dvi­je godine  2006.-2007. 
na tr­ži­šti­ma zapadne Europe. 
Uz navedena tr­ži­šta, preosta­
je nam bor­ba na tr­ži­štu Fran­
cuske i ulazak u Španjolsku, a 
iduće godine očekujemo kona­
čne rezultate pri­hvaćenosti na­
še robe. Premda sam oprezan 
u iznošenju pretpostavki, zado­
voljan sam indi­kaci­jama rasta 
i pri­hvaćenosti naših proizvo­
da na svim tr­ži­šti­ma. Za to su 
i te kako zasluži­li svu pohvalu 
izvr­sni suradni­ci u Podravki i 
naši mar­lji­vi di­stri­buteri s ko­
ji­ma imamo bli­zak par­tner­ski 

odnos u zajedni­čkim osvajanji­
ma tr­ži­šta.

• S kojim je asortimanom 
Podravka prisutna na tržišti­
ma zapadne Eu­rope?

- Ri­ječ je o Vegeti, juhama, 
Podravki­nim mesnim proi­zvo­
di­ma i uglavnom ajvaru iz gru­
pe kondi­menata. S tim smo pro­
i­zvodi­ma usmjereni na pronala­
ženje novih kupaca, s obzi­rom 
na zahtjeve potrošača. Pri­mje­
ri­ce, Šveđani su veli­ki ljubitelji 
grilla i u tom segmentu vi­dim 
način da se svojim proi­zvodi­
ma pri­bli­ži­mo domaćem tr­ži­
štu. Bi­tno je poznavanje pre­
hrambenih navi­ka potrošača, a 
hrvatski su proi­zvodi često kva­
li­tetni­ji od proizvoda Europske 
uni­je i to je jedan od naših ar­gu­
menata prodaje u bor­bi protiv 
konkurenci­je.

• Razmišljate li o uvođe­
nju novih proizvoda na ta tr­
žišta?

- Moramo, prije svega, posta­
ti još jači na tr­ži­šti­ma na koji­ma 

smo pri­sutni. Iako nema previ­
še prostora za eksperi­menti­ra­
nje, ne možemo ovi­si­ti samo 
o jednom tr­ži­štu i jednom pro­
i­zvodu. Uvođenje novih proi­
zvoda smatram pozi­ti­vnim, po­
gotovo u Švedskoj, koja prema 
istraži­vanji­ma provedenim u ci­
jeloj zapadnoj Europi pri­hvaća 
uvođenje novih proizvoda u 50 
posto slučajeva više i br­že od 
ostalih zemalja. Veli­ke svjet­ske 
kompani­je isprobavaju uvođe­
nje novih proizvoda najpri­je u 
Švedskoj i Danskoj. Zato Skan­
di­navi­ju smatram pokusnim tr­
ži­štem na kojemu bi se mogla 
isprobati prolaznost pojedi­nih 
proizvoda. Europljani su svje­
sni konzumi­ranja zdrave i kva­
li­tetne hrane, a smatram da Po­
dravki­ni proi­zvodi mogu zado­
volji­ti nji­hove prohtjeve. Mo­
žemo bi­ti pri­sutni na poli­cama 
svjet­ske hrane i na poli­cama 
zdrave hrane, a uskoro i na re­
dovnim generalnim poli­cama, 
jer Podravka ima kvali­tetne 
proi­zvode za sve poli­ce u tr­go­
vi­nama. n

Tema broja Proizvodnja, distribu­cija i potrošnja izvorske vode u galonima

Konkurenti zajedno za višu kvalitetu
Proizvodnja vode u galonima u Podravkinoj tvornici Studenac u Lipiku

  Sedam proizvođača i 40-ak distributera vode u galonima nedavno su u Koprivnici osnovali svoju udrugu. Zadatak nam je 
      da napravi­mo vodič poslovne eti­ke ili dobre poslovne prakse, rekao je novoizabrani predsjednik Zajednice Marin Pucar 

Proi­zvodnja i di­stri­buci­ja izvorske vode u 
galoni­ma u Hrvatskoj u veli­kom je porastu 

O proi­zvodnji i di­stri­buci­
ji vode u galoni­ma za­
ni­mlji­ve su spoznaje za­

mjeni­ka predsjedni­ka Zajedni­
ce Zvoni­mi­ra Petri­čevi­ća iz BI­
Onature.

-  Či­njeni­ca je da posao proi­
zvodnje i di­stri­buci­je izvor­ske 
vode u galoni­ma uzi­ma sve više 
maha u Hrvatskoj, ali isto tako 
znam da smo mi u BI­Onaturi, 
a i Podravka, unazad nekoliko 
godi­na uloži­li značajna sredstva 
u kvali­tetu i razvoj proi­zvodnje, 
u cer­ti­fi­kate. Aparati koje ku­
pujemo su od vr­hunskih svjet­
skih proi­zvođača i o nji­ma se 
vodi stalna bri­ga. Ni­je bi­tno sa­
mo  prodati vodu, to je zaokru­
žen proces u kojemu se vodi bri­
ga i o kvali­teti te tehni­čkoj ispra­
vnosti aparata i o kvali­teti vode. 

Smi­sao ove zajedni­ce je da se na­
pravi red na tr­ži­štu, da se di­gne 
kvali­teta usluge na veći ni­vo jer 
smo svjesni da samo jedan pr­
ljavi aparat maloga di­stri­bute­
ra može ukaljati či­tavu branšu. 
Dakle, intenci­ja je da se kapi­ta­
li­zi­ra ono što ulažemo u kvali­te­
tu i da to kupac prepoznaje, jer 
nažalost danas je si­tuaci­ja na tr­
ži­štu takva da se naši napori uo­
pće ne ci­jene, posebice kod ja­
vnih ustanova i prilikom javnih 
nabava jer tamo je jedini kri­terij 
najni­ža ci­jena. Zabri­njavajuće je 
da se na takve natječaje prakti­
čki svatko javlja s upi­tnim dam­
pinškim ci­jenama koje kupcu 
uopće ne mogu garanti­rati kva­
li­tetu. Prema mojoj procjeni, 
na hrvatskom tr­ži­štu sada ima­
mo oko 50.000 aparata za vodu 

u galoni­ma koji aktivno rade i 
mi­slim da smo u samom europ­
skom vr­hu po tom broju, pose­
bice kada se uzme u obzir kva­
li­teta vode iz pi­pe u Hrvatskoj 
te kupovna moć u Hr­vata. Sa­
mo moja tvr­tka ima više apara­
ta nego ci­jela Austri­ja. Upravo 
preko zajedni­ce ćemo predloži­
ti da se to paki­ranje izvor­ske vo­
de u galoni­ma od 18,9 li­tara tre­
ti­ra kao poluproi­zvod, iako je to 
gotovi, savr­šeni proi­zvod, ali za 
potpunost nedostaje aparat. 

Galon mijenja 40-ak bočica
Inzi­sti­rat ćemo da se taj proi­

zvod ne može kupovati u duća­
ni­ma, nego da se jedi­no može 
kupi­ti kod di­stri­butera jer je on 
odgovoran za si­gur­nost aparata. 
Da bi­smo izbjegli neželjene si­tu­
aci­je ubuduće ćemo vodu i apa­
rat nudi­ti u paketu i preko zaje­
dni­ce ćemo inzi­sti­rati na tome. 
Također, sve zapaženi­ji je trend 
kori­štenja aparata i potrošnje 
izvor­ske vode u kućanstvi­ma te 
ćemo pokušati kroz edukati­vni 
mar­keting pri­bli­ži­ti HOD gra­
đanstvu. Kroz zajedni­cu ćemo 
traži­ti dr­žavnu zaštitu jer je to 
gospodar­ska grana koja u ovom 
trenutku zapošljava 500-njak lju­
di, koja raste i u koju se znatno 
ulaže te se otvaraju mogućnosti 
daljnjeg zapošljavanja. Osim to­
ga, to je i ekološka proi­zvodnja 
jer galon od 19 li­tara vode mi­je­
nja 40-ak plasti­čnih boči­ca od 
pola li­tre. Ne treba zaboravi­ti da 

je kvali­teta hr­vat­skih izvor­skih 
voda neupi­tna te se naša tvr­tka 
sve više okreće izvozu. Ostvaru­
jemo izvozne rezultate u Bosni 
i Her­cegovi­ni, uskoro se pri­pre­
mamo za cr­nogor­sko tr­ži­šte, a 
s tvr­tkom Danone smo u pre­
govori­ma o uslužnom punjenju 
izvor­ske vode za slovačko tr­ži­
šte. Raduje me i nedavna najava 
hrvatske Vlade o poti­canju izvo­
za, jer kod proi­zvodnje vode, 
osim same vode, sve ostalo je 
užasno skupo - ambalaža, stan­
dar­di, pri­jevoz itd. Pri­mjeri­ce, 
mi smo da bi izvezli vodu u boči­
ci samo za dr­žavu New York mo­
rali zadovolji­ti 55 propi­sa te dr­
žave, plus propi­si za SAD. Svaki 
cer­ti­fi­kat kojega tamo trebamo 
košta ti­suće i ti­suće dolara. Sve 
to moramo sami plaćati, a uz 
to postoji još i jedan paradoks 
- 2,5 posto od koncesi­je za vo­
du moramo plaćati hr­vat­skoj dr­
žavi pa čak i ako izvoziš. Umje­
sto da to dr­žava poti­če, tjera te 
upravo na obratno, da ne izvo­
ziš jer na svjet­skim tr­ži­šti­ma bo­
riš se protiv jakih svjet­skih bran­
dova koji imaju poti­caje od svo­
jih domi­cilnih dr­žava. Nadam 
se da najava hrvatske Vlade ve­
zana za izvoz neće bi­ti samo de­
klarati­vna, a što se nas ti­če, dr­
žava bi konkretno preko svojih 
veleposlanstava i pri­vrednih ko­
mora trebala propagi­rati Hrvat­
sku kao zemlju izvr­sne izvor­ske 
vode te nam pomoći oko dobi­va­
nja tih naših izvoznih dozvola i 

dati nam subvenci­ju za te na­
še izvozne troškove koje imamo 
prilikom ulaska na tr­ži­šte. Kon­
kretno, svako tr­ži­šte je zatvore­
no osim našega.  To su stvari 
koje bi se vrlo br­zo mogle ri­je­
ši­ti, a mi ćemo preko zajedni­ce 
na nji­ma inzi­sti­rati - rekao je za­
mjenik predsjedni­ka Zajedni­ce 
Zvonimir Petri­čević.

Pravilno s aparatima
Jedan od glavnih autori­teta i 

stručnjaka za proi­zvodnju vode 
u Hrvatskoj, profesor sa zagre­
bačkog Prehrambeno-bi­otehno­
loškog fakulteta Ivan Mi­jatović 
također upozorava na važnost 
pravilnog baratanja aparati­ma 
za vodu:

- Dezinfekci­ja coolera u Stu­
denoj i BI­Onaturi obavlja se po­
moću najpri­hvatlji­vi­jih i najkva­
li­tetni­jih procesa sani­taci­ja. Evi­
denci­ja o svakom aparatu vrlo 
je važna i u svakom slučaju tre­
ba nabavljati aparate s cer­ti­fi­ka­
ci­jom i treba dodatno poradi­ti 
na usvajanju mi­ni­malnih stan­
dar­da sani­taci­je, jer ti­me će se 
uvesti red u lancu di­stri­buci­je 
galona za vodu. Proi­zvodnja vo­
de je jedan od najzahtjevni­jih bi­
zni­sa u prehrambenom poslo­
vanju i šteta da se napor i trud 
proi­zvođača uni­štava neadekva­
tnim nači­ni­ma i nestručnim lju­
di­ma koje neki hrvatski di­stri­bu­
teri voda koriste u procesi­ma sa­
ni­taci­je aparata za vodu - ista­
knuo je prof. Mi­jatović.

Nove spoznaje o galonskom biznisu
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Mnogi bi mogli pomi­sli­
ti kako u zi­mi u bi­zni­
su sladoleda nema po­

sla. Ali varaju se, jer u Podravki­
nom porečkom Ital-iceu već se 
uveli­ke obavljaju pripreme za se­
zonu. U ti­jeku je servi­si­ranje i re­
konstrukci­ja proi­zvodnih stroje­
va i pogona, jer proi­zvodnja sla­
doleda će ove godine krenuti po­
četkom veljače. Dakle, pokušat 
će se produljiti sezona te što vi­
še eli­mi­ni­rati sezonski poslovi i 
sezonska radna snaga. Ti­me bi 
se raci­onali­zi­rala proi­zvodnja i 
podi­gla kvali­teta proizvoda ra­
di normalni­jeg procesa proi­zvo­
dnje i di­stri­buci­je te značajni­je 
smanji­li troškovi poslovanja. Sve 
je to u ci­lju ostvari­vanja dodatne 
kvali­tete, a u konačni­ci i što ve­
ćeg profi­ta. Uz to, slasti­čarni­ca 
u sklopu tvorni­ce poznata po 
veli­kom izboru odli­čnih kolača 
i sladoleda svakodnevno pri­vla­
či brojne goste te radni­ce u pro­

i­zvodnji kolača imaju pune ruke 
posla. Kvali­teta i svježi­na proi­
zvoda u slasti­čarni­ci Ital-Icea ni­
kada nisu bili upi­tni.

Pro­šlo­go­di­šnji po­slo­vni 
re­kordi 

A o prošlogodi­šnjim poslo­
vnim rezultati­ma prvi čovjek 
Ital-icea Juraj Slavković kaže:

- Rezultati su bili dobri i mo­
ramo bi­ti zadovoljni, jer je Ital-
ice prošle godine napokon pre­
šao brojku od 3.500 tona proda­
nih proizvoda. Fi­nancijski smo 
ostvari­li veći promet za 9, a ko­
li­činski za 10 posto u odnosu na 
isto razdoblje 2005. godine. Zabi­
lježi­li smo još jedan rekord - pre­
šli smo dva mi­li­juna li­tara proi­
zvedenog sladoleda. Ovu brojku 
dodatno potkrepljuje či­njeni­ca 
da smo u špi­ci turi­sti­čke sezone 
radi­li gotovo na rubu inci­denta 
- mjesečno smo izdavali preko 
700 tona sladoleda i to se radilo 
u uvjeti­ma na mi­nus 22 stupnja. 
Uspješnosti prošlogodi­šnjeg po­
slovanja umnogome je pomoglo 
i to što smo kompletno obnovi­
li vozni park i svi naši kami­oni 
na terenu su novi, najstari­ji ima 
5 godi­na. Uz to, dobi­li smo novi 
veli­ki šleper za razvoz našeg sla­
doleda prema Podravki­nim skla­
di­šti­ma u Hrvatskoj, a i zacrta­
ne planove investi­ci­ja i obnove 
u proi­zvodnji smo, zahvaljuju­
ći podršci iz kopri­vni­čke centra­

le, uspješno odradi­li. Tako smo, 
pri­mjeri­ce, adapti­rali li­ni­ju za pa­
steri­zaci­ju i spremnik zrenja sla­
dolednih smjesa, promi­jeni­li ko­
tao za kuhanje, zami­jeni­li sustav 
hlađenja u obje manje hladnjače 
i sada smo došli do faze gdje će 
mogućnost veće proi­zvodnje i 
plasmana proizvoda  ovi­si­ti o no­
vim investi­ci­jama. Ovdje bih još 
htio naglasiti kako smo u svim 
navedenim investi­ci­jama uštedje­
li više od 20 posto od predvi­đe­
nih investi­cijskih sredstava. La­
ni smo malo zakazali u kolovozu 
i to ponajvi­še zbog lošeg vreme­
na, jer u tom mjesecu je bi­lo pu­
no ki­šnih dana. Či­njeni­ca je da je 
sladoledna sezona bila relati­vno 
dobra, a osnovni razlog tome je 
što je prethodno organi­zacijski 
sve bi­lo dobro i na vrijeme pri­
premljeno. Naime, sezonu smo 
počeli već u travnju, Podravki­
na Prodaja je prije toga reali­zi­ra­
la sve ugovore s kupci­ma na vri­
jeme, imali smo veli­ku podršku 
od strateškog partnera Uni­leve­
ra, a i mi kao eki­pa u Ital-iceu  

odli­čno smo surađi­vali s proda­
jom. No, ni­je sve bilo baš sjajno. 
I dalje smo imali određenih pro­
blema s naplatom - starom bolj­
kom hrvatskoga gospodarstva. 
No, moram reći da smo mi go­
tovo sve naplati­li. Imali smo ne­
kih malih problema nenaplaće­
ne ili sumnji­ve reali­zaci­je, ali to 
je dio ri­zi­ka koji, na žalost, mo­
ramo pri­hvati­ti. S veli­kim trgova­

čkim lanci­ma i veli­kim kupci­ma 
nemamo problema, ali problem 
nastaje kod malih partnera ko­
ji su nam dužni nekoliko ti­suća 
kuna. Nijedan sud ne želi se ba­
vi­ti tako malim iznosi­ma, ali tih 
si­tnih kupaca ima puno pa se taj 
dug nakuplja. Inače, Ital-ice ima 
oko 2.500 kupaca. Također, ima­
li smo problema s kapaci­teti­ma 
uskladi­štenja proizvoda, prven­

stveno na pozi­ci­jama u Dubro­
vni­ku i Ri­jeci. A s tim li­mi­ti­ra­
nim mogućnostima napravi­li su 
odli­čne rezultate, posebice kada 
te rezultate usporedi­mo s neka­
dašnji­ma koje su ostvarivali na­
ši di­stri­buteri i koji su, naravno, 
eli­mi­ni­rani.

Inve­sti­ci­je u no­vu 
opre­mu i vo­zni park 

• Za daljnji poslovni iskorak 
potrebne su investicije. O če­
mu je riječ?

- Prije svega, potrebno je ure­
di­ti naše fri­zere, a tu je ri­ječ o 
investi­ci­ji od oko mi­li­jun ku­
na; morat ćemo promi­jeni­ti su­
stav hlađenja u glavnom skladi­
štu, jer je zakonodavac promi­je­
nio si­gurnosni sastav pli­na. Taj 
sustav je i inače već dvadesetak 
godi­na u funkci­ji i vrijeme je za 
promjenu. Ta promjena će za­
hvati­ti i kompletnu kompresor­
ku stani­cu, a to je pak investi­ci­
ja, ukupno gledajući, veća od 
dva mi­li­juna kuna. Nadam se da 
će naši nadređeni imati razumi­
jevanja te da će investi­ci­je bi­ti 
odobrene. Također, ove godine 
nam dolazi šest novih kami­ona 
za zamjenu i tu nećemo poveća­
vati troškove, a imat ćemo novi­ji 
vozni park. Novost u poslovanju 
Ital-icea je i nova organi­zaci­ja 
prodaje prema kojoj naša tvrtka 
prodaje robu isključi­vo Podrav­

ki. Dakle, prema našim dosada­
šnjim partneri­ma bit će eksponi­
rana Podravka , a ne Ital-ice. To 
je kod nas izazvalo dosta promje­
na, od novog nači­na prijenosa 
dokumentaci­je do brojnih orga­
ni­zacijskih zahvata. Nadam se 
da će te promjene doni­jeti bolje 
rezultate, jer je ipak Podravka po­
znati­ji brand od Ital-icea.

Ko­muni­kaci­ja s kupci­ma
• Kakvi su ovogodišnji plano­

vi i vaša očekivanja?
- Moram pri­znati da je ovogo­

di­šnji plan podi­gnut realno i bit 
će ga moguće ostvari­ti, pa čak i 
prebaci­ti, ali za to nam trebaju 
proći spomenute investi­ci­je ka­
ko bi­smo dobi­li dodatnu si­gur­
nost i kvali­tetu u proi­zvodnji, 
skladi­štenju i di­stri­buci­ji. Tako­
đer, apeli­ram na naše ljude ko­
ji su radi­li u prodaji za Ital-ice, a 
sada su na terenu u sastavu Pro­
daje Hrvatska, da nji­hov rad i za­
laganje ostane na istom, ako ne 
čak i na boljem ni­vou nego lani. 
Veza terena s kupci­ma je najbi­
tni­ja u svemu tome jer u konačni­
ci ljudi či­ne posao. Dakle, u njih 
treba ulagati, o nji­ma treba vodi­
ti računa, jer naš je osnovni cilj 
ući u svaki segment potrošnje, 
stvori­ti komuni­kaci­ju s kupcem 
i to držati na kvali­tetnoj razi­ni - 
rekao je na kraju razgovora Juraj 
Slavković. n

Podravka na burzi

Dražen Špi­ranec iz Tvorni­ce Ve­ge­te

Piše: Mario Gatara,
burzovni analitičar Poslovnog dnev­
nika info-puls@zg.htnet.hr

Prikupljenim prometom zasigurno je­
dan od najbogatijih tjedana uopće ipak 
nije donio značajnije pomake cijene di­
onica Podravke, makar se ključna psiho­
loška razina od 500 kuna još jednom či­
nila sasvim nadohvat ruke. Osobito na­
kon što je, nakon bezuspješnih silnih po­
kušaja, makar i privremeno, napokon 
neznatno korigiran i prijašnji rekord (iz 
sredine listopada prošle godine), sa 495 
na 497 kuna, a trgovina zamjetno živnu­
la, što jasno pokazuje više od 20 milijuna 
kuna prometa prikupljenih u proteklih 
tjedan dana, čime se ovogodišnji prosjek 
u kategoriji dnevnog prometa polako 
primiče prošlogodišnjem rezultatu. 
Međutim, niti visoki obujam trgovine, a 
niti posvemašnja euforija na domaćem 
tržištu kapitala, koja i dalje ukazuju na 
čvrstu dominaciju optimista, nisu pro­
mijenile dosadašnji odnos snaga, u ko­
jem, čini se, prodavatelja spremnih na 
izvlačenje profita i ispod okrugle brojke 
nikako ne manjka. Da stvar bude još za­
nimljivija, grafikon kretanja cijene u po­

sljednjih godinu dana neodoljivo pod­
sjeća na ‘formaciju uzlaznog trokuta’, 
što bi bio slobodan prijevod za termin 
u tehničkoj analizi poznat kao ‘ascen­
ding triangle pattern’, a koji pak signali­
zira vrlo veliku vjerojatnost značajnijeg 
rasta cijene. Donji krak tog (pravokut­
nog) trokuta formiran je dugoročnim 
trendom rasta, dok je gornji krak defini­
ran upravo brojkom od 495 koja i dalje 
figurira kao vrlo čvrsta razina otpora. U 
takvoj situaciji teorija govori kako valja 
ozbiljno računati na mogućnost izlaska 
cijene iz dotičnog trokuta, i to skokom 
iznad potonjeg (horizontalnog) kraka, i 
to, prema grubim kalkulacijama, goto­
vo do granice od 600 kuna. Što se iz ak­
tualne perspektive naizgled doima kao 
znanstvena fantastika, ali bi (barem za 
početak) smanjilo zaostatak za ostat­
kom tržišta. Koje je, mjereno tek obič­
nim burzovnim indeksom (CROBEX), 
u odnosu na početak godine ostvari­
lo rast od čak 17%, dok Podravka pak u 
promatranom razdoblju bilježi znatno 
skromnijih 5,3% rasta. Pritom ipak va­
lja imati u vidu kako je riječ tek o mo­
gućem scenariju, koji se i ne mora ma­
terijalizirati.

Neznatno korigiran 
prijašnji rekord

∆ moj hobi

Ko­šar­ka i ostale sportske i rekreativne zanimacije
Pi­še: Slavko Petrić
Sni­mio: Berislav Godek

Ako košarku uzmemo 
kao Draženovo “zani­
manje” u slobodno vri­

jeme, onda su nogomet, bi­
ci­kli­zam i trčanje hobi­ji ko­
ji ispunjavaju njegov život. 
Iako mu je 36 godi­na, još ak­
tivno igra košarkuu u kri­ževa­
čkom Radni­ku u natjecanju A 
2 li­gaša. Dečko rođen u Nje­
mačkoj za rodi­teljskih gastar­
bajterskih dana u koprivnič­
koj je osnovnoj među svojim 
kolegama bio sa 185 najvi­ši 
i “predodređen” za košarku. 
No, nogomet je ipak  izabrao 

kao broj jedan i u  podmlatku 
Slavena bio je golman s perspe­
kti­vom, a potom se ipak pri­
klonio igri između dva koša. 
U srednjoj je školi izučio auto­
mehani­čarski zanat,  a košar­
ku je igrao u KK Kopri­vni­ca, 
koja je kasni­je bila i Podravska 
banka i Pomka. U prvom sa­
stavu zai­grao je 1986. godine. 
Najvi­še je odi­jevao dres s bro­
jem četi­ri, a krilni centar je, 
prema procjeni trenera, bila 
njegova najbolja pozi­ci­ja. Sta­
ti­sti­ku o odi­granim utakmi­ca­
ma nema, ali dobro pamti dvi­
je - predi­gru koju su odi­grali 
Ci­boni u Zagrebu pred 12 ti­
suća gledatelja i istu takvu Cr­

venoj Zvezdi (također u Zagre­
bu), gdje su se pojavi­li u crve­
no-bi­jelim dresovi­ma kakve je 
tada klub imao. Publi­ka  im je 
fućkala dok spi­ker ni­je objavio 
da su to momci iz Kopri­vni­
ce. Bi­lo je Draženu tada 17 go­
di­na, a dres s te utakmi­ce kao 
suvenir čuva i danas. Prvi ugo­
vor potpi­sao je s kopri­vni­čkim  
klubom za sportsko usavršava­
nje, dok je prošle četi­ri sezone, 
prije nego je oti­šao igrati za Ra­
dnik, nosio dres vi­rovskog Po­
dravca. U li­gi A2 bili su i prva­
ci, igrali su u kvali­fi­kaci­jama 
za prvoli­gaško društvo.

U Podravki je Dražen po­
čeo slažući jaja u tvorni­ci Kin­

derlade, zatim je radio u Vo­
ću, pa prešao u Unutarnji nad­
zor, u kojem su u veći­ni bi­
li dečki iz košarkaškog kluba. 
Donedavno je radio kao zašti­
tar, da bi zatim oti­šao u Vege­
tu, gdje danas radi u pripremi 
proi­zvodnje. Sudi­onik je Do­
movinskog rata, dragovoljac 
od 1991. godine, kada je bi­lo 
najpotrebni­je. Na pakračkom 
boji­štu popucala su mu oba bu­
bnji­ća pa danas ima status 20-
postotnog ratnog invali­da. 

Od neloptačkih je sportova 
Draženova preokupaci­ja bi­ci­
kli­zam. Ljeti ni­že ki­lometre 
Podravi­nom, a  prošao je i za­
padnu Slavoni­ju te pola Istre 

kada je ondje bio na zašti­tar­
skom poslu u Umagu. Kad mu 
je “dosadno”, ni­kakav problem 
ni­je potegnuti do Mađarske, 
a  kopri­vni­čka Crna gora je za­
kon za ljetno trčanje, tijekom 
kojega mu  njegovi klinci pra­
ve  društvo. Ne kri­je da bi je­
dnoga dana želio bi­ti košarka­
ški trener, i to prvog sastava 
Kopri­vni­ce.

Ne kri­je ni to da obožava ku­
hanje. Speci­jali­tet mu je zečji 
papri­kaš, i to od di­vljega zeca. 
Voli spremati i jesti i ri­be. Spor­
taš je koji ne pi­je i ne puši, a 
navi­jački mu zanos preteže na 
stranu nogometaša Slavena, na 
či­je utakmi­ce ide kada se pru­

ži pri­li­ka. Jedan je od zagovor­
ni­ka vraćanja popularnih radni­
čkih sportskih igara  među Po­
dravkaše. O igrama, u koji­ma je 
i sam zdušno sudjelovao (mali 
nogomet, odbojka, košarka, ri­
bolov), kaže da su bi­le geni­jalna 
stvar - na njima su se podizale 
psi­hofi­zi­čke sposobnosti radni­
ka Podravke, o čemu bi opet tre­
balo povesti računa. n

Posjetili smo Podravkinu tvornicu Ital-ice u Poreču

  Pro­i­zvo­dnja slado­le­da ove će godine kre­nu­ti po­če­tkom veljače. Dakle, po­ku­šat će 
      se produljiti se­zo­na i što više eli­mi­ni­rati se­zonski po­slo­vi i se­zonska radna snaga

Di­plo­me za Podravkine trgo­vačke predstavni­ke

PODR-R-A 
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Po završetku trećeg stupnja 
edukaci­je prodajne operati­
ve u Ljubljani je održana do­

djela di­ploma djelatni­ci­ma prodaj­
ne operati­ve trži­šta Sloveni­je. Ri­ječ 
je o uspješno završenom semi­na­
ru za trgovačkog predstavni­ka pre­
ma programu unapređenja prodaje 
2005./2006. godine.

Di­rektor Podravke d.o.o. Ljublja­
na Željko Komazin izjavio je pri­go­
dom dodjele di­ploma da je pono­
san na sve Podravkine zaposleni­
ke koji predstavljaju našu kompa­
ni­ju u Sloveni­ji te istaknuo zasluge 
svih u rezultati­ma koje je Sloveni­
ja ostvari­la. Trgovačke predstavni­
ke pozdravio je i direktor sektora 
Trži­šte Zapadne Europe I Željko 
Ki­sić, či­jem sektoru od 1. si­ječnja 
pri­pada i trži­šte Sloveni­je, te di­re­

ktori­ca prodaje Ivana Vrvi­ščar koja 
zajedno sa svojom prodajnom ope­
rati­vom sudjeluje u osvajanju pozi­
ci­ja Podravki­nih proizvoda na slo­
venskom trži­štu.

Menadžeri­ca za edukaci­ju i una­
pređenje prodajnog mjesta Dubrav­
ka Horvat izjavi­la je kako su svi po­
lazni­ci semi­nar uspješno pri­veli 
kraju, ali osim znanja stečenog na 
toj edukaci­ji,nji­ma je u li­jepom sje­
ćanju ostalo i zajedni­čko druženje.

Ozbiljnost i kvali­tetu koju pokazu­
jete u svojem radu na terenu poka­
zali ste i na ovom semi­naru, rekla 
je Dubravka Horvat, najavivši nasta­
vak daljnjih edukaci­ja.

Dodjelom ovih di­ploma pri­veden 
je kraju jednoi­polgodi­šnji projekt 
edukaci­ja prve generaci­je polazni­
ka programa Unapređenja proda­

je koji će se u konti­nui­tetu nastavi­ti 
tijekom narednog razdoblja za trgo­
vačke predstavni­ke na svim trži­šti­
ma koji nisu sudjelovali u progra­
mu. Trgovački predstavnici prve ge­

neraci­je nastavljaju edukaci­ju kako 
bi na kvali­tetan način nastavi­li stje­
cati nova znanja koja će im pomo­
ći u kvali­tetni­jem obavljanju svako­
dnevnih poslova.   Ines Banjanin

U Slo­ve­ni­ji završen pro­jekt edu­kaci­je prve ge­ne­raci­je po­lazni­ka pro­grama unapre­đe­nja pro­daje

U Slo­ve­ni­ji te­čaj su uspje­šno zavr­ši­li: Re­nata Cajnkar, Aleš Ko­vačič, Suzana Lo­
vrenčič, Kle­men Po­li­čnik, Jani Ri­hter, To­ne Mar­kič, Jo­ško Mar­kučič, Matej Ro­
bič, Janko Sti­pano­vič, Bo­štjan Tratnik i He­le­na Ukmar

Su­sret s Mi­rjanom Stu­bi­čar, koja odlazi u mi­ro­vi­nu

Otpremnina je nakon 35 
godina staža šlag na torti

Među Podravkašima 
koji će s aktualnim 
programom otpre­

mni­ne uskoro u mi­rovi­nu je 
i Mi­rjana  Stubi­čar, planer di­
stri­buci­je iz Logi­sti­ke. Ovu 
opci­ju odlaska i mir odabra­
la je svojevoljno i - pogodi­
la. Poklopi­lo joj se 35 godi­
na radnog staža u Podravki 
i 55 godi­na života, a sad je 
to nagrađeno otpremni­nom 
od šest ti­suća kuna po godi­
ni, što je lijep paket za staro­
snu mi­rovi­nu. Prije tri godi­
ne jedna joj je kolegi­ca odla­
zi­la u mi­rovi­nu pa je i ona to 
poželjela, ali tada je odluči­la 
da ide do brojke 35, “pa kaj 
bude, bude”, i ispalo je do­
bro.  Uvjete za odlazak imala 
je i prije dvi­je godine, ali ni­je 
bi­lo otpremni­ne koja  je sada 
došla kao šlag na tortu. Kada 
uz otpremni­nu dobi­je i šest 
prosječnih osobnih dohoda­
ka, na koje ni­je računala, za­
dovoljstvo će biti to veće.

Na odlasku je iz Podravke, 
ali već mi­sli kako će joj nedo­
stajati di­sponentska služba, 
okruženje od 15-ak dobrih 
suradni­ka, u kojem je poče­
la prije 27 godi­na, i to bez 
pomoći kompjutora. Poče­
tak je bio s papi­rologi­jom za 
utovar roba za sva trži­šta biv­
še Jugoslavi­je i poslovi koji 
se ne ostavljaju za sutra. Sve 
vrijeme šefovale su joj žene, 
Jasna Knežević, Maja Bi­luš i 
današnja Planinka Popović-
Oršoš i baš zahvaljujući “ko­
mandi” ljepšeg spola uvi­jek 
se dobro radilo.

U početku umi­rovljeni­čke 
dana shvaćat će kao produ­
ženi godi­šnji odmor dok ne 
uhvati ri­tam bez Podravke u 
koju je došla odmah nakon 
završetka ekonomske škole 
u Kopri­vni­ci. Prvo na pri­pra­
vni­čko mjesto, dok je stalni 
radni odnos dobi­la u rekla­
mnom skladi­štu, obavljajući 
posao admi­ni­stratorice - da­
kti­lografkinje, odnosno taj­
ni­ce. S posla, osim za dva 
rodiljska dopusta, ni­je izbi­
vala, što joj pričinjava doda­
tno zadovoljstvo. Od Podrav­
ke je dobi­la i stan u Uli­ci Iva­
na Meštrovi­ća. Odsada će joj, 
zajedno sa suprugom Valen­

tom, koji je Podravkaš u Infor­
mati­ci, glavna bri­ga bi­ti kako 
uspješno rasporedi­ti Podrav­
kin “mi­raz”, u čemu će glavna 
stavka i dalje, kao što je to bi­
lo i s mjesečnim osobnim do­
hoci­ma, bi­ti plaćanje školova­
nja dva studenta u obi­telji - 
Igor je na ki­nezi­ološkom, a 
Di­jana na fi­lozofskom fakul­
tetu, pa će i mi­sli o kupnji no­
vog auta bi­ti u drugom pla­
nu. S mi­rovi­nom  će doći i no­
vi odnosi, novi ži­votni ustroj. 
Bi­ti će pri­gode da se počne 
baviti stvari­ma koje su osta­
jale po strani zbog radnih ob­
veza. Tako će Mi­rjana si­gur­
no završi­ti i dva goblena ko­
ja su ostala na čekanju, u ru­
ke će opet uzeti knjige koje je 
prije voljela či­tati. Bit će više 
vremena i za tv-program: vo­
li dokumentarne i sportske 
emi­si­je, a ni dobre nogome­
tne i rukometne utakmi­ce ne 
propušta. 

No pomalo će žali­ti za 
Podravkinim organi­zi­ranim 
izleti­ma na koji­ma je sudjelo­
vala, pa je tako vi­djela Saraje­
vo, Brati­slavu, Budimpeštu, 
Beč. Odlazeći iz Podravke, 
Mi­rjana razmi­šlja i o budu­
ćnosti tvrtke u kojoj je prove­
la svoj radni vi­jek. 

- U budućnost Podravke 
ne bi trebalo sumnjati jer na­
ša kompani­ja ima si­gurnost 
u poslovanju i uz dobro vo­
đenje neće se dopustiti posr­
tanje velikog prehrambenog 
di­va kojega su stvarale gene­
raci­je. Važno je da Podravka 
ostane kompaktna pa će i svi 
oni koji su je stvarali bi­ti za­
dovoljni - rekla nam je Mi­rja­
na.                  Slavko Petrić

Su­radnja Ital-icea, Marke­tinga i Pro­daje
Ital-Ice, kao i drugi go­spo­dar­ski subje­kti, tako­đer ni­je imun na 

do­sta ve­lik, zapravo glo­balni hrvatski go­spo­dar­ski pro­blem, a to 
su sve ve­ći zahtje­vi kupaca u smi­slu do­datnih rabata i po­pusta, 
dok s druge strane ulazne stavke, po­put ci­je­na si­ro­vi­na, ambala­
že i ener­ge­nata po­staju sve ve­će. 

Uza sve to, zbog konkurenci­je po­sto­ji i odre­đe­na li­mi­ti­ranost 
ci­je­ne proizvoda, a da ne govorimo kako je po­ve­ćanje ci­je­na 
vrlo ne­po­pular­no kod po­tro­šača. No, bez obzi­ra na sve te pro­
ble­me, re­zultati Ital-icea su konti­nui­rano do­bri, i to već nekoli­
ko go­di­na zare­dom. 

Za takav trend, kao što isti­če čelni čo­vjek Podravkine tvr­tke u 
Po­re­ču, osim dobre or­gani­zaci­je pro­i­zvo­dnje, najzaslužni­ji su Po­
dravki­na Pro­daja i Mar­ke­ting. Naime, osim pravo­vre­me­nog po­
tpi­si­vanja ugo­vo­ra s našim po­slo­vnim par­tne­ri­ma te konti­nui­ra­
nog obi­laska kupaca Podravkine pro­dajne ope­rati­ve, tijekom 
pro­šle godine Pro­daja i Mar­ke­ting or­gani­zi­rali su nekoliko sto­ti­
na akcija kod naših kupaca koje su imale vrlo ve­lik i po­zi­ti­van 
efekt kod po­tro­šača. 

Taj trend dobre i kvali­te­tne suradnje Ital-icea, Pro­daje i Mar­
ke­tinga si­gur­no će se nastavi­ti i ove godine. Dakle, uz kvali­te­
tnu organizaciju po­sla te prijeko potrebne inve­sti­cijske zahvate 
u pro­i­zvo­dnji, ovo­go­di­šnji ambi­ci­o­zan plan Ital-icea nedvojbe­
no će se ostvariti.

U tvor­nici slado­leda 
pripreme za sezo­nu 
po­čele u zimi

Juraj Slavković

Priprema strojeva i opreme za početak  sezone

Kolači u Ital-iceu proizvode se tijekom cijele godine

Datum Vrijednosnica Cijena Promet
24. 1. PODR-R-A 490.00 447,666.16
25. 1. PODR-R-A 490.00 868,025.00
26. 1. PODR-R-A 490.00 2,860,158.72
27. 1. PODR-R-A 495.00 12,012,756.65
30. 1. PODR-R-A 490.00 5,011,416.21

31. 1. PODR-R-A 495.00 570,107.95
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Dvo­ra­na ko­pri­vni­čkog 
“Do­mo­lju­ba” u sri­je­du 
je bila pre­ma­la da pri­

mi sve one koji su že­lje­li pri­
su­stvo­va­ti hu­ma­ni­tarnom kon­
certu “Za­je­dno do CT ure­
đa­ja” što su ga orga­ni­zi­ra­li 
Udru­ga bra­ni­te­lja, inva­li­da i 
udo­vi­ca Do­mo­vinskog rata 
Podravke i Opća bolni­ca “Dr. 
Tomislav Bardek”. Karte su bi­
le ra­spro­da­ne dva tje­dna ra­ni­
je, ta­ko da su se mnogi mo­ra­
li za­do­vo­lji­ti izra­vnim pri­je­no­
som ovog velikog gla­zbe­nog 
do­ga­đa­ja na va­lo­vi­ma Ra­di­ja 
Ko­pri­vni­ce.

- Ko­pri­vni­čanci su još je­
dnom po­ka­za­li svo­ju već do­
bro po­zna­tu hu­ma­nost, ali ve­
li­ki inte­res za ovaj koncert sve 
nas je ipak ma­lo izne­na­dio. Sto­
ga, prije svega za­hva­lju­je­mo 
bra­ni­te­lji­ma Podravke koji su 
osmi­sli­li ovaj do­ga­đaj, ali i svim 
izvo­đa­či­ma. Vje­ru­jem da će­mo 
na ta­kav na­čin još ove godine 
do­ći do ci­lja, a to je ku­pnja no­
vog CT ure­đa­ja. No osim što 
su i na ovaj na­čin pri­ku­plje­na 
odre­đe­na fi­nancijska sredstva, 
pu­tem ovog koncerta po­sti­gli 
smo i dru­gu, možda još i ve­ću 
svrhu, a to je izni­mna pro­pa­
ganda naše akcije - ka­zao je dr. 
Mi­jo Bardek, ra­vna­telj  ko­pri­
vni­čke Opće bolni­ce.

Na koncertu su me­đu osta­
lim na­stu­pi­li: Zla­tko Pe­ja­ko­
vić, El Combo, Mi­ro­slav Eva­
čić band, Mla­den Burnać, 
Zdravko Škender, Mirta, Želj­
ko Kru­šlin Kru­ška (La­ti­no), 

Leo, Elio Pi­sak, Jo­sip Ka­ta­le­
nić, Ni­ko Be­te i drugi. Vo­di­te­
lji­ca je bila Di­ja­na Ša­rek. 

- Sva je sre­ća što po­sto­je i ta­
kve udru­ge kao što je ova ko­
ja dje­lu­je u Podravki i koja je 
orga­ni­zi­ra­la hu­ma­ni­tarni kon­
cert i ini­ci­ra­la pri­ku­plja­nje pri­
lo­ga me­đu ra­dni­ci­ma Podrav­
ke. U ime Odbo­ra bra­ni­te­lji­ma 

Podravke  ne­izmjerno hva­la - 
re­kla je dr. Ve­sna Ma­đa­rić ko­
ja je na če­lu Orga­ni­za­cijskog 
odbo­ra “Za­je­dno do CT ure­đa­
ja, a Udru­zi bra­ni­te­lja smo sa­
zna­li da će u istu svrhu već po­
če­tkom ožujka orga­ni­zi­ra­ti no­
vi hu­ma­ni­tarni koncert.

- S obzi­rom da su svi pla­ti­
tli ula­zni­ce za koncert “Za­je­

dno do CT ure­đa­ja” i da dvo­ra­
na ima 336 mje­sta, ovaj je put 
pri­ku­plje­no 10.800 ku­na. To je 
naš skro­mni pri­log ovoj akci­ji. 
No, tre­ba­mo za­hva­li­ti i HDS-
ZAMP-u, cvje­ćarni­ci Lu­na, 
Otvo­re­nom sve­u­či­li­štu, Ra­dio 
Ko­pri­vni­ci i Ra­dio Dra­vi, Gla­su 
Po­dra­vi­ne i dru­gi­ma - ka­za­li su 
nam orga­ni­za­to­ri koncerta. n

Oglas o prodaji rashodovanih vozila
Na osnovi odluke o prodaji objavljuje se prodaja rashodovanih 

teretnih vozila putem javne prodaje - zatvorenim ponudama
Prodaja će biti 5. 2. 2007 u prostorijama Transporta, Đeleko­

večka cesta 9,  Koprivnica u 12 sati
Ponude se primaju do 11,30 sati na blagajni Transporta.

Navedena vozila mogu se razgledati 5. 2. 2007. u dvorištu  
Transporta, Đelekovečka cesta 9, Koprivnica (Milan Kuparić) 
od 8 do 11 sati. Pravo nadmetanja imaju sve pravne i fizičke 
osobe koje uplate jamčevinu u iznosu 10% početne cijene.Vozi­
la se prodaju po načelu ”viđeno-kupljeno” bez prava na naknad­
ne reklamacije.

Porez i sve troškove prijenosa snosi kupac ( 22% ). Kupac koji je 
u nadmetanju kupio vozilo, dužan ga je platiti i preuzeti u roku 
tri dana od održanog nadmetanja.Nakon toga roka, a u slučaju 
da kupac odustane od kupnje, gubi pravo na povrat jamčevine.

1. TAM 130 T 11 RAMPA 	 sandučar 	 687 	 1992. 	 vozno	 19.950	
2. MERCEDES 1120 	 hladnjača 	 1594 	 1996. 	 vozno	 58.000	

Marka i tip 	 Vrsta  	 Inv.  	 God. 	 Stanje 	 Početna
vozila 	 vozila 	 br.	 proizv. 	 vozila 	  cijena u kn

Na­kon sjajnih ru­ko­me­tnih 
predsta­va  u Li­gi prva­ki­
nja s Vi­borgom i Le­ipzi­

gom po­vra­tak na do­ma­će prven­
stvo ni­je po­bu­dio za­ni­ma­nje gle­
da­te­lja, a ni igra­či­ce nisu ima­le 
na­tje­ca­teljski na­boj kao u Eu­ro­
pi. Su­parni­ce su im na ko­pri­vni­
čkom parke­tu bi­le ru­ko­me­ta­ši­ce 
Spli­ta, koje se bo­re za prvo­li­ga­
ški opsta­nak. No, kako i najlo­ši­ji 
igro­kaz ima za­ni­mlji­vih detalja, 
ta­ko je i ova uta­kmi­ca po­če­la pri­
li­čno “za­ba­vno”. Ta­na­šne i la­ga­
ne Dalma­tinke (gotovo da ne­ma­
ju igra­či­cu prvo­li­ga­škog forma­
ta) kre­nu­le su kao da že­le izne­na­
di­ti Po­dravku. To im je uspje­lo 
samo u prvoj mi­nu­ti uta­kmi­ce. 
Izbo­ri­le su u prvoj akci­ji se­dme­
rac, po­ve­le s 1:0, ne­što ka­sni­je i s 
2:1, ali se odmah vi­dje­lo tko ba­ra­
ta ka­kvim oru­žjem i da je to tek 
la­bu­đi pjev Spli­ćanki i uči­nak po 
ko­jem će pamti­ti Ko­pri­vni­cu. 
Isti­na, Podravkine su igra­či­ce u 
toj konfu­zno­sti igra­le na isti na­
čin, ali ne da podci­je­ne su­parni­
ce koje su u po­če­tku ima­le sna­ge 
za ka­kvo-ta­kvo na­dme­ta­nje.

Kre­nuo je Šo­jat s eu­ropskom 
po­sta­vom, koju, za­pra­vo, zbog 

ozlje­da, je­di­no i ima: Jelčić, To­
do­rovska, Horvat, Ta­ta­ri, Pa­si­
čnik, Ze­bić i Tarle i obra­nom 
5:1. Ima­le su “žu­te” s mo­ra i re­
zultat 3:3 pa i 5:4, a u 15. mi­nu­
ti bi­lo je samo 8:5 za do­ma­će. Ra­
zlog to­me je i odre­đe­na po­spa­
nost Po­dravki­nih ru­ko­me­ta­ši­ca, 
o če­mu najbo­lje govori po­da­tak 
da je Li­di­ja Horvat prvi gol po­
sti­gla tek u 16. mi­nu­ti uta­kmi­ce, 
a Pa­si­čnik svoj drugi tek u 19. 
Pri­mje­tno je bi­lo da su go­šće u 
ve­li­kom hti­je­nju ula­ska u vra­ta­
rev pro­stor ostva­ri­le nekoliko se­
dme­ra­ca koji su za­pra­vo i drža­li 
tu pri­stojnu ra­zli­ku u go­lo­vi­ma. 
Ni­su pa­le Spli­ćanke u de­pre­si­
ju ni nakon što je Mojca Derčar 
po­sti­gla svoj prvi li­ga­ški gol odli­
čnom felšom i po­ve­ća­la re­zultat 
na 17:9 što je bio i re­zultat po­lu­
vre­me­na.

Dru­go po­lu­vri­je­me po­če­lo je 
kao što je i prvo za­vrši­lo - u 
zna­ku slo­venske re­pre­zenta­tiv­
ke nad ko­jom je na­pra­vljen se­
dme­rac, a sli­je­di­lo kontrom ko­
jom Derčar po­ka­zu­je za­što su 
je zva­li iz Ptu­ja za eu­ropske uta­
kmi­ce. Po­sti­gla je šest go­lo­va ko­
ji­ma je “ppo­zva­la” gle­da­te­lje na 

pa­žlji­vi­je pra­će­nje nje­nih mo­gu­
ćno­sti. U na­stavku je pro­blem 
za go­šće na­stao kada se na go­lu 
Podravke po­ja­vi­la Barba­ra Stan­
čin, premda vra­tarice gotovo i ni­
je tre­ba­lo, jer je obra­na igra­la ta­
ko dobro da  su go­šće bi­le za­do­
voljne kada su uspje­le upu­ti­ti či­
sti šut pre­ma go­lu, a ako ga je i 
bi­lo, Stančin je to ski­nu­la. U 15 
mi­nu­ta u dru­gom di­je­lu do­ma­ća 
je vra­tarica samo triput po­se­za­la 
u mre­žu, a u isto vrijeme igra­či­
ce u po­lju na­pra­vi­le su ta­kvu ra­
zli­ku (u je­dnom tre­nu­tku 7:0) da 

Spli­ćanke nisu ra­zmi­šlja­le drugo 
nego kako izgu­bi­ti sa što ma­nje 
ra­zli­ke. U 20 se­kundi prije kra­ja 
Podravka je lo­vi­la taj 40. gol ko­
ji po­sta­je za­šti­tni znak do­ma­ćih 
ne­ra­vno­pra­vnih uta­kmi­ca. Po­sti­
gla ga je Ma­ja Ko­žnjak - njen pr­
vi i za­dnji gol na uta­kmi­ci. 

Podravka Ve­ge­ta je sa Spli­tom 
igra­la u sa­sta­vu: Žde­rić, Jelčić, 
Stančin, Derčar 6, Ko­žnjak 1, To­
do­rovska 7, Ze­bić 5 , Ga­će 4, Bla­
že­ko­vić, Horvat 5, Pa­si­čnik 7 (4), 
Šu­ster, Tarle, Ta­ta­ri.   

S. Petrić    

Ko­li­ko ga je po­trebno?
To je još uvi­jek vru­ća te­ma 

ra­spra­va unu­tar kru­go­va nu­tri­
ci­o­ni­sta, stru­čnja­ka za pre­hra­
nu. Ame­ri­čki Insti­tut za zdra­
vlje pre­po­ru­ču­je 40 mi­li­gra­ma 
dne­vno za odra­sle oso­be (80 
mi­li­gra­ma za pu­ša­če!), a ta se 
ko­li­či­na na­la­zi u ma­loj na­ran­

či ili ki­vi­ju. Me­đu­tim, to tre­
ba sma­tra­ti apso­lu­tnim mi­ni­
mu­mom. Eu­ropska pre­po­ru­
ka je 60 mi­li­gra­ma dne­vno, a 
ne­ki nu­tri­ci­o­ni­sti pre­po­ru­ču­ju 
čak i do 2000 mi­li­gra­ma dne­
vno. Ugla­vnom, u bo­le­sti ga 
treba više!

Mo­gu li veli­ke do­ze vi­tami­na C 
po­mo­ći u obrani od prehlade?

To je jedna ne­po­tvrđe­na te­o­
ri­ja, ali koja mo­že ima­ti te­me­
lje. Si­gurno je da ni­ski unos 
vi­ta­mi­na C u orga­ni­zam mo­
že uči­ni­ti oso­bu sklo­ni­jom in­
fe­kci­ja­ma. Taj vi­ta­min ima 
spo­so­bnost po­boljša­ti funkci­
ju imu­no­lo­škog, obrambe­nog 
su­sta­va. Pre­ma to­me, treba osi­
gu­ra­ti da tog vi­ta­mi­na uvi­jek 
ima do­voljno u pre­hra­ni. Ne­ki 

eksperti sma­tra­ju da kad je pre­
hla­da već prisutna da će do­ze 
od 1000-1500 mi­li­gra­ma sma­
nji­ti te­ži­nu i tra­ja­nje pre­hla­de.

Ko­je su još ko­ri­sti od prehrane 
bo­gate vi­tami­nom C?

Vi­ta­min C je po­tre­ban za 
stva­ra­nje ko­la­ge­na, va­žne bje­
lanče­vi­ne za zdra­ve ko­sti, zu­
be, hrska­vi­cu i ko­žu. Nje­gov 
ma­njak mo­že re­zulti­ra­ti opse­
žnim ka­pi­larnim krva­re­nji­ma. 
Ina­če, on je sna­žan anti­o­ksi­
dans, a i po­spje­šu­je re­sorpci­
ju že­lje­za.

Treba li uzi­mati do­datni vi­ta­
min C u obli­ku farmaceutskih 
pri­pravaka?

Ako konzu­mi­ra­te mno­go vo­
ća i po­vrća, unos tog vi­ta­mi­na 

tre­bao bi bi­ti pri­li­čno vi­sok. 
Najbo­lji izvo­ri su pro­ku­li­ca, 
li­mun, ja­go­de, na­ranča, pa­pri­
ka, ši­pak. Bu­du­ći da ljudska bi­
ća ne mo­gu sa­ma stva­ra­ti vi­ta­
min C i ako bri­ne­te da ga ne 
do­bi­va­te do­voljno, onda bi do­
da­ci mo­gli bi­ti od ko­ri­sti.

Mo­že li se čo­vjek predo­zi­rati?
Ni­je mo­gu­će pre­do­zi­ra­ti se 

vi­ta­mi­nom C jer je on to­piv u 
vo­di i vi­šak iznad tje­le­snih po­
tre­ba bit će izlu­čen uri­nom. 
Ipak, vrlo vi­so­ke do­ze mo­gu 
uzro­ko­va­ti že­lu­ča­ne pro­ble­
me i mo­gu re­zulti­ra­ti bu­bre­
žnim ka­menci­ma u osje­tlji­vih 
lju­di. Ra­zu­mlji­vo, kao i kod 
sva­kog dru­gog nu­tri­enta, tru­
dni­ce ne smi­ju uzi­ma­ti ve­li­ke 
ko­li­či­ne. n

JELOVNIK
  5. 2. ponedjeljak: 	 - Fino varivo, hrenovke, voće
  6. 2. utorak:          	 - Junetina na lovački, tjestenina, salata
  7. 2. srijeda:          	 - Pohana svinjetina, pirjano povrće, salata
  8. 2. četvrtak:       	 - Umak bolognese, špageti, salata
  9. 2. petak:            	 - Svinjetina u grašku, pirjana riža, salata

KINOPREDSTAVE

1. - 7. 2. “ARTHUR U ZEMLJI MINIMOYA”, američki animirani, sinkroniziran 

na hrvatski jezik - u 16 sati

4. 2. (nedjelja) “ARTHUR U ZEMLJI MINIMOYA” - u 11 sati (matineja) 

1. - 7. 2. “DEJA VU”, američki akcijski triler - u 18 sati 

1. - 7. 2. “APOCALYPTO”, američki epski spektakl - u 20 sati

Ki­no Velebit u Ko­pri­vni­ci 

Vi­ta­min C

SPORT Prva li­ga ruko­metaši­ca - 12. ko­lo

OBAVIJESTI∆

LIJEČNIK ZA VAS∆

Piše: dr. Ivo Belan

∆

PO­DRAVKA VE­GE­TA - SPLIT  40:17 (17:9)

U spomen

Hu­ma­ni­tar­ni koncert 
“Za­jedno do CT uređa­ja”

Kadetsko prvenstvo Hrvatske u šahu

Podravkini šahisti uvjerljivo prvaci
I ove godine na fi­nalnom tur­

ni­ru Ka­detske li­ge Hrvatske ša­
hi­sti Podravke po­ka­za­li su da 
im ne­ma ra­vna u drža­vi i da 
do­la­ze iz naše na­ju­spje­šni­je ša­
hovske ško­le. Pro­šlog vi­kenda 
u Valpo­vu osvo­ji­li su prvo mje­
sto u konku­renci­ji  če­ti­ri na­ju­
spje­šni­je eki­pe s re­gi­o­nalnih 
na­tje­ca­nja i po­no­vi­li pro­šlo­go­
di­šnji uspjeh. Uz Po­dravku na 
fi­nalnom su turni­ru još igra­li 
Ca­sper iz Za­dra, Mla­dost iz 
Osi­je­ka i Go­ranka iz Ra­vne Go­
re.  Ša­hi­sti Podravke osvo­ji­li su 
prvo mje­sto sa 9 bo­do­va svla­
davši Mla­dost 2,5:1,5,  Go­ran­
ku 3:5:1,5 i Ca­sper 3:1. 

Po­bje­dni­čki na­slov za Po­

dravku osvo­ji­li su Ju­ri­ca Srbiš, 
Ma­ti­ja Osto­vić, Mi­šel Bertu­
si, Vi­ktor Vra­nar, Pe­tar Frčko 
i Ivan Ore­ho­vec. Odlu­ču­ju­ću 
pre­va­gu u svim me­če­vi­ma do­
no­sio je Podravki re­pre­zenta­ti­
vni dvo­jac Srbiš - Osto­vić, koji 
je po­bi­je­di­o sve svoje pro­ti­vni­
ke, ia­ko su sa 11 go­di­na mla­đi 
od svo­jih su­parni­ka koje su po­
bje­đi­va­li. Osim njih ugo­dno je 
izne­na­dio i Vi­ktor Vra­nar, koji 
je  ostva­rio 2,5 bo­da iz tri par­
ti­je koliko je odi­grao u Valpo­
vu. Prva­ke Hrvatske na ovom 
su na­tje­ca­nju vo­di­li tre­ner Ve­
dran Ba­či i predsjednik klu­ba 
Hrvo­je Ma­ti­je­vić. 

S. P.

U početku ra­vnopra­vno na­dmeta­nje, 
ka­sni­je veli­ka ra­zli­ka u kva­li­teti

Nema više Kizdre
Ne­da­vno je sa­hra­

njen Zdravko Vi­
das - Ki­zdra, naj­

ve­ći ko­pri­vni­čki sportski 
za­ne­se­njak i na­vi­jač, ali i 
čo­vjek velikog srca i ne­iz­
mjerne humanitarne dje­
latnosti. Oti­šao je čo­vjek 
koji će ge­ne­ra­ci­ja­ma ko­pri­
vni­čkih, po­gla­vi­to Po­drav­
ki­nih sporta­ša osta­ti u traj­
nom sje­ća­nju jer je ve­li­ki 
dio svog života po­klo­nio 
mla­di­ma koji su u sportu 
tra­ži­li do­ka­zi­va­nje i pred­
sta­vlja­li svoj klub i grad. 
Svo­jim na­vi­ja­čkim za­no­
som uvi­jek je bio uz spor­
ta­še, a na­jo­da­ni­ji ru­ko­me­ta­
ši­ca­ma Podravke, ia­ko je ci­
je­nio i učinke osta­lih S ru­
ko­me­ta­ši­ca­ma je i po­če­lo 
Zdravko­vo na­vi­ja­čko ra­zdo­
blje, a nje­gov za­nos pli­je­nio 
je i dru­ge koji su orga­ni­zi­ra­
no pru­ža­li po­dršku Po­drav­
ki­nim dje­vojka­ma - od pr­
vih da­na na le­šna­tom igra­
li­štu kraj sta­re gi­mna­zi­je, 
asfalta na sta­di­o­nu i dvo­ra­
ne s ko­jom je po­če­lo no­vo 
ru­ko­me­tno po­gla­vlje. Uvi­
jek je spo­mi­njao slo­gan “Bi­
ba, Crna, Ana, ko­pri­vni­čka 
Ma­ra­ka­na” iz še­zde­se­tih go­
di­na, no pratio je on i ka­sni­
je ge­ne­ra­ci­je Po­dravki­nih 
ru­ko­me­ta­ši­ca u Ko­pri­vni­ci 
i na go­sto­vanji­ma u ze­mlji 
i ino­zemstvu. Uvi­jek je bio 
omi­ljen me­đu sporta­ši­ma, 
je­dna­ko ru­ko­me­ta­ši­ca­ma i 
no­go­me­ta­ši­ma Sla­ve­na koje 

je ta­ko­đer po­drža­vao i ci­je­
nio, a i ostali sporto­vi bili su 
mu ve­zni uz srce. Bio je me­
đu  sportskim simpa­ti­ze­ri­
ma pra­vi vo­đa i po to­me će 
osta­ti u trajnom sje­ća­nju.

Trajno će ga pamti­ti i u 
kru­gu Po­dravki­nih šo­fe­ra 
gdje je bio na ra­dnom mje­
stu kao i u Po­dravki­nom va­
tro­ga­snom društvu gdje se 
zdu­šno anga­ži­rao.

Po­se­bno po­gla­vlje gdje je 
Ki­zdra, kako su ga svi po­zna­
va­li i zva­li,  iska­zao svo­ju li­
čnost bi­lo je hu­ma­ni­tarnog 
zna­če­nja. Sve do tre­nu­ta­
ka na­ru­še­ni­jeg zdra­vlja bio 
je do­bro­voljni da­va­telj krvi. 
Nje­go­va hu­ma­nost po­ma­ga­
nja na taj na­čin izra­že­na je 
u više od 150 slu­ča­je­va po­
kla­nja­nja krvi za dru­ge. Po 
to­me, kao  i sportskom dje­
lo­va­nju ostat će za­pamćen  
kao izu­ze­tna oso­ba.  n

Po­moć Jo­si­pu Peri­ću
Predsta­vni­ci Udru­ge bra­ni­te­lja, inva­li­da i udo­vi­ca Do­mo­vin­

skog rata Podravke po­sje­ti­li su obi­telj Jo­si­pa Pe­ri­ća iz Ko­pri­vni­
ce. Ri­ječ je o bivšem Po­dravki­nom ra­dni­ku, koji je 24 godine pro­
veo na ra­dnom mje­stu či­sta­ča. On se preko me­di­ja ža­lio na ne­
mo­gu­ćnost pla­ća­nja elektri­čne energi­je i opće­ni­to na te­žak život 
koji pro­ži­vlja­va za­je­dno sa svo­jom bo­le­snom su­pru­gom. Bra­ni­te­
lji Podravke su odlu­či­li da mu po­dmi­re ra­čun za stru­ju, a pri­tom 
su mu odni­je­li i po­klon - pro­i­zvo­de Podravke.

- Već sam izgu­bio sva­ku na­du. Ni­sam ni slu­tio da će mi u najte­
žem tre­nu­tku pomoć sti­ći iz mo­je ne­ka­da­šnje firme. Sto­ga, svi­
ma najlje­pša hva­la - re­kao je Jo­sip. n

Organizacijski odbor dobrotvorne akcije “Zajedno do CT 
uređaja” prihvatio je nedavno i službeni znak akcije. 

Autor znaka je Antonio Grgić iz Pikant marketinga, a izra
đen je kao donacija samoj akciji. Znak je oblikovan u obli
ku leptira kao simbol nade i sreće, s krilima u obliku srca 
kao simbola ljubavi i davanja (altruizma). Time ova akci-
ja dobiva i svoj vizualni identitet, koji će joj osigurati pre
poznatljivost i olakšati daljnju komunikaciju s ljudima do
brog srca.

Promoviran i znak dobrotvorne akcije “Zajedno do CT uređaja” 

Akcije Po­dravki­ne udruge brani­telja Prva hrvatska li­ga kuglači­ca - 11. ko­lo 

Tri čunja do osvajanja boda
Piše: Željko Šem­per  

Graditelj - Podravka  6:2  (13:11)  3293:3291

Pro­šle su godine ku­gla­či­ce Podravke u Za­pre­ši­ću izgu­bi­le 5:3, 
što je bio po­če­tak kra­ja gu­bi­tka ti­tu­le prva­ki­nja, a sada su ih tri 
ču­nja di­je­li­la do osva­ja­nja je­dnog bo­da. I sve je bi­lo po­voljno do 
sa­me za­vršni­ce, kad je Podravka uz 2:2 u se­to­vi­ma ima­la i ve­li­kih 
68 ču­nje­va pre­dno­sti i bod u dže­pu. Na­kon prve se­ri­je bi­lo je 1:1, 
a Podravka je ste­kla 47 ču­nje­va pre­dno­sti. U dru­goj se­ri­ji opet je 
bi­lo ne­ri­je­še­no, a pre­dnost je u ču­nje­vi­ma na­ra­sla na 68 ču­nje­va 
za­hva­lju­ju­ći sjajnoj igri Željke Ore­ho­vec, igra­či­ci uta­kmi­ce. Vu­
čić ne­sre­tno gu­bi za samo jedan čunj, dok je na opće izne­na­đe­
nje mla­da Ana Be­lec za 22 ču­nja bo­lja od re­pre­zenta­tivke BiH 
Se­li­mo­vić. U za­vršni­ci do­ma­će sjajnom igrom osva­ja­ju dva boda 
protiv tande­ma Pi­cer - Lu­kač i osva­ja­ju dva bo­da.

Prva hrvatska li­ga kuglači­ca - 12. ko­lo 

Sjajna pobjeda za naslov prvaka!
Zagreb - Podravka  3:5  (11,5:12,5)  3354:3354

Na­kon su­bo­tnjeg po­ra­za 2:6 u Za­pre­ši­ću, ku­gla­či­ce Podravke 
su u ne­dje­lju u fe­no­me­nalnoj igri po­bi­je­di­le aktu­alnog prva­ka 
države i je­di­nog konku­renta u borbi za no­vi na­slov prva­ka. Sa­da 
se s vrlo ve­li­kom si­gurno­šću mo­že tvrdi­ti da će Podravka nakon 
go­di­nu da­na vra­ti­ti ti­tu­lu najbo­lje eki­pe u Hrvatskoj. Ka­da je bi­
lo najte­že, nakon ne­u­go­dnog po­ra­za i ne­pro­spa­va­ne no­ći, na sta­
za­ma velikog su­parni­ka odi­gra­le su fanta­sti­čno i Za­greb je pre­tr­
pio te­ški poraz. Bi­la je to ne­vi­đe­na dra­ma, ne­po­no­vlji­va, infark­
tna uta­kmi­ca. 

U prvoj se­ri­ji Za­greb je no­ka­u­ti­rao ko­pri­vni­čki tandem Zo­rec - 
Vu­čić vodstvom 2:0 i ve­li­kom pre­dno­šću od čak 74 ču­nja. U tom 
tre­nu­tku sve je izgle­da­lo izgu­blje­no, Podravka je bila ”na apa­ra­
ti­ma”, crno se pisalo na­šim dje­vojka­ma. U dru­goj se­ri­ji do­šlo je 
do no­vog obra­ta, tandem Pi­cer - Ore­ho­vec vra­ća Po­dravku u ži­
vot, re­zultat je izje­dna­čen na 2:2, a pre­dnost Za­gre­ba sma­nje­na 
je na samo 14 ču­nje­va. Lji­lja­na Pi­cer bila je sla­bi­ja za jedan čunj 
od Ma­jer, ali Lji­lja osva­ja bod, jer je bo­lja u se­to­vi­ma (3:1). Želj­
ka je opet sa 588 ču­nje­va bila prvo ime uta­kmi­ce - najbo­lja kad 
je najte­že, uvjerlji­vo je na­dvi­si­la mla­du Pa­vić sa 4:0 u se­to­vi­ma i 
vi­škom od 61 ču­nja.

Za­vršni­cu je re­ži­rao sam Hitchcock. Na­še dje­vojke Đurđi­ca Lu­
kač i mla­da Ana Be­lec ima­le su ne­mo­gu­ći za­da­tak protiv dvi­je 
drža­vne re­pre­zenta­tivke Gra­ber i Si­novčić. Do po­slje­dnjeg se hi­
ca ni­je znao po­bje­dnik, sve su opci­je bi­le u igri .

Lu­kač je bo­lja od Gra­ber za 12 ču­nje­va, ali je pre­mo­ćna i u 
se­to­vi­ma (3:1). Mla­da Ana Be­lec, koja ima tek tri, če­ti­ri uta­
kmi­ce u Prvoj li­gi, na za­pre­pa­šte­nje bu­čnih na­vi­ja­ča Za­gre­ba 
po­sti­že fanta­sti­čnu po­bje­du nad Eldom Si­novčić, prije pet go­
di­na prva­ki­njom Svjetskog ku­pa. Bi­la je to prava dra­ma, Ana 
je bo­lja za samo dva ču­nja. Na kraju obje eki­pe ima­ju u dla­ku 
isti broj sru­še­nih ču­nje­va: 3354:3354. Za­greb ima dvi­je po­je­
di­na­čne po­bje­de, Podravka če­ti­ri, i to je 2:4, a zbog istog bro­
ja ču­nje­va sva­ka eki­pa do­bi­va po jedan bod i to je ko­na­čna po­
bje­da Podravke od 5:3. Podravka sada s uta­kmi­com više ima 
16 bo­do­va, Za­greb je drugi sa 10 itd. Su­tra, u su­bo­tu, u Ko­
pri­vni­ci (15 sa­ti) go­stu­je Istra iz Po­re­ča, pre­dvo­đe­na Mari­
jom Zver.

Prva hrvatska li­ga kuglača - 14. ko­lo 

Podravkaši iz provalije do pobjede
Podravka - Grmoščica  6:2  (12,5:11,5) 3844:3730

U dra­ma­ti­čnoj uta­kmi­ci po­bje­du i no­va dva bo­da osvo­ji­li su 
ku­gla­či Podravke protiv izvrsne Grmo­šči­ce iz Za­gre­ba, momča­
di koja se na­la­zi na dru­gom mje­stu prvenstve­ne lje­stvi­ce. To su 
dva sa­sta­va koja na svo­jim sta­za­ma, na ku­gla­na­ma bli­zanka­ma, 
po­sti­žu najbo­lje re­zulta­te u Prvoj li­gi. Po­dravka­ši su bili pod ve­
li­kim pri­ti­skom - na po­raz nisu smje­li ni po­mi­sli­ti. Go­sti su go­
di­na­ma u vrhu, Podravka ima gla­vni cilj osta­nak u li­gi. Kre­nu­
lo je ne­sre­tno za Po­dravku, go­sti su po­ve­li s 2:0, ste­kli 14 ču­nje­
va pre­dno­sti i do­ma­ćim na­vi­ja­či­ma za­le­di­li srca - Go­ran Še­ge­
rec gu­bi za če­ti­ri ču­nja, a Ivan Pi­gac u nervo­znoj igri gu­bi 3:1 
sa 10 ču­nje­va manjka. U dru­goj se­ri­ji Zla­tko Be­tle­hem gu­bi pr­
va dva se­ta, a onda u lu­doj za­vršni­ci osva­ja bod - uz 2:2 bo­lji 
je za 13 ču­nje­va. Zdravko Vu­čić nakon po­du­že kri­ze u igri odi­
grao je odli­čno, go­sta torpe­di­rao sa 4:0 i 77 ču­nje­va vi­ška. Pri­
je za­vršni­ce re­zultat je izje­dna­čen na 2:2 sa 76 ču­nje­va pre­dno­
sti za Po­dravku.

U za­dnjoj se­ri­ji, svje­sni svoje pre­dno­sti u ču­nje­vi­ma, Bi­onda i 
Mi­klo­šić za­i­gra­li su izvrsno. Po­se­bno je te­žak za­da­tak imao Mi­
kla, jer je za pro­ti­vni­ka imao sjajnog re­pre­zenta­tivca Mi­ro­sla­va 
Ko­va­ča, koji je pro­šle godine po­sta­vio re­kord ku­gla­ne. U prva 
dva se­ta bri­lji­rao je Bi­onda (169+172) i nakon ve­li­ke pre­dno­sti 
gu­bi dva se­ta, ali bo­lji je za 29 ču­nje­va. Mi­kla u velikoj izje­dna­
če­noj borbi i 2:2 u se­to­vi­ma u po­slje­dnjim hi­ci­ma uspi­je­va po­bi­
je­di­ti za de­vet ču­nje­va. S fanta­sti­čnim pro­sje­kom od 640 ču­nje­
va Podravka je bila na­do­mak ru­še­nju eki­pnog re­korda ku­gla­ne 
- ne­do­sta­ja­la su samo dva ču­nja. S ova dva bo­da Podravka je se­
dma sa 12 bo­do­va, a u su­bo­tu pu­tu­je u Novsku.Pobjednički sastav kadeta Podravke  

Su­tra u Ko­pri­vni­ci

Malonogometni turnir 
branitelja

U sportskoj dvorani policije 
u Koprivnici u subotu, 3. velja-
če (sutra) u 8 sati počet će Me
morijalni turnir u malom no
gometu u čast 18-orice pogi
nulih Podravkinih branitelja. 
Na turniru će osim nogometa
ša UBI­UDR-a Podravka još su
djelovati i ekipe hrvatskih bra
nitelja: Hrvatskih željeznica, 
Belupa Ludbreg, Mesne indu
strije Danica, UHDDR-a Kopri
vnica, V. P. 3097 i Prvog hrvat
skog redarstvenika. Najbolji 
će biti nagrađeni prigodnim 
pokalima. 

Krajem veljače UBI­UDR Po-
dravka organizirat će tradicio
nalno natjecanje u malom no
gometu na kojem će sudjelo
vati ekipe iz svih podružnica 
ove udruge.

Osmi­na fi­na­la do­ma­ćeg 
ku­pa s Osje­čanka­ma 
bila je uta­kmi­ca na ko­

joj su se  tra­ži­le žestoke akci­
je, a u ra­ste­re­će­nom igra­nju 
njih je bi­lo po­do­sta, po­go­to­vo u 
izve­dbi ru­ko­me­ta­ši­ca Podrav­
ke Ve­ge­te, koje su si da­le odu­
ška  ni­za­ju­ći brze kontre, po­sti­
žu­ći  ne­sva­ki­da­šnje go­lo­ve upo­
tre­bom po­zna­tih  i ne­po­zna­tih 
ru­ko­me­tnih kre­a­ci­ja u če­mu 
su pre­dnja­či­le Ze­bić, Ta­ta­ri, 
Horvat, Ga­će, Ko­žnjak i  Pa­si­
čnik. Ka­ko bi taj re­perto­ar mo­
gle izvo­di­ti u sa­mom po­če­tku, 
na­pra­vi­le su go­lo­vnu pre­dnost 
ozbiljnom igrom.

U uta­kmi­ci bez iza­zo­va, gdje 
su Osje­čanke sa­me se­be tje­ra­le 

na igru, se­ri­ju go­lo­va po­če­la je 
Ta­ta­ri. Sli­je­di­le su je dobro Hor­
vat i Derčar, a posebno To­do­
rovska koja je do po­lu­vre­me­na 
po­sti­gla osam go­lo­va i onda oti­
šla na klu­pu. Ozbiljni­je udarce 
go­šći dobro je ski­da­la Stančin, 
a u dru­gom po­lu­vre­me­nu to 
je isto ta­ko dobro ra­di­la Jelčić 
i ne­mo­ćnim igra­či­ca­ma Osi­je­
ka pre­o­sta­lo je da se ra­du­ju sva­
kom po­sti­gnu­tom go­lu.

U uta­kmi­ci otvo­re­nih ka­ra­ta 
bi­lo je pu­no pu­ca­nja, pro­ma­ša­
ja, a ovaj put stra­da­li su i okvi­
ri vra­ta, po­go­to­vo oni izme­đu 
ko­jih je sta­ja­la Sla­vonka Banda­
lo. U dru­gom di­je­lu uta­kmi­ce 
bila je prava ra­pso­di­ja go­lo­va s 
tim da je Podravka tra­ži­la i pe­

de­se­ti, ali joj ni­je uspje­lo. Najvi­
še ih je po­sti­gla Ma­ja Ko­žnjak 
(7), ko­joj odgo­va­ra igra bez ste­
ge. Ako ni­je uspje­lo do­ma­ći­ma 
do­se­gnu­ti 50 go­lo­va, go­šća­ma 
je uspje­lo da  po­sti­gnu svoj 21., 
što je za njih i do­bar uči­nak. 
Osi­jek je i ovaj puta bio za­ni­
mljiv ma­lo­brojnoj pu­bli­ci zbog 
igra­nja dvi­ju se­stri Ko­ščak, Po­
dravka­ši­ca na izo­bra­zbi u sla­
vonskom sre­di­štu. Igra­le su oče­
ki­va­no dobro.

Podravka Ve­ge­ta je u uta­kmi­
ci s Osi­je­kom igra­la u sa­sta­vu: 
Stančin, Jelčić, Derčar 5, Ko­
žnjak 7, To­do­rovska 8, Ze­bić 
6, Ga­će 3, Horvat 6, Pa­si­čnik 6 
(2), Tarle 2, Ta­ta­ri 4. 

S. P.   

Osmina finala Kupa Hrvatske za rukometašice

Žestoke akcije i rapsodija golova
PO­DRAVKA VE­GE­TA - OSIJEK CO­ATIA OSIGU­RANJE  47:21 (26:10) 

Podravka ponovno postigla 40 golova na utakmici



� Broj 1825 • Petak, 2. veljače 2007.

Bo­ga­te omega-3 ma­snim kise
lina­ma, koje sma­nju­ju ko­leste
rol, te bjelančevinama, minera
lima i vita­minima, pa­strve su 
zdra­va i vrlo uku­sna hra­na.

Sastojci za 4 osobe:
4 pa­strve (sva­ka oko 250 g)
20 g ma­sla­ca
2 češnja češnja­ka
20 g kru­šnih mrvica Podravka
2 žličice Vegete
100 g vrhnja
2 žlice ulja, 50 g slanine
60 g lu­ka, 200 g špina­ta
sol

Priprema:
Pa­strve očistite, operite pa osu
šite pa­pirna­tim ubru­som. Špi
nat operite, na­režite na rezan
ce, po­so­lite i osta­vite neka sto
ji 15-ak minu­ta. 
Špinat zatim ocijedite (ru­ka
ma) i sta­vite u po­su­du. Na­sje
cka­ni luk i slaninu na­reza­nu 

na ko­ckice kra­tko po­pecite i 
do­dajte špina­tu. 
Toj smjesi do­dajte vrhnje, kru
šne mrvice, Vegetu i pro­tisnu
ti češnjak, pa sve dobro izmije
šajte i na­djenite pa­strve. 
Ova­ko pripremljene pa­strve 
sta­vite na na­u­ljeni lim, ma­lo ih 
po­so­lite, prema­žite ra­sto­plje
nim ma­sla­cem i pecite u pe
ćnici za­grija­noj na 200°C  20-
30 minu­ta.
Po­slu­živa­nje:
Pečene pa­strve po­slu­žite to­ple 

uz sa­la­tu po želji.
Sa­vjet:
 
Na­djevene pa­strve mo­žete 
uva­lja­ti u bra­šno, sta­viti u lim, 
po­ka­pa­ti s ma­lo ulja i peći pre
ma receptu.

Vrijeme pripreme: 
1 sat i 10 minu­ta

∆ RECEPT tjedna

Pastrve nadjevene špinatom
∆ KARIKATURA
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Pod ge­ne­ral­nim pokrovitelj­stvom Podravke u zagre­bačkom hote­lu 
The Westin održano je 13. kolo Hrvatskoga kuharskog kupa
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Potpisan ugovor o sponzorstvu pre­stižne atletske 
manife­stacije

Gro­zda­na Bo­horč po­bje­dni­ca je 
Ku­harskog ku­pa za 2006. go­di­nu

Stu­de­na sponzor atletskog 
mi­tinga u Spli­tu

Piše i snimio: Boris Fabijanec

Pod generalnim po­kro­vitelj
stvom Podravke i u orga­niza
ciji Hrvatskog ku­harskog sa­ve
za, Udru­ge ku­ha­ra gra­da Za
greba i Za­greba­čke županije 
te Tu­rističke za­jednice Za­gre
ba­čke županije u ho­telu The 
Westin održa­no je 31. siječnja  
za­dnje, 13. ko­lo Hrvatskog ku
harskog ku­pa pod na­zivom 
”Medeno srce Za­greba”. Pe
tna­estak ku­ha­ra i njiho­vih po
mo­ćnika na­tjeca­lo se u tri ka
tego­rije - sveča­na hla­dna pla
ta od pa­strve, to­plo gla­vno je
lo s prilo­gom pripremljeno od 
teletine te hla­dni desert pripre
mljen s medom. S obzirom na 
to da je ovo bilo za­dnje na­tje
ca­nje u pro­šlo­go­dišnjem nizu 
ku­ha­nja i borbe za kristalnu 
ku­ha­ču, da­kle za najbo­ljeg hr

vatskog ku­ha­ra u 2006. godini, 
na­petost među na­tjeca­teljima 
bila je velika. Na pro­gla­šenju 
najbo­ljih prigo­dnim riječima 
ku­ha­re i brojne go­ste pozdra-
vili su tajnik Svjetske ku­har
ske federa­cije za ju­go­isto­čnu 
Eu­ro­pu Srećko Ko­klić, za­mje
nik zagrebačkog gra­do­na­čel
nika Jo­sip Jambrač, predsjed-
nik Hrvatskog ku­harskog sa­ve
za Da­mir Crleni te po­mo­ćnik 
predsjednika Upra­ve Podrav-
ke Drenislav Žekić.

- Bog bla­go­slo­vio sponzo­re 
i vas koji ćete ku­ša­ti naše pro­i
zvo­de, a vi zna­te da je Podrav-
ka kompa­nija sa srcem - mi 
sve što ra­dimo, pa i kada ku­ha
mo, ra­dimo sa srcem - rekao 
je Žekić čestita­ju­ći svim na­gra
đenima.

Na “Medenom srcu Za­gre
ba” kao gotovo i na svim na­tje ca­njima Ku­harskog ku­pa naj

bo­lja je bila ku­ha­rica iz ludbre
škog resto­ra­na ”Fantasy” Gro
zda­na Bo­horč, koja je sa 1.710 
bo­do­va osvo­jila i prvo mje
sto u uku­pnom po­retku Ku­pa 
za 2006. go­dinu. Dru­go mje
sto osvo­jio je Hrvo­je Ziro­je
vić iz splitskog resto­ra­na ”No
štro­mo”, a treći je bio Miro
slav Do­lovčak iz zagrebačkog 
Westina. Su­periornost u Ku
pu za pro­šlu go­dinu Gro­zda
na Bo­horč po­tvrdila je osva­ja
njem prvih mjesta u dvije ka
tego­rije - hla­dna pla­ta i desert 
te osva­ja­njem dru­gog mjesta 
u ka­tego­riji gla­vno jelo. Tu je 
bio bo­lji njezin ko­lega Hrvo­je 
Ziro­jević.

Ku­harski kup je svo­jevrstan 
festival u cjelinu po­veza­nih ku
linarskih ma­nifesta­cija koje se 
na za­da­ne teme održa­va­ju di-
ljem Hrvatske. Tijekom 2006. 

godine održa­no je 12 na­tjeca
nja, i to u Ma­karskoj, Du­goj 
Resi, Pu­li, Ča­kovcu, Vinkovci
ma, Bo­lu, Uma­gu, Ku­tini, Ko
privnici, Za­dru, Puntu, Va­ra
ždinskim To­plica­ma te ovo 
13. u Za­grebu. U Hrvatskom 
ku­harskom ku­pu su­djelo­va­lo 
je osamdesetak na­tjeca­telja s 
isto to­liko po­mo­ćnika. Po­bje
dnik ka­tego­rije Hrvatskog ku
harskog ku­pa osva­ja ma­lu kri
stalnu ku­ha­ču, a uku­pni po
bjednik osva­ja veliku kristal
nu ku­ha­ču i novča­nu na­gra­du 
u kunskoj pro­tu­vrijedno­sti od 
1.000 eu­ra, a dru­go­pla­sira­ni i 
trećepla­sira­ni ma­le kristalne 
ku­ha­če i novča­nu na­gra­du od 
500 eu­ra u kunskoj pro­tu­vri
jedno­sti. Najbo­ljim ku­ha­rima 
novča­ne na­gra­de i kristalne 
ku­ha­če bit će usko­ro do­dijelje
ne u koprivničkoj centra­li Po-
dravke. n

Na­sta­vlja­ju­ći višego­dišnju 
pra­ksu po­du­pira­nja ra­zliči
tih sportskih ko­lektiva, izni
mnih sporta­ša i sportskih 
ma­nifesta­cija u Hrvatskoj, 
Podravka će su­financira­ti i 
među­na­ro­dni atletski miting 
koji će se 24. veljače održa­ti 
u Splitu. Riječ je o iznimnom 
sportskom do­ga­đa­ju koji će 
prvi put u na­šoj zemlji oku
piti najbo­lje svjetske ska­ka
čice. Ta­ko će Stu­dena po­no
vno biti uz Blanku Vla­šić, 

koja je za­štitno lice ove izvor
ske vo­de, ali i uz Kajsu Ber-
gqvist i Venelinu Venevu, 
koje su već po­tvrdile svoje su
djelo­va­nje na mitingu.

 Ugo­vor o sponzorstvu te 
prestižne atletske ma­nifesta
cije u Splitu su 29. siječnja 
pred brojnim no­vina­rima po
tpisa­li Po­dravkina direkto­ri
ca pro­da­je za regiju Dalma­ci
ja Da­vorka Ja­ić i predsjednik 
Atletskog sportskog klu­ba 
Split Boris Po­ljak. J. L.

U prisu­stvu Blanke Vlašić Davorka Jaić i Boris Poljak izrazili 
zadovoljstvo sklapanjem sponzorskog ugovora

Na finalnoj manifestaciji Hrvatskoga ku­harskog ku­pa Podravka je 
predstavila paletu svojih proizvoda 

Najboljim ku­harima Podravkine je darove uru­čio Drenislav Žekić


