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AKTUALNO

Podravkin najpoznatiji pro-
izvod, prisutan u Ëak 40 ze-
malja svijeta i dodatak jeli-
ma bez kojega gotovo da se
ne moæe zamisliti ruËak,
svakako je Vegeta. Osim na
hrvatskom træiπtu, Vegeta je
rangirana u sam vrh pre-
poznatljivosti robnih marki i
na inozemnim træiπtima, po-
sebice træiπtu jugoistoËne i
centralne Europe, a od ne-
davno, Vegeta je krenula u
znaËajnije osvajanje ameriË-

kog træiπta. Kad se govori o
dodacima jelima, ameriËko
træiπte je vrlo raznoliko jer
ga Ëine potroπaËi iz svih kra-
jeva Zemlje koji sa sobom
donose svoje navike, proiz-
vode i ukuse. BuduÊi da su
Amerikanci fokusirani na
monozaËine, Vegeta im kao
dodatak jelima nije posebno
poznata. Stoga u ovom seg-
mentu træiπta predstoji dug-
otrajan posao upoznavanja
kupaca s proizvodom, ali i
edukacija kako koristiti Ve-
getu. Zbog toga se ove jeseni
planira u manjem broju su-

permarketa na podruËju
grada New Yorka provesti
takav projekt.

Direktor poduzeÊa Podrav-
ka International New York,
Domagoj Kero izrazio je svo-
je uvjerenje kako Êe ovaj
projekt ostvariti dobre re-
zultate, nakon Ëega se pla-
niraju daljnje akcije malih
koraka poπtujuÊi regionalni
princip. Izvoz i distribucija u
Americi organizirani su pre-
ko tri tvrtke od kojih je jed-
na u Torontu u Kanadi, dru-
ga u New Yorku, a treÊa u
Los Angelesu. Podravka In-

Nove novine
na temelju
tradicije

Kad novine izlaze u konti-
nuitetu punih 45 godina, sva-
ka promjena nailazi na od-
reene reakcije. Zato smo,
nastojeÊi osuvremeniti Po-
dravkin list, stalno imali na
umu tradiciju, koja nam tako
nije bila teret, veÊ putokaz.

No, danaπnjica donosi no-
ve izazove, o kojima se dav-
ne 1962. nije moglo ni sanja-
ti. Tko je tada mogao pred-
vidjeti da Êe Podravka posta-
ti kompanija s poduzeÊima
diljem svijeta? Tko je smio
reÊi da Êe Podravkine dioni-
ce jednog dana kotirati na
burzi?

Podravka se svakodnevno
prilagoava træiπnom gospo-
darskom sustavu i djeluje u
novim vlasniËkim odnosima,
pa i njeno glasilo mora prati-
ti promjene. Zato uvodimo
nove rubrike. U burzovnom
izvjeπtaju zaposlenici i dioni-
Ëari dobivat Êe tjednu infor-
maciju o kretanju cijene i
opsegu trgovanja Neke od
drugih rubrika vidjet Êete i
u sljedeÊim brojevima. Isto
tako, nastojat Êemo otvore-
nije pisati o temama klju-
Ënim za razvoj Podravke.
Primjerice, u ovom broju ot-
krivamo kako s Vegetom
osvajamo Ameriku.

Naravno, neÊe sve biti no-
vo i drugaËije. I dalje Êemo
nastojati zabiljeæiti sva do-
gaanja u Podravki i oko nje.
Hansove karikature, savjeti
dr. Belana, kutak za hobije
Podravkaπa i druge rado Ëi-
tane rubrike ostat Êe sasta-
vni dio lista, kojeg smo i vi-
zualno modernizirali.

Nadamo se da Êe vam se
veÊina promjena svidjeti. A
ako i ne bude tako, otvoreni
smo za vaπe prijedloge. Pri-
godu da kaæete πto mislite o
(n)ovom Podravkinom listu
imat Êete odmah. Javite nam
πto mislite, a vaπe reakcije
objavit Êemo veÊ za tjedan
dana. (Ur.)

ternational USA Inc. regis-
trirana je u New Yorku
poËetkom proπle godine, a
zbog viπegodiπnje obrade i
ulaganja u træiπte, Vegeta i
Podravka postale su pre-
poznatljiv brand, πto potkre-
pljuje Ëinjenica da je u pr-
vom polugodiπtu ove godine
zabiljeæen porast izvoza za
15 % u odnosu na prvih πest
mjeseci 2005. godine.

Kako ameriËko træiπte neu-
sporedivo viπe koristi mono-
zaËine u odnosu na univer-
zalne dodatke, ili kako ih u
SAD-u nazivaju “All Purpose

VEGETA OSVAJA
AMERI»KO TRÆI©TE

Piπe: Ines Banjanin Seasonings” u Ëiju potkate-
goriju ulazi i Vegeta, univer-
zalni dodaci jelima su ug-
lavnom zastupljeni na et-
niËkom træiπtu, tako da se
Vegeta najviπe prodaje pu-
tem manjih i srednjih et-
niËkih duÊana, putem lo-
kalnih supermarketa i manj-
im dijelom kroz velike na-
cionalne lance supermarke-
ta. Meutim, zahvaljujuÊi
razgranatoj mreæi etniËkih
duÊana, Vegeta se prodaje u
svim vaænijim gradovima na
IstoËnoj i Zapadnoj obali.

Nastavak na str. 3

Dizajneri Bruketa & ÆiniÊ:

Poπtovali smo gotovo pola

stoljeÊa slogana ”Od srca srcu”
str. 4 - 5

Redizajn slijedi želje potrošača

Skupljanjem plastiËne
ambalaæe
zaradili
rafting

Osoblje ‘Štaglja’ na Mrežnici

str. 8

Vegetin kamion na Manhattanu
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Piπe: Æeljko Kruπelj

NAŠA POSLA

Snažni uzlet hrvatske
industrije hrane i pića

Piπe: Vjekoslav Indir

Snimke: Berislav Godek

Zavrπetkom zemljanih rado-
va na lokaciji buduÊe nove
tvornice, neposredno uz Tvor-
nicu Linolade, te odabirom
KriæevaËkog Radnika za izvo-
aËa, zapoËeli su graevinski
radovi na novoj Tvornici dje-
Ëje hrane u industrijskoj zoni
Danica. U tijeku je postavlja-
nje armature za betonaæu u
koju Êe se ugraditi i viπe od
dvjesto tona armaturnog æe-
ljeza. S planom dinamike gra-
evinskih radova upoznao
nas je direktor tvornice djeËje
hrane u izgradnji Mladen Ca-
hunek.

- Planom smo zacrtali da Êe
graevinski radovi u unutraπ-
njem dijelu zgrade nove tvor-
nice, ako nam meteoroloπki
uvjeti budu naklonjeni, biti
okonËani poËetkom prosinca
ove godine. Usporedo sa zavr-
πetkom pojedinih etapa gra-
evinskih radova ugraivat Êe
se i oprema Ëija isporuka se
oËekuje poËetkom listopada,
a ujedno oËekujemo kako Êe
se krajem listopada probno
zavrtjeti i prvi strojevi. Trenu-
tno se u postojeÊoj hali Tvor-

nice Linolade pregrauje bu-
duÊe skladiπte. Tu Êemo posli-
je dovrπenja ureenja poËeti
dovoziti i opremu za novu
tvornicu. Ono πto nas oËekuje

Planom je zacrtano da do poËetka prosinca budu zavrπeni graevinski radovi, a

poËetkom iduÊe godine probno Êe poËeti i proizvodnja u novim pogonima

Nova Tvornica djeËje hrane - zapoËeli
graevinski radovi na Danici

Prema dostupnim podaci-
ma, ove se godine navrπava
trideset i sedam godina od
postojanja i rada Tvornice
djeËje hrane u Koprivnici, a
ovih se dana ujedno i puno
govori i joπ intenzivnije radi
na izgradnji nove tvornice
djeËje hrane na Danici, o
Ëemu se veÊ dugo godina
razmiπlja i koja je bila neis-
punjena æelja radnika Tvor-
nice djeËje hrane. Izgradnja
nove tvornice bila je povod
za razgovor s direktorom
Tvornice djeËje hrane i krem-
nih namaza Zoranom Sta-
niÊem,  koji na poËetku istiËe
zacrtane ciljeve.

Čokolino 60% proizvodnje
- Ostvarenje ovogodiπnjih

planova proizvodnje, uz is-
tovremeno provoenje svih
aktivnosti na preseljenju i
probnoj proizvodnji u novoj
Tvornici djeËje hrane. Za
mene to implicitno znaËi do-
bro planiranje postojeÊe pro-
izvodnje i maksimalno ra-
cionalno koriπtenje  ljudskih
resursa s kojima Tvornica
djeËje hrane raspolaæe.

 Na pitanje koji je to danas
vodeÊi proizvod tvornice i πto
ima novoga u asortimanu proiz-
voda, direktor StaniÊ je rekao:

- Moram istaknuti da veÊ
godinama DjeËja hrana ima
dobre poslovne rezultate u
svom poslovanju, a najzna-
Ëajniji lider proizvod sva-

kako je »okolino koji sudje-
luje u ukupnoj realizaciji
proizvodnje Tvornice djeËje
hrane i kremnih namaza sa
preko πezdeset posto. Slijedi
ga okus Ljeπnjak »okolino i
drugi. Od ove godine krenu-
la je i proizvodnja »okolina
MAXI za koji se dio proizvod-
nog procesa odvija u Tvorni-
ci koktela, gdje se pakira u
kartonsku ambalaæu. To je
novi proizvod u koji idu ek-
strahirani dodaci, a “sutra”
Êe se izgradnjom nove tvor-
nice ta proizvodnja u cijelos-
ti odvijati na novoj lokaciji.

Izrazito zahtjevan dio u
radu, ako smijemo upotri-
jebiti rijeË stare tvornice, bit
Êe paralelni rad na staroj
lokaciji i probna proizvodn-
ja na novoj. Direktor tvor-
nice je u tom pogledu bio
odrjeπit:

- Ovdje Êe se cijelo vrijeme
raditi, a tamo Êe se uhoda-
vati proizvodnja, jer nikako
ne moæemo ostati bez naπih
proizvoda na træiπtu. Kada
se u novoj tvornici uhoda
proizvodnja djeËje hrane,
tada Êe ona i potpuno
preseliti u novu tvornicu.

Dio radnika ostaje
na staroj lokaciji
- Govorite o preseljenju,

znaËi li to da se sele i stro-
jevi? - bilo je naπe iduÊe
pitanje, na koje nam je di-
rektor StaniÊ odgovorio:

- Za pakiranje Êe nova tvor-
nica od postojeÊe opreme
iskoristiti dvije pakerice, a
ostala oprema ostat Êe za
proizvodnju granuliranih na-
pitaka, komprimiranih bom-
bona, ostat Êe i mlin za
mljevenje πeÊera i riæe, kao i
silosi koje namjeravaju ko-
ristiti πto u dijelu Mlinovi,
πto Lagris, te suha mije-
πalica. Za πto Êe se sve isko-
ristiti navedena i druga pre-

Stara Tvornica djeËje hrane - intenzivna
proizvodnja prije preseljenja

Osnovni zadaci su ostvarenje ovogodiπnjih planova proizvodnje, uz istovremeno

provoenje svih aktivnosti na preseljenju i probnoj proizvodnji u novoj tvornici

Zoran Stanić je iz garde
mladih Podravkinih
menadžera koji je u
Podravku došao početkom
1995. godine. Pripravnički
staž odradio je u Centralnom

mikrobiološkom laboratoriju u
kojem je i radio godinu dana
poslije pripravničkog.
Sljedeće zaposlenje
uslijedilo je u Razvoju voća i
povrća, a nakon toga u
Razvoju dječje hrane, dok
1998. dolazi u Tvornicu dječje
hrane na mjesto tehnologa.
Zatim postaje tehnički
direktor Tvornice, da bi s tog
mjesta 2003. otišao u tim za
izgradnju nove Tvornice
dječje hrane kao član zadužen
za procesnu tehnološku
opremu. Na tom radnom
mjestu ostaje sve do početka
2006. kada postaje direktor
Tvornice dječje hrane i
kremnih namaza gdje će
ostati do izgradnje nove
Tvornice dječje hrane.

ostala oprema trenutno se
vode intenzivni razgovori i
dogovori.

Odmah nam se nametnulo
pitanje πto Êe biti s radnici-
ma i znaËi li to da Êe dio rad-
nika ostati raditi na staroj
lokaciji.

- Danas mogu samo reÊi da
oËekujem kako Êe se iznaÊi
i rjeπenje po kojem Êe dio
radnika ostati raditi i na
ovoj staroj lokaciji.       V. I.

u narednom periodu je izbor
izvoaËa instalaterskih rado-
va, kako bismo zavrπetkom
njihovih radova mogli poËeti
ugraivati i uhodavati opremu

za novu tvornicu. Ako uspije-
mo odræati zadane rokove, po-
Ëetkom iduÊe godine probno
Êemo poËeti i proizvodnju u
novim pogonima.

Nova Tvornica dječje hrane ”niče” na Danici

Iako su statistike Ëesto
varljive, nedvojbeno je da je
industrija hrane i piÊa u snaæ-
nom zamahu, postajuÊi je-
dan od glavnih nositelja hr-
vatskog gospodarskog ra-
sta. Poslovna godina 2005.
osjetno je uspjeπnija od svih
dosadaπnjih, Ëemu su ponaj-
viπe pridonijele najveÊe pre-
hrambene kompanije. Meu
njima je i Podravka d.d., s
tim da se zbog pravnog sta-
tusa zasebno evidentira po-
slovanje njene mesne indu-
strije. Podravkaπi su s pri-
hodom od 1,8 milijardi kuna
na treÊem mjestu netom
objavljene tablice te djelat-
nosti, dok je Danica s 350
milijuna kuna takoer na re-
lativno visokom 18. mjestu
(Ëetvrta meu mesoprerai-
vaËima!). InaËe, po prihodi-
ma su na prva dva mjesta
mljekarske industrije Vindi-
ja i Lura, jer je i Agrokor po-
dijeljen na nekoliko pravnih
subjekata.

Deset najvećih
U kojoj je mjeri deset prvo-

plasiranih kompanija, gdje
su joπ i PIK Vrbovec, Coca-
Cola, Kraπ, Zvijezda, Zagre-
baËka pivovara, Jamnica i
Ledo, doista prehrambena
elita Hrvatske, potvruje i
podatak da su ostvarile
gotovo iste prihode kao i
iduÊih 90 tvrtki na ljestvici
stotinu najveÊih. Uz to, tih
je stotinu u proπloj godini
ostvarilo samo neznatno
manje prihode, toËnije 24,2
milijarde kuna, od tadaπ-
njih 1104 prehrambenih tvr-
tki s ukupno 26 milijardi u
2004. godini. Kolika je do-
minacija velikih prehram-
benih tvrtki, kakvih je u
ukupnoj strukturi tek se-
dam posto, vidljivo je i iz
podatka da one na sebe ve-
æu Ëak 80 posto prihoda
koje na godiπnjoj razini
ostvari cijela grupacija.

Posebno su zanimljivi po-
daci o iskazanoj dobiti na-
kon oporezivanja, gdje je
Podravka sedma, a prvo-
plasirana Vindija osma.
Ona je u cijeloj branπi 2005.
iznosila 2,37 milijardi kuna,
dok je godinu dana ranije to
bilo samo 1,03 milijarde ku-
na. Joπ je fascinantnija
brojka do koje se doe na-
kon konsolidiranja bilanci.
Tako iskazana neto dobit

iznosila je 1,72 milijarde
kuna, πto je 4,7 puta viπe
nego godinu dana ranije
(361,7 milijuna kuna). Nagli
rast neto dobiti logiËno
proizlazi iz spomenutih po-
zitivnih trendova, gdje se
posebno istiËu iskoraci ko-
je su u tome uËinile Zagre-
baËka pivovara i ostali pi-
vari, zatim mljekari s Vindi-
jom i restrukturiranom Lu-
rom, proizvoaËi πeÊera na
Ëelu s virovitiËkim Virom,
konditori predvoeni Kra-
πom, proizvoaËi voda i be-
zalkoholnih piÊa s Coca-
Colom i Jamnicom kao “pe-
rjanicama”, kao i mesna in-
dustrija, koja je oËito izaπla
iz dugogodiπnje krize, πto
se potvruje i na primjeru
Danice.

Vrbovcu najveća dobit?
No, baπ se u mesnoj indu-

striji krije i najveÊa bizar-
nost vezana uz spomenute
statistiËke pokazatelje. Za-
cijelo nitko ne bi ni iz puno
pokuπaja pogodio tko je u
objavljenoj tablici uvjerlji-
vo prva kompanija po iska-
zanoj dobiti nakon oporezi-
vanja. RijeË je o dugodi-
πnjem gubitaπu PIK-u Vrbo-
vec, kojeg je proπloga pro-
ljeÊa kupio Agrokor. Iako je
u trenutku preuzimanja
imao dubioze od viπe stoti-
na milijuna kuna, PIK je u
hipu pretvoren u visoko-
profitabilnu tvrtku, s iska-
zanom dobiti od nevjeroja-
tnih 407 milijuna kuna, dok
je drugoplasirana Zagreba-
Ëka pivovara na “samo”
172,8 milijuna kuna.

Kako je moguÊe da jedan
mesopreraivaË bude enor-
mno profitabilan, i to sa
stopom od oko 35 posto,
kakva se u toj grupaciji ne
biljeæe nigdje u svijetu? »i-
ni se da odgovor i nije tako
sloæen, jer je rijeË o “upuca-
vanju” stotina milijuna ku-
na iz drugih dijelova Agro-
kora u cilju brze konsolida-
cije vrboveËke tvrtke, kao i
o najavljivanom otpisu dije-
la dugova. Kakvo je pravo
poslovanje PIK-a Vrbovec,
bit Êe vidljivo tek nakon
njegovog cjelovitog restru-
kturiranja.

Gubitaši - manje tvrtke
Osvrnimo se, naposlje-

tku, i o gubitaπima u indu-
striji hrane i piÊa. To su
uglavnom manje tvrtke, izu-
zev Dalmacijavina, Zden-ke,
kriæevaËkog Mlinara i Za-
grebaËke pekarne, koje su
u cijeloj grupaciji prikupi-
le 645 milijuna kuna gubi-
tka, πto je ipak manje nego
godinu dana ranije. Zabri-
njava, meutim, podatak
da je gubitak zabiljeæila
svaka treÊa aktivna pre-
hrambena tvrtka, ukupno
njih 384. OËito je da su i tu,
kao i u trgovini, mali na-
prosto osueni na “utapa-
nje” u velike sustave.
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VeÊ sada moæemo govoriti o
ovogodiπnjoj uspjeπnoj turisti-
Ëkoj sezoni, iako Hrvatska tu-
ristiËka zajednica joπ zbraja
ulaske i izlaske stranih turista,
brojeve noÊenja itd. Guæve na
cestama, trajektima i turisti-
Ëkim srediπtima glavni su indi-
katori uspjeπnosti turistiËke
sezone. U svim tim zbivanjima
na jadranskoj obali posebice
nam je zapelo za oko prodajno-
marketinπka aktivnost Po-
dravke tijekom sezone. Naime,
obilazeÊi turistiËka mjesta u ju-
ænoj Dalmaciji, ovaj put ona
manja, koja imaju obiljeæja tzv.
obiteljskog turizma, gdje nema
diskaËa i kafiÊa koji do ranoju-
tarnjih sati puπtaju glasnu gla-
zbu, primijetili smo zanimljivu
naviku stranih turista iz isto-

Ënih zemalja - Poljaka, »eha,
Slovaka, Maara i Rusa kojima
je juæna Dalmacija tradicional-
na destinacija. Naime, u ma-
njim prodavaonicama, koje su
u tom dijelu najËeπÊe u vlasniπ-
tvu tvrtki Konzum i Studenac
Omiπ, strani turisti su najviπe
kupovali brandirane Podravki-
ne proizvode - juhe i Vegetu. Da
se ne bi pomislilo da su samo
kupovani Podravkini proizvo-
di, treba istaknuti da su tako-
er kupovali brand proizvode i
ostalih hrvatskih tvrtki poput
Kraπa i Francka.

Naši brandirani proizvodi

kupuju se zbog  kvalitete

Zanimljivost je i u tome πto su
ti proizvodi najËeπÊe skuplji od
ostalih koji se nalaze na polica-
ma, ali »esi, Slovaci i Maari su
zaista ciljano traæili i kupovali

proizvode koji su njima prepo-
znatljivi. Naime, te proizvode
imaju prilike kupiti i u svojoj
zemlji te ova navika zapravo
pokazuje vrlo zanimljivu siner-
gijsku efikasnost Podravkinog
marketinga. RazgovarajuÊi s
nekolicinom »eha i Slovaka
(na vrlo zanimljivoj kombinaci-
ji hrvatsko-Ëeπko-slovaËko-en-
gleskog jezika) doznali smo da
je glavni razlog kupovine naπih
brandiranih proizvoda - kvali-
teta.

- Naπim dragim turistiËkim
gostima koji dolaze iz zemalja
gdje Podravka ima svoje
poslovne aktivnosti, a tu prije
svega mislim na zemlje srednje
Europe poput »eπke, Slova-
Ëke, Maarske i Poljske, pa i
istoËne poput Rusije, moram
reÊi da marketinπke aktivnosti
koje Podravka provodi na svo-

jim brandovima, promoviraju-
Êi ih u tim zemljama, pomaæu
turistima iz tih zemalja kada
dou u Hrvatsku i posjete pro-
davaonice u malim dalmatin-
skim mjestima da kupuju naπe
proizvode, prepoznate u njiho-
voj zemlji kao kvalitetne i koje
treba koristiti u odnosu na kon-
kurenciju. Dakle, unatoË razli-
ci u cijeni naπih i konkurent-
skih proizvoda, taj turist,
odnosno naπ potroπaË se odlu-
Ëuje za naπu kompaniju koja
nudi kvalitetu, prepoznatljivu
iz njihove zemlje kroz marke-
tinπke aktivnosti koje tamo
obavljamo - rekao je direktor
Podravkinog Marketinga Ro-
meo NakiÊ.

Prodaja ”i petkom i svetkom”

Da ne bi ova uspjeπna priËa
ostala samo na marketinπkoj

strani, lavovski dio posla, pose-
bice tijekom turistiËke sezone,
obavila je Podravkina Prodaja.
Konstantno punjenje polica,
obilasci kupaca, kvalitetna logi-
stika obiljeæja su svakodnevnog
rada na terenu. Moæete si zami-
sliti kako to izgleda kada u jeku
turistiËke sezone, u neopisivoj
guævi, veliki Podravkin kamion
kroz uske kale manevrira pre-
ma prodavaonici. Za to zaista
treba imati zavidno vozaËko
umijeÊe. Takoer, veÊ je tradi-
cionalno da Podravkina prodaj-
na operativa tijekom turistiËke
sezone ne pita za radno vrijeme.
Radi se ”i petkom i svetkom ”.

- Kod nas veÊ godinama se zna
koliko truda i napora treba ulo-
æiti da bi se uspjeπno odradila
turistiËka sezona. Naπa prodaj-
na operativa diljem obale vrlo
je dobro organizirana, kvalitet-

no educirana i pripremljena za
sve poslovne izazove koje do-
nosi turistiËka sezona. Da se
dobro i marljivo radilo dokazu-
ju i vrlo dobri poslovni rezultati
koji su ostvareni tijekom turi-
stiËke sezone i u Dalmaciji i u
Primorju, a i u Istri. - rekao je
prvi Ëovjek Podravkine Proda-
je Hrvatska Marin Pucar.

Sve u svemu, marketinπka si-
nergija inozemnih i domaÊeg
træiπta te vrlo dobra poveza-
nost centralnog marketinga s
domaÊom prodajom rezultira-
la je, osim dobrih prodajnih re-
zultata tijekom turistiËke sezo-
ne, daljnjom prepoznatljivoπÊu
Podravkinih proizvoda kod
stranih turista, a u konaËnici i
daljnjim razvijanjem pozitiv-
nog imidæa, ne samo naπe tvr-
tke, veÊ i globalne hrvatske tu-
ristiËke ponude.

Osvrt na  turističku sezonu

Strani turisti prepoznaju i kupuju Podravkine brandove
Piπe: Boris Fabijanec

Potencijali za trgovačku
suradnju postoje

Veleposlanik Islamske Republike Iran u Republici Hrvat-
skoj Jafar Shamsian i prvi kancenlar iranske ambasade Ab-
bas Norouzi posjetili su Podravku. Njihov domaÊin bio je di-
rektor Sektora træiπta prekooceanskih zemalja Ivan Hegeduπ
sa suradnicima. Zahvalivπi se na pozivu Podravkinih domaÊi-
na, Jafar Shamsian je rekao kako je Ëuo za Podravku u kon-
tekstu da je jedna od najveÊih hrvatskih prehrambenih kom-
panija.

- Upravo zbog toga ja i moj suradnik smo doπli kod vas kako
bismo pronaπli naËine obostranog poslovanja jer iransko tr-
æiπte ima veliki potencijal i ima moguÊnosti za obostranu po-
slovnu ekspanziju - rekao je Jafar Shamsian.

Naime, Iran ima 70 milijuna stanovnika, ali sadaπnja trgo-
vinska suradnja Irana i Hrvatske je oko 10 milijuna dolara na
godiπnjoj razini.

- Naravno, i nas zanima poslovna suradnja s Iranom jer do
sada s tom zemljom nismo imali nikakve kontakte te se na-
dam da Êe se vaπom posjetom Podravki uËiniti prvi korak te
suradnje - izjavio je Ivan Hegeduπ.                                B. F.

Predstavnici bosansko-hercegovačke poslovne
Grupacije MIMS posjetili su Podravku

Zajednički nastup na
tržištima trećih zemalja

Predstavnici bosansko-hercegovaËke poslovne Grupacije
MIMS predvoeni vlasnikom i predsjednikom Uprave Mujom
SelimoviÊem posjetili su Podravku. Njihov domaÊin bio je
predsjednik Uprave Darko Marinac sa suradnicima. Nakon
upoznavanja bosansko-hercegovaËkih gostiju s temeljnim
znaËajkama Podravke te njezinim planovima za daljnji rast i
razvoj, uslijedili su poslovni razgovori vezani za dosadaπnju i
moguÊnost bolje suradnje Podravke i MIMS-a u Bosni i Her-
cegovini te na træitima treÊih zemalja. Predsjednici obaju
uprava istaknuli su dobru dosadaπnju poslovnu suradnju, ali
i moguÊnost znatno bolje jer su Podravka i MIMS u jednom
dijelu poslovanja komplementarni. Posebice ima prostora za
obostrano πirenje poslovne suradnje na træiπtima treÊih ze-
malja, gdje MIMS veÊ ima dobro razvijenu poslovnu mreæu.

Tijekom boravka u Podravki prvi ljudi MIMS-a obiπli su
tvornicu Vegete, gdje  su se imali prilike uvjeriti kako se naj-
poznatiji brand Podravke proizvodi po svim normama svjet-
ske proizvoaËke prakse.                                             B. F.

Veleposlanik Irana Jafar Shamsian posjetio je Podravku

Amerikanci prepoznaju
Podravku i Vegetu

Razgovor:  Domagoj Kero, direktorPodravka International New York

Goran Markulin, Darko Marinac i Mujo Selimović na sastanku u Podravki

Razgovarala:
Ines Banjanin

Podravka veÊ dugi niz godi-
na raste na ameriËkom i ka-
nadskom træiπtu. Prema rije-
Ëima direktora poduzeÊa Po-
dravka International New
York, Domagoja Kere, Vege-
ta je dakako najvaæniji proi-
zvod, ali se asortiman poste-
peno proπiruje, tako da je
Podravka u Americi zastu-
pljena sa svim najvaænijim
proizvodima iz svojeg asorti-
mana.

- S kojim ciljem i kada je- S kojim ciljem i kada je- S kojim ciljem i kada je- S kojim ciljem i kada je- S kojim ciljem i kada je
osnovana Podravka Interna-osnovana Podravka Interna-osnovana Podravka Interna-osnovana Podravka Interna-osnovana Podravka Interna-
tional New York i na koji setional New York i na koji setional New York i na koji setional New York i na koji setional New York i na koji se
naËin  poslovalo prije osniva-naËin  poslovalo prije osniva-naËin  poslovalo prije osniva-naËin  poslovalo prije osniva-naËin  poslovalo prije osniva-
nja?nja?nja?nja?nja?

- Osim πto smo sada zastu-
pljeni sa svim najvaænijim
proizvodima, takoer se do-
datno razvija distribucija kao
vrlo sloæen i s financijskog
aspekta znaËajan posao, bu-
duÊi da su Sjedinjene Ameri-
Ëke Dræave zemljopisno 170
puta veÊe od Hrvatske. Izvoz
i distribucija su organizirani
preko tri tvrtke od kojih je
jedna u Torontu u Kanadi,
druga u New Yorku i treÊa u
Los Angelesu. S vremenom je
razvoj poslovanja doπao do
razine koja naprosto zahtje-
va  nazoËnost na træiπtu u svr-
hu upravljanja postojeÊim,
ali i proπirenjem poslovanja
te je zbog toga u New Yorku
u sijeËnju 2005. godine regi-
strirana tvrtka Podravka In-
ternational USA Inc.

Vegeta se prodaje
čak i na Havajima
- Komentirajte posebno vi-- Komentirajte posebno vi-- Komentirajte posebno vi-- Komentirajte posebno vi-- Komentirajte posebno vi-

soke indekse prodaje u Ame-soke indekse prodaje u Ame-soke indekse prodaje u Ame-soke indekse prodaje u Ame-soke indekse prodaje u Ame-
rici?rici?rici?rici?rici?

- U posljednjih nekoliko go-
dina na træiπte dolaze novi

proizvodi pa tako imamo
konkurenciju iz Poljske, Tur-
ske, Bugarske, Indije i drugih
zemalja koje su znaËajno je-
ftinije i zbog toga pridobiva-
ju odreeni dio kupaca. Po-
red slovenskih, uvoze se i
proizvodi iz Makedonije, BiH
i Srbije pa se nudi viπe od na
primjer 15 vrsta ajvara, viπe
od 20 vrsti kiselih krastavaca
i sliËno. Krajem proπle godi-
ne i GavriloviÊ je nastupio na
ovom træiπtu sa svojom pale-
tom proizvoda. Meutim, Ve-
geta i Podravka su zahvalju-
juÊi dugogodiπnjoj nazoËno-
sti na træiπtu postali prepo-
znatljiv brand. Snaga i moÊ
Podravke u velikom je povje-
renju potroπaËa u kvalitetu
naπih proizvoda. Zbog toga
sam uvjeren da Êemo uspr-
kos pojave brojne konkuren-
cije uz dodatna ulaganja za-
dræati vodeÊu ulogu na træi-
πtu. Ukupna vrijednost izvo-
za na ameriËko træiπte u 2001.
godini iznosi 3,8 milijuna
USD, a za 2005. godinu 5,7
milijuna USD. Takoer u pr-
vom polugodiπtu 2006. godi-
ne biljeæimo porast izvoza za
15 % u odnosu na prvih πest
mjeseci 2005. g. Vrlo aktivna
obrada træiπta i razvoj distri-
bucije su dakako pravi razlo-
zi ovako dobrih rezultata.

- Pokriva li Vegeta cijeli- Pokriva li Vegeta cijeli- Pokriva li Vegeta cijeli- Pokriva li Vegeta cijeli- Pokriva li Vegeta cijeli
SAD ili samo pojedine save-SAD ili samo pojedine save-SAD ili samo pojedine save-SAD ili samo pojedine save-SAD ili samo pojedine save-
zne dræave?zne dræave?zne dræave?zne dræave?zne dræave?

- Vegeta se prodaje u ma-
njim i srednjim etniËkim du-
Êanima, lokalnim supermar-
ketima, a prisutna je i u veli-
kim nacionalnim lancima su-
permarketa, a zbog razgrana-
te mreæe etniËkih duÊana
prisutna je u svim vaænijim
gradovima na IstoËnoj i Za-
padnoj obali. Distribucija
vrlo efikasno servisira cijeli
ameriËki kontinent, imaju or-
ganiziranu i internetsku pro-
daju pa vrlo efikasno rjeπava-
ju prodaju i na udaljenim lo-
kacijama poput na primjer
Havaja odakle smo nedavno
primili jedan upit.

Udarna promocija
priprema se za jesen
- Koliko se Vegeta uklapa u- Koliko se Vegeta uklapa u- Koliko se Vegeta uklapa u- Koliko se Vegeta uklapa u- Koliko se Vegeta uklapa u

ameriËki naËin prehrane?ameriËki naËin prehrane?ameriËki naËin prehrane?ameriËki naËin prehrane?ameriËki naËin prehrane?
- AmeriËko je træiπte vrlo raz-

noliko jer ga Ëine potroπaËi
koji iz svojih krajeva sa so-
bom donose razliËite navike,
proizvode i ukuse. U New
Yorku je na primjer, vrlo la-
ko naÊi sve vrste restorana i
hrane, dok su u Houstonu
sva jela pa Ëak i talijanska
obogaÊena jakim zaËinima.
U takvim uvjetima i Vegeta
ima svoju  træiπnu niπu, koju

planiramo razvijati. U pos-
ljednjih nekoliko godina ne-
usporedivo najbræi rast pro-
daje biljeæi Zdrava hrana po
Ëemu je najpoznatiji lanac
supermarketa Whole Foods,
a ove su godine ameriËki lije-
Ënici poveli veliku kampanju
za ograniËenje konzumiranja
soli jer je sol jedan od gla-
vnih uzroËnika kardiovasku-
larnih oboljenja. OËito Êemo
se i s naπim proizvodima tre-
bati prilagoditi træiπtu i kup-
cima i slijediti navedene
trendove.

- Koji su joπ Podravkini- Koji su joπ Podravkini- Koji su joπ Podravkini- Koji su joπ Podravkini- Koji su joπ Podravkini
proizvodi zastupljeni i u ko-proizvodi zastupljeni i u ko-proizvodi zastupljeni i u ko-proizvodi zastupljeni i u ko-proizvodi zastupljeni i u ko-
jim vrstama prodaje?jim vrstama prodaje?jim vrstama prodaje?jim vrstama prodaje?jim vrstama prodaje?

- Nakon Vegete, druga po
vaænosti je kategorija Me-
snih proizvoda, zatim, Po-
dravka jela, VoÊe i povrÊe,
Praπkasti proizvodi, Kondi-
menti, DjeËja hrana...

- Koji su planovi za pred-- Koji su planovi za pred-- Koji su planovi za pred-- Koji su planovi za pred-- Koji su planovi za pred-
stojeÊe razdoblje?stojeÊe razdoblje?stojeÊe razdoblje?stojeÊe razdoblje?stojeÊe razdoblje?

Udarne promotivne aktiv-
nosti pripremljene su za je-
sen ove godine, a ciljevi su
poveÊanje potroπnje kod po-
stojeÊih kupaca te proπire-
nje træiπta na druge etniËke
skupine, ali  i na manji dio
generalnog træiπta na podru-
Ëju New Yorka. Cilj nam je
zadræati vodeÊu ulogu na tr-
æiπtu, ali i razvijati nove træi-
πne niπe.

Dopustite mi da se ovom
prigodom zahvalim na izvr-
snoj suradnji i potpori kole-
gama i suradnicama u Pro-
daji, Marketingu, Proizvod-
nji i svim suradnicima iz na-
vedenih kategorija proizvo-
da. Takoer je neobiËno va-
æno πto imamo potporu, ali i
kontinuiranu ukljuËenost i
praÊenje Uprave u svim pro-
jektima.

Podravkin goveđi gulaš u SAD iz  Australije

- Utječu li na Podravkinu poziciju pojedini propisi o zabranama uvoza,

odnosno izvoza na američkom tržištu i na koji ih način izbjeći?

- Zabrana uvoza govedine i piletine iz Europe ima izravnu posljedicu na

naš Mesni program tako da nismo mogli, odnosno ne možemo izvoziti go-

veđi gulaš  i narezak te kokošju i pileću paštetu. Budući da se govedina

može uvoziti iz Australije, vrlo brzo je naša tvrtka sa sjedištem u Sydneyu

organizirala proizvodnju goveđeg gulaša u Australiji kojeg od prošle god-

ine uvozimo i u SAD s vrlo dobrim rezultatima. Isto tako pripremamo rje-

šenje za kokošju paštetu jer također očekujemo vrlo dobre rezultate.

U prvom polugodiπtu Podravka biljeæi porast izvoza u SAD

za 15 posto u odnosu na prvih πest mjeseci proπle godine
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Podravka slijedi želje potrošača

Piπe: Ines Benjanin

Snimio: Nikola Volf

 U cijeli redizajn Podravka juha krenulo se sa æeljom da se potroπaËima

omoguÊi  lakπe pronalaæenje omiljenih Podravka juha na policama trgovina

PODRAVKA NA BURZI

Datum  Vrijednosnica        Cijena   Promet

PrateÊi trendove na træiπtu,
zahtjeve potroπaËa i zakoni-
tosti polica, prije godinu da-
na zapoËet je projekt redizaj-
na juha. Samim procesom
æeljelo se “proËisititi” posto-
jeÊi dizajn, modernizirati iz-
gled i poboljπati vidljivost na
polici. Projekt obuhvaÊa sve
juhe, osim klasiËnih juha -
Kokoπje i Govee koje su
svojim prepoznatljivim i ja-
snim dizajnom postale sim-
bolom Podravkinih juha na
pojedinim træiπtima.

Prema rijeËima category
managerice za Podravka je-
la Melite BuniÊ, rjeπenja no-
vog dizajna bila su testirana
na strateπkim træiπtima πto
znaËi da su sami potroπaËi
odabrali dizajn koji im se
najviπe svia.

- U finalnoj doradi mislilo
se na sve detalje, te je tako
na prednjoj strani maksimal-
no istaknut naziv juhe, vri-
jeme pripreme i broj obroka,

dok je na poleini naglaπena
slikovna uputa i prijedlog za
potroπaËe - kako juhu pri-
premiti na novi naËin. Ovaj
Êe projekt biti popraÊen i
marketinπkim akcijama uklju-
ËujuÊi TV, tisak, billboard i
city light te promotivne akc-
ije za potroπaËe na prodaj-
nim mjestima.

Na pitanje koliko Êe vreme-
na biti potrebno da se uvede
cijeli redizajn odgovorila je
marketing managerica Maja
Vresk.

- S redizajnom smo krenuli
na træiπta Hrvatske, BIH i
Slovenije, a cijeli proces te-
Ëe u fazama. Tijekom kolo-
voza poËela je zamjena bi-
strih juha, zatim slijede
krem i djeËje juhe. Cijeli pro-
ces planiramo zavrπiti do
kraja ove godine. Na ostalim
træiπtima s redizajnom kre-
Êemo poËetkom 2007. god-
ine.

Za pojedine se juhe koristi
razliËita boja podloge, zbog
Ëega se bistre, krem i djeËje
juhe razlikuju po bojama.

- U cijeli redizajn Podravka
juha krenuli smo sa æeljom
da potroπaËima omoguÊimo
lakπe pronalaæenje omiljenih
Podravka juhe na policama
trgovina. Zato smo odluËili
podgrupe juha, bistre, krem
i djeËje juhe, odvojiti boja-
ma. Za bistre juhe odabrali
smo naranËastu boju, kao
poveznicu s postojeÊim di-
zajnom, za krem juhe zelenu
boju, kao asocijaciju na po-
vrÊe koje je u juhama, a dje-
Ëje juhe imaju plavu razigra-
nu pozadinu, objasnila je
marketing managerica Hele-
na Pentek-Jug.

Na taj naËin Podravka na-
stavlja svoju uspjeπnu su-
radnju s agencijom. Bruke-
ta&ÆiniÊ, a u ovom projektu
joπ im je jednom zajedniËka
poveznica - srce

- - - - - Prilikom odabira agencije
koja Êe raditi redizajn, upra-
vo su nas Bruketa i ÆiniÊ pri-
vukli svojom inovativnoπÊu i
novim naËinom pristupa po-
slu. Njihov prijedlog je bio
najbolji jer je srce koje se
nalazi na proizvodu upravo
ono za Ëim smo mi tragali.
Srce je znak Podravke, a mi
Podravka juhe naπim potro-
πaËima nudimo upravo na
isti naËin: ”Od srca srcu”, re-
kla je marketing managerica
Anita Grgec-Rod.

Prve juhe u Podravki
proizveli su njezini
stručnjaci
Ideja o proizvodnji juha u

Podravki razvila se poËe-
tkom pedesetih godina, a u
uvoenju proizvodnje juha u
Podravku sudjelovala je
prof. Zlata Bartl 1957. go-
dine, kada su iz laboratorija
izaπle prve Ëetiri juhe koje
su te godine predstavljene
na jesenskom ZagrebaËkom

velesajmu. Proizveli su ih
Podravkini struËnjaci na te-
melju dostupne strane lite-
rature i podataka s ambala-
æe stranih proizvoda. Nared-
nih se godina radilo na ra-
zvoju i uvoenju novih juha,
tako da je proizvodnja na-
predovala od improvizirane
proizvodnje do kupnje pr-
vog stroja za briketiranje ju-
ha 1959. godine. Prva Po-
dravkina kokoπja juha pod
imenom “Zlatka”, znaËajna
je po ambalaæi na kojoj se
nalazio pijetao.

Deset novih juha predsta-
vljenih na ZagrebaËkom ve-

Podravka juhe
u novom ruhu

- 'to je to Bruketa&fiini ?
- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ: Kada je 1995. godine

osnovana reklamna agencija
Bruketa&ÆiniÊ, u njoj su radi-
li samo Davor Bruketa i Niko-
la ÆiniÊ. Danas je to zajedni-
ca od 60-tak kreativnih umo-
va, struËnjaka za razna po-
druËja komunikacijske indu-
strije koji zajedno sa svojim
kolegama iz sestrinske kom-
panije za branding, Brando-
ctor, definiraju i redefiniraju
komunikacijske platforme za
neke od najjaËih brandova na
hrvatskom træiπtu.

- Kada i kako je poËela vaπa- Kada i kako je poËela vaπa- Kada i kako je poËela vaπa- Kada i kako je poËela vaπa- Kada i kako je poËela vaπa
suradnja s Podravkom?suradnja s Podravkom?suradnja s Podravkom?suradnja s Podravkom?suradnja s Podravkom?

- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ: S Podravkom smo po-
Ëeli suraivati prije sedam go-
dina. Podravka je bila jedna

MOJ HOBI

Maja Vresk, Helena Pentek - Jug, Melita Bunić, Anita Grgec-Rod: S obzirom na kompleksnost cjelokupnog redizajna Podravka juha, Tim za juhe
zahvaljuje na suradnji svim Podravkašicama i Podravkašima koji su sa srcem odradili ovaj projekt

Dizajn novih juha
potpisuju Bruketa&Žinić

od prvih kompanija u regiji
koja je poËela primjenjivati
suvremene marketinπke stra-
tegije. Ta duga i bogata tradi-
cija rezultirala je Ëinjeni-
comda danas ima jake i vri-
jedne brandove prepoznate u
brojim zemljama.

Prepoznatljivost partnera
 Kada smo prije sedam go-

dina poËeli suraivati s Po-
dravkom, imali smo obvezu
nastaviti taj uspjeπan niz i
danas su naπe police prepu-
ne nagrada iz cijelog svijeta
koje smo dobili upravo za
Podravkine projekte. Neki
od tih projekata, poput seri-
je Podravkinih godiπnjih iz-
vjeπÊa, publicirani su u svim

znaËajnijim svjetskim stru-
Ënim publikacijama πto je i
dovelo do toga da je Vito
Oraæem, direktor centra za
dizajn Nordrhein Westfalen,
jedne od vodeÊih europskih
dizajnerskih institucija i or-
ganizator najpoznatijeg svjet-
skog natjecanja u dizajnu,
Red dot, izjavio da meu hr-
vatskim tvrtkama najprepo-
znatljiviji dizajn ima svakako
Podravka, a od agencija tre-
nutaËno je najpoznatija  Bru-
keta & ÆiniÊ. Iako su nagra-
de znaËajna potvrda kvalite-
te, nama je zadovoljstvo kli-
jenata jedina prava potvrda

da smo napravili dobar po-
sao.

- OËito je ta suradnja urodi-- OËito je ta suradnja urodi-- OËito je ta suradnja urodi-- OËito je ta suradnja urodi-- OËito je ta suradnja urodi-
la plodom. ©to mislite koji jela plodom. ©to mislite koji jela plodom. ©to mislite koji jela plodom. ©to mislite koji jela plodom. ©to mislite koji je
tomu razlog?tomu razlog?tomu razlog?tomu razlog?tomu razlog?

- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ: Za dobar rezultat va-
æno je obostrano povjerenje i
otvorenost za nove ideje. Ta-
da nastaje atmosfera u kojoj
radiπ neπto πto voliπ i u Ëemu
uæivaπ. Podravka nam je bli-
ska jer je kompanija sa sr-
cem, a mi smo agencija u ko-
joj se sve radi sa srcem.

Juhe kao senzacija
- Vaπa agencija radila je pro-- Vaπa agencija radila je pro-- Vaπa agencija radila je pro-- Vaπa agencija radila je pro-- Vaπa agencija radila je pro-

teklih mjeseci na velikomteklih mjeseci na velikomteklih mjeseci na velikomteklih mjeseci na velikomteklih mjeseci na velikom

Juha  jedno od prvih kulinarskih umijeća
Pojam juhe kakvog danas poznajemo nastao je u 17. stoljeću, međutim

primjena juhe seže čak nekoliko tisuća godina prije Krista, budući da je

jedno od prvih kulinarskih umijeća. Naime, meso, riba, začini, povrće,

sjemenke, trave, skuhani u vodi mogli su se svesti pod taj zajednički

nazivnik još 8000. godine prije Krista kada su Egipćani postavili prvi

glineni lonac s vodom na vatru. Danas postoje knjige recepata posveće-

ne juhama i premda je srednji vijek poznat po svojoj kulinarskoj

maštovitosti i gurmanskim užicima, vjerujem da uz malo mašte i

dodataka jelima svaka kuharica može sama svojoj obitelji osmisliti neki,

do sada neisprobani recept.

projektu redizajna Podravki-projektu redizajna Podravki-projektu redizajna Podravki-projektu redizajna Podravki-projektu redizajna Podravki-
nih juha kao i na novoj komu-nih juha kao i na novoj komu-nih juha kao i na novoj komu-nih juha kao i na novoj komu-nih juha kao i na novoj komu-
nikacijskoj platformi. Kako jenikacijskoj platformi. Kako jenikacijskoj platformi. Kako jenikacijskoj platformi. Kako jenikacijskoj platformi. Kako je
agencija pristupila tom po-agencija pristupila tom po-agencija pristupila tom po-agencija pristupila tom po-agencija pristupila tom po-
slu?slu?slu?slu?slu?

- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ: Onak... sa srcem. To
je jedan od najdugovjeËnijih
hrvatskih brandova koji veÊ
50 godina grije tanjure i srca
brojnih obitelji. Smatrali smo
da ambalaæa i cjelokupna ko-
munikacija mora istaknuti
upravo tu jedinstvenu vrijed-
nost Podravkinih juha. Juhe
su mijenjane, kreirani su no-
vi okusi, ali upravo je ta Ëinje-
nica uvijek ostala ista - “od
srca srcu”. To je vidljivo na
novoj ambalaæi, u novom
TVspotu, na oglasima i svim
komunikacijskim kanalima.
Okusi i mirisi Podravkinih ju-
ha spadaju u paletu senzacija
iz najranijeg djetinjstva koje
nikad neÊemo zaboraviti. Po-
dravka je prepoznala vrijed-
nost na kojima treba graditi
buduÊnost tog branda.

- Koji su bili vaæni elementi- Koji su bili vaæni elementi- Koji su bili vaæni elementi- Koji su bili vaæni elementi- Koji su bili vaæni elementi

pri oblikovanju ambalaæe?pri oblikovanju ambalaæe?pri oblikovanju ambalaæe?pri oblikovanju ambalaæe?pri oblikovanju ambalaæe?
- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:Vaæno je bilo istaknu-

ti vrijednosti branda i postiÊi
vidljivost na prodajnom mje-
stu. Od danas pri odabiru na
prodajnom mjestu viπe ne
moæete pogrijeπiti koje su ju-
he spravljene sa srcem, jer je
srce kljuËni grafiËki element
na novoj ambalaæi. Vidi se
izdaleka i jasno diferencira
Podravkine juhe od konku-
rencije. Istovremeno, tije-
kom procesa pazilo se da  bu-
de vidljiv kontinuitet sa sta-
rom ambalaæom. Osim toga,
mijenjajuÊi boje podloge vi-
zualno su podijeljene podgru-
pe juha, πto kupcima olakπa-
va snalaæenje u bogatoj pale-
ti okusa. Posljednjih godina
naπa se agencija sve viπe bavi
dizajnom ambalaæe i vjeruje-
mo da Êe se i ove pridruæiti
uspjeπnom nizu pakiranja ko-
je smo radili za domaÊe i
strane naruËitelje.

- Planovi za buduÊnost?- Planovi za buduÊnost?- Planovi za buduÊnost?- Planovi za buduÊnost?- Planovi za buduÊnost?
- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ:- B&Æ: I dalje sa srcem...

lesajmu 1964. godine osigu-
ralo je Podravki prvo mjesto
u proizvodnji juπnih koncen-
trata u bivπoj Jugoslaviji. Te
je godine osvojila pet meda-
lja za svoje juhe. Nastavlje-

no je daljnje lansiranje no-
vih juha i tehnoloπki razvoj
proizvodnje, dok se  sedam-
desete pamte po nagradnim
igrama koje je Podravka pri-
reivala za svoje potroπaËe.

Podravkine juhe izvoze se na pet kontinenata,
a i Podravka juhe u kocki također su prisutne u
gotovo u cijelom svijetu

Na svoju 35. obljetnicu
postojanja, toËnije 1992.
godine asortiman je brojao
21 juhu u vreÊici i pet vrsta
juhe u kocki. Tijekom de-
vedesetih godina, Podrav-
ka juhe pojavljuju se na tr-
æiπtima Maarske, »eπke,
SlovaËke i Poljske, kada
Podravka zapoËinje snaæni-
ju internacionalizaciju.

Danas se juhe proizvode
pod brandom “Podravka je-
la” i ima ih 32 u asortima-
nu. Prema podacima dobi-
venim u marketing tima
Podravka jela, u projekt re-
dizajna ambalaæe uπlo se sa
æeljom da se postigne novi,
moderan i osvjeæen izgled
proizvoda na polici. Tako-

er, redizajnom ambalaæe
æeli se naglasiti da Podrav-
ka prepoznaje æelje i potre-
be potroπaËa za modernim
i atraktivnim te istovreme-
no praktiËnim proizvodima
koji im u svakom trenutku
mogu zadovoljiti æelju za
kvalitetnim te nadasve
ukusnim proizvodima. U ti-
jeku je redizajn bistrih ju-
ha, krem juhama i djeËjih
juha, a potom slijedi redi-
zajn ostalog asortimana.
Najnovija Podravkina juha
na træiπtu je Krem juha od
sira 70g, a najstarija je Ko-
koπja juha s tjesteninom
62g koja je ujedno lider na
domaÊem ali i na stranim
træiπtima.

Podravka je jedna od samo πest hrvatskih kompanija

(Croatia osiguranje, Istraturist, Medika, Pliva, Po-

dravka Viro) koje su izlistane u Sluæbenom træiπtu Za-

grebaËke burze, prijaπnjoj prvoj kotaciji. Ujedno je i

jedna od likvidnijih dionica kojom se trguje u Hrvat-

skoj, s velikim prometima i dnevnim promjenama ci-

jena.

U skladu s promjenama u naπem listu, odluËili smo

pratiti Podravkinu dionicu na burzi i to tako da Êemo

tjedno pratiti kretanje cijena i ostvarenog prometa.
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Promet

14.08.06 PODR-R-A 393 213.157,28

16.08.06 PODR-R-A 396,11 4.208.411,70

17.08.06 PODR-R-A 392 479.944,55

18.08.06 PODR-R-A 395 3.068.822,60

21.08.06 PODR-R-A 395 345.680,50

22.08.06 PODR-R-A 400,01 4.016.986,74

23.08.06 PODR-R-A 4001. 393.556,60

24.08.06 PODR-R-A 401,99 639.814,74

25.08.06 PODR-R-A 400 769.431,95

28.08.06 PODR-R-A 400,01 2.575.876,47

29.08.06 PODR-R-A 398 1.034.599,79

Dosadašnji dizajn juha Novi dizajn

Održana radionica
“Rad s ključnim
kupcima”

U PoreËu se od 23. do 25. kolovoza odvijao drugi dio radio-
nice na kojoj su sudjelovali voditelji prodaje za kljuËne kup-
ce i voditelji prodaje grupe proizvoda iz Podravke. Prvi dio
radionice “Rad s kljuËnim kupcima” odræan je u prosincu pro-
πle godine. U nastavku edukacije vezane uz rad s kljuËnim
kupcima, koji Ëine 80 posto realizacije cjelokupnog prometa,
bilo je 14 sudionika iz Podravke, a predavanje su odræali struË-
njaci iz agencije za edukaciju “Mercuri”.                        I. B.

Udruge branitelja, invalida i udovica
Domovinskog rata Podravke

Svečana akademija
SveËana akademija Udruge branitelja, invalida i udovica

Domovinskog rata Podravke, u povodu desete obljetnice
uspjeπnog rada ove Udruge, bit Êe odræana u utorak 12. rujna
u 11 sati u dvorani kina Velebit. Bit Êe to prigoda da se joπ
jednom podsjetimo na stvaranje hrvatske dræave, ali i na ve-
liki doprinos Podravkaπa u hrvatskom Domovinskom ratu.
Osim Podravkinih branitelja, na sveËanost su pozvani i mno-
gi uglednici iz politiËkog i kulturnog æivota. U glazbenom di-
jelu programa nastupat Êe Klapa Sv. Juraj - Hrvatske ratne
mornarice iz Splita.

Zvanjem elektrotehniËar ni-
ske  struje, zanatom koji je izu-
Ëila u srednjoj πkoli u rodnom
–urevcu, Katarina se nikada
nije bavila. Krenula je s admini-
stracijom u graevinskoj firmi
Podravina, gdje su u jednom
trenutku djevojke odluËile os-
novati kuglaËki klub. Kuglana u
dvorcu urevaËkog  Starog
grada bila im je vjeæbaliπte na
kojem je otiske ostavio  i legen-
darni Dragaπ. Kuglanje kod Ka-
tarine poËelo je iz znatiæelje,
kasnije pobuivalo zadovolj-
stva, a na kraju preraslo u hobi

koji je pored πivanja ostavio
najviπe traga u njenom æivlje-
nju. Tamo je veÊ bila i Bara Vi-
πiÊ s kojom se kao dobra kugla-
Ëica naπla  1983.  meu kuglaËi-
cama Podravke, a od tada je i
zaposlena u Tvornici juha i Ve-

gete. Gotovo tri desetljeÊa pro-
vela je u kuglanju. Iz Podravke
je 1991. godine preπla u ure-
vaËki GraniËar, a kada  je taj
klub prestao djelovati zvali su
je iz virovitiËke Slobode TVIN i
pogodili. Nije Katarina bila ni
reprezentativka ni rekorderka,
ali bila je toliko kvalitetna da je
najzasluænija za plasman Viro-
vitiËanki u Prvu ligu u kojoj je i
zavrπila sportsku karijeru. Tko
bi pamtio sve dobre rezultate
ali  1508 Ëunjeva u doigravanju
za  prvoligaπko druπtvo, kada je
Katarina bila prva igraËica tur-
nira,  to se ne zaboravlja. Naj-
bolje rezultate postizala je  baπ
kada je bila najzrelija, kada se

ostavljala kuglanja. Kuglanje joj
je ostala i danas æivotna preoku-
pacija u slobodno vrijeme. Vo-
ljela ga je toliko da je  na trenin-
ge odlazila ravno s posla, a i da-
nas je Ëesto na kuglani.

Osim πto je bila igraËica zla-
tne Podravkine generacije, is-
kazala se i u klupskom vod-
stvu. Deset godina bila je tajni-
ca KK Podravka i KuglaËkog
saveza Koprivnice, a  sada je
veÊ u treÊem mandatu Ëlanica
Disciplinske komisije KuglaË-
kog saveza Hrvatske

U  Podravki je poËela raditi na
obraËunu plaÊa pa je otiπla u fi-
nancije na Danicu, a tu je i
sada. Na voenju je obraËuna

troπkova i PDV-a. Zadovoljna je
s radnim mjestom, a teπko joj
ne pada ni svakodnevnih 30 ki-
lometara u jednom i toliko u
drugom smjeru iz Novog Virja.

Drugi Katarinin hobi je πiva-
nje. NauËivπi tu vjeπtinu od
majke, danas je spremna da u
obiteljskoj kuÊi nedaleko –ur-
evca saπije sve πto je potre-
bno.  Prije je πivala daleko viπe.

- Svialo mi se to kuglanje.
Istina je da uzima puno vreme-
na. Trening dva sata, a utakmi-
ce ne  zavrπavaju prvim hicem,
ali kada se pobijedi - onda je  i
treÊe poluvrijeme lijepo. U
ovom sportu uz talent vaæna je
i upornost, a posebno psihiËka

pripremljenost za nastupe.
Smatram da je super baviti se
nekim sportom i to bi mladima
trebalo biti odreenje.  Zahva-
ljujuÊi kuglanju i ja sam vidjela
ono πto ne bih bez njega, upo-
znala mnoge ljude i krajeve pa
sam se i prvi puta vozila u avio-
nu. Sport pratim obavezno. No-
gomet je na prvom mjestu. Na-
vijam za Slaven. Idem i na ru-
kometne utakmice dok igraju
naπe djevojke - kaæe Katarina
koja se poslije posla u Podravki
vraÊa u seosko dvoriπte i neri-
jetko uzima u ruke kosu kako
bi  uredila dvoriπte dok joj su-
sjeda dovikuje: ”Tebi je lako
dvora kositi, ti si sportaπ!”

Katarina Došlinec iz Mesne industrije Danica

Kuglanje i šivanje usmjerilo joj život
Piπe: Slavko PetriÊ

Snimio: Berislav Godek

Podravku je proteklog pe-
tka posjetila dr. Brigitte Mon-
sou Tantawy iz Svjetskog po-
slovnog savjeta za odræivi ra-
zvoj (WBCSD). Njezini doma-
Êini bili su Ëlan Uprave Po-
dravke Goran     Markulin i vo-
diteljica Ureda predsjednika
Uprave Lidija KljajiÊ, koji su
ujedno i Podravkini pred-
stavnici u Svjetskom poslov-
nom savjetu za odræivi razvoj
te voditelj projekata u Korpo-
rativnim komunikacijama
Matija Hlebar i direktor se-
ktora Poslovna kvaliteta Ma-
rijan JuriÊ.

Prema rijeËima Matije Hle-
bara, Podravka od samih
poËetaka djeluje u skladu s

poslovnim principima dugo-
roËnog odræivog razvoja od-
nosno u skladu s normama i
zahtjevima druπtveno odgo-
vornog poslovanja.

Nakon sluæbenog dijela sa-
stanka, ugledna je goπÊa u
svojem cjelodnevnom borav-
ku u Koprivnici obiπla tvorni-
cu Belupo te posjetila Galeri-
ju Hlebine i Galeriju obitelji
GeneraliÊ. Osnovna svrha
njezinog posjeta bilo je akti-
vnije ukljuËivanje Podravke u
rad WBCSD-a, kao i njezina
pripomoÊ pri izradi novog Iz-
vjeπÊa o odræivosti Grupe Po-
dravka, koje se radi sukladno
zahtjevnim smjernicama Glo-
balne inicijative za izvjeπtava-

nje.  Prema njezinim je rijeËi-
ma, iznimno vaæno da tvrtke
pridonesu napredovanju

Dr. Brigitte Monsou Tantawy iz WBCSD-a u Podravki

druπtva na odræivi naËin, po-
boljπavajuÊi pritom vlastiti
ugled.                              I. B.

Goran Markulin bio je domaćin dr. Brigitte Monsou Tantawy

Podravka nam je bliska jer je tvrtka

sa srcem, a i mi  sve radimo sa srcem
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Kako se riješiti velikog trbuha

Ima ljudi koji se godinama
bore sa svojim trbuhom i do-
bro su upoznali ”jo-jo” dije-
talni sindrom. Izgube na te-
æini, stisnu remen na hlaËa-
ma za jednu ili dvije rupice i
osjeÊaju se divno. Meutim,
nedugo iza toga, jeduÊi vo-
ljenu hranu, ponovno dobiju
izgubljene kilograme i joπ
koji kilogram viπe. Za razli-
ku od njih, oni koji su odu-
stali od strogih dijeta i poËe-
li kuhati hranu s malo ma-
snoÊa, u kojoj su uæivali, i
koji su provodili pola do
jedan sat dnevno u tjelovjeæ-
bi, za tri do Ëetiri mjeseca
izgubili su gotovo 15 -16 cen-
timetara u opsegu struka - i
na tome su ostali.

Proπireno miπljenje je da
se veliki trbuh rijetko moæe
izgubiti zauvijek. Premda
statistike kaæu da veliki broj
onih koji sprovedu dijetu
ponovo dobiju svu izgublje-
nu tjelesnu teæinu, ipak ima
dosta i onih koji svojom dis-
ciplinom uspiju odræavati re-
zultate postignute dijetal-
nim reæimom. Ljudi mogu - i
to Ëine - rijeπiti se neæelje-
nog masnog tkiva, u mnogim
sluËajevima zauvijek. Ako
ste mnogo puta pokuπavali
smanjiti svoj trbuh, nemojte
gubiti nadu. Velika veÊina
nije uspjela kod prvog poku-
πaja. Gotovo 80 posto njih je
pokuπalo tri ili viπe puta pri-
je nego su uspjeli.

Naslage masnog tkiva smje-
πtene oko struka povezane
su sa srËanim oboljenjima,
dijabetesom, poviπenim kr-
vnim tlakom i poveÊanim ri-
zikom od nekih vrsta raka.
Osim toga, tu treba spome-
nuti i ono  masno tkivo na-
kupljeno oko vitalnih unu-
tarnjih organa, kao πto su
crijeva i jetra. Kako Êete
znati da li vam veliËina va-

πeg trbuha signalizira zdrav-
stveni hazard? Jednostavno,
utvrdite omjer opsega stru-
ka i kukova. Podijelite broj
centimetara oko struka s
brojem centimetara oko ku-
kova. Svaki rezultat veÊi od
0,80 ako ste æena i 0,95 ako
ste muπkarac, znaËi da tre-
bate izgubiti na opsegu.

Ako spadate u tu kategori-
ju, struËnjaci savjetuju slije-
deÊih nekoliko mjera u cilju
smanjenja trbuha:

Odredite si svoj vlastiti

dijetalni reæim. . . . . Oni koji
uspiju u toj dijeti obiËno za-
poËinju s tri osnovna naËela
gubitka prekomjerne tjele-
sne teæine: jesti manje ma-
snoÊa, smanjiti unos kalori-
ja u organizam i provoditi re-
dovnu tjelovjeæbu. Meutim,
osim toga, oni postave i ne-
ka svoja vlastita pravila, pra-
veÊi pokuse i greπke sve dok
ne pronau onu kombinaci-
ju dijetalnog reæima i tjelo-
vjeæbe koja je najbolja za
njih.

Poπtujte razlike u spolu.

Muπkarci gube svoj trbuh br-
æe nego æene. Za æene to  mo-

æe biti frustrirajuÊe, ali ako
budu uporne i ustraju na di-
jeti, uspjet Êe. Brzih rjeπenja
nema. To su opredjeljenja za
Ëitav æivot.

Teæite ”malim pobjeda-

ma”. VeÊina od nas donosi
velike odluke kad planira
smanjiti svoj trbuh (”NeÊu
jesti niπta masno”; ”Vjeæbat
Êu svaki dan jedan sat”). Me-
utim, struËnjaci su naπli da
oni koji su uspjeli u tom po-
slu obiËno ostvare svoje ci-
ljeve uz pomoÊ niza malih
pobjeda (za poËetak, reci-
mo, samo πetnje po svom
kvartu nakon veËere; ili
umjesto maslaca na kruhu,
staviti malo dæema).

Smanjiti masnoÊe u pre-

hrani.     Ako Ëovjek, konzu-
mira puno voÊa i povrÊa, os-
tat Êe malo prostora u æelu-
cu za masnu hranu. Neki
struËnjaci vjeruju da se gu-
bljenjem velikog trbuha, po-
stupno gubi i æudnja za ma-
snoÊama.

Da bi se rijeπili velikih na-
slaga masnog tkiva, morate
izgarati kalorije. Prema tome:

Vjeæbajte redovno.Prem-

da se moæe izgubiti na teæini
i bez tjelovjeæbe, istraæiva-
nja pokazuju da se taj gubi-
tak neÊe odræavati ako oso-
ba nije fiziËki aktivna. Zani-
mljivo, velika veÊina onih
koji su uspjeli rijeπiti se ve-
likog trbuha, postaju entuzi-
jasti za tjelovjeæbu, kako bi
odræavali novo postignuto
stanje. Bit Êe dovoljno vjeæ-
bati barem 3 puta tjedno
kroz 30 do 45 minuta. Bitno
je gubiti kalorije, bez obzira
da li ogiranjem ili obraiva-
njem vrta!  Vjeæbe za trbuπne
miπiÊe pomoÊi Êe da trbuh
previπe ne ”ispadne”.

Direktno se suoËite s

problemima.     Kad se osoba
suoËi s gorkom Ëinjenicom
da je vaga ”poludjela”, ne
treba reagirati previπe emo-
tivno niti previπe samokriti-
Ëki. Jednostavno, to valja
shvatiti kao problem kojeg
treba rijeπiti. Ima i onih koji
odgovornost za takvu situa-
ciju prebacuju na druge, me-
utim, takva osoba treba
prihvatiti da je ona sama
odgovorna za svoj struk, ve-
lik trbuh i opÊenito za svoju

debljinu. Oni koji se nakon
dijetalnih reæima ubrzo vra-
Êaju na svoju prvobitnu tje-
lesnu teæinu, imaju sklonost
da izbjegavaju suoËiti se sa
svojim osobnim problemi-
ma. Kad su uzbueni, ljuti,
nervozni, zabrinuti, potiπte-
ni - oni puπe, piju, viπe spa-
vaju, ili - jedu! Sve kako bi
ublaæili, zadovoljili ili zato-
mili svoje osjeÊaje. Supro-
tno od toga, treba se direkt-
no suoËiti sa svojim proble-
mom, slobodno izraziti svo-
je osjeÊaje kad zatrebaju
struËnu pomoÊ.

Oni koji su uspjeli u svom
programu skidanja kilogra-
ma, razumljivo, ograniËili su
i pijenje alkoholnih piÊa, jer
i piÊa imaju puno kalorija.
Joπ gore, nemetabolizirane
masnoÊe se direktno taloæe
oko trbuha i struka. To mo-
æe objasniti zaπto neke oso-
be imaju onu ”pivsku trbuπi-
nu”.

Na kraju valja kazati da je
potrebno da zadræite kontro-
lu nad situacijom i da podu-
zmete mjere koje Êe odgova-
rati upravo vama.

Piše: dr. Ivo Belan

Prodaja πeÊera

Odjel Prigodne prodaje oba-
vjeπtava radnike Podravke da
organizira prodaju πeÊera
proizvoaËa Viro d.d. Virovi-
tica, pakiranog u vreÊe od 50
kg po cijeni od 271 kn/vreÊa,
uz plaÊanje na 3 rate putem
ustega na plaÊi. Radnici mo-
gu kupiti maksimalno 2 vreÊe
po osobi. ©eÊer Êe se izdavati
- iskljuËivo uz predoËenje
osobne iskaznice - na Danici,
parkiraliπtu ispred skladiπta S
002 (kod Sjemenarstva) od
13,30 do 15, 30 sati prema sli-
jedeÊem rasporedu:

5. 9. (utorak)5. 9. (utorak)5. 9. (utorak)5. 9. (utorak)5. 9. (utorak): Belupo; Dani-
ca; Inæenjering; Ured uprave;
Upravljanje me. kljuË. kup-
cima; Centralno planiranje i
priprema;

6. 9. (srijeda):6. 9. (srijeda):6. 9. (srijeda):6. 9. (srijeda):6. 9. (srijeda): Marketing; Tr-
æiπte RH i ostala træiπta; Logi-
stika; Strateπki razvoj; Korpo-
rativno komuniciranje; UKP;
Razvoj proizvoda; Kontrola
kvalitete i razvoj;

7. 9. (Ëetvratk)7. 9. (Ëetvratk)7. 9. (Ëetvratk)7. 9. (Ëetvratk)7. 9. (Ëetvratk): Tvornica Ve-
geta; Tvornica juha i polupro-
izvoda; ZP proizvodnje; Tvor-
nica Koktel peciva; Tvornica
djeËje hrane i kremastih
proizvoda; Tvornica voÊa;
Mlin i pekara;

8. 9. (petak):. 9. (petak):. 9. (petak):. 9. (petak):. 9. (petak):  Catering; Za-
πtita; »iπÊenje i DDD; Uprav-
ljanje nekretninama; Energe-
tika; Odræavanje; Ljudski po-
tencijali i pravo; Kontroling;
Riznica; RaËunovodstvo; In-
formatika; Nabava.

Prodaja odjeÊe, obuÊe i tekstila
Odjel Prigodne prodaje obavjeπtava radnike Podravke da

i nadalje mogu kupovati uz 10 % popusta i do 6 rata ot-
plate tekstil, odjeÊu i obuÊu u gradu Koprivnici u slijede-
Êim prodavaonicama:

Mini shop Marina - Varaædinska cesta 15 a i Moda Marina
- OpatiËka bb; Perla - - - - - Trg kralja Zvonimira 1, Kruna i Mra-
vac - na Gradskoj trænici; Tvornica obuÊe Sloga - u ulica-
ma M. P. Miπkine 5 (preko puta Gradskog stadiona), te
prodavaonici Footlose - Dr. Bardeka 4 (ulaz na parkirali-
πte Gradske trænice); s.Oliver -  Trg bana Josipa JelaËiÊa
16 i Steff - Ante StarËeviÊa 22.

Za kupnju radnici moraju podiÊi potvrde o kreditnoj
sposobnosti u Sluæbi ustega / ObraËunu plaÊa.

 4. 9. ponedjeljak: - Varivo podravski grah, kobasica, salata

 5. 9. utorak:          - Junetina sa πampinjonima, tjestenina, salata

 6. 9. srijeda:           - Punjena paprika, krumpir pire, kolaË

 7. 9. Ëetvrtak:        - PeËena svinjetina, krpice sa zeljem, salata

 8. 9. petak:           - Juha, præeni osliÊ, krumpir-salata

J e l o v n i k

KoprivniËka Knjiænica i Ëita-
onica ”Fran GaloviÊ” organizi-
rala je posljednju ovogodiπnju
Ljetnu trænicu knjiga. U subo-
tu prije podne gradski park sa
dvadesetak postavljenih πtan-
dova bio je srediπte okupljanja
svih ljubitelja knjiga, te knjiæa-
ra i nakladnika kao i onih koji
su æeljeli povoljno kupiti ili
prodati knjige, Ëasopise, stri-
pove, CD-e i sliËnu grau. U vr-
ijeme kada smo zbog ubrzanog
æivotnog tempa skloni knjiga-
ma moæda posvetiti manje vre-
mena, ovakav projekt ima viπe-
struko znaËenje. Osim πto je
sredstva prikupljena od proda-
je knjiga Knjiænica namijenila
u obnavljanje informatiËke
opreme, mogli smo se s nostal-
gijom prisjetiti onih starijih
knjiga koje su se prodavale iz
otpisanog fonda Knjiænice. Ta-
ko je jedna gospoa srednjih
godina s oduπevljenjem uzela
u ruke knjigu kojom je nagra-

ena kao osnovnoπkolka za
odliËan uspjeh i s neskrivenom
se radoπÊu prisjetila tog doga-
aja i znaËenja knjige u njezi-
nom djetinjstvu.

Povodom odræavanja ljetne
trænice knjiga kao sponzor se
u akciju “»itajte pod suncobra-
nima” ukljuËila i “Studena” te
organizirala degustaciju novog
Rooiboos ledenog Ëaja. Tako
su se na terasi pred Knjiæni-

com mogle pod suncobranima
proËitati novine i odigrati par-
tija πaha s mladim koprivni-
Ëkim πahistima, dok se do kra-
ja ljeta svakodnevno pod sun-
cobranima na trgu mogu Ëitati
novine, knjige, popiti kava ili
neki drugi napitak iz automata
u predvorju Knjiænice i osvje-
æiti se vodom koju graanima
donira «Studenafl.

- Nakon tri ovogodiπnje træni-
ce knjiga prikupili smo ukupan
iznos od oko pet tisuÊa kuna,
πto je namijenjeno za nabavku
informatiËke opreme - rekla je
Ljiljana Vugrinec iz Knjiænice i
Ëitaonice “Fran GaloviÊ, te do-
dala kako su zadovoljni odazi-
vom graana i pogodnim vre-
menskim prilikama, buduÊi da
je trænica odræavana svake po-
sljednje subote u parku.

S ponudom svojih knjiga,
stripova, CD-a i sliËne grae na
jubilarnoj desetoj obljetnici
Ljetne trænice knjiga sudjelo-
valo je Ëetrdesetak graana i
10 nakladnika.

Suradnja Knjižnice i čitaonice ”Fran Galović” i Studene tijekom ljeta

Ljetna trænica knjiga i Ëitanje
novina uz Rooibos Ëaj

Prodaja ”rabljenih” knjiga u Gradskom parku

Pod suncobranima Studene pred knjižnicom posjetitelji su se mogli
osvježiti ledenim Rooibos čajevima

(1975-2006)

Iznenada, nakon kratke i teπke bolesti u 32. godini æivota
umro je naπ radnik Tomislav MarkoviÊ.

Tomislav je doπao u Podravku 1991. godine. PoËeo je raditi
na sezonskim poslovima u nekoliko naπih tvornica, te tako
stekao neophodno radno iskustvo koje je uspjeπno primje-
njivao u obavljanju svojih poslova i radnih zadataka. Godine
1996. Tomislav je zasnovao stalni radni odnos u dijelu Proi-
zvodnje i finalizacije Mlina. Smrt ga je zatekla na radnom mje-
stu pomoÊnog radnika u navedenoj organizacijskoj cjelini.
Prerana smrt zauvijek nam je odnijela vrijednog i marljivog
radnika, te dobrog i odanog prijatelja. Njegov odlazak dubo-
ko nas je potresao i zavio u tugu, a posebno njegovu obitelj,
kao i sve one koji su ga poznavali, voljeli i poπtovali.

Podjela pureÊeg mesa

Odjel Prigodne prodaje oba-
vjeπtava radnike Podravke da
Êe isporuka naruËenog pure-
Êeg mesa Vindije d.d. biti u
srijedu 6. rujna u dvoriπtu Ga-
lantpleta, Kolodvorska 1, od
13,30 do 15,30 sati.

In memoriam

Tomislav  Marković

Piše i snimila: Ines Banjanin
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Susret s Dejanom Vondrakom, trenutno najboljim hrvatskim ribičem

U sastavu hrvatske repre-
zentacije ribiËa, kojoj su ak-
tivnosti usmjerene prema
Svjetskom prvenstvu, πto Êe
se ujesen odræati u Portugalu,
prvo ime je Dejan Vondrak,
elektriËar u Podravkinoj tvor-
nici Studenac u Lipiku. Ovo-
godiπnji je pojedinaËni pob-
jednik Kupa Hrvatske s eki-
pom Bjelka iz Sunje, u koju  je
preπao iz drugoligaπkog Pa-
kraca, u Bosni je sudjelovao u
osvajanju Svjetskog kupa, a
trenutno je vodeÊi pojedinac
u domaÊoj prvoligaπkoj kon-
kurenciji s nakanom da tu i
ostane.

Roeni PakraËanin bio je vr-

sni nogometaπ Hajduka iz Pa-
kraca, ali je kod njega ipak
prevladao ribolov. U ribiËiju
ga je usmjerio otac na jezeri-

ma Pjeskara i Raminac, na
koja i danas ode, onako iz gu-
πta. VeÊ u ©RD Pakrac skre-
nuo je Dejan pozornost ribo-
lovnim umijeÊem. Tako je
1995. godine prvi puta i odje-
nuo reprezentativni juniorski
dres i sudjelovao na svjet-
skom prvenstvu u Varaædinu
da bi proπlog ljeta bio u druπ-
tvu hrvatske seniorske repre-
zentacije na svjetskom skupu
u Finskoj, gdje je bio naπ naj-
bolji udiËar. U lipnju ove godi-
ne bio je s reprezentacijom na
SP u Francuskoj. Bili su 16. od
25 sastava, a  meu svjetskom
konkurencijom hrvatski ribiËi
i dalje djeluju viπe turistiËki
nego natjecateljski. Njih πest i
dva πofera dok su drugi od ri-
bolova napravili “nauku”. Po-

gotovo Englezi, Francuzi, Ta-
lijani, ©panjolci.

Majstorstvo u ribolovu doni-
jelo je Dejanu dva naslova naj-
boljeg sportaπa Pakraca. Ru-
jansko svjetsko nadmetanje
prilika mu je za novo dokazi-
vanje u sportu kojemu se sav
posvetio i koji  nije tako jedno-
stavan kako mnogi misle. I ne
baπ jeftin. Tu je ribolovni πtap
od 1000 grama duæine 13 me-
tara vrijednosti i do 2000 eura,
kojega treba bezbroj puta po-
dizati i spuπtati, a natjecanje
zapravo poËinje i tjedan dana
prije od samog suËevog znaka.
Tu su odlasci na vodu, pripre-
ma hrane, treninzi i stjecanje
tjelesne spremnosti.

- Nogomet, kojeg i danas vo-
lim, i ribolov jako se dobro na-

dopunjuju. U nogometu je po-
trebna ribiËka koncentracija,
dok je u ribolovu vaæna tjele-
sna spremnost nogometaπa.
Poslije ribolova obiËno odem
na nogomet, jer mi je to svoje-
vrsna relaksacija. Ribolovna
natjecanja iscrpljuju. Nekoli-
ko puta mi se dogodilo da iz
noÊne smjene idem na ribolov
pa na nogomet. To sam uspi-
jevao, ali sve govori da Êu no-
gomet morati definitivno
ostaviti. Pogotovo sada kada
lovim za prvoligaπa iz Sunje s
kojim mislim da moæemo
osvojiti i dræavni naslov. Tre-
nutno smo drugi kaæe Dejan.

Dejan je miπljenja da je tre-
nutno u reprezentaciji od nje-
ga bolji Goran MatijaπiÊ iz Tor-
Ëeca, a u Portugalu se osobno

ne nada nekom senzacional-
nom rezultatu i plasmanu,
ali... RibiË je iz kruga onih koji
sve ulovljeno ponovno æivo
vraÊa u vodu, a nikada i ne ku-
πa ribu bilo koje vrste. U svo-
joj sportskoj aktivnosti ima
podrπku roditelja koji odlaze
s njime i na natjecanja i od pr-
vog dana su mu bili potpora u
bavljenju sportom. Danas taj-
nik ribolovaca Pakraca rado
se sjeÊa svojih prvih ribiËkih
“pothvata“ na rijeci Pakri koja
je protjecala baπ ispred obi-
teljskog dvoriπta i jednosta-
vno nudila ribiËiju za zanima-
ciju. Dejan Ëesto puta ustane
u Ëetiri u zoru, uzme kukuruz,
πtapove i pravac Pjeskara. A
tek mu je 26 godina. Bit Êe joπ
dobrih ulova...

U očekivanju svjetskog ribičkog prvenstva u Portugalu
Piπe: Slavko PetriÊ

Snimio: Berislav Godek

SPORT

Poslije meunarodnog tur-
nira u Virovitici, gdje su ru-
kometaπice Podravka Vege-
te  osvojile prvo mjesto, pro-
πlog su tjedna sudjelovale na
jakom meunarodnom turni-
ru u Maarskoj kojem je do-
maÊin bio Cornexi Alcoa iz
Szekesfehervara. Podravki-
ne rukometaπice, a kojima
su ovakvi turniri provjerni
susreti za nadolazeÊe europ-
ske, osvojile su na kraju tre-
Êe mjesto. U prvoj utakmi-
ci,bile su slabije od rumunj-
skih prvakinja Rulmentul. Ia-
ko su tijekom  susreta vodile

i sa pet pogodaka razlike do-
zvolile su pred kraj susreta
da ih Rumunjke preteknu i
pobijede 28:26. U drugom su-
sretu Podravka Vegeta je
igrala s Knjaz Miloπom,  pr-
vakinjama Srbije iz Arane-
lovca. Superiornost su Po-
dravkine rukometaπice iska-
zale pobjedom  36:23.  S do-
maÊinom Cornexi Alcoom,
koja je mogla odluËivati o
pobjedniku turnira, Podrav-
ka je iskazala nepreciznost
na kraju susreta i uz dobra-
nu pomoÊ sudaca izgubila
susret 28:26, iako je pri kraju

vodila 26:25. Pobjednice ovog
turnira su igraËice  Rulmen-
tula.

I ovo meunarodno natje-
canje bila je prilika treneru
Josipu ©ojatu za  uvjeæbava-
nje sastava u kojem neke
igraËice igraju na novim mje-
stim i s novim ulogama. U
traæenju igraËica i igre svim
rukometaπicama  pruæena je
moguÊnost dokazivanja, a u
Maarskoj su igrale: Bralo,
StanËin, JelËiÊ, HrgoviÊ, Ko-
ænjak, PalËiÊ, Todorovska,
ZebiÊ, GaÊe, Horvat, FraniÊ,
©eriÊ, PasiËnik i Tarle.   S. P.

Ove subote i nedjelje (2. i 3.
rujna) odræat Êe se u Sportskoj
dvorani u Koprivnici izuzetna
rukometna priredba. U spo-
men na poznatog koprivni-
Ëkog rukometnog stratega
odigrat Êe se meunarodni
Memorijalni turnir “Josip Sa-
maræija Bepo”. Tom prigodom
odræana je i tiskovna konfe-
rencija na kojoj su novinarima
predstavljeni sudionici ovog
kvalitetnog europskog turnira,
koji Êe sigurno zaokupiti paæ-
nju ljubitelja rukometne igre
te trenera i igraËica iz Bepo-
vog vremena. U Koprivnici Êe
igrati viπestruki slovenski pr-
vak i europski doprvak ljub-
ljanski Krim Mercator, maar-
ski prvak i jedna od najboljih
europskih ekipa Györi Audi
ETO KC, maarski prvoligaπi
Cornexi Alcoa i Debrecen,
klubovi iz vrha europske kva-
litete,  te virovitiËki Tvin Trgo-
centar, jedna od najkvalitetni-
jih hrvatskih ekipa, i domaÊin
Podravka Vegeta.

Turnir Êe poËeti u subotu u
10 sati utakmicom Györi - Cor-

nexi , a u 12 sati igrati
Êe Podravka Vegeta -
Debrecen.  U 14 sati sa-
stat Êe se Krim i Cor-
nexi, u 16 sati Tvin Tr-
gocentar - Debrecen, u
18 sati Krim - Györi i u
20 sati Podravka Vege-
ta - Tvin Trgocentar. U nedje-
lju u 14 sati odigrat Êe se utak-
mica za peto mjesto, u 16 sati
za treÊe i u 18 sati za pobjedni-
ka turnira.

Direktor Podravke Vegete
rekao je da Êe ovo biti jedin-
stvena prilika da se u devet
utakmica na djelu vide  ponaj-
bolje europske rukometaπice i
da se na taj naËin iskaæe poπto-
vanje prema treneru koji je
stvorio klub iz kojeg je narasla
velika Podravka Vegeta. Ulaz
u dvoranu biti Êe slobodan,  a
to Êe biti svojevrsna nagrada
gledateljima za iskazanu vjer-
nost klubu. Prije poËetka tur-
nira, u subotu u 9 sati, klupska
delegacija poloæit Êe cvijeÊe i
zapaliti svijeÊe na grobu po-
kojnog rukometnog uËitelja u
Koprivnici.

Na ovoj tiskovnoj konferenci-
ji bila je i kapetanica Podravke
Vegete Boæica PalËiÊ koja je

PULA - SLAVEN BELUPO 2:1

Nakon spretno-sretne pobje-
de na domaÊem terenu protiv
Rijeke, nogometaπi Slaven Be-
lupa su u petom kolu Prve hr-
vatske nogometne lige gosto-
vali u Puli. VeÊ kliπejske izja-
ve uoËi utakmice iz redova
Slavenaπa kako idu po bodo-
ve - dodatno garnirane time
πto je trener Pule Branko Tu-
cak dao neopozivu ostavku pa
je Puljane protiv Slaven Belu-
pa vodio sportski direktor
Ivan KurtoviÊ, i samom situa-
cijom u klubu koji se nalazi u
nezavidnom financijskom sta-
nju - i u ovom sluËaju pokaza-
le su se nerealne. Naime, pu-
no stvari iπlo je na mlin Slave-
naπa, ali oni veÊ tradicionalno
niπta od toga nisu iskoristili.
»ak su i vodili pogotkom Do-
dika, bili bolji na terenu, imali
brojne prilike i po tko zna koji
put pokazali neshvatljivu ne-
efikasnost te time dali priliku
da prvo ime susreta bude vra-
tar Puljana Iveπa. Blamaæu
Slavenovih napadaËa vrlo do-
bro su pratili i deËki iz zadnje
linije obrane pa su Puljani u
roku od osam minuta pogoci-
ma HaliloviÊa i Ramadanija
preokrenuli utakmicu i na
kraju pobijedili.

Tradicija tragikomiËnog ula-
ska u prvenstvo nastavlja se iz
godine u godinu. Dok je prija-
πnjih godina glavni razlog ta-
kvom stanju bilo igranje u In-
tertoto kupu, ove godine razlog
kao da ne postoji. Prema igra-
ma i ponaπanju nogometaπa i
struËnog vodstva kluba ispada
da je ovakva situacija posve
normalna. Pa barem da te uta-
kmice poπteno odrade, da se
barem potrude, ali niti to. Pa
zar toliko truda, znoja, æivaca i
novaca treba troπiti na tako ”vi-
soko” postavljene ciljeve?

Protiv Pule za Slaven Belupo
su igrali: Nikoloski, Boπnjak
(od 72. Poljak), RadeljiÊ, Bo-
druπiÊ (od 83. TepuriÊ), Bo-
æac, PoldrugaË (od 78. ©omo-
ci), PejiÊ, SopiÊ, Mumlek, Vru-
Ëina i Dodik.                                                                                                              B. F.B. F.B. F.B. F.B. F.

Mlai djeËaci i kadeti Hr-
vaËkog kluba Podravke odr-
æali su dvotjedne meunaro-
dne pripreme u maarskom
gradu Nagybajom na kojima
su uz njih  sudjelovali  mladi
hrvaËi domaÊina te iz Ru-
munjske i SlovaËke. Prvi tje-
dan radilo se na tjelesnoj
pripremi (izdræljivot, snaga),
a drugi  na  tehniËko - takti-
Ëkom uvjeæbavanju. Ove pri-
preme za Podravkine hrvaËe
bile su pun pogodak jer su
naπi hrvaËi imali za sparing
partnere izvrsne hrvaËe. Po-
dravkini hrvaËi trebali su na-
kon priprema u Nagybajomu

sudjelovati na drugim meu-
narodnim pripremama u ma-
arskom Sarudu, ali odustali
su od njih. Razlog  su dobro
odraene prve pripreme i
umor poslije njih koji se u ta-
kvim prilikama javlja kod
sportaπa.                         S. P.

Nakon ljetnog zatiπja izmeu dviju sezona sportaπima po-
Ëinje nova natjecateljska sezona u kojoj neki veÊ sudjeluju,
a drugi se pripremaju za start sezone od koje svi oËekuju
najviπe. Uz nogometaπe Slavena i rukometaπice Podravke, o
kojima je puno toga veÊ reËeno na poËetku sezone, i ostali
Podravkini klubovi se pripremaju za nadolazeÊu sezonu.

 StolnotenisaËi Podravke  u  proπlom su prvenstvu uspjeli
saËuvati mjesto u Prvoj ligi,  πto im je bio glavni cilj, a s tim
ciljem kreÊu i u jesensko natjecanje, koje im poËinje 30. ruj-
na. Treniraju od sredine kolovoza, a pojaËao ih je Matija Ba-
riÊ iz ©enkovca koji Êe igrati uz Danijela LonËara, Milana Ma-
riniÊa, Danijela JuraπiÊa i Sanjina KovaËeviÊa.

Kod kuglaËica i kuglaËa Podravke odvijaju se pripreme za
prvenstveni poËetak. KuglaËi su zadovoljni izborenim osmim
mjestom u proπlom prvenstvu, dok kuglaËice ne sjaju od sre-
Êe na drugoj poziciji. Uz to napustila ih je jedna od najboljih
hrvatskih kuglaËica, Marija Zver. U klub je doπla  Varaædin-
ka  Ljiljana Zorec, ali Majin izostanak bit Êe nemjerljiv. No,
trener Stjepan Koren uvijek kreÊe na prvo mjesto pa Êe sre-
dinom rujna s tom æeljom i u prvoligaπke susrete.

HrvaËi su ljetno razdoblje iskoristili i za pripreme u Maar-
skoj s kojih su se nedavno vratili. Pripreme su bile naporne,
a sluæit Êe im prvo za nastupe na meunarodnim turnirima u
SlovaËkoj i Francuskoj i za domaÊa natjecanja  na kojima su
tradicionalno u samom vrhu, pogotovo u kategoriji djeËaka i
kadeta. Njihovo opredjeljenje za stjecanje iskustva  na me-
unarodnoj sceni dopunit Êe i time da Êe odsad iÊi na jaËe
inozemne oglede nego πto su to bili do sada.

Strijelci Podravke takoer su krenuli s pripremama za je-
senska natjecanja. U proπlom su prvenstvu postigli nekoliko
odliËnih rezultata.  Juniorski su i kadetski prvaci  Hrvatske u
malokalibarskoj puπci, a seniori treÊi, a Nikola Mehkek je
kadetski i juniorski prvak dræave. U jesen predstoji im liga-
πko natjecanje i pojedinaËna prvenstva, koja Êe poËeti u li-
stopadu.

U  ribolovnom klubu zadovoljni su treÊim mjestom ribo-
lovkinja na Kupu Hrvatske i trenutno drugim mjestom seni-
ora u TreÊoj ligi. Tim natjecanjem bit Êe zavrπen i ovogodi-
πnji ciklus, koji se nastavlja u listopadu.           Slavko PetriÊ

Podravkašice  treće na jakom
međunarodnom  turniru  u Mađarskoj

 Ove subote i nedjelje u Koprivnici

Međunarodni memorijalni  turnir
”Josip Samaržija Bepo”

Piπe: Slavko PetriÊ

Snimio: Berislav Godek

Dejan Vondrak

S tiskovne konferencije
u RK Podravka Vegeta

Podravkini klubovi pred
prvenstvenim natjecanjima

Pripreme hrvača u Mađarskoj

Mladi hrvači Podravke  na jednom
od treninga u Nagybajomu

Prva hrvatska
nogometna liga -
5. kolo

Joπ jedan
poraz

dala ocjenu dosadaπ-njeg pri-
premnog razdoblja i  rekla πto
oËekuju od ovog turnira.

- Vrlo dobro odigrale smo u
Virovitici gdje smo  na turniru
osvojile prvo mjesto, a neπto
slabije u Maarskoj gdje smo
bile treÊe. Meutim, osobno, a
tako misle i drugi, zadovoljna
sam onim πto pokazujemo u
ovom trenutku. Igramo brzi
rukomet s kontrama i polu-
kontrama i ugodno sam izne-
naena takvom igrom. Na me-
morijalnom turniru, koji se
odræava u spomen na velikog
trenera, s kojim sam imala izu-
zetnu Ëast raditi,  pokazat Êe-
mo se u jednom novom svje-
tlu. Vjerujem u dobro igranje i
uspjeh koji bi nam dobro do-
πao pred europske utakmice u
kojima traæimo put za Ligu pr-
vakinja. Ædrijeb nam je bio na-
klonjen . Sada da joπ i igrom to
kapitaliziramo.
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Kako pripremiti bruschette?
Postoje mnoge varijacije na
tu temu, a u jednome se sve
podudaraju - bez premaziva-
nja toplog kruha Ëeπnjakom
izgubile bi svoju autentiËnu
aromu. Predjelo, lagano glav-
no jelo ili uvod u grill, provje-
rite sami.

Sastojci za 6 osoba:

400 g tikvica
100 g feta sira
1 ælica nasjeckanog perπina
1 ælica Vegete
1 ælica limunova soka
1 æliËica naribane limunove

korice
1 ælica narezane svjeæe met-

vice
200 g svjeæih rajËica
20 g maslaca
50 ml bijelog vina

Bruskete s povrćem
800 g svjeæih paprika
ulje za peËenje
Za kruh:

12 kriπki francuskog kruha
2 Ëeπnja Ëeπnjaka
Postupak:

Tikvice dobro operite, nare-
æite na kockice, a papriku oËi-
stite i takoer nareæite na koc-
kice.

Na ugrijanome maslacu po-
pecite tikvice, dodajte malo
Vegete pa zalijte vinom i sve
kratko prokuhajte. Tikvicama
dodajte naribanu limunovu
koricu, limunov sok i metvicu
pa dobro promijeπajte.

RajËicama odstranite sje-
menke pa ih isto tako nareæi-
te na kockice. U πirokoj tavi
na ugrijanom ulju popecite
papriku, dodajte oËiπÊene i

narezane rajËice, preostalu
Vegetu i pirjajte sve dok pa-
prika ne omekπa.

Posluæivanje:

Pripremljene tikvice pomi-
jeπajte s paprikom i rajËicama
pa dodajte sir narezan na ko-
ckice i perπin. Kriπke kruha
popecite u teflonskoj tavi i
premaæite protisnutim Ëeπ-
njakom.

Na svaku kriπku kruha sta-
vite toplo povrÊe i odmah po-
sluæite.

Vrijeme pripreme: 45 minuta.

Sektori Informatika i Kor-
porativne komunikacije pri-
premaju nastavak nagradne
igre u kojima Êe se podijeliti
joπ 100 raËunala. Naime, u
internoj nagradnoj igri podi-
jelit Êe se stotinjak kompju-
tera zaposlenicima Podrav-
ke i povezanih druπtava,
osim Belupa. Prvi kupon na-
gradne igre koji Êe vrijediti
za prvo kolo bit Êe objavljen
u sljedeÊem broju Podravki-
nih novina, 8. rujna i u tom
Êe se kolu podijeliti 50 kom-
pjutera, dok Êe kupon dru-
gog kola za preostalih 50 ra-
Ëunala biti objavljen 22. ruj-
na, kada Êe biti poznati i

Gastro promotori Podravke
i osoblje Kulinarskog centra
©tagelj doπli su na zanimljivu
ideju i ono najvaænije, prove-
li je u djelo. ViπemjeseËnim
skupljanjem plastiËne amba-
laæe zaradili su oko 2.000 ku-
na te tim novcem financirali
rafting na rijeci Mreænici.
Njih 12 krenulo je u avanturu
i nezaboravno druæenje na je-
dnoj od najljepπih hrvatskih
rijeka. Nakon πto su im kar-
lovaËki instruktori dali sve
potrebne upute kako savla-
dati rijeku, njezine slapove i
brzake, dva Ëamca po πest
Ëlanova posade krenuli su
Mreænicom. Svi zahtjevni di-
jelovi rijeke uspjeπno su svla-
dani, ali zbog problema s rav-
noteæom, neki od Ëlanova po-
sade jednog od Ëamaca ipak
su se okupali u Mreænici. No,
to nije bilo niπta opasno, veÊ
zapravo simpatiËno. Nakon
uspjeπnog raftinga uslijedilo
je cjelodnevno druæenje uz
razne sportske aktivnosti,

poput malog nogometa, od-
bojke itd.

- Naπu akciju prikupljanja
novaca putem plastiËne am-
balaæe te organiziranje raftin-
ga podræala je i naπa direkto-
rica i nakon ideje koja je pala
poËetkom ove godine, uspje-
li smo skupiti dovoljno nov-
ca te otiπli na Mreænicu. Bilo
je fenomenalno, tamoπnji do-
maÊini su zaista bili na visini
zadatka. OdliËno smo se pro-
veli i nadam se da Êemo i u
buduÊnosti organizirati neπto

takvoga - rekao je konobar u
Kulinarskom centru ©tagelj
Tomislav LonËar.

A da Êe i u buduÊnosti biti
takvih akcija, dokazuje i to
πto se i dalje skuplja novac od
plastiËne ambalaæe. Osoblje
u ©taglju Ëak istiËe da πto Êe
biti viπe posla, bit Êe i viπe
ambalaæe, a time i viπe nova-
ca. Prema njihovim rijeËima,
do kraja godine bit Êe organi-
ziran joπ jedan izlet, ali za
sada se ne zna na kopjoj de-
stinaciji.                             B. F.

dobitnici prvog kruga.
Svaki radnik moæe poslati

samo jedan samo jedan samo jedan samo jedan samo jedan kupon, a u nagra-
dnoj igri pravo sudjelovanja
nemaju zaposlenici Sektora
Informatike i Korporativnih
komunikacija, kao ni oni koji
su dobili kompjutere u pr-
vom krugu nagradne igre

- RijeË je o kompletu
od 50 raËunala Pentium II
procesora sa 64 MB RAM
memorijom, 2 GB hard di-
skom, monitorom, miπom,
tastaturom, te operativnim
sustavom Windows 98 i Mi-
crosoft Officeom 97,. InaËe,
radi se o rashodovanim ure-
ajima. Sva raËunala su u

ispravnom stanju i stara od 5
do 7 godina. Namijenjena su
za manje zahtjevne korisni-
ke, rad s Microsoft Office
alatima te Internetom. Nisu
pogodna za novije raËunalne
igrice, grafiËke obrade i na-
predno koriπtenje. Æelim is-
taknuti da Podravka Infor-
matika ne snosi nikakvu od-
govornost za eventualne kva-
rove koji mogu nastati kasni-
je nakon isporuke zaposleni-
cima, te ne dajemo nikakve
garancijske niti usluge bilo
koje druge vrste vezano uz
raËunala - rekao je Dario Ga-
linec, direktor Sluæbe Inte-
gracija Aplikacija.

Gastro promotori i osoblje Kulinarskog centra Štagelj bili na Mrežnici

Skupljanjem plastične
ambalaže zaradili rafting

Ne odstupajuÊi od tradicije
vrhunske kvalitete Sarajevo
Film Festival je i ove godine
ponudio jedinstven filmski
dogaaj u regiji. U 9 festival-
skih dana ljubitelji filma bili
su u prilici pogledati ukupno
165 filmova svrstanih u 14
kategorija.

Ovogodiπnji festival otvo-
ren je viπestruko nagraiva-
nim rumunjskim filmom
„12:08 IstoËno od Bukure-
πta“, mladog i perspektivnog
reditelja Corneliua Porum-
boiua dok je najviπe simpati-
ja osvojio kontroverzni film
“Put za Gvantanamo”. RijeË
je o filmu koji govori o vrlo
aktualnoj temi koja veÊ Ëe-
tvrtu godinu ne izlazi iz sre-
diπta zanimanja svjetskih
medija i brojnih organizacija
za zaπtitu ljudskih prava -
ameriËkom zatvoru istog
imena i njegovim zatoËenici-
ma. Ovogodiπnji 12. Sarajevo
film festival ostat Êe u sjeÊa-
nju i po posjetu Bono Voxa,

pjevaËa irske grupe U2 koji
je dugogodiπnji prijatelj Sara-
jeva te Nick Noltea, jednog
od najpoznatijih ameriËkih
glumaca koji je ujedno pred-
stavio film Miroljubivi ratnik
u kojem igra glavnu ulogu.

Podravka je i ove godine
bila jedan od sponzora Sara-
jevo Film Festivala te je zabi-
ljeæila najzapaæeniji nastup u

humanitarnoj akciji u cilju
prikupljanja sredstava za lije-
Ëenje teπko oboljelog “malog
Viktora”. Ovoj akciji odazva-
li su se svi pokrovitelji i
sponzori festivala, a posjeti-
telji su nedvojbeno najviπe
uæivali u kulinarskim umije-
Êima Podravkinih promotora
Draæena –uriπeviÊa i Zlatka
SedlaniÊa.                     J. C.

Podravka uz 12. Sarajevo Film Festival

Podravkin štand u sklopu 12. Sarajevo Film Festivala

U idućem broju Podravkinih novina nastavak nagradne igre

Podravkašima još 100 kompjutera




