Grupa Podravka




Izjava o odricanju od odgovornosti

Ova prezentacija sadrzi odredene izjave o budu¢im dogadajima u vezi s financijskim
stanjem, rezultatima aktivnosti i poslovanjem Grupe Podravka. Te izjave o buducnosti
predstavljaju ocekivanja ili misljenja Drustva o budu¢im dogadajima ukljuCuju poznate
| nepoznate rizike te nesigurnosti koje bi mogle uzrokovati da se stvarni rezultati,
ucinak ili dogadaiji bitno razlikuju od onih izrazenih ili pretpostavljenih u tim izjavama.
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Pregled dogadaja




Pregled dogadaja u 2007.

nastavak restrukturiranja
neosnovnih djelatnosti

novi Kolektivni ugovor
Grupe Podravka

|

|

I

: akvizicija marki
I Warzywko, Perfecta i
: Lero

|

|

Odnosi s investitorima

unapredenje poslovnih
procesa:
spajanje prodajnih operativa
| centralizacija nabave

zapocela proizvodnja u
Tvornici djecje hrane u
Koprivnici

1|
L
1 !
. " [ ' I I
ukupne investicije || prekid distribucije I
291,4 mil. HRK : | Nestléovih proizvoda na :
(1 trziStu Hrvatske |
1 |
1! I
L e e e e e e e e e e - T 1

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007,

dodijeljen Halal certifikat
mesnoj industriji Danica i
Tvornici koktel peciva

!
sklopljen ugovor o :
poslovnoj suradnji s l
Gastro grupom i :
Nacionalnom udrugom |
obiteljskih i malih hotela :
|

|

|

|

|
snaZan rast :
Podravka marki |
I

|

|



Kretanje prodaje SPP Prehrana i pica

Razlika ostvarene prodaje Podravka marki i prodaje TR (2007./ 2006.)

mil. HRK
1005 m Podravka marke
TR
50_ I I
0 . — —
Hrvatska JI Europa Srednja Europa  ZE,prekomorske zemlje  Istoéna Europa
| Daleki istok
50 -
-100 -
* ukupan pad prodaje TR od 241 mil. HRK djelomi¢no je ublazen
ukupnim rastom prodaje Podravka marki od 169 mil. HRK
150 * udjel prodaje kupljenih marki u 2007. na razini je od 1,5% ukupne
prodaje SPP Prehrana i pica
-200 -

O
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Novi proizvodi u grupi proizvoda Podravka jela

Stroganoff i Pileéi paprikas

-dva nova okusa upotpunjuju paletu Podravka gotovih jela svojim
visokokvalitetnim sastojcima odabranih komadi¢a mesa i povr¢a

(lansirano u 3. kvartalu)

—, —
fpoasavanl
———

fPooRavan}
ALt LLL

Stroganoff

-spoj tradicionalnog okusa i suvremene pripreme (lansirano u 2. kvartalu)

& ) &5 ‘
& PODRAVKA PODRAVKA

QO

Corba od
‘bgljiva

Odnosi s investitorima

P! paprikas
Pdand)l papricas

polovici godine)

Domace juhe

X2
O
> PODRAVHA

Juha od

ovrcéa
T P

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.

Brusnica -okus brusnice
zarobljen u Podravkinom Caju
i marmeladi (lansirano u prvoj

Bijeli €aj -Carobni sastojak "eliksira
mladosti" pridruzen Podravka Cajevima
(lansirano u 4. kvartalu)

= i

Pl o




Novi proizvodi u kategoriji DjeCja hrana i zitarice

\ PLUSEEXTRA
VITAMINS &/ CATCI UM |
— 4

Odnosi s investitorima

Cokolino zitarice

-ukusne, prirodne, jednostavne za
pripremu, zabavne, pruzaju uZzitak
u omiljenom Cokoladnom okusu te
su savrSen obrok za djecu
obogacen vitaminima, zeljezom i
kalcijem

(lansirano u 1. kvartalu)

RS

v

PLUSEXTRA" 4
VITAMINSR'CATCIUM £
-

Lino mljeveni keks -obogacen s 5 vitamina (B1, B2, B6, C, niacin)

- za pravilan rast i razvoj djeteta

- za Cvrste kosti | zdrave zube i zeljezom

- pomaZze stvaranju crvenih krvnih stanica i opskrbi
organizma kisikom
(lansirano u 2. kvartalu)

Provita corn flakes

-Zitarica pripremljena s dodatkom
vitamina B-kompleksa, a bez
konzervansa i umjetnih aroma
(lansirano u 3.kvartalu)
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Novi proizvodi u kategoriji Slastice i snack

s kikirikijem

W/
L

Kviki stapi¢ punjen kremom kikirikija
(lansirano u 3. kvartalu)

Dolcela viSekomponentni proizvodi
-proizvod sadrZava sve osnhovne
sastojke za pripremu kolaca

(lansirano u 4. kvartalu)

Slag 5+

-Slag sadrZi biline masnoce i
pogodan je za vegetarijance
(lansirano u 2. kvartalu)

: Dolcela puding
-Puding s okusom vrhnje karamela

-Puding s okusom rum punca
(lansirano u 4. kvartalu)
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Akvizicijski ciklus 2006. / 2007.

Warzywko i Perfecta
(Poljska, 2007.)

Lero (Hrvatska, 2007.)

@

proSiren postojeci asortiman Podravka
pi¢a na kategoriju juiceva, nektara,
sirupa i drugih sokova

ozivljavanje jednog od najomiljenijih
brandova u kategoriji konzervirane
ribe na trZistu Hrvatske i JI Europe

E akvizicijom marke Warzywko Podravka E
| je ojacala lidersku poziciju na poljskom !
i trzi$tu dodataka jelima !
kategorija s velikim potencijalom E i

Sirenja asortimana novim
proizvodima

uvodenjem asortimana marke Lero u
postojecu prodajnu infrastrukturu
Podravka Ce ostvariti tro8kovne ustede
u podrucju prodaje i distribucije

Podravka je usla u “medium price”
segment na trzistu Poljske te
prosSirila bazu i profil potro$aca

ulistavanje novih proizvoda u prvom
1 _kvartalu 2007. )

- -
- -
- -
3 - -
- -
- -
- -
S~ -

"Warzywko — najvise povréa u kuhinji" —

-
-
I

~ -~ -
- -
~~ -
- -
~ -
-~ -
- -
- -
S~ -

Eva. Iz srca mora. dobro pozicionirana marka na trzistu
RH, koju karakterizira kvaliteta
proizvoda te moderna i tehnoloski

napredna ambalaza

Najwarzywniejsze w kuchni

— g
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Investicijska ulaganja i akvizicije

UKUPNE INVESTICIJE

291,4 mil. HRK >

AKVIZICIJA MARKI

116,6 mil. HRK

174,8 mil. HRK

KATEGORIJE PROIZVODA U KOJE SE NAJVISE ULAGALO:

* djecja hrana i kremni namazi

* meso i mesne preradevine

« farmaceutika (registracije i nova oprema)

)

Odnosi s investitorima

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.



Prodaja

-

Q
PODRAVHA

Odnosi s investitorima



Prodaja Grupe Podravka

Rast prodaje na domacem i inozemnom trzistu

CAGR*
2002. - 2007. 2002. - 2007.
mil.HRK
3.8%
—  Grupa-TR 3,7%
Hrvatska 41%
Inozemstvo 33%

2002. 2003. 2004. 2005. 2006. 2007.

* Compound Annual Growth Rate (Kumulativna prosjecna godi$nja stopa rasta)

Odnosi s investitorima

9,
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Pregled prodaje prema trzistima

Pregled prodaje Prehrane i pica prema trzistima

Pregled prodaje Grupe Podravka prema trZistima

4%

5%

Pregled prodaje Farmaceutike prema trzistima

W Hrvatska
® Jugoisto¢na Europa
Srednja Europa
B Zapadna Europa, prekomorske zemlje i Daleki istok

Istocna Europa

* SPP Usluge nije predmet analize obzirom da u ukupnoj prodaji Grupe sudjeluje s 0,2%

U
Odnosi s investitorima Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.



SPP Prehrana i pica

m Dodaci jelima i H%

2007. | i

m Podravka jela | +5% |

Djecja hrana, slastice i snack i +7% i

m Meso i riblji proizvodi i +14% i

m Bezalkoholni napici | +23%

m Trgovacka roba i 5%

Ostalo (PiP) o H3%

Prodaja SPP Prehrana i pica 2.810,6 mil. HRK | i

Ukupni rast prodaje SPP Prehrana i pica i -1% i
Rast Podravka marki +8%

U
Odnosi s investitorima Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.




SPP Farmaceutika

W Srce krvoZilje,krvi i krvotvorni organi i 10% E

m KoStano-miSicéni i Zivéani sustav E +2% i

Dermatici i +21% E

B Bezreceptni proizvodi E +27% i

Sustavne i infekcije uzrokovane parazitima i -12% E

® Disni,probavni i mokracni sustav E +11% i

m Ostalo i 44% i

Prodaja SPP Farmaceutika 614,3 mil. HRK i E
Ukupni rast prodaje SPP Farmaceutika i 2% i

O
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Trziste Hrvatske

Karakteristike trziSta

Prodaja na trzistu Hrvatske Rast prodaje Podravka marki
prema SPP-u R .
ukupna prodaja: 1.937,7 mil. HRK Dodaci jelima E 2% !
rast prodaje Podravka marki: +7% Podravka jela i +7% E
pad prodaje trgovacke robe: 14% Djecja hrana, slastice i snack E +8% E
Mesni program i riblje konzerve | +7% E
pocetak prodaje i distribucije SMS-ovih proizvoda i :
Pica L +18% |
asortiman Podravkinih Pi¢a prosiren kupnjom W Prehrana i pica +5% | !
marke Lero . | !
® Farmaceutika 1% ! :
dvoznamenkasti rast GASTRO segmeneta n -:-U-k-u;);(; _________ . 3_0/; o RAST PODRAVKA MARKI
prekid prodaje Nestléovih proizvoda RSN
L +7% |
Farmaceutika: snizene cijene lijekova s liste AN s

HZZO-a )

* SPP Usluge nije predmet analize obzirom da u ukupnoj prodaji Grupe sudjeluje s 0,2% (realizacija samo na trZistu Hrvatske)

<O
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Trziste jugoistocne Europe

Karakteristike trziSta

ukupna prodaja: 640,2 mil. HRK
ukupan pad prodaje: -18%
pad prodaje trgovacke robe: -82%
rast prodaje Podravka marki +13%
snazan rast prodaje ribljih konzervi +61%
Srbija: rast prodaje Podravka marki +35%

BiH: udvostru¢ena prodaja pi¢a generirana
snaznim rastom prodaje Studena Ledenih ¢ajeva

Slovenija: pad prodaje Farmaceutike od -27%
zbog promjene zakonske regulative (04/2007.)

JIE: BiH, Crna Gora, Kosovo, Makedonija, Slovenija, Srbija

Odnosi s investitorima

Prodaja po zemljama

1%

Prodaja po SPP-u

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007,

i promjena i E

= BiH 1%
® Slovenija i 7% i i
Srbija i -38% i E

m Makedonija i 27% i i
Ostali i -10% i E

B Prehrana i pica i -19% i E
® Farmaceutika i -3% i E



Trziste srednje Europe

Karakteristike trziSta

ukupna prodaja:

ukupan rast prodaje:

pad prodaje trgovacke robe:

rast prodaje Podravka marki:

Poljska: rast Podravka marki

459,9 mil. HRK

+6%

-61%

+11%

+33%

Poljska: organski rast dodataka jelima  +20%

Madarska: pad prodaje trziSta uvjetovan prekidom

saveza s Rieber&Son-om

Ceska: gubitak prodaje od usluzne proizvodnje

za Kraft foods

SE: Ceska, Madarska,Poljska, Slovacka

Odnosi s investitorima

Prodaja po zemljama

Prodaja po SPP-u

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.

i promjena i i

m Poljska +30%
m Ceska i 8% i E
Slovacka i +49%, i E
m Madarska i -14% i E
W Prehrana i pica i +6% i E
B Farmaceutika i -3% i E



Trziste ZE, prekomorske zemlje i Daleki istok

Karakteristike trziSta

ukupna prodaja: 226,4 mil. HRK
ukupan rast prodaje: +2%
rast prodaje Podravka marki +3%
Njemacka: rast Podravka marki +13%

Austrija: pad prodaje mesnog programa

Austrija,Slovenija: co-branding Vegeta i Kelly's
- Kelly's chips s okusom Vegete

ZE,PZ i DI: Australija, Austrija, zvemlje Beneluxa, Francuska, Kanada,
Njemacka, SAD, Skandinavija, Svicarska, Velika Britanija, ostale zemljeZE

Odnosi s investitorima

Prodaja po zemljama

Prodaja po SPP-u

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.

B Farmaceutika

i promjena i E

m Njemacka i +18% i i
W Australija i +8% i i
m Austrija i -5% i E
Ostali i +4% i E
W Prehrana i pica i +2% i E



Trziste istocne Europe

Karakteristike trziSta

167,6 mil. HRK

ukupna prodaja:

ukupan rast prodaje:

pad prodaje Podravka marki:

Rusija: rast prodaje Podravka jela +27%

Rusija: rast prodaje lijekova +36%

Rumunjska: rast prodaje Podravka marki +40%

Rumunjska: rast Farmaceutike determiniran

rastom prodaje dermatoloskih proizvoda

IE: Pribaltik, Rumunjska, Rusija, Ukrajina, ostale zemlje IE

Odnosi s investitorima

Prodaja po zemljama

Prodaja po SPP-u

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007,

i promjena i E

m Rusija —
® Rumunjska i +53% i i
Pribaltik i 0% i E

® Ukrajina i 6% i E
Ostali i +2% i E

W Prehrana i pica i 0% i i
m Farmaceutika i +38% i i



Rezultati poslovanja




Rezultati poslovanja u 2007. godini

SPP Prehranaii pi¢a SPP Farmaceutika

2007. 2006. 07./06. 2007. 2006.  07./06.

} ] 1 1 1 )
: 1 1 | 1 .
; 1 1 | 1 .
' : : | : :

Prodaja i 3.431,80 3.467,50 -1% 1 2.810,60 2.852,00 -1% : 614,3 6051 2% |
' : : | : :
1

Bruto dobit ] 1.415,90 1.351,20 5% E 1.038,40  1.000,30 i 4% E 3775 350,5 i 8% 1
! ] 1 | 1 :
! 1 1 | 1 .

EBITDA i 255,8 3275 -22% 1 106,2 143 | -26% X 149,6 184,2 : 19%
I ] 1 1 1 1
I 1 1 1 1 1

EBIT ] 92,3 126,2 -27% i -14 E -69% i 115,9 E 17% i
! | 1 | i .
! ] 1 1 1 1

Neto dobit i 18,3 60,4 -70% : 60,5 40,6 | 49% | 78,9 100,7 L -22% X

] 1 | 1
S I o S B
] 1 1 1 1

1 1 1 1 ' 1

Bruto marza % ] 41,3 39 230bp i 36,9 35,1 E 180 bp i 61,5 57,9 E 360 bp i
! | 1 | i .
! ] 1 1 1 1

EBITDA marza % i 7,5 94 -190 bp : 3,8 5 1 -120 bp X 244 30,4 | -600 bp |
' : : | : :
! | 1 i

EBIT marza % : 2,7 3,6 -90 bp : -0,8 05 | -30bp E 18,9 231 | -420 bp E
! ] 1 | 1 I
! 1 1 | 1 .
1

Neto marza % : 0,5 1,7 -120bp : 2,2 1.4 E -80 bp | 12,8 16,6 E -380 bp |
I 1 1 1
i ! ! ! ! !
L e e e e e e e e e e e e e = 1 e e e

Q0
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Skracena bilanca Grupe Podravka D

GRUPA PODRAVKA

mil. HRK

31.12.2007.

31.12.2006.

0
Odnosi s investitorima PODRAVKA

Dugotrajnaimovina 1.994,3 : 1.757,5
1
. . . 1
Kratkotrajna imovina 1.872,6 : 1.943,1 Povrat na kapital 0.9% 3.5%
Novac 1125 ! 126,1
. 1
Zalihe 5945 564,5 Povrat na imovinu 0,5% 1,6%
1
1
Ukupna imovina 3.866,9 | 3re05 (o
:
1
Dugoroéni dug 4675 525,3
1
Kratkoro¢ni dug 649,2 | 456,9
1
Dionicka glavnica 1.9450 ! 1.746,7
1
1
Ukupna pasiva 3.866,9 | 3.700,5
1
1
" %h *h oh Eh S Sh GH GH Gh Sh SR SH GH GH Gh Sh SD GH GH GH Gh SR SR GH GH GH Gh Sh R SH GH SH Gh SR SR SE S S R R b Bl iy
| = i
| Dug/Kapital 574% 56,2% !
! 1
| Neto dug 10042 | 856,1 | !
! 1
{ | Netodug/EBITDA 39 | 26 |!
! 1
| | Pokrice kamate 16 | 26 |!
1
L Y U S T !




Kretanje zaduzenosti Grupe Podravka

Struktura duga Grupe Podravka

2002. - 2007.
100% mil. HRK I |
Strukturaduga ! 31.12.2007.,
ggeon e
148,8 . ! 519
186,8 o
159.2 1714 SREEEE beomomno e T
157,0 | | X
’ 1 1 7% 1!
74,1 1 bbb 1 L 1 :
Lo e e m oo f___________%_
R SRR L
. mDugoro¢ni dug E 42% E E
. S i
2002. 2003. 2004. 2005. 2006. 2007.
,——s\ /f—\\ ,’-N\ /f—\\ /f—\\ lf-N\
' / ' / / P rast u odnosu na
\\884,8’ ;) \1'138’, ;) \\9~5(_5_,3’ ;) \\833,0’ ;) \\982,2’ ;) \1.116,9/‘ 31.12. 2006.

9,
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Valutna struktura duga Grupe Podravka

Kretanje valutne strukture duga Grupe Podravka

2005.-2007.
100% - ' Vauna !4 i
! strukturaduga | | !
90% - ! na ! X |
131422007 1} 2007.1
80% - - L2006, |
1 ! . |
1 1 . |
70% 7 : : 1 :
1 1 ! '
60% - WHRK 1 65% 1 +14% |
50% - o :
I 1 X X
40% - ) i
- = EUR L 30% L 1 429%
(I 1 i 1 ]
1 1 . |
20% - ! o !
] ! . :
10% - ® ostalo E 5% 11 -34% i
0% . 1 :___________: :_ ______ :
2005. ! 2006 | 2007.

' refinanciranje |

 duga kunskom

' obveznicom |

________________

Odnosi s investitorima
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Troskovi

-

Q
PODRAVHA

Odnosi s investitorima



Struktura operativnih troskova

——————————————————

'\ 2007./ 2006 . % prodaje

® TroSkovi prodanih proizvoda i i i 59% i

® TroSkovi prodaje i distribucije i +10% i i 16% i
TroSkovi marketinga i i i 14% i

Op¢i i administrativni toskovi" i +11% i i 1% i

mE 5 Ukupno 1% o0

* opCi i administrativni troSkovi, bez utjecaja troSkova restrukturiranja i sudskog spora s Avenom, ostvarili su pad od 2%

O
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Optimizacija proizvodnog portfelja
p‘?é?tak..p rocesa kontinuirani proces
optimizacije portfelja =~ = sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssarsaa s a >

=SKU s nezadovoljavajucim obrtajem
=SKU s nezadovoljavaju¢om profitabilno$¢u

2005.

+ definiranje uvjeta zadrzavanja
SKU u proizvodnom portfelju

2006.

—_—————— — ——— i ]

=10.000 SKU unutar SPP

2007

————— - - ] -

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1 . . e y
e optimizacijom obuhvaceno
1
1
1
1
1
1
1
1
[

* povecana bruto marza SPP
Prehrana i pi¢a za 10 bp

|
|
|
|
|
|
|
________________________ |
|
|
| .
* ukinuto =3.000 SKU

* povecana bruto marza
SPP Prehrana i pi¢a za 180 bp

SKU Stock-keeping Unit

QO
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Marketing aktivnos{ u-2007.

visokokvalifetnog kek
koii u komnbinacii s miijekom
‘oslgurava uZitok u siasnom obroku.

Eva. Ix srca mora.

Gotovo
za samo

OKUS KOJI SE PAMTTI.

o \ Podravka gotova jela.
; PSS b ¢ ij U okusu je tajna cijela.
eriaee PODRAVHA

Odnosi s investitorima

www.vogota com.hr

<,
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Dionica

-

Q
PODRAVHA
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Usporedno kretanje PODRRA iindeksa

Usporedno kretanje indeksa i PODR-R-A

UDJELI'U INDEKSIMA (31.03.2008.)
Sije¢an;j 2006.- 0zujak 2008. (bazni indeks)

280 -

SETX 1,588%
260 1 CROBEX 4,023%
240 - CROEMI 5,137%
220 1
200 -
180 -
PREPORUKE
160 -
140 -
120 - ERSTE AKUMULIRATI
100 FIMA DRZATI
0 HAAB DRZATI
R R I S N T T T I T I IR RS RBA DRZAT]
%\\Q A\\Q &Q\{b% A\Q \Q'Q%\QQ \\\'\Q\\Q %\\}QQ\OQ \Q \Q&,S\\fb@ \\\Q \Q %\QQ ®Q \.\3\,@‘\\% \\'\’QQ Q \\Q \\Q,\/Q
——PODRRA ——BEUFOOD ——CROBEX SETXEUR

U
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Kretanje volumena i cijene PODR-R-A

'000 kom
250

2007.

B 1. kvartal 2008. 2007.
EPS 3,43

360,00 Zadnja cijena 510,00
P/E 148,63

514,00 Najvisa cijena 645,00
- BVPS 358,9
360,00 NajniZa cijena 440,00 P 14
413,19 Prosjecna cijena 535,25 PIS 08

145,3 Promet (mil. HRK) 707,5

P/EBIT 30,0
1.951,2 TrziSna kapital. (mil.HRK) ~ 2.764,2 P/EBITDA 108

-
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Struktura dioni¢ara

Struktura dioni¢ara na dan 31.12.2007.

38%

Ukupno dionica
Ukupno dioni¢ara

m PBZ Croatia osiguranje d.d. OMF B PBZ Croatia osiguranje d.d. OMF

m Erste&Steiermarkische d.d./CSC ® Raiffeisenbank Austria d.d./R5

60,2% TOP 10 60,1%
39,8% ostali 39,9%
_________________________________________ :
|
uFIMAAM LTD ® FIMA AM Lt :
m HFP/HZMO m HFP/HZMO i
= HFP = HFP |
|
m Bank Austria Creditanst AG m Bank Austria Creditanst AG : oy
1 1]
® Kapitalnifond d.d. m Kapitalni fond d.d. |
|
mAZ OMF m AZ OMF :
1
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|

5.420.003
15.557

= PBZD.D./ Skrb. = Skandinav. Enskilda banken/Zbir.Rn
Raiffeisenbank Austria d.d./R5 Raiffeisenbank Austria d.d./RBA
CTezorskiratn cTrezorskiraim
Ostali dionicar Ostali dionicari

HFP (Hrvatski fond za privatizaciju), HZMO (Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje), OMF (Obvezni mirovinski fond)

Odnosi s investitorima

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007,

-

Struktura dioni¢ara na dan 31.03.2008.




Strategija 2008.-2011.




Strategija 2008. — 2011.

2008.
. Podizanje profitabilnosti Efikasnija upotreba
PRIORITETI 0 SELHIER: i konkurentnosti kapitala
postizanje
prll?r:;t:zta PROGRAM RAST PROGRAM PROFITABILNOST PROGRAM KAPITALIZACIJE IMOVINE
organski rast proizvodnja smanjenje obrtnog kapitala
akvizicije administracija kapitalizacija imovine
' prodaja,distribucija,logistika
201, 1+ 5mird HRK R EBIT9% 4 ROA4% |

9,
Odnosi s investitorima Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007,




Strategija rasta

Fokus kategorije

________________________________

1. Dodaci jelima

Culinary*

Riba

2
3. Cerealije*™*
4. Meso
5 a
6. Slastice
L i

Fokus trzista

______________________________________

* Culinary - juhe, jela, umaci, prilozi jelima, rajica

** Cerealije — dehidrirana djecja hrana i Zitarice za dorucak

Odnosi s investitorima

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.

. 1. Zadrzavanje liderske BRI
| pozicje+tendsetteruHR | |
' 2. Znagajan organski rast u 3
| JEIIE 13
i 3. Sirenje portfolia u EU 4.
| 5.
i K

Akvizicije

__________________________

Fokus kategorije

Fokus trziSta

Povecanje profitabilnosti
Financijska fleksibilnost

Liderske pozicije
UspjeSna integracija



Podizanje profitabilnosti i konkurentnosti
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PODRAVHA

Rezultati poslovanja Podravka Grupe 2007.
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Efl kasnua upOtreba kapltala Travanj 2007.

1. Zgrade

1. Complexity management

3. Oprema

2. Zemljista

Q)
N,
Odnosi s investitorima PODRAVKA



» 9
Kompanija sa srcem GLLEILT

Odnosi s investitorima
ir@podravka.hr

www.podravka.com



